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บทคัดย่อ 
งานวิจัยชิ้นนี้เป็นการศึกษาแนวทางในการสร้างสรรค์ภาพถ่ายดิจิทัลส าหรับใช้ในสื่อประชาสัมพันธ์ของ 

โรงงานหลวงอาหารส าเร็จรูปที่ ๓ (เต่างอย) จ.สกลนคร และหารูปแบบในการจัดสรรเนื้อหาของภาพถ่ายที่ใช้
แทนบริบทของโรงงานหลวงฯ ที่ ๓ (เต่างอย) การวิจัยและสร้างสรรค์นี้ ผู้วิจัยในฐานะช่างภาพได้เสนอแนวคิดใน
การสร้างสรรค์ตามแรงบันดาลใจที่ต้องการการเล่าเรื่องราวของโรงงานหลวงฯ ที่ ๓ (เต่างอย) เผยแพร่ผ่านสื่อ
เว็บไซต์ สื่อนิทรรศการ และสื่อสิ่งพิมพ์ประชาสัมพันธ์ จึงได้น าเสนอกระบวนการสร้างสรรค์ถ่ายภาพกับ
เจ้าหน้าที่จากส านักงานผู้แทนพิเศษ ส านักงานทรัพย์สินส่วนพระมหากษัตริย์ ซึ่งคอยประสานงาน และให้
ข้อคิดเห็นด้านเนื้อหาที่เหมาะสมของการสร้างสรรค์ภาพถ่ายในระหว่างการบักทึกภาพด้วยกล้อง DSLR โดย
ตลอด ทั้งนี้ได้มีการเดินทางเข้าพ้ืนที่เพ่ือปฏิบัติงานทั้งหมดรวม 6 ครั้ง ตั้งแต่ เดือนตุลาคม พ.ศ.2555 จนถึง เดือน
มกราคม พ.ศ.2558 จึงได้สร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายได้ครบทุกหัวข้อ และ ครบทุกช่วงฤดูกาลในรอบปี โดยมี
จ านวนภาพทั้งหมดรวม 515 ภาพ  

ผลสรุปแนวทางในการสร้างสรรค์ ใช้หลักแนวคิดสัญญะวิทยา และกระบวนการสร้างสรรค์สื่อ
ประชาสัมพันธ์และสื่อดิจิทัล ในการวิเคราะห์และสังเคราะห์งาน โดยมีเป้าหมายส าคัญ คือ เพ่ือพัฒนา
ความก้าวหน้าทางวิชาการ และปรับปรุงการเรียนการสอน ด้านการถ่ายภาพส าหรับสื่อประชาสัมพันธ์และสื่อ
ดิจิทัล ซึ่งได้ข้อสรุปที่ส าคัญ 2 ประเด็น คือ ด้านเนื้อหาในการสื่อความหมาย ผู้สร้างสรรค์ต้องใส่สาร 
(Message) ในการสื่อความหมาย 2 แบบ คือ การสื่อความหมายตรง (Denotation) และ การสื่อความหมายแฝง 
(Connotation) ด้านเทคนิคการถ่ายภาพเพื่อการสื่อสาร มีเทคนิคที่ส าคัญในการถ่ายภาพเพ่ือใช้ในสื่อ คือ 1. การ
บันทึกภาพในเชิงสารคดี (Documentary Photography) 2. มีการเน้นการสร้างความดึงน่าสนใจ โดยใช้ความสดใส
บริสุทธิ์ของคนในชุมชน 3. ต้องค านึงถึงการน าไปใช้ในสื่อ  

นอกจากนั้นแล้ว ยังได้ผลสรุปในการจัดสรรเนื้อหา แบ่งเป็นประเภทของลักษณะภาพถ่ายขององค์กรได้ 
3 ประเภท โดยมีบริบททางการสื่อสาร แบ่งออกเป็น 13 หมวดหมู่ย่อย ประเภทที่ 1 ภาพถ่ายสถานที่และ
ลักษณะเฉพาะขององค์กร ประกอบไปด้วยบริบท 4 หมวดหมู่ คือ อาคารโรงงาน สินค้าโรงงานหลวง บรรยากาศ
ชุมชนกับโรงงานหลวงฯ บรรยากาศท้องถิ่นอีสาน ประเภทที่ 2 ภาพถ่ายคณะบุคคลที่เก่ียวข้องกับองค์กร 

ประกอบไปด้วยบริบท 3 หมวดหมู่ คือ บรรยากาศการท างานในโรงงานหลวงฯ ภาพเยาวชน ภาพผู้สูงอายุ 
ประเภทที่ 3 ภาพถ่ายกิจกรรมที่เก่ียวข้องกับองค์กร ประกอบไปด้วยบริบท 6 หมวดหมู่ คือ การพัฒนาการ
เกษตร เกษตรวิถี ชีวิตพอเพียง หัตถกรรม งานบุญประจ าท้องถิ่น ศาสนา 
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ABSTRACT 
This article is to study digital photographic creative procedure to used in public 

relation media of the Third Royal Factory (Tao-ngoy), Sakolnakorn. And to find formats to 
convey content in the pictures which  represent the context of the Third Royal Factory. In this 
research and creative project, the researcher presents inspire concent to tell the story of the 
Third Royal Factory through medias such as website, exhibition and public relation article. 
That way the researcher presents the process of creative photographs to representatives of 
The Crown Property Bureau who coordinate and comment on appropriate content in the 
photograph. All the photographs are shot with DSLR camera, from five visits to the project 
since October, 2012 to January, 2015. The 515 photographs cover all the topics that will be 
represent overall project. 
  The conclusion of digital photographic creative procedure analyzed by using semiotics 
approach and the process of public relation and digital media. The objectives of the study are 
academic development in the field of the digital media public relation class. This comes into 
two conclusion, first is the content aspect which are Denotation meaning and Connotation 
meaning. Second, technical aspect in which the photograph was shot in documentary 
photography that portray the realism of the community where attracts audiences by the joyful 
and happiness of the community. Also the composition of photography have to be concerned 
with designing all media. 
 However, the conclusion to allocate the content, photographs are 3 categorized to 
signify the organization and convey meaning in 13 important elements of communication 
context: 1. Photographic of organizational facility and identity (4 elements: factory building, 
products, the community and factory atmosphere and Northeastern environment and 
atmosphere) 2. Photographic of organization participant (3 elements: working environment, 
children and elders) 3. Photographic of organizational activities (6 elements:  
 agricultural development, agricultural way, self sufficiency, community craft work, traditional 
community ceremony and religion) 
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บทที่ 1 
บทน า 

 
ที่มาและความส าคัญ 
 

กระบวนการสร้างสรรค์ภาพถ่ายดจิิทลัส าหรับใช้ในส่ือประชาสมัพนัธ์ ของโรงงานหลวงอาหาร
ส าเร็จรูป ท่ี ๓ (เตา่งอย) จ.สกลนคร เป็นการศกึษาวิจยักระบวนการคดิและกระบวนสร้างสรรค์งานของ
ผู้วิจยั ซึง่ท างานในฐานะชา่งภาพท่ีบนัทกึภาพดจิิทลัส าหรับน าไปใช้ในส่ือประชาสมัพนัธ์ ของโรงงานหลวง
ฯ ท่ี ๓ (เตา่งอย) โดยมีส่ือประชาสมัพนัธ์อนัประกอบไปด้วย ส่ือเว็บไซต์ ส่ือโปสเตอร์ ส่ือสิ่งพิมพ์บตัรเชิญ
ส่ือมวลชนในงานนิทรรศการภาพถ่าย ‘ศาสตร์แหง่พระราชา : โรงงานหลวงฯ เพื่อปวงชน’ เป็นต้น 
 
 โรงงานหลวงอาหารส าเร็จรูปท่ี ๓ (เตา่งอย) เป็นบริษัทนิติบคุคลภายใต้ ช่ือบริษัท ดอยค า
ผลิตภณัฑ์อาหาร จ ากดั และอยูภ่ายใต้การดแูลของส านกังานทรัพย์สินสว่นพระมหากษัตริย์ เร่ิมก่อตัง้
โรงงานในเขตพืน้ท่ี บ้านนางอย จงัหวดัสกลนคร (หา่งจากตวัจงัหวดัสกลนครประมาณ 25 กิโลเมตร) ใน
วนัท่ี 11 พฤศจิกายน พ.ศ. 2523 ตามพระราชด าริพระบาทสมเดจ็พระเจ้าอยูห่วั เพ่ือพฒันาอาชีพ และ
เสริมรายได้ของราษฎรในเขตภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนบนให้ยัง่ยืนด้วยการปลกูมะเขือเทศ และ
สง่เสริมการแปรรูปผลผลิตมะเขือเทศ ในเขตพืน้ท่ีลุม่แม่น า้มลู โรงงานหลวงฯ ท่ี ๓ (เตา่งอย) มีพืน้ท่ี
ทัง้หมดประมาณ 21 ไร่ ถือเป็นโรงงานแปรรูปผลผลิตมะเขือเทศแหง่แรกในลุม่แมน่ า้มลู ซึง่มีค ากล่าวเรียก
พืน้ท่ีตลอดฝ่ังแมน่ า้มลูนีว้่า ‚เส้นทางสายมะเขือเทศ‛ (Tomato Belt) เน่ืองจากมีพืน้ท่ีสง่เสริมการปลกู
มะเขือเทศถึง 23,000 ไร่ในปัจจบุนั   
 
 วนัท่ี 16 มิถนุายน 2552 สมเดจ็พระเทพรัตนราชสดุาฯ สยามบรมราชกมุารี เสดจ็เย่ียมชมโรงงาน
หลวงอาหารส าเร็จรูปท่ี ๓ (เตา่งอย) ทรงทอดพระเนตรเห็นความเส่ือมโทรมของโรงงาน จงึมีพระกระแส
รับสัง่ให้ท าการปรับปรุงโรงงานหลวงอาหารส าเร็จรูปท่ี ๓ (เตา่งอย) ขึน้มาใหม ่ภายใต้แนวคดิท่ีว่า ‚ชมุชน
ได้รับประโยชน์ และธุรกิจสามารถด าเนินตอ่ไปได้‛ ทางโรงงานหลวงฯ ท่ี ๓ (เตา่งอย) จงึได้พฒันาและ
ปรับปรุง และเปิดด าเนินการในปี พ.ศ. 2555 โดยมีสายการผลิตและก าลงัการผลิต มะเขือเทศ ผกั-ผลไม้
อบแห้ง ข้าว และผลไม้แชแ่ข็ง 
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 โรงงานหลวงฯ ท่ี ๓ (เตา่งอย) จงึมีสว่นส าคญัตอ่การพฒันาชุมชน และเป็นตวัอย่างท่ีส าคญัใน
การใช้ศาสตร์แหง่พระราชา ในการฟืน้ฟแูละพฒันาพืน้ท่ี อ.เตา่งอย จ.สกลนคร เป็นอยา่งยิ่ง ในปี พ.ศ. 
2555 ทางส านกังานผู้แทนพิเศษ ส านกังานทรัพย์สินส่วนพระมหากษัตริย์ ได้มีแผนการประชาสมัพนัธ์
โรงงานหลวงฯ ท่ี ๓ (เตา่งอย) โดยมีเป้าหมายส าคญัเพ่ือให้ประชาชนและผู้สนใจได้เรียนรู้การพฒันาและ
นโยบายการพฒันาสงัคมของโรงงาน จงึต้องการผลิตส่ือภาพยนตร์สัน้ ท่ีสามารถบอกเลา่เร่ืองราว
ความสมัพนัธ์ของวิถีชีวิตชมุชน และรายละเอียดของสายการผลิตของโรงงานหลวงท่ี ๓ (เตา่งอย) โดยจะ
มุง่เน้นใช้ส่ือภาพยนตร์นีเ้ปิดให้แขกผู้ เข้าเย่ียมชมโรงงานหลวงฯ เป็นส าคญั จงึได้ประสานงานให้ผู้วิจยัเป็น
หวัหน้าโครงการผลิตภาพยนตร์ "โรงงานหลวงฯ เพ่ือปวงชน" เป็นโครงการความร่วมมือครัง้แรกระหวา่ง
มหาวิทยาลยัสยามและส านกังานผู้แทนพิเศษ ส านกังานทรัพย์สินสว่นพระมหากษัตริย์ และยงัเป็นครัง้
แรกท่ีผู้วิจยัได้เดนิทางเข้าพืน้ท่ีเพ่ือเรียนรู้แนวคิดหลกัในการวางแผนประชาสมัพนัธ์ของโรงงานหลวงฯ อีก
ด้วย นอกจากนัน้แล้ว ทางส านกังานผู้แทนพิเศษ ยงัได้มอบหมายให้ผู้วิจยัด าเนินการสร้างสรรค์เว็บไซต์ 
www.thirdroyalfactory.org เพ่ือใช้เป็นฐานข้อมลูออนไลน์ในการประชาสมัพนัธ์อีกด้วย 
 
 ในการท างานผลิตสร้างสรรค์ส่ือดงักลา่ว ผู้วิจยัในฐานะชา่งภาพ จงึต้องเดินทางไปยงัพืน้ท่ีโรงงาน
หลวงฯ ท่ี ๓ (เตา่งอย) บอ่ยครัง้ เพ่ือท าการบนัทกึภาพข้อมลูตา่งๆ ท่ีเก่ียวข้อง และจะต้องศกึษาท าความ
เข้าใจกบัสภาวะแวดล้อมทัง้หมดของพืน้ท่ี เชน่ ลกัษณะชมุชน วิถีชีวิตความเป็นอยู ่ ความเก่ียวข้องกบั
โรงงานหลวงฯ สายการผลิตของโรงงานหลวงฯ โครงการพฒันาสง่เสริมการเกษตร และ โครงการพฒันา
ชมุชนตา่งๆ 

 
หลงัจากท่ีมหาวิทยาลยัสยาม ได้ผลิตภาพยนตร์ ‚โรงงานหลวงฯ เพ่ือปวงชน‛ และ เว็บไซต์เสร็จ

เรียบร้อยแล้ว ทางโรงงานหลวงฯ ท่ี ๓ (เตา่งอย) ได้เห็นศกัยภาพของมหาวิทยาลยั ทัง้ในด้านการผลิตส่ือ
ในระดบัอาชีพ และมีศกัยภาพในการรวบรวมพนัธมิตรเครือข่ายสถาบนัการศกึษา และได้แลเห็นประโยชน์
ในการสร้างกลุม่เป้าหมายจิตอาสาในการท ากิจกรรมเพ่ือสงัคมในระดบัอดุมศกึษามากย่ิงขึน้ จงึได้ให้
มหาวิทยาลยัสยาม เป็นเจ้าภาพในการประสานงานกบัเครือข่ายนิเทศศาสตร์ ในการจดักิจกรรมประกวด
ภาพถ่าย และจดัแสดงภาพถ่าย ‘ศาสตร์แหง่พระราชา : โรงงานหลวงฯ เพ่ือปวงชน’ ในเดือนตลุาคม 2557 
ณ นิทรรศรัตนโกสินทร์ อีกด้วย 
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 ตลอดระยะเวลา 2 ปี ตัง้แต ่ เร่ิมโครงการความร่วมมือร่วมกนัในปี 2555 ผู้วิจยั ในฐานะชา่งภาพ 
ได้เสนอแนวคิดในการสร้างสรรค์ถ่ายภาพตามแรงบนัดาลใจท่ีต้องการการเลา่เร่ืองราวของโรงงานหลวงฯ 
ท่ี ๓ (เตา่งอย) กบัเจ้าหน้าท่ีจากส านกังานผู้แทนพิเศษ ส านกังานทรัพย์สินสว่นพระมหากษัตริย์ ซึง่คอย
ประสานงาน และให้ข้อคิดเห็นด้านเนือ้หาท่ีเหมาะสมของการสร้างสรรค์ภาพถ่าย ในขณะปฏิบตังิานโดย
ตลอด การวิจยัในครัง้นี ้ จงึต้องการศกึษาเพ่ือหาแนวทางท่ีส าคญัในการสร้างสรรค์ภาพถ่ายดจิิทลัส าหรับ
ใช้ในส่ือประชาสมัพนัธ์ของโรงงานหลวงฯ ท่ี ๓ (เตา่งอย) วา่มีแนวคดิท่ีส าคญัอย่างไร และ เพ่ือหารูปแบบ
ในการจดัสรรเนือ้หาของภาพถ่ายท่ีมีความหมายท่ีน ามาใช้แทนบริบทของโรงงานหลวงฯ ท่ี ๓ (เตา่งอย) ได้
อยา่งไร โดยมีเป้าหมายส าคญัคือ น าผลของกระบวนการสร้างสรรค์งานดงักล่าวไปพฒันาความก้าวหน้า
ทางวิชาการ และปรับปรุงการเรียนการสอน ด้านการถ่ายภาพส าหรับส่ือประชาสมัพนัธ์และส่ือดจิิทลัตอ่ไป 
 
ปัญหาน าการวิจัย 

1. ภาพถ่ายดจิิทลัส าหรับใช้ในส่ือประชาสมัพนัธ์ของโรงงานหลวงฯ ท่ี ๓ (เตา่งอย) มี
แนวทางในการสร้างสรรค์อย่างไร 

2. ภาพถ่ายท่ีใช้แทนบริบทของโรงงานหลวงฯ ท่ี ๓ (เตา่งอย) มีการจดัสรรเนือ้หาอยา่งไร 
 
วัตถุประสงค์ 

1. เพ่ือศกึษาหาแนวทางในการสร้างสรรค์ภาพถ่ายดจิิทลัส าหรับใช้ในส่ือประชาสมัพนัธ์ของ
โรงงานหลวงฯ ท่ี ๓ (เตา่งอย) 

2. เพ่ือศกึษาหารูปแบบในการจดัสรรเนือ้หาของภาพถ่ายท่ีใช้แทนบริบทของโรงงานหลวงฯ 
ท่ี ๓ (เตา่งอย) 

 
ขอบเขตในการท างาน 

ศกึษาจากการท างานสร้างสรรค์ภาพถ่ายในพืน้ท่ีจงัหวดัสกลนคร ท่ีน าไปใช้ในส่ือประชาสมัพนัธ์
ของโรงงานหลวงอาหารส าเร็จรูปท่ี ๓ (เตา่งอย) ในระหว่าง เดือนตลุาคม พ.ศ.2555 จนถึง เดือนกนัยายน 
พ.ศ.2557 โดยมีส่ือหลกัท่ีส าคญัในการศกึษา คือ 

 
1. ส่ือเว็บไซต์ www.thirdroyalfactory.org 
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2. ส่ือโปสเตอร์ เพ่ือประชาสมัพนัธ์ กิจกรรมนิทรรศการภาพถ่าย ‘ศาสตร์แหง่พระราชา : 
โรงงานหลวงเพ่ือปวงชน’ ณ อาคารนิทรรศรัตนโกสินทร์ ถนนราชด าเนิน ระหวา่งวนัท่ี 14-
31 ตลุาคม พ.ศ.2557 

3. ส่ือสิ่งพิมพ์สจูิบตัร เพ่ือให้ข้อมลูและรายละเอียด กิจกรรมนิทรรศการแสดงภาพถ่าย 
‘ศาสตร์แหง่พระราชา : โรงงานหลวงเพ่ือปวงชน’ ณ อาคารนิทรรศรัตนโกสินทร์ ถนนราช
ด าเนิน ระหวา่งวนัท่ี 14-31 ตลุาคม พ.ศ.2557 

 

 
ภาพที่ 1 ภาพถ่ายของ อ.เวทติ ทองจนัทร์ที่ใช้ประกอบในสือ่เว็บไซต์ โรงงานหลวงอาหารส าเร็จรูปท่ี ๓ (เตา่งอย) 
www.thirdroyalfactory.org 

 
 

 

http://www.thirdroyalfactory.org/
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ภาพที่ 2 ภาพถา่ยของ อ.เวทิต ทองจนัทร์ ที่ใช้ประกอบ 
ในสือ่โปสเตอร์ ขนาด A3 ซึง่ใช้ประชาสมัพนัธ์งานจดัแสดง
ภาพถ่าย ‘ศาสตร์แหง่พระราชา : โรงงานหลวงฯ เพื่อปวง
ชน’ 

ภาพที่ 3 ภาพถ่ายของ อ.เวทิต ทองจนัทร์ ที่ใช้ประกอบ 
ในบตัรเชิญสือ่มวลชน  ขนาด A4 ใช้ประชาสมัพนัธ์งาน
จดัแสดงภาพถา่ย ‘ศาสตร์แหง่พระราชา : โรงงานหลวงฯ 
เพื่อปวงชน’ 

 
 
นิยามศัพท์ที่เก่ียวข้อง 

1. โรงงานหลวงอาหารส าเร็จรูป ท่ี ๓ (เตา่งอย) จงัหวดัสกลนคร  เป็นบริษัทนิตบิคุคล
ภายใต้ ช่ือบริษัท ดอยค าผลิตภณัฑ์อาหาร จ ากดั และอยูภ่ายใต้การดแูลของส านกังาน
ทรัพย์สินสว่นพระมหากษัตริย์ ตัง้อยูใ่นเขตพืน้ท่ี บ้านนางอย จงัหวดัสกลนคร 

2. การถ่ายภาพเพ่ือส่ือประชาสมัพนัธ์ คือ การบนัทกึภาพเพ่ือน าไปใช้ในส่ือประชาสมัพนัธ์
ขององค์กร โดยมีวตัถปุระสงค์ส าคญั คือ การสร้างและรักษาภาพลกัษณ์ (image) ของ
องค์กร 

3. บริบททางการส่ือสาร สภาพแวดล้อม และเง่ือนไขตา่งๆ ท่ีแวดล้อมเหตกุารณ์ และ
เร่ืองใดเร่ืองหนึง่   
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ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

1. ด้านการพัฒนาทางวิชาการ เพ่ือใช้ผลของการศกึษาแนวทางการสร้างสรรค์
ภาพถ่ายดจิิทลัส าหรับใช้ในส่ือประชาสมัพนัธ์ มาพฒันาและปรับปรุงงานบริการวิชาการ
เพ่ือสงัคมทางนิเทศศาสตร์ตอ่ไป 

2. ด้านการปรับปรุงการเรียนการสอน เพ่ือใช้ผลของการศกึษา ทัง้ทางแนวทางในการ
สร้างสรรค์งาน และ การจดัสรรเนือ้หาภาพถ่าย มาใช้ในการพฒันาและปรับปรุงหลกัสตูร
การเรียนการสอน ในรายวิชา 144-331 การถ่ายภาพสร้างสรรค์เพ่ือส่ือดจิิทลั ตอ่ไป 
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บทที่ 2 
แนวคิดและทฤษฏีที่เกี่ยวข้อง 

 
การศกึษา เร่ือง “กระบวนการสร้างสรรค์ภาพถ่ายดจิิทลัส าหรับใช้ในส่ือประชาสมัพนัธ์ ของ

โรงงานหลวงอาหารส าเร็จรูป ท่ี ๓ (เตา่งอย) จ.สกลนคร” ผู้วิจยัได้ท าการศกึษาทฤษฎี แนวความคิด และ
ผลงานวิจยัอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวข้อง เพ่ือน ามาเป็นแนวทางในการวิจยัครัง้นี ้ดงัตอ่ไปนี ้

1. แนวคิดเร่ือง สญัญะ กบัการส่ือสารด้วยภาพ 
2. แนวคิดเร่ือง การถ่ายภาพเพ่ือการส่ือสารการถ่ายภาพสารคดี และ การถ่ายภาพเพ่ือการ

ประชาสมัพนัธ์ 
โดยมีเนือ้หาท่ีส าคญัตอ่การวิจยัครัง้นี ้ดงัตอ่ไปนี ้

 
1. แนวคิดเร่ือง สัญญะ กับการส่ือสารด้วยภาพ 

 
ประเดน็เร่ือง “สญัญะ” (Sign) (อ้างใน กาญจนา แก้วเทพ และคณะ : 2555) 

 
 ส าหรับนกัวิชาการท่ีศกึษา “ศาสตร์แหง่สญัญะ” (Science of sign) หรือท่ีเรารู้จกักนัในนาม
ของสญัวิทยา (Semiotics/Semiology) นัน้ ในท่ีนีจ้ะขอน าเสนอนกัวิชาการ 3 ทา่นท่ีงานวิจยัทัง้ 6 ชิน้ได้
น ามาใช้เป็นแนวคิดหลกั คือ F.de Saussure  C.Peirce และ R. Barthes (กาญจนา, แนวพินิจใหมฯ่, 
2553) 

 

(1) F. de Saussure  Saussure เป็นนกัวิชาการด้านภาษาศาสตร์ชาวสวิสท่ีค้นคิดผลงาน

ด้านสญัวิทยาในช่วงระหว่างทศวรรษ 1900 โดยขยายฐานการวิเคราะห์ภาษาออกมาจากสาขาจิตวิทยา 

(extension of psychology) ท่ีมีอิทธิพลในการศกึษาภาษาอยู่ในขณะนัน้ แนวทางการวิเคราะห์ภาษาของ 

Saussure ใช้วตัถดุิบท่ีเป็นภาษาพดู/ภาษาเขียนเป็นหลกั (oral/written sign) (ซึง่จะท าให้แตกตา่งจาก C. 

Peirce) และท่ีถือว่าเป็นการเปล่ียนวิธีการศกึษาความหมายของภาษาจากท่ีเคยมีอยูใ่นช่วงเวลานัน้ 

กลา่วคือ วิธีการวิเคราะห์หลกัของนกัภาษาศาสตร์ในชว่งทศวรรษ 1900 คือการวิเคราะห์หาการ
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เปล่ียนแปลงของ “ความหมาย” ในเชิงประวตัิศาสตร์ (Diachronic) เชน่ ตดิตามวิเคราะห์ว่าความหมาย

ของค าวา่ “ลงแขก” ได้เปล่ียนแปลงจากอดีตมาจนถึงปัจจบุนัอย่างไรบ้าง 

 ในทางตรงกนัข้าม Saussure กลบัสนใจการวิเคราะห์ความหมายในระดบัภาคตดัขวาง (cross-
sectional) เน่ืองจาก Saussure ได้ตัง้ค าถามว่า “ความหมายของสญัญะตา่ง ๆ นัน้เกิดขึน้มาได้อย่างไร” 
(How meaning is generated) และพบว่า การวิเคราะห์เชิงประวตัิศาสตร์ไมส่ามารถจะตอบค าถาม
ดงักลา่วได้ นอกจากจะใช้การวิเคราะห์เชิงโครงสร้าง (Structural) และค าตอบของ Saussure ก็คือ 
“ความหมายเกิดขึน้ได้เพราะความแตกตา่ง (Difference) ระหวา่งสญัญะตา่ง ๆ ภายในโครงสร้างหนึง่ ๆ” 
ตวัอยา่งเชน่ ความหมายของสีด าจะเกิดขึน้ไมไ่ด้เลย หากไมมี่ความหมายของสีอ่ืน ๆ (ในโครงสร้าง
ความหมายของสี) มาเปรียบเทียบให้เห็นความแตกตา่ง หรือหาก “สีขาว” มีความหมายถึงความสวา่ง “สี
ด า” จงึจะมีความหมายถึงความมืด “สีเทา” มีความหมายถึงความคลมุเครือ ฯลฯ และความแตกตา่งท่ีเห็น
ได้อยา่งชดัเจนท่ีสดุก็คือ ความแตกตา่งแบบคูต่รงกนัข้าม (Binary opposition) ด้วยเหตนีุใ้นงานวิจยัหนงั
ขดัขืนอ านาจของขจิตขวญัจึงพบวา่ หากจะสร้างความหมายของ “ตวัละครท่ีขดัขืนอ านาจ” ก็ต้องสร้าง 
“ตวัละครท่ียอมสิโรราบให้กบัอ านาจ” มาเปรียบเคียงกนั ความหมายของตวัละครท่ีขดัขืนอ านาจจงึจะเห็น
ได้ชดัเจนขึน้ หรือต้องสร้างตะวละครท่ีเป็นมิตรและศตัรูขึน้มาเคียงคูก่นัเพ่ือให้ถอดรหสัความหมาย 
“รูปแบบความสมัพนัธ์กบัตวัละครเอก” ได้ชดัเจนขึน้ หลกัการข้อนีข้อง Saussure ดจูะเป็นทา่บงัคบัของ
วิธีการเลา่เร่ืองท่ีต้องมีตวัละครทัง้ฝ่ายดีและฝ่ายร้าย จะมีเพียงตวัละครแบบฝ่ายดีหมดทัง้เร่ืองไมไ่ด้ 
 
 ในชัน้ตอ่มา Saussure  ได้น าเสนอแนวคิดเร่ือง “องค์ประกอบของสญัญะหนึง่ ๆ” (Composition 
of sign) วา่ประกอบด้วย 2 สว่นคือ สว่นท่ีเป็นรูป (material) ท่ีเขาเรียกว่า Signified และสว่นท่ีเป็นนาม/
ความคดิ (mental) ท่ีเรียกวา่ Signified และส าหรับข้อตกลงท่ีเช่ือมโยงระหวา่ง Signifier-Signified 
ของสญัญะหนึง่ ๆ เชน่ ภาพธงชาตสีิแดง-ขาว-น า้เงิน (Signifier) หมายความถึง “ประเทศไทย/ชาตไิทย” 
(Signified) ข้อตกลงนีเ้รียกว่า “รหสั” (code) ซึง่ในแตล่ะสงัคมในแตล่ะวฒันธรรมก็จะมีรหสัท่ีแตกตา่งกนั 
เชน่ การพยกัหน้ามีความหมายวา่ “ตกลง” ในประเทศสหรัฐอเมริกา แตก่ลบัมีความหมาย “ไมต่กลง” ใน
ประเทศอินเดีย เป็นต้น วฒันธรรมจงึอาจนิยามได้วา่เป็น “ชมุชนแหง่รหสั” (community of code) นัน่เอง 
 
 (2) C. Peirce Peirce เป็นนกัวิชาการด้านปรัชญาชาวอเมริกนัท่ีค้นคดิผลงานด้านสญัวิทยาใน
ชว่งเวลาเดียวกบั Saussure  โดยขยายฐานการวิเคราะห์สญัญะมาจากเร่ืองตรรกวิทยา (extension of 
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logic) แม้ว่าผลงานสว่นใหญ่ของ Peirce จะมุง่ให้ความสนใจกบั “การจดัแบง่ประเภทของสญัญะ” 
(Typology of sign) จนถกูวิจารณ์วา่เขามองข้ามความส าคญัของ “กระบวนการสร้าง/สถาปนา
ความหมาย” ก็ตาม แตท่ว่า Peirce ก็ได้ทิง้มรดกทางความคดิท่ีส าคญั ๆ เอาไว้หลายประการคือ 
 (i)   Peirce ได้เน้นให้เห็นความส าคญัของ “สญัญะ”  ส าหรับ “สตัว์โลกท่ีเป็นมนษุย์” 
เน่ืองจากมีแตม่นษุย์เท่านัน้ท่ีเป็นสตัว์ท่ีรู้จกัใช้สญัญะอย่างมากมายหลากหลาย แนวคดิดงักลา่วนี ้ นกัสญั
วิทยาในรุ่นหลงั ๆ ได้น ามาพฒันาขยายตอ่อย่างกว้างขวาง 
 
 (ii)  ในยคุก่อนหน้าของ Peirce นัน้ การศกึษาสญัญะนัน้จะอยูใ่นแวดวงของ ภาษาพดู-ภาษา
เขียน (oral/written sign) เป็นสว่นใหญ่ แม้แค ่Saussure เองก็ยงัอยูภ่ายในปริมณฑลดงักลา่ว ข้อสรุปใน
เร่ือง “กระบวนการสร้างสญัญะ” (signification) ของ Saussure จงึสรุปคณุลกัษณะของสญัญะท่ีเป็น
ภาษาพดู/ภาษาเขียนออกมา 3 ประการว่า เกิดขึน้จากการสร้างอย่างไมมี่เหตมีุผล (arbitrary) ไมไ่ด้เกิด
ตามธรรมชาต ิ(unnatural) และเกิดขึน้โดยปราศจากแรงจงูใจของผู้สร้างสญัญะ (unmotivated) 
 
 แตท่วา่ในกรณีของ Peirce เขาได้ขยายแวดวงของสญัญะมาท่ีสญัญะท่ีเป็นภาพ (Visual sign) 
และพบวา่มีคณุลกัษณะบางอยา่งท่ีขดัแย้งกบัข้อเสนอของ Saussure โดยเฉพาะคณุลกัษณะประการ
สดุท้ายคือ แรงจงูใจของผู้สร้าง เน่ืองจากสญัญะท่ีเป็นภาพนัน้สว่นใหญ่แล้วเกิดมาจากความตัง้ใจของ
ผู้สร้าง เชน่ การวาดภาพเหมือน การถ่ายรูป ฯลฯ ในยคุปัจจบุนันี ้สญัญะท่ีเป็นภาพนัน้ก าลงัย้อนกลบัมามี
อิทธิพลอยา่งมาก ในแวดวงของการใช้สญัญะ นบัตัง้แตค่วามแพร่หลายของส่ือภาพยนตร์โทรทศัน์ การ
ถ่ายภาพด้วยกล้องดจิิตลั ฯลฯ ฉะนัน้ แนวคดิของ Peirce จงึนบัวา่โดดเดน่และนา่จบัตามองในยคุ
วฒันธรรมแหง่ภาพ (Visual culture) 
 
 (iii)  และเน่ืองจาก Peirce สนใจสญัญะท่ีเป็นภาพซึง่เป็นสญัญะท่ีสร้างมาจาก “ของจริง” 
(Reference) เชน่ รูปปัน้อนสุาวรีย์ก็ปัน้มาจากตวัคนจริง ๆ ดงันัน้ Peirce จงึสนใจชว่งหา่งระหวา่ง “ของ
จริง” กบั “สญัญะท่ีเป็นภาพ” และได้น าชว่งห่างดงักลา่วมาใช้จดัแบง่ประเภทของสญัญะตา่ง ๆ ใน
งานวิจยัหนงัขดัขืนอ านาจของขจิตขวญันัน้ ได้น าแนวคดิของ Peirce มาใช้ในการวิเคราะห์ “ฉาก” ท่ี
ต้องการสร้างความหมายของ “ความสมจริง” หรือ “เป็นเร่ืองจริง” 
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 (iv)  อนัท่ีจริง Peirce ได้จดัแบง่ประเภทของสญัญะตา่ง ๆ ออกเป็น 66 ประเภท แตใ่นประเภท
ทัง้หมดนัน้ Peirce ได้ให้ความสนใจกบัสญัญะภาพ 3 ประเภท คือ Icon  Index และ Symbol ในสญัญะ
ทัง้ 3 ประเภทนี ้Peirce ถือว่า สญัญะภาพประเภท Symbol จะมีความส าคญัท่ีสดุ ทัง้นีเ้น่ืองจาก Icon นัน้
เป็นสญัญะภาพท่ีเกิดจากความเป็นเหตเุป็นผล/ความเช่ือมโยง (เชน่ รอยเท้าก็เกิดมาจากการมีคน/สตัว์มา
เดนิผา่น) แตท่วา่  Symbol นัน้เป็นสญัญะภาพท่ีเกิดมาจาก “ข้อตกลง” (convention/agreement) ของคน
แตล่ะกลุม่ในสงัคมโดยไมมี่ความคล้ายคลงึหรือความมีเหตมีุผลเข้ามาเก่ียวข้อง ฉะนัน้ Symbol จงึ
เป็นสญัญะภาพท่ีมีปัจจยัด้านวฒันธรรมของแตล่ะสงัคมเข้ามาเก่ียวข้องอยา่งมาก เชน่ ภาพสีด า อาจจะ
หมายถึง “ความศกัดิส์ิทธ์ิ ความสง่างาม” ในสงัคมหนึ่ง แตก็่อาจจะหมายถึง “ความเศร้าโศก ความ
หมน่หมอง” ในอีกวฒันธรรมหนึง่ 
 
 (v) แม้วา่โดยสามญัส านกึ เราอาจจะบอกวา่ “สญัญะภาพ” นัน้มีความหมายท่ีแนน่อน เพราะมี
เนือ้หาท่ีเห็น ๆ กนัอยูแ่ล้ว แตค่วามจริงแล้ว “ภาพ ๆ หนึ่ง” ก็ยงัมีคณุสมบตัเิหมือนสญัญะท่ีเป็นภาษาพดู
และภาษาเขียนท่ีมีความหมายท่ีหลากหลายอยู่ดี (polysemy) เพราะฉะนัน้ เม่ือเห็น “ภาพนกพิราบ” ท่ี
เป็นโลโก้ของสถานีโทรทศัน์ทีวีไทย (ThaiPBS) นกพิราบนัน้ก็มิได้หมายถึง “นกพิราบ” เสมอไป (ไมใ่ช ่
Icon) ทัง้นีเ้พราะภาพของนกพิราบยงัอาจมีความหมายได้หลายความหมาย เชน่ เป็นนกประเภทหนึง่เป็น
เคร่ืองหมายของการส่ือสาร เป็นเคร่ืองหมายแหง่สนัตภิาพ เป็นอาหารชนิดหนึง่ เป็นพาหะน าโรค ฯลฯ 
ดงันัน้ แม้จะเป็นสญัญะภาพก็จ าเป็นต้องมีกลไกการควบคมุก ากบัความหมายอยู่ดี 
 
 ด้วยเหตนีุใ้นการใช้สญัญะภาพเพ่ือส่ือควมหมายท่ีต้องการสญัญะภาพจงึมกัจะไมถ่กูน าเสนอ
อยา่ง โดด ๆ หากทว่าจะต้องมาเป็น “ชดุสญัญะ” (set of signs) ร่วมกบัสญัญะอ่ืน ๆ ดงันัน้ ในภาพขา่ว
บนหน้าหนงัสือพิมพ์ จงึต้องมี “ค าบรรยายใต้ภาพ” เป็นกลไกควบคมุความหมายหรือในกรณีของนกพิราบ
ของสถานีโทรทศัน์ ThaiPBS ก็ต้องมี “เพลงประกอบ” ช่วยก ากบัให้การถอดรหสัมุง่ตรงเข้าสูค่วามหมายท่ี
ต้องการโดยไมเ่ลีย้วไปหาความหมายอ่ืน ๆ ท่ีผู้ ใสร่หสัไมต้่องการ 
 
 (vi)  จากแนวคิดเร่ืองสญัญะภาพของ Peirce ซึง่เป็นสญัญะท่ีมีลกัษณะเฉพาะตวัท่ีกล่าวมา
ข้างต้น M. Gillespie & J. Toynbee (2006) ได้น ามาพฒันาตอ่ในเร่ือง “การเลือกใช้สญัญะท่ีเป็นภาพ” 
โดยมีแง่คดิหลกั 2 แง่มมุ ประการแรกก็คือ เน่ืองจากภาพ ๆ หนึง่นัน้สามารถจะเป็นได้ทัง้ Icon Index และ 
Symbol ดงันัน้จงึขึน้อยูก่บัว่าผู้ประกอบสร้างความหมายต้องการสร้างภาพนัน้ให้เป็นสญัญะประเภทใด 
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และในแง่มมุท่ีสอง ในขณะท่ีมี “ของจริง” (Reference) หลาย ๆ อยา่งให้เลือกมาสร้างเป็น “สญัญะภาพ” 
อะไรเป็นเหตผุลท่ีท าให้ของจริงบางอยา่งได้รับการเลือก และของจริงบางอยา่งไมถ่กูเลือก Gillespie & 
Toynbee ยกตวัอย่างกรณีการเลือก เคร่ืองหมายแทนประเทศสหรัฐอเมริกา วา่เพราะเหตใุดจงึเป็น “ภาพ
ของนกอินทรีย์” ทัง้ ๆ ท่ีโดยสภาพภมูิศาสตร์ ประเทศสหรัฐเป็นประเทศท่ีมีทุง่หญ้ากว้างขวาง มีสตัว์นานา
ประเภท เชน่ ววั ม้า ฯลฯ แตเ่พราะเหตใุดจงึเป็น “ภาพนกอินทรีย์” Gillespie & Toynbee ได้ให้เหตผุลวา่ 
เน่ืองจากผู้ประกอบสร้างความหมายต้องการ “ความหมายแหง่ศกัดิ์ศรี ความภาคภูมิใจ การมีพลงัอ านาจ 
การใช้ความรุนแรงท่ีจ าเป็น รวมทัง้การเป็นผู้ลา่” ซึง่ความหมายทัง้หมดท่ีต้องการนีเ้ป็นคณุสมบตัิท่ีมีอยู่
อยา่งครบถ้วนในสตัว์แบบ “นกอินทรีย์” แตไ่มค่รบถ้วนในสตัว์ประเภทอ่ืน ๆ ดงันัน้ ความหมายท่ีต้องการ 
(intended signified) จงึเป็นกลไล/เกณฑ์ควบคมุการเลือกภาพดงัเชน่งานวิจยัสญัญะเคร่ืองดื่มแอลกฮอล์
ของณฐัวิภาก็ได้ข้อค้นพบดงักลา่วเชน่กนั 
 
 (3) R. Barthes Barthes เป็นนกัวิชาการรุ่นหลงั Saussure และ  Peirce และเป็นผู้ ท่ีประสาน
แนวคิดเร่ืองความหมายท่ีหลากหลายของ Signified จาก Saussure มาบวกผสมกบัความสนในเร่ืองการ
วิเคราะห์สญัญะภาพ (visual sign) ของ Peirce ข้อคิดท่ีนา่สนใจของ R. Barthes ซึง่ถกูน ามาใช้เป็น
แนวคิดหลกั คือ  

การพฒันาแนวคิดเร่ือง “ความหมาย” (signified) ท่ีหลากหลายของ Saussure Barthes ได้
จดัแบง่ประเภทความหมายออกเป็น 2 ประเภท คือ ความหมายโดยอรรถ (denotative meaning) และ
ความหมายโดยนัยประหวัด (connotative meaning) ความหมายโดยอรรถนัน้เป็นความหมายเชิงการ
พรรณนา (descriptive) คือการบอกว่าอะไร เป็นอะไร ในขณะท่ีความหมายโดยนยัประหวดันัน้เป็น
ความหมายเชิงการตีความ (interpretative) จงึมีเร่ืองของตวับคุคล คา่นิยมของกลุม่ หรือทา่ทีทาง
วฒันธรรมของแตล่ะสงัคมเข้าไปเก่ียวข้องด้วย เชน่ สญัญะความหมายของ “เหล้า” หากเป็นความหมาย
โดยอรรถ เหล้าก็เป็นเคร่ืองดื่มชนิดหนึง่ท่ีมีสว่นผสมของแอลกอฮอล์ สว่นความหมายโดยนยัประหวดันัน้ 
ความหมายของเหล้าจะขึน้อยูก่บัว่าจะถกูตีความจากบริษัทท่ีจ าหน่ายเหล้าหรือถกูตีความจากกลุม่รณรงค์
ตอ่ต้านการบริโภคสรุา เป็นต้น 

 
แนวคิดด้าน สญัญะ จงึมีความส าคญัเป็นอยา่งยิ่ง ตอ่กระบวนการสร้างสรรค์ภาพถ่ายของโรงงาน

หลวงอาหารส าเร็จรูปท่ี ๓ (เตา่งอย) จงัหวดัสกลนคร ชา่งภาพจะต้องวางแผนศกึษาวิเคราะห์ถึงบริบทท่ี
ส าคญั และการเปรียบเทียบความหมายเพ่ือค้นหา สญัญะ ท่ีเหมาะสม ท่ีจะสามารถให้ความหมายเฉพาะ
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ของโรงงานหลวงฯ ท่ี ๓ ท่ีเหมาะสมได้ โดยจะต้องเข้าใจถึงสญัญะท่ีโดดเดน่ท่ีปรากฏอยู่ในพืน้ท่ีใกล้เคียง
เชน่ สญัญะท่ีให้ความหมายถึงความสขุชีวิตพอเพียง สญัญะท่ีให้ความหมายถึงความสามคัคีในชมุชน 
เพ่ือน าไปสร้างสรรค์ในการบนัทกึภาพ เพ่ือให้ภาพนัน้ๆ มีความหมายมากเพียงพอ และมีศกัยภาพในการ
ส่ือสารผา่นส่ือของโรงงานหลวงฯ ซึง่สง่ผลตอ่การรับรู้ของกลุม่เป้าหมายในระดบัมวลชนในเข้าใจภาพรวม
ของโรงงานหลวงฯ ได้ โดยเฉพาะการให้ความหมายโดยนยัประหวดั (Connotative Meaning) จะชว่ยให้
ผู้ชมสามารถเข้าใจความหมายความส าคญัเชิงลกึขององค์กรได้ลึกซึง้ยิ่งขึน้ 
 

2. แนวคิดพืน้ฐานเก่ียวกับการถ่ายภาพเพื่อการส่ือสาร (อ้างใน กนกรัตน์ ยศไกร : 2551) 
 

ประวตัิการอธิบายเลา่ความด้วยภาพ (Photographic Representation) 
 
 ประวตัิการถ่ายภาพกวา่ 160 ปีท่ีผา่นมา เป็นการเกิดขึน้ของการวิวฒันาการอธิบายเลา่ความด้วย
ภาพ ท่ีมิได้สนใจเพียงการประดษิฐ์และการพฒันาตวัส่ือเทา่นัน้ แตไ่ด้อธิบายถึงการเตบิโตของการตวัส่ือท่ี
มีความส าคญัในสงัคม วฒันธรรม และจิตวิทยา เพ่ือท่ีจะท าให้นกัการส่ือสารเข้าใจปรากฎการณ์เก่ียวกบั
ภาพถ่าย เน่ืองจากวิชาการถ่ายภาพเพ่ือการส่ือสารนี ้ เป็นศาสตร์ท่ีให้ความส าคญักบัการส่ือความหมาย
ด้วยภาพเป็นหลกั จงึต้องท าความเข้าใจบริบทท่ีเก่ียวข้องกบัภาพถ่ายนัน้ ๆ ในขณะท่ีให้ความส าคญักบั
เทคโนโลยีด้านกล้องและอปุกรณ์ตา่ง ๆ รองลงมา โดยก าหนดให้บทบาทของเทคโนโลยีเป็นเพียงเคร่ืองมือ
เพ่ือท าให้การส่ือสารนัน้ ๆ บรรลผุล 
 
 การส่ือความหมายด้วยภาพ เป็นการอธิบายเลา่ความด้วยภาพเร่ิมต้นด้วย แนวคดิ “เหมือนจริง
นิยม” (Realism) ผสานกบัการคิดประดษิฐ์กล้องรูเข็ม ท าให้เกิดการเปรียบเทียบระหวา่งการมองเห็นและ
ภาพท่ีเกิดขึน้เป็นพืน้ฐาน พฒันาสูท่ฤษฎีการรับรู้แบบแนวคิดการสร้างสรรค์ความรู้ (Constructivism) 
   
แนวคิด “เหมือนจริงนิยม” ของภาพถ่าย 
  

ภาพถ่ายตามแนวคิด “เหมือนจริงนิยม” คือ ภาพท่ีถ่ายทอดวตัถดุ้วยความเท่ียงตรง และแสดงให้
เห็นรายละเอียด ดงันัน้ภาพถ่ายท่ีดีจงึเป็นภาพท่ีเหมือนกบัสิ่งท่ีถ่ายทอดออกมา แนวคิดดงักล่าวจงึเป็น
ท่ีมาของแนวคิดท่ีวา่ “กล้อง” เหมือนกบั “โครงสร้างของดวงตา” ซึง่ท าให้เกิดภาพด้วยวิธีการเดียวกนักบั
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อวยัวะในการรับภาพของมนษุย์ นอกจากนีก้ารท่ีเราคดิว่า ภาพถ่ายนัน้ ๆ ดเูหมือนของจริงเป็นการสะท้อน
รูปแบบเดียวกนัของแสงท่ีเข้าสูด่วงตาของเรา เช่นเดียวกบัแสงตกกระทบวตัถแุล้วสะท้อนเข้าสู่กล้อง อีกทัง้
ดวงตาและกล้องมีโครงสร้างเป็นห้องมืด มีหลกัการท างานด้านการรับภาพเชน่เดียวกนั โดยกล้องมีรูรับ
แสง (aperture) อยูส่ว่นปลายด้านหนึง่ สว่นดวงตามีมา่นตา (iris) ท าหน้าท่ีควบคมุปริมาณแสง ผา่นเลนส์
ท่ีท าหน้าท่ีรวมแสงให้มาตกท่ีฉากรับภาพของดวงตา (retina) และท่ีฟิลม์ของกล้องเพ่ือเก็บบนัทกึภาพ 
 
ทฤษฎีการรับรู้ตามแนวคิดการสร้างสรรค์ความรู้  (Constructivist Theory of Perception)  
 
 จากทฤษฎีการรับรู้ท่ีมีจดุยืนจากแนวคดิการสร้างสรรค์ความรู้ (Constructivism) ภาพของโลกได้
รวมศนูย์อยูท่ี่เรตนิา หรือฉากรับภาพในดวงตาวา่มีลกัษณะเหมือนกบัการรวมภาพของกล้องบนผิวฟิลม์ 
ซึง่ภาพบนเรตนิาเป็นพืน้ฐานของการรับรู้ภาพ ซึ่งผู้ รับรู้ท าให้เกิดการสรุปอยา่งไมรู้่ตวั มีการเรียนรู้โดยการ
เช่ือมโยงปัญหาของภาพหวักลบั การลดขนาดและความแบนราบ มีการเช่ือมตวัน าภาพซึง่จบัต้องได้ท่ีเรา
เห็นด้วยสิ่งท่ีเรารู้จกัเม่ือเราปรับใหม ่ ทฤษฎีท่ีเราแนะน าวา่ดวงตาท่ีรับภาพมีลกัษณะพืน้ฐานเชน่เดียวกบั
กล้อง ซึง่แสงท่ีผา่นเลนส์จะเปล่ียนจากพลงังานไปเป็นกระแสไฟฟ้าแล้วผา่นสมอง อย่างไรก็ตามสิ่งกระตุ้น
บางสว่นมีความขดัแย้งกบัข้อมลูอ่ืน ท าให้เกิดระบบความขดัแย้งของภาพหรือเกิดภาพลวงนัน่เอง 
 
 แม้วา่เราได้เห็นความนา่สนใจในแตล่ะทฤษฎี ในขณะท่ีภาพถ่ายดเูหมือนจริง เพราะภาพถ่าย
สร้างจากกระบวนการท่ีเหมือนกบัหนทางท่ีเรามองโลก เพราะภาพถ่ายสร้างจากกระบวนการท่ีเหมือนกบั
หนทางท่ีเรามองโลก ในความหมายของ สญัศาสตร์ (Semiotic) ข้อโต้แย้งดงักล่าวสนบัสนนุข้อสงัเกตตอ่
ภาพวา่เป็น สญัลกัษณ์ หรือภาพ (icon) ดงัเชน่ ซี เอส เพียร์ซ (C.S. Peirce) ใช้ภาพเป็นตวัอยา่งของ
สญัลกัษณ์ทางภาพในทฤษฎีสญัศาสตร์ของเขา งานด้านสญัศาสตร์ พบได้มากในงานโฆษณาซึง่ภาพถ่าย
ซอ่นความหมายท่ีผู้สง่สารต้องการสง่สารไปยงัท่ีผู้ รับสารด้วยสญัลกัษณ์ เชน่ โฆษณาบตัรเครดติ ธนาคาร
ยโูอบี ท่ีให้สิทธิพิเศษตอ่ผู้ ถือบตัรเครดิตรุ่นสีด า (black) ทัง้หมด 
 
 นอกจากนีย้งัมีประเดน็ความเหมือนกนัมาระหวา่งภาพท่ีประดษิฐ์ขึน้กบัการรับรู้ของเราในทกุ ๆ 
วนั ท าให้เราไมส่ามารถตดัสินใจได้ทนัทีว่า “ภาพท่ีเห็นคือภาพท่ีเป็นจริง” เพราะภาพท่ีแสดงให้เห็นท าให้
ดวงตาของเราอาจมีการรับรู้ท่ีผิดพลาดได้ อยา่งไรก็ตามข้อสรุปนีย้งัคงเป็นเพียงปรากฏการณ์เก่ียวกบัภาพ
ไมใ่ชเ่ป็นตวัอยา่งของการรับรู้โลกของเราอย่างแท้จริง 
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ความหมายของการถ่ายภาพและการถ่ายภาพเพ่ือการส่ือสาร 
 
 การถ่ายภาพ (Photography) เป็นค ามาจากภาษากรีก โดย Phos  หมายถึง แสงสวา่ง และ 
Graphein หมายถึง เขียน ดงันัน้มีความหมายรวมกนัวา่การเขียนด้วยแสงสวา่ง หรือกลา่วโดยสรุปวา่ เป็น
ขบวนการสร้างภาพถ่ายจากแสงสวา่งท่ีเข้าสูก่ล้อง 
 
 “การถ่ายภาพเพ่ือการส่ือสาร” มีความหมายถึง การถ่ายภาพเพ่ือน ามาใช้ในการแลกเปล่ียน
ขา่วสารซึง่กนัและกนั ระหวา่งผู้สง่สารและผู้ รับสาร (อ้างใน กนกรัตน์ ยศไกร : 2551) 
 
 ภาพถ่ายเข้ามามีบทบาทในวิถีชีวิตของคณุทกุวงการไมว่่าจะเป็นในวงการศกึษา งานทางด้าน
วิชาการ งานค้นคว้า งานศลิปะหรือแม้แตใ่นครอบครัว ภาพถ่ายใช้เพ่ือส่ือสารระหวา่งคนในครอบครัวเพ่ือ
ระลกึถึงความประทบัใจท่ีมีร่วมกนัในวาระส าคญัตา่ง ๆ  
 นอกจากนีภ้าพถ่ายจะท าให้การเสนอขา่วมีความนา่เช่ือถือ และท าให้ผู้อา่นเข้าใจขา่วและ
บทความนัน้ ๆ ง่ายขึน้ ซึง่เป็นความส าคญัของนกัวารสารศาสตร์ 
 
 ภาพถ่ายจงึเปรียบเหมือนสาร (message) ท่ีผู้สง่สารสง่ออกไปยงัผู้ รับสาร นอกจากนีภ้าพพถ่าย
จะเป็นส่ือกลาง (media) หรือชอ่งทาง (channel) ท่ีผู้สง่สารต้องหาวิธีการในการสง่สารให้ไปถึงตวัผู้ รับสาร 
 
 ดงันัน้ ภาพถ่ายทกุชนิดท่ีผู้สง่สารมีเจตนาจะสง่สารด้วยภาพและ/หรือผา่นชอ่งทางออกไปสูผู่้ รับ
สารเราจงึเรียกว่า การถ่ายภาพเพ่ือการส่ือสาร 
 
ประเภทของภาพถ่ายเพื่อการส่ือสาร 
 
 สรุปได้วา่ภาพถ่ายเพ่ือการส่ือสารสามารถแบง่ออกการใช้งานได้ดงัตอ่ไปนี ้
 

1. ภาพถ่ายท่ีเก็บเป็นท่ีระลึกในครัวเรือน เชน่ ภาพของลกู ๆ ภาพงานรับปริญญา และภาพงาน

แตง่งานของคนในครอบครัว ฯลฯ 
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2. ภาพถ่ายท่ีใช้ในงานตา่ง ๆ เชน่ ใช้ประกอบการสอนใช้บนัทกึงานวิจยั ฟิล์มเอ็กซเรย์ เป็นต้น 

3. ภาพถ่ายท่ีน ามาประยกุต์เป็นงานศปิละ ซึง่มีทัง้ภาพท่ีเหมือนจริง เชน่ การถ่ายภาพวิวทิวทศัน์ 

การถ่ายภาพบคุคล และภาพทีเผลอ 

4. ภาพถ่ายท่ีใช้ในวงการส่ือสารมวลชน เชน่ ภาพถ่ายวารสารศาสตร์ ภาพถ่ายเพ่ือการ

ประชาสมัพนัธ์ ภาพถ่ายเพ่ือการโฆษณา 

ความส าคัญของการถ่ายภาพเพื่อการส่ือสาร 
 

“ภาพหนึง่ภาพ แทนค าพดูนบัพนัค า” ค ากล่าวนีใ้ห้ความส าคญัยิ่งนกักบัภาพถ่ายเพ่ือการส่ือสาร 
เพราะภาพเป็นการส่ือสารแบบไมต้่องพดูคยุ (non-verbal communication) อีกทัง้ให้ความหมายแทนการ
ส่ือสารด้วยค าพดู (verbal communication) นอกจากนีภ้าพยงัส่ือความหมายได้ลกึซึง้ยิ่งกวา่การพดู 
เน่ืองจากภาพมีผลตอ่การกระตุ้นการรับรู้ด้วยการมองเห็น ซึง่มีประสิทธิผลดีกวา่การรับรู้ด้วยการฟัง การ
ส่ือสารด้วยภาพนีแ้บง่ตามขนาดของผู้ ร่วมส่ือสาร ได้แก่ การส่ือสารในระดบับคุลล ระดบักลุม่ และระดบั
สงัคม ดงัมีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้

 
1. ในระดบับคุคล ภาพถ่ายเป็นการส่ือสารภายในบคุคล (intrapersonal communication) การ

เก็บบนัทกึภาพของตนเอง ตัง้แตใ่นอดีตถึงปัจจบุนั การเก็บความประทบัใจตอ่สิ่งแวดล้อม

ออกมาเป็นภาพแทนความทรงจ าท่ีมีอยู่ 

นอกจากนีใ้นขณะท่ีถ่ายภาพท าให้บคุคลมีสมาธิและเกิดความร่ืนรมย์ในการสมัผสักบัสิ่ง
สวยงามของธรรมชาต ิ ซึง่อาจกลา่วได้วา่เป็นการรักษาทางด้านจิตใจ (psychotherapy) ได้
อีกวิธีหนึง่ 
 

2. ในระดบักลุม่ เชน่ ครอบครัว เพ่ือนฝงู ภาพถ่ายมีความส าคญัตอ่การส่ือสารระหวา่งกนั ทัง้ใน

ด้านการเตือน 
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ความจ าในความสมัพนัธ์ท่ีมีร่วมกนั เก็บภาพไว้เพ่ือเป็นหลกัฐานทางกฎหมาย การน าเสนอ

ภาพเพ่ือมาใช้ประกอบการวินิจฉยัทางการแพทย์ เชน่ X-Ray, CT-Scan ตลอดจนการเก็บ

ภาพจากการสอ่งกล้องดอูวยัวะตา่ง ๆ ท่ีมีปัญหาในร่างการย (scope) การเก็บภาพถ่ายทาง

อากาศเพ่ือประโยชน์การเกษตร อตุนุิยมวิทยา และสิ่งแวดล้อมตา่ง ๆ 

  

3. ในระดบัสงัคมทัว่ไปท่ีมีผู้ รับสาร มีลกัษณะเป็นมวลชน (mass) ภาพถ่ายเป็นส่ือ (media) ไม่

วา่จะเป็นหนงัสือ นิตยสารภาพถ่ายเข้ามามีบทบาทเป็นอยา่งมาก (Langford, 1991: p.6.) 

 ภาพถ่ายมีความส าคญัตอ่การสง่ขา่วสารประจ าวนัไปยงัผู้ รับสาร นอกจากจะใช้ในการประกอบ
ขา่วหรือบทบาทความแล้ว บางครัง้ภาพถ่ายยงัสามารถส่ือความหมายได้ดีกว่าเนือ้ขา่ว เพราะแสดง
อารมณ์ โกรธ ดีใจเสียใจหรืออากปักริยาท่ีซ่อนเร้นของผู้ ท่ีตกเป็นขา่ว เชน่ แม้ว่าใบหน้าท่ียิม้แย้มแตท่ี่มือ
กบัก าแนน่ เป็นต้น 
 นอกจากจะใช้เป็นขา่วรายวนัแล้วภาพถ่ายยงัเป็นประวตัิศาสตร์ท่ีส าคญัของสงัคมอีกด้วย เชน่ 
เหตกุารณ์รุนแรงตา่ง ๆ ในอดีตของจีน เหตกุารณ์ท่ีจตรัุสเทียนอนัเมิน หรือเหตกุารณ์เรียกร้อง
ประชาธิปไตยของไทยเม่ือ 14 ตลุาคม 2516 , 6 ตลุาคม 2519 และ  17 พฤษภาคม 2535  แม้วา่ผู้ มี
อ านาจทางการเมืองต้องการให้ประชาชนลืมประวตัิศาสตร์ดงักลา่วก็ตาม แตภ่าพความรุนแรงเหลา่นัน้ ได้
ถกูบนัทกึไว้ และกลายเป็นประวตัศิาสตร์ของสงัคมนัน้ ๆ ไปเสียแล้ว 
 
 นอกจากนี ้ ปัจจบุนัทัว่โลกให้ความส าคญักบัเศรษฐกิจ พบวา่ ภาพถ่ายเป็นสว่นส าคญัใน
กระบวนการสง่เสริมการขายหรือท่ีเราเรียกว่า การถ่ายภาพโฆษณา ซึง่มีการส่ือสารกบัผู้บริโภคด้วย
ความหมายตรง ๆ หรืออาจมีความหมายผา่นทางสญัลกัษณ์ตา่ง ๆ  
 
 สว่นการส่ือสารในองค์การด้วยภาพถ่าย มีทัง้ภาพบคุคลของคณะผู้บริการ ภาพกิจกรรมตา่ง ๆ 
ขององค์การ ภาพถ่ายเหล่านีเ้รียกกว่า ถ่ายภาพเพ่ือการประชาสมัพนัธ์ ซึง่การส่ือสารภาพดงักลา่วได้เข้า
มามีบทบาทอยา่งมาก ผ่านทัง้ทางส่ือเฉพาะกิจ เชน่ แผ่นพบั ใบปลิว รายงานประจ าปี และส่ือมวลชน เชน่ 
หนงัสือพิมพ์นิตยสารตา่ง ๆ เป็นต้น ทัง้นีเ้พ่ือเป้าหมายในการสร้าง “ภาพลกัษณ์” ท่ีดีตอ่คนทัว่ไป 
 การถ่ายภาพเพ่ือการส่ือสารมีประโยชน์หลายประการ ดงันี ้
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1. ประโยชน์ทางด้านสงัคม ภาพถ่ายท าให้เกิดการส่ือสารทัง้ภายในบคุคล กลุม่ และระดบั

มวลชน โดยท าให้เกิดการแลกเปล่ียนข้อมลูขา่วสาร ผา่นทางภาพถ่ายท่ีเก็บไว้ในความทรงจ า

ไว้ในความทรงจ า และเก็บไว้เป็นประวตัิศาสตร์แก่คนรุ่นลกูหลานตอ่ไป 

2. ทางด้านเศษรฐกิจ ชว่ยสง่เสริมการขายทางตรงด้วยการโฆษณาด้วยรูปถ่าย สว่นการสง่เสริม

การขายทางอ้อม คือ การสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีขององค์การผา่นทางภาพถ่ายเพ่ือการ

ประชาสมัพนัธ์ 

3. ทางด้านการเมือง ภาพถ่ายทางด้านวารสารศาสตร์จะถ่ายทอดการเมืองทัง้ในระดบัชมุชน

ท้องถ่ิน จนกระทัง่ถึงระดบัชาตแิละนานาชาต ิในลกัษณะของความสมัพนัธ์เชิงอ านาจระหวา่ง

ชาวบ้านกบันกัการเมือง เจ้าหน้าท่ีของรัฐ หรือแม้แตช่าวบ้านด้วยกนัเอง ซึง่เกิดขึน้ใน

ชีวิตประจ าวนั มิใชเ่ฉพาะชว่งของการเลือกตัง้เทา่นัน้ 

  
การถ่ายภาพสารคดี (documentary / feature photography)  
 
 สารคดี (document) หมายถึง สิ่งท่ีชว่ยการพิสจูน์ด้วยข้อมลูขา่วสารตา่ง ๆ ซึง่ภาพถ่ายสารคดี
เป็นภาพท่ีน าเสนอข้อเท็จจริงโดยปราศจากบรรณาธิการ หรือใสเ่ร่ืองราวท่ีเป็นนวนิยาย ซึง่พบได้ในภาพ
ของเหตกุารณ์หรือสภาพการณ์ทางการเมือง สงัคมหรือประวตัศิาสตร์ท่ีเป็นจริง ซึง่การน าเสนอมกัเป็นการ
เลา่เร่ือง (narration)  ดงันัน้การเลา่เร่ืองจงึท าให้สาระตา่ง ๆ มีความน่าสนใจจากให้ความบนัเทิงกบัผู้อา่น 
ในท่ีนีจ้ะแบง่เป็นภาพสารคดีออกเป็น สารคดีทัว่ไป และสารคดีพิเศษหรือสารคดีขา่ว 
 
 ประวตัิศาสตร์การถ่ายภาพสารคดี เร่ิมตัง้แตปี่ 1930-1940 ซึง่เป็นยคุท่ีเกิดปัญหาสงัคม มีการ
โต้แย้งกบัการปฏิรูปทางการเมืองและการศกึษาในสงัคม ประกอบกบัในช่วงนัน้มีการพฒันาด้าน
เทคโนโลยี โดยการคดิประดษิฐ์กล้อง 35 มม. ร่วมกบัผู้ดหูรือผู้อา่นจ านวนมากกระหายท่ีจะเห็นภาพ
สะท้อนจากชีวิตจริง ท าให้ชา่งภาพและผู้ถ่ายภาพสารคดี มีแรงบนัดาลใจในการผลิตส่ือภาพท่ีถ่ายทอด
จากสิ่งท่ีเกิดขึน้จริงออกมา อยา่งไรก็ตามผู้ดหูรือผู้อา่นเปรียบได้กบัผู้ จ้องดเูท่านัน้ เพราะไมมี่สว่นเก่ียวข้อง
กบัการให้ความหมายของภาพนัน้ ๆ หรืออาจกลา่วได้ว่าไมมี่การเสริมพลงัให้ผู้อา่นหรือจ้องดเูพราะไมไ่ด้
ให้ผู้ดเูผชิญหน้ากบั “ตวับท” (text) ดงันัน้ นิยามของสารคดี ปัจจบุนัจงึกลายมาเป็นความรู้สกึร่วมท่ีเป็น
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อดุมคติ ท่ีมีสมมตุฐิานวา่ โลกคือ สิ่งผลิตของข้อเท็จจริง ซึง่ข้อเท็จจริงดงักลา่วส่ือสารไปยงัผู้ อ่ืนอยา่ง
โปร่งใสไร้อคติ มีรหสัซบัซ้อนท่ีเป็นอิสระ ผา่นโครงสร้างของการเลา่เร่ือง หรือกลา่วได้วา่มีการอ้างอิงสาร
คดีในลกัษณะของการเป็นสารส่ือท่ีมีความนา่เช่ือถือนัน่เอง  
 
 ตอ่มาปี 1950-1960 หรือชว่งหลงัสงครามโลกครัง้ท่ี 2 เกิดความรุ่งเรืองของผู้บริโภคมากขึน้ 
ประกอบกบัมีการเตบิโตของส่ือโทรทศัน์และการเตบิโตทางการขนสง่จากพฒันาการของรถยนต์ ส่ือตา่ง ๆ 
ในยคุนีพ้บวา่การถ่ายภาพสารคดียากท่ีจะอยู่โดดเด่ียวหรือแยกตวัแตม่กัท างานร่วมไปกบัธรรมชาตขิองสิ่ง
ตา่ง ๆ และหาความเป็นจริงของสว่นท่ีถกูเขียน ดงันัน้ชา่งภาพปัจเจกจงึมีช่ือเสียงได้ยากในการท านิตยสาร
ของเขา นอกจากนีส้ารคดีมีการเปล่ียนการน าเสนอเร่ืองราวใหม ่ แตมี่เนือ้หาเดมิ สว่นผู้ดไูมถ่กูสถาปนาวา่
เป็น คนจนหรือกรรมกร หรือเป็นประเภทของผู้กระท า แตย่งัคงมีผู้ดหูรือผู้ชมการจ้องมองไปยงัสิ่งท่ีมองไม่
เห็นเชน่คนอ่ืน 
 ปี 1970 แนวคิดสญัศาสตร์ได้มีอิทธิพลตอ่การถ่ายาพ ดงันัน้จงึวิเคราะห์ภาพยนตร์และภาพถ่าย
วา่เป็น “ตวับท” (text) เพ่ือท่ีจะหาสว่นประกอบของระบบสญัลกัษณ์ผ่านความหมายท่ีถกูสร้างและใสร่หสั
ไว้ ซึง่ระบบของการใสร่หสัดงักลา่ว เป็นตวัก าหนดความหมายตา่ง ๆ ขึน้ 
 
 นอกจากนีน้กัจิตวิทยาชาวฝร่ังเศส มิเชล ฟโูก้ (Michel Foucault) เสนอแนวคิดเร่ือง “อ านาจ” 
(power) ซึง่มีอยูใ่นหลายสว่นของระบบสงัคม อ านาจอยู่กบัแง่มมุของระบบความรู้ (ในการสร้างจดหมาย
เหต ุ การประมวลข้อมลูขา่วสาร และโซ่ของการส่ือสารผา่นความรู้ท่ีถกูแพร่กระจาย ไมมี่ความจริงของ
ความรู้ใดท่ียอมให้เราหนีไปได้ ความจริงและอ านาจมีความเก่ียวข้องกนั แตล่ะสงัคมสร้างอาณาจกัรของ
ความจริง สร้างกรอบ สถาปนาและสร้างความจริงท่ีมีกระบวนการเฉพาะ และยอมให้เราแยกแยะความ
ถกูต้องจากความผิด ดงันัน้การถ่ายภาพจงึสนใจไปท่ีการบนัทกึ แคตตาล็อก การเปิดโปง การเปิดเผย การ
เปรียบเทียบและการจดัให้ร่างกายมนษุย์เป็นหนทางหนึง่ท่ีเห็นได้วา่ ร่างกายมนษุย์เป็นรูปแบบท่ีส าคญั
ภายในกระบวนการท่ีหลากหลายสาขา การเพิ่มขึน้ของอ านาจการถ่ายภาพในชว่งหลงัศตวรรษท่ี 19 และ
เป็นความซบัซ้อนของการถ่ายภาพในคณุสมบตัขิองการสอดส่องดแูลและการสงัเกตการณ์เฉพาะ ดงันัน้ 
สารคดีจงึถกูมองว่าเป็นสว่นของกระบวนการอธิบาย โดยฟโูก้อธิบายว่า การถ่ายภาพเป็นกระบวนการของ
การท าให้เป็นกรรม (objectification) และการเป็นประธาน (subjection) ซึง่ชีวิตธรรมดากลบัมามีสว่นใน
การเขียน หรือการถ่ายภาพ 
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 แตก่ารวิเคราะห์ของหน้าท่ีของสารคดีในยคุนี ้ แสดงให้เห็นถึงการกดทบัไว้ของการแสดงออกท่ีมี
ความหมายของการสอดส่องดแูลและการควบคมุ แทนการเปิดเผยธรรมชาตขิองการอดอยากจากการ
ปฏิรูปทางสงัคมดงัสารคดีในยคุต้น ดงันัน้ การถ่ายภาพในยคุนีจ้งึถกูมองวา่มีสว่นในวาทกรรม ซึง่มีหน้าท่ี
ท่ีพยายามควบคมุสงัคม ดงันัน้ การท างานสารคดีจงึไม่สามารถเปิดเผยความไมเ่สมอภาคกนัในชีวิตทาง
สงัคม เพราะสารคดีท่ีเป็นส่วนหนึง่ของระบบท่ีอ้อมค้อมท่ีอ้างวา่เปิดเผยความเป็นจริง แท้จริงแล้วสารคดี
มกัเป็นสว่นหนึง่ของอ านาจรัฐหรือทนุในการควบคมุสงัคม ท่ีพยายามสร้างความจริงชดุหนึง่เพ่ือเอือ้ตอ่
ผลประโยชน์ของตนเทา่นัน้ 
 
 ปี 1970-1980  มีการรับรู้โดยคนบางกลุม่วา่รูปแบบสารคดีแบบเดมิไมเ่พียงพอท่ีจะแสดงออก ซึง่
ต้องมีการเปล่ียนแปลงแนวทางการน าเสนอ ท่ีเน้นสภาวะการณ์ทัว่ไปของชีวิตด้านสงัคมการเมือง และการ
น าเสนอภาพสว่นบคุคล ดงันัน้สารคดีจงึบนัทึกและการแสดงภาพโดยละเอียดของชีวิตไมส่ลกัส าคญั 
 ปัจจบุนัแนวคิดของ “สิ่งธรรมดา และชีวิตประจ าวนั” ถกูยกมาเป็นปัญหา และท าให้เห็นความง่าย
ของวิธีการบนัทกึภาพ ท่ีเร่ิมน าไปสูห่นทางท่ีแสดงออกซึง่ความแตกตา่งหรือความเฉพาะได้ ดงันัน้ เราจงึ
สามารถเปล่ียนจากผู้บริโภคภาพมาเป็นผู้ผลิตภาพแทนโดยเน้นการ “การแสดงตวัตนของเราออกมา” 
ดงันัน้ภาพถ่ายอาจไมส่มบรูณ์ดงัยคุแรก ๆ แตก่ลบัสะท้อนความเป็นตวัตนของผู้คนได้มากกวา่ 
 
 สารคดีในยคุหลงัทนัสมยั (postmodernism) พบวา่มีการเปล่ียนปฏิบตัิการถ่ายภาพ มีการโจมตี
ความเหมือนจริงนิยมทางสารคดีในยคุก่อน ในปี 1980-1990 และ 1990- 2000 นกัหลงัทนัสมยันิยมมี
ค าถามกบัธรรมชาตขิอง “ต้นแบบ” และ “ส าเนา” และให้ความสนใจภาพว่าเป็นสิ่งท่ีพอจะเปล่ียนรูปได้ 
การกระท าท่ีซบัซ้อนของกระแสและการแลกเปล่ียน ดงันัน้จงึไมมี่การจ้างถ่ายภาพสารคดีเชน่ปี 1930-
1940 แตก่ลบัเอารูปต้นฉบบัมาขยายอยา่งหยาบ ๆ เพ่ือใช้ในการตกตา่งภตัตาคาร สว่นการท างานของ
ชา่งภาพ พบวา่มีการท างานกบัส่ือท่ีหลากหลาย เชน่ หนงัสือ โทรทศัน์ และแกลลอร่ี ท่ีมีสว่นตอ่กระแสของ
ภาพอยา่งไมมี่ท่ีสิน้สดุและพบวา่สารคดีขา่วในยคุก่อนมีความแตกตา่งกบัยคุหลงัทนัสมยันิยม 
 
 นอกจากการถ่ายภาพสารคดีทัว่ไปดงักลา่วแล้ว มีการท าสารคดีประเภทหนึง่ท่ีน าประเดน็มาท า
เป็นสารคดี ซึง่เรียกวา่ ภาพสารคดีพิเศษ (feature) 
 ภาพสารคดีพิเศษ หรือสารคดีข่าว เป็นสารคดีท่ีใช้ในหนงัสือพิมพ์ ภาพสารคดีข่าวตา่งกบัการ
ถ่ายภาพขา่ว เพราะการถ่ายภาพขา่วมีข้อจ ากดัของเวลาอยู ่ เช่น ต้องไปให้ทนัเหตกุารณ์อาชญากรรม 
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อบุตัเิหต ุ ไฟไหม้ แตก่ารถ่ายภาพสารคดีหลาย ๆ เร่ืองไมมี่ข้อจ ากดัด้านเวลา ท าให้ถ่ายภาพได้ละเอียด
ลกึซึง้มากขึน้ นอกจากนีก้ารถ่ายภาพขา่วต้องได้รับค าสั่งให้ถ่ายภาพจากบรรณาธิการในขณะท่ีชา่งภาพ
สารคดีมีอิสระสงูในการก าหนดสารคดีของตวัเอง อย่างไรก็ตามขอบเขตของการแบง่ระหวา่งสารคดีและ
ขา่วยงัไมช่ดัเจนนกั เชน่ ขา่วมิได้จบอยูท่ี่ไฟไหม้หรืออบุตัเิหต ุ ในขณะท่ีสารคดีมิได้เร่ิมต้นท่ีสวนสาธารณะ
หรือเด็ก ๆ เพราะมี “ขา่วท่ีเป็นสารคดี” (featurizing the news) เชน่ เร่ืองราวหลกัอาจจะอธิบายความ
เสียหายจากไฟไหม้อพาร์ตเม้นท์ และให้รายช่ือของผู้ ท่ีได้รับบาดเจ็บและเสียชีวิต ภาพขา่วอาจจะแสดงให้
เห็นพนกังานดบัเพลิงชว่ยชีวิตเหย่ือผู้ เคราะห์ร้าย และมีภาพฉากหลกัเป็นตกึท่ีก าลงัถกูไฟไหม้ หากเป็น
สารคดีขา่ว ชา่งภาพอาจจะถ่ายภาพพนกังานดบัเพลิง ผู้ ท่ีก าลงัคอ่ย ๆ ให้ออกซิเจนกบัลกูสนุขัตวัเล็ก ๆ ท่ี
ก าลงัตื่นตกใจ ซึง่ภาพดงักลว่อาจจะท าเป็นกรอบข้าง ๆ เร่ืองหลกัและภาพหลกั เพ่ือเน้นคนท่ีได้รับ
บาดเจ็บและอาคารสถานท่ีทัว่ไปท่ีได้รับความเสียหาย (Kobre,2000:p.62) 
 สว่นเทคนิคในการถ่ายภาพสารคดี นอกจากขึน้อยูก่บัฐานคดิในการถ่ายภาพแล้ว ยงัมีหลกัในการ
ถ่ายภาพท่ีใช้ร่วมกนั ได้แก่ การถ่ายภาพควรยึดกมุประเดน็ของการถ่ายภาพให้เกิดเอกภาพ เชน่จะ
ถ่ายภาพเร่ือง ขอทาน ชา่งภาพต้องยดึหลกัของความมีเอกภาพและความหลากหลายคูก่นัไป ยึดความมี
เอกภาพของประเดน็ท่ีจะถ่ายในท่ีนีต้้องถ่ายภาพขอทาน ในประเดน็ยอ่ยทางด้านสงัคม เศรษฐกิจและ
ความสมัพนัธ์เชิงอ านาจระหวา่งคนเล็กคนน้อยกบัคนอ่ืน สว่นความหลากหลาย ชา่งภาพต้องเลือกมมุ
ภาพทัง้ระยะใกล้ กลางและไกล รวมทัง้มมุระดบัสายตา มมุต ่า และมมุสงู เพ่ือเพิ่มความนา่สนใจให้กบั
ภาพสารคดีนัน้ 
 
การถ่ายภาพเพื่อการประชาสัมพันธ์ (Public Relations Photography) 
 
 การถ่ายภาพเพ่ือการประชาสมัพนัธ์ เป็นการส่ือสารเนือ้หาเก่ียวกบัองค์กรตอ่บคุคลทัง้ภายนอก
และภายในองค์กร แม้วา่จะยดึหลกัแนวคดิความจริงนิยมเชน่เดียวกบัการถ่ายภาพข่าว แตเ่ป็นความจริง
เฉพาะภาพท่ีจะสร้างภาพลกัษณ์ (image) ด้านบวกตอ่องค์กร ดงันัน้จงึเปล่ียนจดุเน้นมาท่ีการส่ือสารเชิง
สญัลกัษณ์มากขึน้ เชน่ ภาพมหาวิทยาลยัราชภฎัจนัทรเกษม ท่ีเน้นความร่มร่ืนของต้นไม้และน า้ในสระ 
เป็นสญัลกัษณ์ของมหาวิทยาลยัสีเขียว (green campus) หรือถ่ายภาพผู้บริหารขององค์กรด้วยชดุท่ีไม่
เป็นทางการเพ่ือส่ือสารถึงความเป็นกนัเองของผู้บริหารผู้นัน้ เป็นต้น นอกจากนีย้งัมีภาพถ่าย
ประชาสมัพนัธ์เพ่ือส่ือสารกิจกรรมในองค์กร เพ่ือเสนอข่าวในหนงัสือพิมพ์หรือน าเสนอในรายงานประจ าปี 
เป็นต้น 
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 การถ่ายภาพเพ่ือการส่ือสาร ในเชิงสารคดี  ซึง่เป็นการบนัทึกภาพในแบบความจริงนิยม 
(Realism) เป็นหลกัส าคญัในการบนัทกึภาพในงาน “กระบวนการสร้างสรรค์ภาพถ่ายดจิิทลัส าหรับใช้ใน
ส่ือประชาสมัพนัธ์ ของโรงงานหลวงอาหารส าเร็จรูป ท่ี ๓ (เตา่งอย) จ.สกลนคร” เน่ืองจากการสะท้อนภาพ
เหตกุารณ์ ภาพบคุคล ภาพสถานท่ี และสภาวะแวดล้อมของโรงงานหลวงฯ จะต้องเป็นภาพสถานการณ์
จริงท่ีเกิดขึน้ ทัง้เหตกุารณ์ภายในองค์กร และชมุชนรอบองค์กร ซึง่ชา่งภาพจะต้องเลือกภาพถ่ายท่ีส่ือสาร
ได้ เป็นภาพแทนความหมายท่ีตัง้วตัถปุระสงค์ไว้ และสง่เสริมภาพลกัษณ์ขององค์กรได้อีกด้วย  
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บทที่ 3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
การวิจัยเรื่อง กระบวนการสร้างสรรค์ภาพถ่ายดิจิทัลส าหรับใช้ในสื่อประชาสัมพันธ์ ของโรงงานหลวง

อาหารส าเร็จรูป ที่ ๓ (เต่างอย) จ.สกลนคร ผู้วิจัยได้ใช้วิธี การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 
ประเภทการวิจัยแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research) ในรูปแบบการวิจัยแบบสร้างสรรค์ 
(Creative Research) โดยมีการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกผู้ทรงคุณวุฒิที่ท างานและมีอิทธิพลในการคัดเลือกภาพ
ส าหรับใช้ในสื่อประชาสัมพันธ์ของโรงงานหลวงฯ ที่ ๓ (เต่างอย) โดยเน้นการวิเคราะห์และสังเคราะห์เนื้อหา
จากงานสร้างสรรค์ ให้ได้องค์ความรู้ในประเด็นเรื่องกระบวนการสร้างสรรค์ผลงานภาพถ่าย และ การจัดสรร
เนื้อหาของการถ่ายภาพประชาสัมพันธ์ 
 
การก าหนดกลุ่มเป้าหมายในการสร้างสรรค์งาน 
 
ผู้วิจัยได้ก าหนดให้มีการแบ่งกลุ่มเป้าหมายในการบันทึกภาพ ออกเป็น 2 กลุ่มใหญ่ คือ 

1.   กลุ่มภาพท่ีเกี่ยวข้องกับโรงงานหลวงฯ ที่ ๓ (เต่างอย) เป็นกลุ่มภาพที่แสดงถึงบริบทของโรงงานหลวง
อาหารส าเร็จรูปที่ ๓ เช่น อาคารโรงงาน สินค้าดอยค าที่ผลิตจากโรงงานหลวงฯ ที่ ๓ เจ้าหน้าที่ใน
สายการผลิต งานการพัฒนาการเกษตรตามพระราชด าริ ประชาชนในชุมชน สินค้าในชุมชน 
การเกษตรกรรมในชุมชน งานบุญประจ าปีของชุมชน (งานประเพณีไหลเรือไฟ) เป็นต้น  

2.   กลุ่มภาพท่ีเกี่ยวข้องในระดับจังหวัด เป็นกลุ่มภาพที่ใช้แสดงถึงความเป็นมา และแสดงถึงบริบท
ภาพรวมของพ้ืนที่ที่ตั้งของโรงงานหลวงฯ ที่ ๓ เช่น พิพิธภัณฑ์ประจ าจังหวัด สถานที่ส าคัญทาง
ศาสนา สถานี่ท่องเที่ยว เป็นต้น 

 
การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 

1. การแนะน าตัว ในการสร้างสรรค์งานครั้งนี้ ผู้วิจัยท าการแนะน าตัวกับผู้ให้ข้อมูล โดยก าหนด
สถานภาพและบทบาทของผู้วิจัยโดยเปิดเผย (Overt Role) และแจ้งผู้ให้ข้อมูลทุกคนได้ทราบถึง
วัตถุประสงค์ของการวิจัยครั้งนี้ หรือใช้บุคคลที่เป็นสื่อกลางซึ่งเป็นที่ยอมรับเป็นผู้แนะน า และ
จะต้องขอความร่วมมือให้บุคคลในกลุ่มที่ให้ข้อมูลส าหรับเก็บภาพช่วยแนะน า Key Informants 
อ่ืน ๆ ที่อยู่ในพื้นที่ เพ่ือจะได้เก็บข้อมูลต่อไปให้ได้ข้อมูลครบถ้วนตามต้องการ (Snowball 
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technique) 
 

2. การเก็บรวบรวมข้อมูลภาพถ่ายจากบุคคลจริง และสถานการณ์จริง ผู้วิจัย ได้ท าการเก็บรวบรวม
ข้อมูลด้วยการถ่ายภาพจากบุคคลจริง และสถานการณ์จริง จึงต้องรอระยะเวลาที่เหมาะสมของ
สภาพอากาศและสถานการณ์ เช่น ต้องเก็บบันทึกภาพมะเขือเทศเฉพาะในฤดูเก็บเก่ียว คือ ช่วง
เดือนมกราคม-มีนาคม เท่านั้น และจะต้องเก็บบันทึกภาพเทศกาลประเพณีไหลเรือไฟประจ า
ท้องถิ่น ในช่วงเดือนกันยายน เป็นต้น 

 
 

กระบวนการสร้างสรรค์ผลงาน 
 

1. ขั้นตอนการศึกษารายละเอียดเชิงลึกเก่ียวกับบริบทของโรงงานหลวงฯ ที่ ๓ (เต่างอย) ผู้วจิัย
ได้เดินทางลงพื้นที่โรงงานหลวงอาหารส าเร็จรูปที่ ๓ (เต่างอย) จังหวัดสกลนคร รวมทั้งสิ้น 6 
ครั้ง ตั้งแต่ ปี พ.ศ.2555-2558 โดยศึกษาโดยการเรียนรู้แบบเจาะลึกในสถานที่ต่างๆ ที่
เกี่ยวข้องกับ โรงงานหลวงฯ โครงการในพระราชด าริ และสถานที่อ่ืนๆ ที่เก่ียวข้องกับจังหวัด
สกลนคร ซึ่งเป็นแหล่งที่ตั้งของโรงงาน คือ 

- โรงเรียนนางอยโพนปลาโหล เป็นโรงเรียนระดับประถม ที่ตั้งอยู่ใกล้กับโรงงาน
หลวงฯ ที่ ๓ ซึ่งเป็นโรงเรียนที่มีกลุ่มเป้าหมายในการท ากิจกรรมเพ่ือสังคมของ
โรงงานหลวงฯ ด้วย 

- โรงเรียนเต่างอยพัฒนศึกษา เป็นโรงเรียนระดับมัธยม ที่อยู่ในเขตอ าเภอเต่า
งอย ซึ่งเป็นโรงเรียนที่มีกลุ่มเป้าหมายในการท ากิจกรรมเพ่ือสังคมของโรงงาน
หลวงฯ ด้วย 

- ชุมชนเต่างอย ประกอบไปด้วยชุมชน 7 หมู่บ้าน คือ หมู่บ้านนางอย หมู่บ้าน
โพนปลาโหล หมู่บ้านเต่างอย หมู่บ้านเต่างอยเหนือ หมู่บ้านเต่างอยใต้ หมู่บ้าน
บ้านน้ าพุง หมู่บ้านบ้านโคกงอย ชาวบ้านหาเลี้ยงชีพ ด้วยการท าการเกษตร
และมีงานหัตถกรรมที่ส าคัญของชุมชน คือ งานผลิตไม้กวาด งานผลิตตะกร้า
สานจากเถาวัลย์ งานทอผ้าคราม เป็นต้น 

- พระต าหนักภูพานราชนิเวศน์ ศึกษาถึงประวัติของการพัฒนาพ้ืนที่จังหวัด
สกลนคร ของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว 
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- ศูนย์ศึกษาการพัฒนาภูพาน อันเนื่องมาจากพระราชด าริ ตั้งอยู่ในอ าเภอ
เมือง จังหวัดสกลนคร เป็นแหล่งศึกษาค้นคว้าวิจัยทดลองงานพัฒนาการเกษตร
ที่เหมาะสมแก่ท้องถิ่น และน าออกเผยแพร่เป็นตัวอย่างให้ราษฏรน าไปปฏิบัติ 
เพ่ือพัฒนาอาชีพ ฟ้ืนฟู และพัฒนาป่าไม้ รวมทั้งการปลูกพืชเศรษฐกิจที่ให้ผล
เพ่ิมรายได้แก่เกษตรกร 

- พิพิธภัณฑ์ภูพาน อยู่ติดกับทะเลสาบหนองหาร ในอ าเภอเมือง จังหวัด
สกลนคร 

- วัดพระธาตุเชิงชุมวรวิหาร ตั้งอยู่ใน อ าเภอเมือง จังหวัดสกลนคร 
- วัดป่าสุทธาวาส ตั้งอยู่ใน อ าเภอเมือง จังหวัดสกลนคร เป็นวัดที่พระอาจารย์

มั่น ภูริทัตตเถระละสังขาร 
- อุทยานแห่งชาติภูผายล หรือเดิมเรียกว่า อุทยานแห่งชาติห้วยหวด เป็นพื้นที่

อุทยานแห่งชาติที่ครอบคลุม อ าเภอศรีสุพรรณ อ าเภอเต่างอย จังหวัดสกลนคร 
อ าเภอนาแก จังหวัดนครพนม และอ าเภอดงหลวง อ าเภอค าชะอี จังหวัด
มุกดาหาร 
 

2. ขั้นตอนการก าหนดกรอบแนวคิด เป็นการวางกรอบแนวคิด เนื้อหา และข้ันตอนวิธีการ
ด าเนินงานสร้างสรรค์ภาพถ่ายดิจิทัลที่สามารถสื่อความหมายแทนความได้ เป็นขั้นตอนใน
การวางแผนการถ่ายภาพโดยรวมในการลงพ้ืนที่แต่ละครั้ง โดยก าหนดเนื้อหาแบ่งออกเป็น
หมวดหมู่คร่าวๆ ในเบื้องต้น ดังนี้ 

- ภาพโรงงานหลวงฯ ภาพการท าการเกษตรและภาพกิจกรรมชุมชน 
- ภาพงานวิจัยและการพัฒนาของโครงการในพระราชด าริ 
- ภาพแหล่งท่องเที่ยว และสถานที่ส าคัญทางศาสนา  

 
3. ขั้นตอนการสร้างสรรค์ภาพ เป็นขั้นตอนการบันทึกภาพด้วยกล้องถ่ายภาพ ผู้วิจัยได้

จัดเตรียมอุปกรณ์การถ่ายภาพในระดับอาชีพ เพ่ือให้ได้ผลงานภาพถ่ายที่โรงงานหลวงฯ ที่ ๓ 
สามารถน าไปใช้งานในสื่อประชาสัมพันธ์ต่างๆ ได้อย่างมีคุณภาพ และมีผู้ช่วยช่างภาพในการ
ดูแลอุปกรณ์อีก 1 ท่าน ตลอดการท างาน เพ่ือให้บันทึกภาพได้โดยสะดวก โดยมีการ
จัดเตรียมอุปกรณ์ท่ีส าคัญ ดังต่อไปนี้ 

ชุดอุปกณ์ถ่ายภาพ Nikon 
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- กล้อง Nikon DSLR D600 
- กล้อง Nikon DSLR D750 
- กล้อง Nikon SLR FM2 Titanium 
- เลนส์ 14-24 f/2.8 N 
- เลนส์ 24-70 f/2.8 N 
- เลนส์ 70-200 f/4 N 
- เลนส์ 35 f/2 D 
- เลนส์ 50 f/1.8 D 
- เลนส์ 85 f/1.8 D 
- เลนส์ 105 f/2.8 D 
- แฟลช Nikon Speedlight SB-600 
- แฟลช Nikon Speedlight SB-910 
ชุดอุปกรณ์ถ่ายภาพ Sony 
- กล้อง Sony a7 
- เลนส์ Sony FE 28-70 f/3.5-5.6 
  ในการถ่ายภาพในภาคสนาม ผู้วิจัย จะถือกล้องหลัก 2 ชุด ด้วยเลนส์ระยะ
กลาง และเลนส์ระยะไกล เพื่อให้ครอบคลุมภาพเหตุการณ์จริงได้ตลอดเวลา และจะ
เปลี่ยนระยะเลนส์ เมื่อมีความจ าเป็นต้องสร้างสรรค์ภาพในแบบพิเศษอ่ืนๆ 
ยกตัวอย่างเช่น ถ่ายภาพในมุมกว้าง หรือ ถ่ายภาพระยะใกล้วัตถุ (มาโคร) เช่น การ
ถ่ายสินค้าดอยค า เป็นต้น 
 

4. ขั้นตอนการจัดหมวดหมู่ภาพ เป็นขั้นตอนในการ ส ารวจภาพ คัดเลือกภาพ จัดหมวดหมู่ของ
ภาพ จะท าการลบภาพที่ไม่ได้มาตรฐาน และเลือกเฉพาะภาพที่เหมาะสมกับการสื่อ
ความหมายของโรงงานหลวงฯ โดยก าหนดเบื้องต้นให้แยกหมวดหมู่ออกเป็น ภาพโรงงาน
หลวงฯ ภาพการท าการเกษตรและภาพกิจกรรมชุมชน ภาพงานวิจัยและการพัฒนาของ
โครงการในพระราชด าริ ภาพแหล่งท่องเที่ยวและสถานที่ส าคัญทางศาสนา 
 

5. ขั้นตอนออกแบบการตกแต่งภาพ ผู้วิจัย ใช้โปรแกรม Adobe Lightroom ในการตกแต่ง
แสง สี และตัดส่วนภาพ (Crop) และใช้โปรแกรม Adobe Photoshop ในการตกแต่งภาพ
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เพ่ิมเติม เช่น การตัดปะภาพ การรวมภาพมุมกว้างในแบบพาโนรามา เป็นต้น โดยจะคง
ความจริงของภาพ (Realism) ในแบบภาพสารคดี (Feature Photography) เอาไว้ 
  

6. ขั้นตอนการคัดเลือกภาพให้เหมาะสมส าหรับใช้ประกอบสื่อประชาสัมพันธ์ เป็นขั้นตอนใน
การคัดเลือกภาพ เพ่ือน าไปใช้ในสื่อต่างๆ ทั้งในรูปแบบสื่อสิ่งพิมพ์ สื่อดิจิทัล และสื่อ
ประชาสัมพันธ์ต่างๆ ของโรงงานหลวงฯ โดยจะมีผู้ทรงคุณวุฒิ เป็นผู้คัดเลือกภาพให้
เหมาะสมกับสื่อแต่ละประเภท 

 
การตรวจสอบความเชื่อถือได้ของข้อมูล 
 
การตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้า (Triangulation) 
 ผู้วิจัยใช้การตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้า เพื่อให้เกิดความน่าเชื่อถือ โดยมีแหล่งข้อมูล 3 ด้าน คือ 

1. การมีส่วนร่วมในการสร้างสรรค์สื่อประชาสัมพันธ์ (Participation) เป็นการสังเกตุ 
(Observation) การท างานของทีมงานเจ้าหน้าที่ส านักงานผู้แทนพิเศษ ส านักงานทรัพย์สิน
ส่วนพระมหากษัตริย์ โดยการลงพ้ืนที่โรงงานหลวงฯ ที่ ๓ (เต่างอย) และส ารวจพื้นที่ท่ี
เกี่ยวข้องในจังหวัดสกลนคร รวมทั้งหมด 6 ครั้ง ตั้งแต่ ปี พ.ศ.2555-2558 และการศึกษา
จากเอกสารต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง 

2. กรอบแนวคิดทฤษฏีการสื่อสารและการสร้างสรรค์ภาพถ่ายดิจิทัล โดยยึดเอาแนวคิดการ
สร้างสัญญะเพ่ือสื่อความหมายตามวัตถุประสงค์ของโรงงานหลวงฯ แนวคิดการถ่ายภาพเพ่ือ
การสื่อสารในเชิงสารคดี การสร้างสรรค์ภาพถ่ายดิจิทัลเพื่อน าไปใช้ในสื่อประชาสัมพันธ์ 

3. ผู้ทรงคุณวุฒิ ในการคัดเลือกภาพเพ่ือใช้ในสื่อประชาสัมพันธ์ คือ คุณพิพัฒพงศ์ อิศรเสนา ณ 
อยุธยา ผู้แทนพิเศษ ส านักงานทรัพย์สินส่วนพระมหากษัตริย์ และเจ้าหน้าที่ส านักงานผู้แทน
พิเศษ ส านักงานทรัพย์สินส่วนพระมหากษัตริย์  ซึ่งเป็นผู้รับผิดชอบดูแลงานด้าน
ประชาสัมพันธ์โรงงานหลวงฯ ที่ ๓ (เต่างอย) โดยตรง และมีผู้ทรงคุณวุฒิในการคัดเลือกภาพ
เพ่ือใช้ในการจัดแสดง คือ คุณวรนันทน์ ชัชวาลทิพากร ศิลปินแห่งชาติ สาขาทัศนศิลป์ 
(ภาพถ่าย) และ คุณช านิ ทิพย์มณี ช่างภาพมืออาชีพ 
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การน าเสนอข้อมูล 
 
การน าเสนอข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยใช้วิธีการพรรณนาวิเคราะห์ โดยน าเสนอข้อมูล เพ่ือชี้ให้เห็น

ถึงข้ันตอนต่าง ๆ ของการศึกษาหาแนวทางในการสร้างสรรค์ภาพถ่ายดิจิทัลส าหรับใช้ในสื่อประชาสัมพันธ์ของ
โรงงานหลวงฯ ที่ ๓ (เต่างอย) และในด้านการศึกษาหารูปแบบในการจัดสรรเนื้อหาของภาพถ่ายที่ใช้แทน
บริบทของโรงงานหลวงฯ ที่ ๓ (เต่างอย) นั้น จะใช้วิธกีารน าเสนอด้วยการจัดสรรภาพถ่าย และแสดงผล
ภาพถ่ายในแบบตารางจัดแบ่งหมวดหมู่ทั้งหมด 
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บทที่ 4 
ผลการวิจัย 

 
 การวิจัยเรื่อง กระบวนการสร้างสรรค์ภาพถ่ายดิจิทัลส าหรับใช้ในสื่อประชาสัมพันธ์ ของโรงงานหลวง
อาหารส าเร็จรูป ที่ ๓ (เต่างอย) จ.สกลนคร ผู้วิจัยได้ใช้วิธี การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 
ประเภทการวิจัยแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research) ในรูปแบบการวิจัยแบบสร้างสรรค์ 
(Creative Research) โดยมีการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกผู้ทรงคุณวุฒิที่ท างานและมีอิทธิพลในการคัดเลือกภาพ
ส าหรับใช้ในสื่อประชาสัมพันธ์ของโรงงานหลวงฯ ที่ ๓ (เต่างอย) โดยเน้นการวิเคราะห์และสังเคราะห์เนื้อหา
จากงานสร้างสรรค์ เพ่ือให้ได้องค์ความรู้น าไปพัฒนาการทางวิชาการและการเรียนการสอน 
 
การน าเสนอผลการวิจัยประกอบด้วยเนื้อหา 2 ส่วน ตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย ดังต่อไปนี้ 
 

ส่วนที่ 1 แนวทางในการสร้างสรรค์ 
 
 ผู้วิจัยพบว่า แนวทางในการสร้างสรรค์ มีแนวคิดที่ส าคัญ 2  ประเด็นหลักท่ีต้องใช้เป็นแนวทางในการ
สร้างสรรค์ภาพถ่ายดิจิทัล คือ  

1. ด้านเนื้อหาในการสื่อความหมาย ผู้สร้างสรรค์ต้องใส่สาร (Message) ในการสื่อความหมายทั้ง 
2 แบบ คือ การสื่อความหมายตรง (Denotation) และ การสื่อความหมายแฝง (Connotation) 
ซึ่งต้องใช้ในสถานการณ์ที่แตกต่างกัน   

2. ด้านเทคนิคการถ่ายภาพเพื่อการสื่อสาร มีเทคนิคท่ีส าคัญในการถ่ายภาพเพ่ือใช้ในสื่อ คือ 1.
การบันทึกภาพในเชิงสารคดี (Documentary Photography) 2. มีการเน้นการสร้างความดึง
น่าสนใจ โดยใช้ความสดใสบริสุทธิ์ของคนในชุมชน 3. ต้องค านึงถึงการน าไปใช้ในสื่อ 

 

ส่วนที่ 2 การจัดสรรเนื้อหา  
 
 ผู้วิจัย พบว่า การสร้างสรรค์ภาพถ่ายดิจิทัลชุดนี้ เป็นการดึงเอาจุดเด่นในประเด็นต่างๆ ที่ สนับสนุน
แนวคิดหลัก คือ โรงงานหลวงฯ ที่ ๓ (เต่างอย) ตระหนักในการเน้นช่วยเหลือเกษตรกรให้สามารถด ารงชีวิตใน
แบบพอเพียงได้อย่างมั่นคงโดยไม่หวังผลก าไร จึงได้จัดแบ่งหมวดหมู่ภาพที่ใช้สื่อความหมายแทนในบริบท
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ต่างๆ ขององค์กร โดยแบ่งเป็นประเภทของลักษณะภาพถ่ายขององค์กรได้ 3 ประเภท และ มีบริบททางการ
สื่อสาร ที่เก่ียวข้อง แบ่งออกเป็น 13 หมวดหมู่ย่อย คือ  

1. ภาพถ่ายสถานที่และลักษณะเฉพาะขององค์กร มีเนื้อหาที่เป็นบริบททางการสื่อสาร รวม 4 
หมวดหมู่ย่อย คือ อาคารโรงงาน สินค้าโรงงานหลวง บรรยากาศชุมชนกับโรงงานหลวงฯ 
บรรยากาศท้องถิ่นอีสาน  

2. ภาพถ่ายคณะบุคคลที่เกี่ยวข้องกับองค์กร มีเนื้อหาที่เป็นบริบททางการสื่อสาร รวม 3 หมวดหมู่
ย่อย คือ บรรยากาศการท างาน คนรุ่นใหม่ (เยาวชน) คนรุ่นเก่า (ผู้สูงอายุ) 

3. ภาพถ่ายกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับองค์กร มีเนื้อหาที่เป็นบริบททางการสื่อสาร รวม 6 หมวดหมู่
ย่อย คือ การพัฒนาการเกษตร เกษตรวิถี ชีวิตพอเพียง หัตถกรรม งานบุญประจ าท้องถิ่น 
ศาสนา 
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ภาพถ่ายดิจิทัล โรงงานหลวงฯ ที่ ๓ (เต่างอย) 
 
ลักษณะภาพองค์กร 
 

 
บริบททางการสื่อสาร 

 
ตัวอย่างภาพที่ใช้แทนความหมาย 

ภาพถ่ายสถานท่ีและ
ลักษณะเฉพาะของ
องค์กร 

1. อาคารโรงงาน 
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ลักษณะภาพองค์กร 
 

 
บริบททางการสื่อสาร 

 
ตัวอย่างภาพที่ใช้แทนความหมาย 

ภาพถ่ายสถานท่ีและ
ลักษณะเฉพาะของ
องค์กร 

1. อาคารโรงงาน 

 
 

ภาพถ่ายสถานท่ีและ
ลกัษณะเฉพาะของ
องค์กร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

2. สนิค้าโรงงานหลวง 
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ลักษณะภาพองค์กร 
 

 
บริบททางการสื่อสาร 

 
ตัวอย่างภาพที่ใช้แทนความหมาย 

ภาพถ่ายสถานท่ีและ
ลกัษณะเฉพาะของ
องค์กร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

2. สนิค้าโรงงานหลวง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

    
 

    
 

    
 

    
 

    
 

    



32 
 

 
ลักษณะภาพองค์กร 
 

 
บริบททางการสื่อสาร 

 
ตัวอย่างภาพที่ใช้แทนความหมาย 

ภาพถ่ายสถานท่ีและ
ลกัษณะเฉพาะของ
องค์กร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

2. สนิค้าโรงงานหลวง 
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ลักษณะภาพองค์กร 
 

 
บริบททางการสื่อสาร 

 
ตัวอย่างภาพที่ใช้แทนความหมาย 

ภาพถ่ายสถานท่ีและ
ลกัษณะเฉพาะของ
องค์กร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

2. สนิค้าโรงงานหลวง 
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 การแบ่งหมวดหมู่ดังกล่าว ช่วยให้ส านักงานทรัพย์สินส่วนพระมหากษัตริย์ และ บริษัท ดอยค า
ผลิตภัณฑ์อาหาร จ ากัด สามารถจัดเก็บและคัดเลือกภาพที่เกี่ยวข้องกับโรงงานหลวงอาหารส าเร็จรูปที่ ๓ (เต่า
งอย) น ามาใช้ในสื่อประชาสัมพันธ์ได้โดยง่าย หากมีภาพที่ถูกบันทึกเพ่ิมเติม ก็จะสามารถจัดเก็บในระบบ
ดิจิทัล หรือ จัดแบ่งหมวดหมู่เป็นอัลบั้มภาพตามหมวดหมู่ทั้ง 13 หมวดหมู่ย่อยดังกล่าวในสื่อเว็บไซต์ได้ ซึ่งจะ
ท าให้การสืบค้นภาพเป็นไปได้ง่ายยิ่งขึ้น 
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บทที่ 5 
สรุปผลและข้อเสนอแนะ 

 
การวิจัยเรื่อง กระบวนการสร้างสรรค์ภาพถ่ายดิจิทัลส าหรับใช้ในสื่อประชาสัมพันธ์ ของโรงงานหลวง

อาหารส าเร็จรูป ที่ ๓ (เต่างอย) จ.สกลนคร มีวัตถุประสงค์ในการวิจัย ดังนี้ 
1. เพ่ือศึกษาหาแนวทางในการสร้างสรรค์ภาพถ่ายดิจิทัลส าหรับใช้ในสื่อประชาสัมพันธ์ของ

โรงงานหลวงฯ ที่ ๓ (เต่างอย) 
2. เพ่ือศึกษาหารูปแบบในการจัดสรรเนื้อหาของภาพถ่ายที่ใช้แทนบริบทของโรงงานหลวงฯ ที่ ๓ 

(เต่างอย) 
 

การวิจัยครั้งนี้ได้ใช้วิธี การวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ประเภทการวิจัยแบบมีส่วนร่วม 
(Participatory Action Research) ในรูปแบบการวิจัยแบบสร้างสรรค์ (Creative Research) โดยมีการ
สัมภาษณ์แบบเจาะลึกผู้ทรงคุณวุฒิที่ท างานและมีอิทธิพลในการคัดเลือกภาพส าหรับใช้ในสื่อประชา สัมพันธ์ของ
โรงงานหลวงฯ ที่ ๓ (เต่างอย) โดยเน้นการวิเคราะห์และสังเคราะห์เนื้อหาจากงานสร้างสรรค์ เพ่ือให้ได้องค์
ความรู้น าไปพัฒนาการทางวิชาการและการเรียนการสอน 
 

จากผลการวิจัย มีข้อสรุปส าคัญ ดังต่อไปนี้ 

 

ส่วนที่ 1 แนวทางในการสร้างสรรค์ 
 
 การสรุปแนวทางในการสร้างสรรค์ส าหรับใช้ในสื่อประชาสัมพันธ์ ของโรงงานหลวงอาหารส าเร็จรูป ที่ ๓ 
(เต่างอย) จ.สกลนคร นั้น ผู้วจิัย ใช้หลักแนวคิดทางสัญศาสตร์กับการสื่อสาร เพ่ือสรุปแนวทางด้านการสื่อสารใน
การเสาะหาประเด็นที่เป็นบริบททางการสื่อสารเพ่ือใช่ในการถ่ายทอดผ่านทางภาพถ่าย เพ่ือเล่าเรื่องราวของ
ชุมชนในพ้ืนที่โรงงานหลวงฯ และใช้หลักแนวคิดด้านการถ่ายภาพเพ่ือการสื่อสาร เพ่ือสรุปแนวทางการถ่ายภาพ
เพ่ือน าไปใช้ในื่อประชาสัมพันธ์ของโรงงานหลวงฯ โดยมีรายละเอียดที่ส าคัญ ดังต่อไปนี้ 
 
แนวทางการสร้างสรรค์ด้านเนื้อหาในการสื่อความหมาย 
 ด้านเนื้อหาในการสื่อความหมาย ตามแนวคิดทางสัญศาสตร์กับการสื่อสาร จากการพัฒนาแนวคิดเรื่อง 
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“ความหมาย” (signified) ที่หลากหลายของ Saussure Barthes ได้จัดแบ่งประเภทความหมายออกเป็น 2 
ประเภท คือ ความหมายโดยอรรถ (denotative meaning) และความหมายโดยนัยประหวัด (connotative 
meaning) ดังนั้นผู้สร้างสรรค์ (ในกรณีนี้ คือ ช่างภาพ) จะต้องใส่สาร (Message) โดยมีลักษณะการสื่อ
ความหมาย 2 แบบ ที่ช่วยส่งเสริมอัตลักษณ์ขององค์กรได้ชัดเจน คือ  
  
 1. การสื่อความหมายโดยอรรถ (Denotation Meaning) สร้างสรรค์ภาพการมีวิถีชีวิตพอเพียงอย่างยั่งยืน
อย่างแท้จริงของชุมชน (Self Sufficiency) โดยใช้ภาพที่สื่อความหมายของบริบทต่างๆ ของชุมชนเต่างอยและ
จังหวัดสกลนคร โดยมีกิจกรรมการใช้ชีวิตในชุมชนที่โดดเด่น และใช้แทนความหมายตรงท าให้ผู้ชมสามารถเข้าใจ
ถึงบริบทท่ีเกี่ยวข้องของชุมชนที่อาศัยอยู่รอบบริเวณโรงงานหลวงฯ ดังต่อไปนี้ 
 - ภาพของความสมบูรณ์ของพ้ืนที่ส าหรับการท าการเกษตร การมีสภาพอากาศ และพ้ืนที่เพาะปลูกท่ีอุดม
สมบูรณ์ ท าให้มีการท าการเกษตรเพ่ือเลี้ยงตัวเองได้ เป็นหมวดหมู่ภาพที่แสดงสภาพของการใช้ชีวิตประจ าวัน
ของชุมชนกับงานเกษตร เช่น การไถนาด้วยควาย การลงแขกเก่ียวข้าว ภาพไร่มะเขือเทศ เป็นต้น ซึ่งแสดงถึงการ
ใช้ชีวิตร่วมกับการท าเกษตรกรรมแบบพอเพียงของชุมชนที่เกิดข้ึนจริง สะท้อนความหมายชุมชนพอเพียงได้อย่าง
ชัดเจน 
 - ภาพการมีสินค้าหัตถกรรมที่เป็นที่ต้องการของตลาด สามารถสร้างรายได้ได้เองตลอดทั้งปี เป็นหมวดหมู่
ภาพที่แสดงสินค้าที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชน รวมทั้งการสร้างชุมชนเข้มแข็งที่เกิดขึ้นจริง ชาวบ้านมีการรวมตัว
กันร่วมผลิตสินค้าหัตถกรรม เช่น ไม้กวาด ตะกร้าสานด้วยเถาวัลย์ การทอผ้า ซึ่งมีบรรยากาศกรทอผ้าที่เป็น
เอกลักษณ์ของทางภาคอีสาน คือ การทอผ้าหน้าบ้านตนเอง เป็นต้น 
 - ภาพกิจกรรมทางศาสนาและกิจกรรมประจ าท้องถิ่นที่สมาชิกทุกคนให้ความส าคัญ เช่น ประเพณีไหลเรือ
ไฟ เป็นประเพณีท้องถิ่นที่ทุกครอบครัว จะมีส่วนร่วมในการเตรียมการและเข้าร่วมประเพณี ซึ่งเป็นภาพ
บรรยากาศเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นจริง ให้ความหมายของการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน ท าให้มีความแข็งแกร่งของ
ชุมชนและมีความมั่นคงทางสังคม ซึ่งเป็นการอนุรักษ์วิถีชีวิตดั้งเดิมได้อย่างแท้จริง (Traditional) รวมทั้งภาพ
ความสามัคคีในชุมชนในการร่วมกันท ากิจกรรม 
 - ภาพสถานที่ที่เกี่ยวข้องในจังหวัด เป็นภาพที่สื่อความหมายโดยตรง แสดงภาพเฉพาะสถานที่ที่มีอยู่จริง  
และไม่มีการสื่อความหมายเชิงซ้อน เช่น ภาพองค์พระธาตุ ภาพทะเลสาบหนองหาร เป็นต้น 
 
 2. การสื่อความหมายโดยนัยประหวัด (Connotative Meaning) เป็นการสร้างสรรค์ภาพที่ให้ความหมาย
เชิงพรรณา โดยเน้นความหมายในประเด็นความสุขของชุมชน (Localization) ชุมชนรู้สึกเป็นสุขกับวิถีชีวิต
พอเพียง ความสัมพันธ์ที่เหนียวแน่นของชุมชน ซึ่งใช้ภาพตัวอย่างของการใช้ชีวิตของผู้คนในชุมชนในการแทน
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ความหมาย เช่น การกินอยู่ การบริโภคข้าวเหนียว การตักบาตรและท าบุญด้วยข้าวเหนียว ที่สร้างความ
ภาคภูมิใจให้กับชุมชนในฐานะลูกอีสาน 
 การบันทึกภาพโดยสื่อความหมายโดยนัยประหวัดนั้น ผู้บันทึกภาพจึงต้องเน้นถึง “ความสุข” ของผู้คนใน
ชุมชน ในการท ากิจกรรมต่างๆ เน้นการยิ้ม การหัวเราะ ความสดใสของเยาวชน รวมถึงความบริสุทธิ์ใจในการยิ้ม
ของผู้สูงอายุ การบันทึกภาพดังกล่าว ช่างภาพจึงต้องใช้ความเป็นกันเองกับชาวบ้าน ท าให้ผู้ถูกถ่ายภาพรู้สึก
สบายใจ ไม่เกร็งกับกล้องถ่ายภาพ การบันทึกภาพด้วยกล้องดิจิทัล ท าให้สามารถลดขนาดอุปกรณ์ให้เล็กลง 
หลีกเลี่ยงการใช้แฟลชในการถ่ายภาพบุคคล เพ่ือให้ภาพรวมของช่างภาพดูสบายๆ ดูเป็นการบันทึกภาพท่ัวไป 
เพ่ือท าให้ผู้ถูกถ่ายภาพไม่เกิดความเครียด และพร้อมที่จะให้บันทึกภาพ 
  
 
แนวทางในการสร้างสรรค์ ด้านเทคนิคการถ่ายภาพเพื่อการสื่อสาร 
 ข้อสรุปของแนวทางในการสร้างสรรค์ ด้านเทคนิคการถ่ายภาพเพ่ือการสื่อสาร ผู้วิจัย พบว่า จาก
วัตถุประสงค์การสร้างสรรค์งานครั้งนี้ เป็นการถ่ายภาพดิจิทัลเพื่อน าภาพไปใช้ในสื่อประชาสัมพันธ์ จึงต้องยึด
หลักแนวคิดความจริงนิยม (Realism) เป็นภาพที่เกิดขึ้นจริง ที่เป็นความจริงที่จะช่วยเสริมสร้างภาพลักษณ์ 
(Image) ด้านบวกต่อองค์กร จึงต้องใช้เทคนิคที่ส าคัญในการถ่ายภาพเพ่ือใช้ในสื่อ ที่มีประเด็นที่ต้องค านึงถึงใน
ระหว่างการสร้างสรรค์งานที่ส าคัญ  
 
 1. การบันทึกภาพในเชิงสารคดี (Documentary Photography) ต้องบันทึกภาพที่แสดงถึงความจริง จึง
ต้องบันทึกจากเหตุการณ์จริงในแต่ละช่วงเวลาส าคัญ เช่น การรวมกลุ่มท าหัตถกรรม การสร้างเรือไฟ เพ่ือร่วม
ประเพณีไหลเรือไฟในช่วงเดือนกันยายน การเก็บเก่ียวผลิตผลการเกษตรประจ าฤดูกาล เช่น การเก็บเกี่ยวมะเขือ
เทศในช่วงเดือนมกราคม-มีนาคม ลักษณะการบันทึกภาพจะบันทึกจากเหตุการณ์และสิ่งที่เกิดขึ้นจริง ไม่มีการ
สร้างฉาก หรือสร้างเหตุการณ์ขึ้น 
 
 2. เน้นการสร้างความดึงน่าสนใจ (Hook) เป็นการสร้างความเด่นในภาพ เพ่ือให้ผู้ชมภาพรู้สึกในเชิงบวก
กับภาพ จึงเน้นความเป็นธรรมชาติของคนในชุมชน และการยิ้มกับกล้องถ่ายภาพ เพ่ือท าให้ภาพสามารถ
ถ่ายทอดความรู้สึก “เป็นสุข ในการใช้ชีวิตแบบพอเพียงในพ้ืนที่นี้” โดยใช้ความสดใสบริสุทธิ์ของคนในชุมชน จึง
ต้องบันทึกภาพในขณะที่ยิ้มหรือหัวเราะ เพื่อแสดงความจริงใจ  
 
 3. ต้องมีการวางแผนออกแบบและก าหนดกรอบแนวคิดในการจัดท าสื่อสิ่งพิมพ์ในงานประชาสัมพันธ์ 
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(Pre-prepress) ผู้บันทึกภาพจึงต้องค านึงถึงการน าไปใช้ในสื่อ ดังต่อไปนี้  
  3.1 การสร้างวัตถุประสงค์การสื่อสารของสื่อประชาสัมพันธ์ มีการเตรียมการตามวัตถุประสงค์ของ
การน าไปใช้ เช่น เมื่อต้องน าภาพไปประกอบในสื่อสิ่งพิมพ์ ภาพที่จะบันทึกจะต้องเล่าประเด็นในภาพให้ชัดเจน
ในการบอกเล่าเนื้อหา สร้างสรรค์ภาพลักษณ์ท่ีดีให้แก่องค์กร เช่น  กรณีการบันทึกภาพสินค้าดอยค า ซึ่งเป็น
สินค้าท่ีผลิตในโรงงานหลวงฯ ที่ ๓ เช่น การถ่ายภาพผลไม้อบแห้งในรูปแบบบรรจุกระป๋อง หรือในหีบห่อ ก็จะ
น าส่วนผสมที่เปนวัตถุดิบของสินค้านั้นๆ มาวางคู่กับหีบห่อสินค้า เช่น การถ่ายภาพข้าวสาร ก็จะน าข้าวสารจาก
ห่อสินคา้บรรจุลงในถ้วยให้ดูสวยงาม และมีต้นข้าวสดจากรวง เป็นส่วนประกอบในภาพ เป็นต้น 
  3.2 การจัดวางองค์ประกอบให้เหมาะสมกับการน าไปประยุกต์ใช้ในสื่อ จะต้องจัดวางองค์ประกอบ
ให้มีพ้ืนที่ว่างส าหรับให้ผู้ผลิตสื่อสิ่งพิมพ์สามารถน าไปดัดแปลงหรือจัดวางตัวอักษรเพ่ิมได้ด้วย  เช่น การถ่ายภาพ
เพ่ือน าไปใช้เป็นสื่อโปสเตอร์ส าหรับงานนิทรรศการแสดงภาพ ‘ศาสตร์แห่งพระราชา : โรงงานหลวงเพ่ือปวงชน’ 
แสดงภาพมะเขือเทศท่ีถูกเก็บเกี่ยวและจัดวางไว้ในกล่อง ซึ่งวางอยู๋ในไร่มะเขือเทศ ผู้บันทึกภาพต้องเว้นพ้ืนที่
ด้านบนของภาพให้ผู้ออกแบบโปสเตอร์ สามารถจัดวางตัวอักษรเพิ่มข้ึนได้ 
 

ส่วนที่ 2 การจัดสรรเนื้อหา  
 
 มีเป้าหมายส าคัญ คือ การบันทึกภาพ ที่สามารถสื่อความหมาย โรงงานหลวงฯ และ ศาสตร์พระราชาให้
ครบได้ทุกบริบท เพ่ือที่ส านักทรัพย์สินส่วนพระมหากษัตริย์ และ บริษัท ดอยค าผลิตภัณฑ์อาหาร จ ากัด สามารถ
ค้นหาภาพได้เป็นหมวดหมู่ และน าภาพไปใช้ในสื่อประชาสัมพันธ์ได้จริง โดยแบ่งเป็นประเภทของลักษณะ
ภาพถ่ายขององค์กรได้ 3 ประเภท และ มีบริบททางการสื่อสาร ที่เกี่ยวข้อง แบ่งออกเป็น 13 หมวดหมู่ย่อย คือ 

1. ภาพถ่ายสถานที่และลักษณะเฉพาะขององค์กร  
- อาคารโรงงาน มีวิธีการเล่าเรื่องในภาพที่ส าคัญ ดังต่อไปนี้  

 กลุ่มภาพอาคารโรงงาน บันทึกภาพด้วยเลนส์มุมกว้างสามารถบ่งบอกอัต
ลักษณ์ของการออกแบบโรงงานหลวงฯ ที่ ๓ ได้เป็นอย่างดี คือ มีสีเขียว สีปูน
เปลือย และสีน้ าตาล  

 กลุ่มภาพ อาคารส านักงาน บันทึกภาพเพ่ือน าไปตกแต่งในแบบภาพพาโนรา
มาด้วยระบบดิจิทัล เพ่ือสื่อความหมายให้ภาพดูยิ่งใหญ่ ดูน่าเชื่อถือ 

 กลุ่มภาพ ป้ายบอกชื่อองค์กร เลือกการบันทึกภาพในขณะที่มีชาวบ้านใน
ชุมชนมีปฏิสัมพันธ์กับป้ายองค์กร เพ่ือสร้างความมีชีวิตให้กับองค์กร เช่น ภาพ
การซ่อมแซมสีของป้าย ภาพเด็กนักเรียนขับจักรยานผ่านหน้าป้ายโรงงาน เป็น
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ต้น 
 กลุ่มภาพ การส่งผลผลิตทางเกษตร ใช้ภาพชาวบ้านในชุมชน ขณะก าลังขนส่ง

ผลิตทางการเกษตรในบริเวณโรงงาน โดยมีโรงงานเป็นฉากหลัง เพ่ือให้ผู้ชม
เห็นภาพรวมของความสัมพันธ์ของตัวโรงงานกับชุมชน 

- สินค้าโรงงานหลวง เป็นภาพสินค้าตรา ดอยค า ที่ผลิตโดยโรงงานหลวงอาหาร
ส าเร็จรูปที่ ๓ (เต่างอย) โดยมีวิธีการเล่าเรื่องในภาพที่ส าคัญ ดังต่อไปนี้ 

 กลุ่มภาพสินค้าที่บันทึกภาพในสตูดิโอ เน้นการถ่ายภาพเพ่ือให้น าไปตกแต่ง
เพ่ิมเติม และตัดฉากหลังออกจากภาพในระบบดิจิทัลได้โดยง่าย โดยค านึงถึง
ประโยชน์ในการน าไปใช้จัดวางในสื่อสิ่งพิมพ์ประชาสัมพันธ์ ได้อย่างอิสระมาก
ยิ่งขึ้น การเตรียมการถ่ายภาพในสตูดิโอ จะจัดถ่ายภาพสินค้าแต่ละประเภทใน 
2 รูปแบบ คือ ภาพสินค้าเดี่ยว (Product Alone) และจัดสินค้าเป็นกลุ่ม เพ่ือ
รวมภาพสินค้าทุกตัวที่ผลิตในโรงงานหลวงฯ ที่ ๓  

 กลุ่มภาพสินค้าที่บันทึกภาพในบรรยากาศโรงงานหลวงฯ ที่ ๓ จะบันทึกโดยมี
ฉากหลังเป็นโรงงานหลวงฯ ที่ ๓ โดยเน้นฉากหลังสีเขียวของอาคารและต้นไม้
รอบบริเวณ และ จะถ่ายสินค้าร่วมกับวัตถุดิบทางการเกษตรที่เป็นของสดจาก
แหล่งผลิต  

- บรรยากาศชุมชนกับโรงงานหลวงฯ มีวิธีการเล่าเรื่องในภาพที่ส าคัญ คือ การแสดง
ภาพของโรงงานหลวงฯ กับบรรยากาศธรรมชาติโดยรอบ เช่น โรงงานหลวงฯ ยามพระ
อาทิตย์ตก ภาพเกษตรน าสัตว์เลี้ยง โค กระบือ เดินผ่านหน้าโรงงานหลวงฯ ภาพการ
ขนส่งมะเขือเทศด้วยรถอีแต๊กของชาวอีสานภายในบริเวณโรงงานหลวงฯ เป็นต้น 

- บรรยากาศท้องถิ่นอีสาน มีวิธีการเล่าเรื่องในภาพที่ส าคัญ คือ เป็นหมวดหมู่ภาพถ่าย
ที่แสดงบรรยากาศความเป็นท้องถิ่นอีสานของอ าเภอเต่างอย จังหวัดสกลนคร กลุ่มภาพ
ดังกล่าว เป็นลักษณะของภาพประกอบรอง ที่ผู้สร้างสรรค์สื่อประชาสัมพันธ์สามารถ
น าไปประกอบการเล่าเรื่องในบทความสื่อสิ่งพิมพ์เพ่ิมเติมได้ จึงเป็นภาพบรรยากาศ
อีสานรอบๆ โรงงานหลวงฯ เช่น ภาพชาวนา ภาพทุ่งนา ทุ่งหญ้า วัวควาย ภาพรุ้งกินน้ า 
ภาพแปลงทดลองมะเขือเทศ เป็นต้น 

2. ภาพถ่ายคณะบุคคลที่เกี่ยวข้องกับองค์กร  
- บรรยากาศการท างาน มีวิธีการเล่าเรื่องในภาพที่ส าคัญ ดังนี้ บันทึกภาพ 

สายการผลิตน้ ามะเขือเทศ และสายการผลิตผลไม้อบแห้งบันทึกภาพทุกข้ันตอนการ
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ผลิต ตั้งแต่การขนส่งเข้าสายการผลิต การล้าง การคัดเลือกผลมะเขือเทศ จนถึงขั้นตอน
บรรจุ ทุกๆ ขั้นตอนจะเน้นถึงมาตรฐานการผลิตสินค้าของโรงงานหลวงฯ เพ่ือสร้าง
ความน่าเชื่อถือให้กับตราสินค้า  

- คนรุ่นใหม่ (เยาวชน) มีวิธีการเล่าเรื่องในภาพที่ส าคัญ ดังต่อไปนี้ 
 กลุ่มภาพนักเรียนกับกิจกรรมประจ าวัน เน้นภาพของนักเรียนใน

สภาพแวดล้อมเป็นจริง โดยเฉพาะในบริเวณเขตชุมชนรอบโรงงานหลวงฯ ทั้ง
บริเวณบ้านที่พักอาศัย และโรงเรียน เป็นภาพที่สื่อความสดใสบริสุทธิ์ของ
นักเรียน และความสนุกสนาน ดูมีความสุขของเยาวชน 

 กลุ่มภาพเด็กเยาวชนกับโรงงานหลวงฯ บันทึกภาพในแบบ Conceptual 
Photography คล้ายกับการบันทึกภาพเพ่ือใช้ในสื่อประชาสัมพันธ์ มีการ
ออกแบบท่าทาง และจัดวางองค์ประกอบภาพด้วยสภาพแวดล้อมที่เป็น
เอกลักษณ์ของโรงงานหลวงฯ เช่น มะเขือเทศ รถอีแต๊ก ชาวไร่ เถียงนา และ
บริเวณโดยรอบอาคารอ านวยการโรงงานหลวงฯ มีลักษณะการน าเสนอคล้าย
กับงานประชาสัมพันธ์มากกว่างาสารคดี 

- คนรุ่นเก่า (ผู้สูงอายุ) มีวิธีการเล่าเรื่องในภาพที่ส าคัญ ดังนี้ เน้นสภาพความเป็นจริง
ของการใช้ชีวิตในชุมชน การแต่งกายแบบพื้นบ้าน และการแสดงออกท่ีเนธรรมชาติของ
ผู้สูงอายุ การบันทึกภาพ จึงมีทั้งในแบบแอบถ่าย (Candid) และการเชิญให้ยิ้มกับกล้อง
ถ่ายภาพ 

3. ภาพถ่ายกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับองค์กร  
- การพัฒนาการเกษตร เป็นเนื้อหาที่เน้นการศึกษาวิจัยและพัฒนา ของโรงงานหลวงฯ 

และองค์กรอันเนื่องมาจากพระราชด าริ ที่วิจัยและพัฒนางานการเกษตรตามแนวคิด 
ศาสตร์พระราชา จึงมีวิธีการเล่าเรื่องในภาพที่ส าคัญ ดังต่อไปนี้ 

 กลุ่มภาพท่ีบันทึกภาพจากแปลงสาธิตของโรงงานหลวงฯ เป็นแปลงทดลอง
ทางการเกษตรของโรงงานหลวงฯ มีการทดลองต้นกล้า แปลงทดลองปลูก
มะเขือเทศ เป็นต้น 

 กลุ่มภาพท่ีบันทึกภาพจากศูนย์ศึกษาการพัฒนาภูพาน อันเนื่องมาจาก
พระราชด าริ จังหวัดสกลนคร เป็นศูนย์วิจัยและพัฒนาที่ตั้งอยู่ในเมืองสกลนคร 
คัดเลือกหัวข้อเด่นๆ ที่เป็นเอกลักษณ์ของงานพัฒนาที่เก่ียวข้องกับศาสตร์
พระราชา คือ วัวด า หม่อนไหม เป็นต้น 
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- เกษตรวิถี มีวิธีการเล่าเรื่องในภาพที่ส าคัญ ดังต่อไปนี้ 
 กลุ่มภาพท่ีบันทึกภาพจากชุมชนรอบโรงงานหลวงฯ เช่น การท านา การเลี้ยง

ควาย การลงแขกเก่ียวข้าว การซื้อขายควายของนายฮ้อย การท าระเขือเทศ 
การค้าขายเป็ดไก่ในตลาด เป็นต้น 

 กลุ่มภาพท่ีบันทึกภาพจากศูนย์ศึกษาการพัฒนาภูพาน อันเนื่องมาจาก
พระราชด าริ จังหวัดสกลนคร ภาพการเลี้ยงวัวนม วัวด า ไก่ด า หมูด า เน้นภาพ
บรรยากาศการลงมือท าการเลี้ยงและการเก็บผลผลิต 

- ชีวิตพอเพียง แสดงถึงวิถีชีวิตของชุมชนเต่างอย ที่สะท้อนและสื่อความหมายชีวิต
พอเพียง ในแบบเกษตรชาวอีสาน จึงมีวิธีการเล่าเรื่องในภาพที่ส าคัญ ดังต่อไปนี้ 

 กลุ่มภาพการท าไร่มะเขือเทศ บรรยากาศการขนส่งด้วยรถอีแต๊กในชุมชน การ
เก็บเก่ียวผลผลิต ในไร่มะเขือเทศ เป็นต้น 

 กลุ่มภาพการใช้ชีวิตในชุมชน บรรยากาศการจับปลาแบบพื้นบ้าน การแต่ง
กายเรียบง่าย การใช้เวลาว่างกับเพื่อนบ้าน สินค้าพ้ืนเมืองในตลาดสด เช่น 
กระรอก แมลง เครื่องจักรสานแบบอีสาน เป็นต้น  

- หัตถกรรม เป็นงานฝีมือพ้ืนบ้านอีสาน ที่ถ่ายทอดมาจากบรรพบุรุษ และน ามาเป็น
สินค้าประจ าชุมชน  มีวิธีการเล่าเรื่องในภาพที่ส าคัญ ดังต่อไปนี้ 

 กลุ่มภาพการทอผ้าไหม เน้นกิจกรรมการทอผ้า และผลงานผ้าจากการทอ 
 กลุ่มภาพการท าไม้กวาด เน้นภาพขณะท าการผลิต 
 กลุ่มภาพการท าตะกร้าสานจากเถาวัลย์ เน้นภาพขณะท าการผลิต 

- งานบุญประจ าท้องถิ่น ชุมชนเต่างอย จังหวัดสกลนคร มีงานประเพณีที่ส าคัญ
ประจ าปี คือ ประเพณีไหลเรือไฟ มีวิธีการเล่าเรื่องในภาพที่ส าคัญ ดังต่อไปนี้ 

 กลุ่มภาพบรรยากาศการแห่เรือไฟ เน้นการบันทึกภาพ จากเหตุการณ์จริง คือ 
พิธีแห่เรือไฟ มีการรวมตัวกันของคนในชุมชนทุกเพศทุกวัย เพ่ือแสดงศักยภาพ
ของแต่ละหมู่บ้าน มีการแต่งกายพ้ืนเมืองเพ่ือเป็นการประกวด การแสดง
พ้ืนเมืองประกอบการแห่ เช่น การร า การเซิ้ง ซึ่งเป็นการแสดงล้อเลียนการใช้
ชีวิตแบบเกษตรวิถี เช่น การจับปลาด้วยข้องแบบอีสาน   

 กลุ่มภาพการไหลเรือไฟ ภาพพิธีแห่เรือไฟในล าน้ ามูลในเวลากลางคืน  
- ศาสนา จังหวัดสกลนคร เป็นแหล่งพุทธศาสนาที่ส าคัญของภาคตะวันออกเฉียง 

เหนือ มีวิธีการเล่าเรื่องในภาพที่ส าคัญ ดังต่อไปนี้ 
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 กลุ่มภาพวิถีชีวิตของชุมชนเต่างอยกับพระพุทธศาสนา ภาพการท าบุญตัก
บาตรข้าวเหนียวยามเช้า ภาพการเข้าวัดฟังธรรม  

 กลุ่มภาพวัดส าคัญของจังหวัดสกลนคร ภาพสถาปัตยากรรมของวัดส าคัญ เช่น 
วัดป่าสุทธาวาส วัดพระธาตุเชิงชุม และภาพบรรยากาศของผู้คนในการขอพร 
การท าบุญในบริเวณวัด 

 

องค์ความรู้ที่ส าคัญส าหรับน าไปปรับใช้ในการเรียนการสอน 

การสร้างสรรค์ภาพถ่ายดิจิทัลส าหรับใช้ในสื่อประชาสัมพันธ์องค์กร ช่างภาพจะต้องมีหลักในการท างาน
บันทึกภาพที่ส าคัญ ดังต่อไปนี้ 

 

หลักในการท างานบันทึกภาพส าหรับใช้ในสื่อประชาสัมพันธ์องค์กร 

1. กระบวนการศึกษาข้อมูลในเชิงลึก เพ่ือสืบค้นถึงประเพณี กิจกรรมชุมชน ลักษณะการเป็นอยู่ วิถีความ
เชื่อ และความสัมพันธ์กับองค์กร ซึ่งจะท าให้ทราบถึงความแข็งแกร่งและจุดแข็งของชุมชนอย่างแท้จริง 
ท าให้ผู้สร้างสรรค์ภาพถ่าย สามารถจับประเด็นบริบทต่างๆ ที่กระจัดกระจายให้เป็นระเบียบ และ
จัดเรียง ล าดับการเล่าเรื่องได้ ซึ่งจะท าให้สื่อสารภาพลักษณ์องค์กรได้ชัดเจนขึ้น  

2. การค านึงถึงวัตถุประสงค์หลักในการสื่อสาร ซึ่งมีนโยบายที่เป็นตัวก าหนดภาพลักษณ์ขององค์กร ท าให้มี
เป้าหมายที่ช่วยให้วางแผนในการสร้างสรรค์สื่อ และน าสาร (Message) ที่ได้ไปใช้ในสื่อประชาสัมพันธ์
ต่างๆ ต่อไป 

 

ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยครั้งต่อไป 

การศึกษาวิจัยครั้งนี้ เป็นการศึกษาการสร้างสรรค์การถ่ายภาพเฉพาะที่เป็นข้อมูลที่เป็นบริบทที่แสดง
ตัวตนขององค์กร และความเกี่ยวข้องกันระหว่างองค์กรกับชุมชนเท่านั้น ควรมีการเจาะลึกถึงปัญหาของชาวบ้าน
ในชุมชนที่องค์กรมีส่วนร่วม เพ่ือสร้างสรรค์ภาพความส าเร็จของความร่วมมือระหว่างองค์กรและชุมชน และ 
ความส าคัญขององค์กรต่อชุมชนต่อไป 
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