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 การวิจัยน้ีมีวตัถุประสงค์ 1) เพื่อเปรียบเทียบปัจจัยส่วนบุคคลกับการตัดสินใจของผู ้
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งในการเลือกผูส้มคัรสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร (ส.ก.) ท่ีสังกดัพรรคเพื่อ
ไทย พ.ศ.2565 2) เพื่อศึกษาปัจจยัท่ีมีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจของผูล้งคะแนนเสียงเลือกตั้งใน
การเลือกผูส้มัคร ส.ก.ท่ีสังกัดพรรคเพื่อไทย พ.ศ.2565 และ 3) เพื่อเสนอแนะแนวทางในการ
ส่งเสริมการใชสิ้ทธิในการเลือกตั้ง ส.ก.  งานวิจยัน้ีเป็นการเชิงปริมาณ ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง
คือประชาชนท่ีมีช่ืออยูใ่นทะเบียนบา้นกรุงเทพมหานครในพื้นท่ี เขตบางกะปิ เขตวงัทองหลาง เขต
ดุสิต และเขตธนบุรี ท่ีมีอายตุั้งแต่ 18 ปีขึ้นไป โดยใชวิ้ธีการเก็บตวัอยา่งแบบบงัเอิญ จ านวน 400 คน 
โดยใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการวิจยั  

ผลการศึกษา พบว่า 1) การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนบุคคลกบัการตดัสินใจของผูล้งคะแนน
เสียงเลือกตั้งในการเลือกผูส้มคัร ส.ก.ท่ีสังกัดพรรคเพื่อไทย พ.ศ.2565 พบว่า ปัจจยัส่วนบุคคล 
ไดแ้ก่ เพศ และสถานภาพทางเศรษฐกิจของครอบครัวท่ีแตกต่างกนัมีการตดัสินใจในการเลือกตั้ง 
ส.ก.สังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 แตกต่างกัน ท่ีระดับนัยส าคญัทางสถิติ 0.00 ซ่ึงเป็นไปตาม
สมมติฐานท่ีตั้งไว ้แต่ปัจจยัส่วนบุคคล ไดแ้ก่ อายุ และอาชีพท่ีแตกต่างกันมีการตดัสินใจในการ
เลือกตั้ง ส.ก.สังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 ไม่แตกต่างกนั ท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ซ่ึงไม่
เป็นไปตามสมมติฐานท่ีตั้ งไว ้2) ปัจจัยท่ีมีความสัมพนัธ์กับการตัดสินใจของผูล้งคะแนนเสียง
เลือกตั้งในการเลือกผูส้มคัร ส.ก.ท่ีสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ.2565พบวา่ ปัจจยัแวดลอ้ม ไดแ้ก่ ปัจจยั
การส่ือสารทางการเมือง และปัจจยัการตลาดทางการเมือง มีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจในการ
เลือกตั้ง ส.ก.สังกัดพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 ท่ีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.00 ซ่ึงเป็นไปตาม
สมมติฐานท่ีตั้งไว ้3) ขอ้เสนอแนะแนวทางในการส่งเสริมการใชสิ้ทธิในการเลือกตั้ง ส.ก. ไดแ้ก่ 
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การใชส่ื้อให้เหมาะสมกบัการรณรงคก์ารเลือกตั้ง และผูส้มคัรจ าเป็นตอ้งมีการเลือกใชป้ระเภทของ
ส่ือใหส้อดคลอ้งกบักลุ่มเป้าหมายในการเลือกตั้ง 
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Abstract 
 

Title  : Voters’ Decisions in the Bangkok Metropolitan Councilor (BMC)  
   Election of  the Pheu Thai Political  Party in 2022 

 By  :     Sangchan Tongnak  
Degree  :      Master of Political Science (Government) 
Major  :      Political Science (Government)  
Advisor  :             
   .....................................................................  

    (Prof. Dr. Yuwat Vuthimedhi) 
 
 The research’s objectives were: 1) to compare personal factors and voters' decisions in the 
Bangkok Metropolitan Councilor (BMC) election of the Pheu Thai Political  Party  in 2022; 2) to 
study factors related to voters' decisions in the Bangkok Metropolitan Councilor (BMC) election of  
the Pheu Thai Political Party in 2022; and 3) to suggest ways to promote the exercise of rights in 
the BMC election. The research employed a quantitative research methodology. The population 
and samples were residents with their names in  Bangkok’s household registration in Bangkapi, 
Wang Thonglang, Dusit, and Thonburi districts, and aged 18 years  and over. The research utilized 
an accidental sampling method to collect data from 400 members, using a questionnaire.  

The result were as follows: 1)  The differences in sex and economic status were related to 
difference in the voters' decisions in the BMC election of the Pheu Thai Political Party in 2022 at 
the statistical significance level of 0.00. According to the assumptions, age and occupation factors 
were not related to difference in voters' decisions in the BMC election of the Pheu Thai Political 
Party  in 2022 at the statistical significance level of .05, not according to the assumptions, 2) The 
environmental factors, including political communication and marketing, were correlated with the 
BMC election decision of the Pheu Thai Political  Party in 2022 at the statistical significance level 
of 0.00, in accordance with the assumptions, 3) It was necessary for candidates to use appropriate 
media for election campaigns and target voters in the election. 
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บทที ่1 
บทน า 

 
1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา  
 หน่ึงในขั้นตอนส าคญัของกระบวนการทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยก็คือ การ
จดัการเลือกตั้ง (Election) ซ่ึงถือเป็นกระบวนการคดักรองทางการเมืองเพื่อคดัสรรบุคคลเขา้เป็น
ตัวแทน (Representative) ในระบบประชาธิปไตยทางอ้อม (Indirect Democracy) ท่ีตัวแทนหรือ
ผูแ้ทนจะเขา้ท าหน้าท่ีแทนประชาชนผูมี้สิทธิออกเสียงเลือกตั้งในสภา ซ่ึงเป็นการแสดงบทบาทท่ี
ส าคญัของฝ่ายนิติบญัญติั (Legislative)  
 บทบาทของฝ่ายนิติบญัญติัทั้งในระบบรัฐสภา (Parliament) และประธานาธิบดี (President) 
ถือเป็นส่ิงส าคญัในกระบวนการทางการเมืองแบบประชาธิปไตย เน่ืองจากมีบทบาทในการออก
กฎหมาย (Initiative laws) ไปพร้อมๆ กับบทบาทการตรวจสอบการท างานของฝ่ายรัฐบาล 
(Monitor) เพื่อให้ระบบการเมืองโดยรวมเกิดความโปร่งใส (Transparency) ซ่ึงบทบาทเหล่าน้ี
นับเป็นเร่ืองพื้นฐานทางการเมืองท่ีผูแ้ทนท่ีไดรั้บเลือกตั้งจะตอ้งท าหน้าท่ีแทนประชาชนผูมี้สิทธิ
ออกเสียงเลือกตั้ง 
 ภายใตร้ะบบการเมืองไทยตลอดระยะเวลากว่า 20 ปีท่ีผ่านมาย่อมเห็นว่า โครงสร้างทาง
การเมืองระดับชาตินั้นมีรูปแบบการปกครองในระบอบรัฐสภาแบบประเทศองักฤษ ขณะท่ีการ
ปกครองส่วนท้องถ่ินของไทยกลับมีรูปแบบการปกครองส่วนท้องถ่ินแบบประธานธิบดีแบบ
สหรัฐอเมริกา ซ่ึงมีการไดม้าซ่ึงผูน้ ารัฐบาลและอ านาจในการปกครองท่ีแตกต่างกนั ทั้งน้ีกลบัพบว่า
บทบาทของสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรและสมาชิกสภาทอ้งถ่ิน ซ่ึงไดแ้ก่ องคก์ารบริหารส่วนจงัหวดั 
องค์การบริหารส่วนต าบล เทศบาล เมืองพทัยา และกรุงเทพมหานคร ต่างก็ท าหน้าท่ีในลกัษณะ
เดียวกนัคือการออกกฎหมายการตรวจสอบการท างานของฝ่ายบริหารท่ีไดรั้บการเลือกตั้งเขา้มา 
 ทั้งน้ีย่อมเห็นได้ว่าการคดัสรรบุคคลเขา้สู่ต าแหน่งทางการเมืองจึงเป็นเร่ืองท่ีส าคัญต่อ
ระบบการเมืองอย่างยิ่ง  โดยเฉพาะการเมืองในระดับท้องถ่ินซ่ึง เป็นรูปแบบพิ เศษอย่าง
กรุงเทพมหานคร เน่ืองจากกรุงเทพมหานครเป็นพื้นท่ีท่ีมีความส าคญัในหลายประการ อาทิ การเป็น
เมืองหลวงท่ีเป็นศูนยก์ลางทางเศรษฐกิจ สังคม และการเมือง รวมทั้งการเป็นมหานครขนาดใหญ่ท่ี
มีปัญหาหลากหลายรูปแบบ จึงเห็นไดว้า่กรุงเทพมหานครเป็นเมืองท่ีตอ้งการตวัแทนทางการเมืองท่ี
มีความพร้อมในหลายดา้นเพื่อเขา้ไปมีบทบาทในการท างานเพื่อประชาชน 
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 อย่างไรก็ตาม การแข่งขนัในการส่งผูส้มคัรรับเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครจึง
กลายเป็นประเด็นท่ีมีความส าคญัเพราะถือเป็นจุดเร่ิมตน้ท่ีส าคญัส าหรับพรรคการเมืองและว่าท่ี
ผูส้มัครสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรในกรุงเทพมหานครท่ีจะใช้การแข่งขันการเลือกตั้งในระดับ
ทอ้งถ่ินน้ีเป็นฐานทางการเมืองต่อไปในอนาคต จึงเห็นไดว้า่ในส่วนของพรรคการเมืองทั้งขนาดเล็ก
และขนาดใหญ่ต่างมีการส่งผูส้มคัรในนามพรรคนั้นๆ ในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร
เป็นจ านวนมาก โดยรวมถึงพรรคเพื่อไทยซ่ึงถือเป็นพรรคการเมืองท่ีมีพฒันาการทางการเมือง และ
เคยมีฐานสมาชิกสภากรุงเทพมหานครมาแลว้หลายสมยัทั้งท่ีอยูใ่นนามพรรคไทยรักไทย พรรคพลงั
ประชาชน และพรรคเพื่อไทยในปัจจุบนั 
 การศึกษาเร่ือง “การตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อ
ไทย พ.ศ. 2565” น้ี จึงมุ่งศึกษาปัจจยัส่วนบุคคล และปัจจยัท่ีมีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจในการ
เลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 ซ่ึงย่อมน าไปสู่การวางแผน
ทางการตลาดทางการเมืองเพื่อใชเ้ป็นแนวทางการส่งเสริมการตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภา
กรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทยในการเลือกตั้งระดบัต่างๆ ในอนาคตต่อไป 
  

1.2 วตัถุประสงค์ของการวิจัย 
1.2.1 เพื่อศึกษาระดบัการตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรค

เพื่อไทย พ.ศ. 2565 
1.2.2 เพื่อเปรียบเทียบปัจจัยส่วนบุคคลกับการตัดสินใจในการเลือกตั้ งสมาชิกสภา

กรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 
1.2.3 เพื่อศึกษาปัจจัยท่ีมีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจในการเลือกตั้ งสมาชิกสภา

กรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 
1.2.4 เพื่อเสนอแนะแนวทางในการส่งเสริมการตัดสินใจในการเลือกตั้ งสมาชิกสภา

กรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย 
 

1.3 ขอบเขตของการวิจัย  
การวิจยัเร่ือง “การตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกัดพรรคเพื่อ

ไทย พ.ศ. 2565” มีขอบเขตการวิจยั ประกอบดว้ย 
ขอบเขตด้านเน้ือหา มุ่งศึกษาถึงปัจจยัส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ อาชีพ สถานภาพทาง

เศรษฐกิจของครอบครัว และปัจจัยแวดล้อม ได้แก่ ปัจจัยการส่ือสารทางการเมือง และปัจจัย
การตลาดทางการเมือง 
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ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง โดยประชากรและกลุ่มตวัอย่างได้จากการสุ่ม
ตวัอยา่งในคร้ังน้ีเป็นประชาชนท่ีมีช่ืออยูใ่นทะเบียนบา้นกรุงเทพมหานครท่ีมีอายุตั้งแต่ 18 ปีขึ้นไป 
โดยใชว้ิธีการสุ่มตวัอยา่งแบบบงัเอิญ (Accidental Sampling) กบักลุ่มตวัอยา่งท่ีพบเจอในเขตพื้นท่ีท่ี
ศึกษา จ านวน 400 คน ทั้งน้ี การศึกษาน้ีมีพื้นท่ีในการศึกษา ซ่ึงมาจากสุ่มตวัอย่างด้วยวิธีการจบั
ฉลาก (Lottery Sampling) จากรายช่ือเขตในกรุงเทพมหานครทั้งหมดตามจ านวนเขตท่ีก าหนดไว ้
จ านวน 4 เขต ไดแ้ก่ เขตบางกะปิ เขตวงัทองหลาง เขตดุสิต และเขตธนบุรี 

ขอบเขตดา้นระยะเวลา การศึกษาน้ีศึกษาระหวา่งวนัท่ี 1 กนัยายน – 30 ตุลาคม พ.ศ. 2565 
 

1.4 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ  
1.3.1 ทราบถึงระดบัการตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรค

เพื่อไทย พ.ศ. 2565 
1.3.2 ทราบถึงปัจจัยท่ีมีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจในการเลือกตั้ งสมาชิกสภา

กรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 
1 .3 .3  ทราบถึงแนวทางการส่ง เสริมการตัดสินใจในการเ ลือกตั้ งสมาชิกสภา

กรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทยในการเลือกตั้งระดบัต่างๆ ในอนาคต 
 

1.5 นิยามศัพท์ 
ปัจจยัส่วนบุคคล หมายถึง คุณลกัษณะส่วนบุคคลของประชาชนผูมี้สิทธิออกเสียงเลือกตั้งสมาชิก
สภากรุงเทพมหานคร ไดแ้ก่ เพศ อาย ุอาชีพ สถานภาพทางเศรษฐกิจของครอบครัว  
ปัจจัยแวดล้อม หมายถึง ปัจจัยท่ีมีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจในการเลือกตั้ งสมาชิกสภา
กรุงเทพมหานคร ไดแ้ก่ ปัจจยัการส่ือสารทางการเมือง และปัจจยัการตลาดทางการเมือง 
 การส่ือสารทางการเมือง หมายถึง กระบวนการถ่ายทอดข้อมูลข่าวสารในประเด็นท่ี
เก่ียวขอ้งกับการเมือง เพื่อสร้างค่านิยม มุมมอง ความสนใจในการเมือง ความรู้ ความเขา้ใจทาง
การเมือง และการมีบทบาททางการเมืองในกระบวนการนโยบายสาธารณะนั้น 
การตลาดทางการเมือง หมายถึง การน าเสนอสินคา้ทางการเมืองท่ีส าคญัของพรรคการเมืองหรือ
นโยบายทางการเมืองไปขายให้กับผู ้ซ้ือซ่ึงเป็นประชาชนให้ตัดสินใจซ้ือสินค้านั้ นผ่านการ
แลกเปล่ียนดว้ยคะแนนเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทางการเมืองในแต่ละระดบัท่ีจดัตั้งขึ้น 
การเลือกตั้ง หมายถึง การคัดเลือกบุคคลเพื่อท าหน้าท่ีในทางการเมืองหรือกิจกรรมต่างๆ ทาง
การเมืองแทนตนเอง 
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การตดัสินใจในการเลือกตั้ง หมายถึง การใช้ดุลยพินิจในการคดัเลือกบุคคลเพื่อท าหน้าท่ีในทาง
การเมืองหรือกิจกรรมต่างๆ ทางการเมืองแทนตนเอง ซ่ึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการลงคะแนนเสียง
เลือกตั้ง ไดแ้ก่  คุณสมบติัตวัผูส้มคัร และความนิยมในพรรคการเมือง 
การตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 หมายถึง 
การใชดุ้ลยพินิจของประชาชนผูมี้สิทธิออกเสียงเลือกตั้งในการคดัเลือกบุคคลเพื่อท าหนา้ท่ีสมาชิก
สภากรุงเทพมหานครแทนตนเอง ซ่ึงปัจจัยท่ี มีอิทธิพลต่อการลงคะแนนเสียงเลือกตั้ ง ได้แก่ 
คุณสมบติัตวัผูส้มคัร และความนิยมในพรรคการเมือง 
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บทที ่2 
แนวคดิ ทฤษฎี และงานวจิัยที่เกีย่วข้อง 

 
งานวิจยัเร่ือง “การตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อ

ไทย พ.ศ. 2565” มีแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง รวมทั้งประเด็นท่ีเก่ียวขอ้งกบัการวิจยั 

ไดแ้ก่ 

 1. แนวคิดการส่ือสารทางการเมือง 

 2. แนวคิดการตลาดทางการเมือง 

 3. แนวคิดการตดัสินใจในการเลือกตั้ง 

4. การเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 

 5. งานวิจยัอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง 

 6. กรอบแนวคิดในการวิจยั 

 7. ตวัแปรและสมมติฐานในการวิจยั 

 

2.1 แนวคิดการส่ือสารทางการเมือง 
 ความหมายของค าว่า  “การส่ือสารทางการเมือง (Political Communication)” พบว่า มี

นกัวิชาการกล่าวถึงไวค้ลา้ยคลึงกนั อาทิ  

Rush and Althoff (1971, p. 160) สรุปว่า การส่ือสารทางการเมือง ก็คือ การถ่ายทอดขอ้มูล

ข่าวสารทางการเมือง จากประเด็นทั้งหลายในระบบการเมือง ไปยงัส่วนต่างๆ ท่ีอยู่ในระบบ

การเมือง รวมทั้งยงัเป็นการถ่ายทอดประเด็นต่างๆ ของระบบสังคมกบัระบบการเมือง  

Chaffee (1975, p. 96) การส่ือสารทางการเมืองนั้นเป็นระบบของการเผยแพร่ขอ้มูลข่าวสาร

ทางการเมือง ไปยงัสมาชิกท่ีอยู่ในระบบการเมือง โดยกระบวนการส่ือสารน้ีมีส่ือท าหน้าท่ีเป็น

ตวักลางระหวา่งประชาชนกบัรัฐบาล โดยเป็นช่องทางในการเสนอข่าวสารขอ้มูลทางการเมืองต่างๆ 

ท่ีเก่ียวกบัการตดัสินใจ และนโยบายของรัฐบาลให้ประชาชนไดรั้บรู้ รวมทั้งยงัเป็นกระบวนการใน

การน าเอาขอ้เรียกร้อง (Demand) และความตอ้งการ (Support) จากประชาชนน าไปสู่รัฐบาล เพื่อ

ก่อใหเ้กิดการก าหนดนโยบายท่ีสนองตอบความตอ้งการของประชาชนไดม้ากยิง่ขึ้น  
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Almond and Coleman (1960) ช้ีใหเ้ห็นวา่ การส่ือสารทางการเมืองเป็นกิจกรรมการเผยแพร่

ขอ้มูลข่าวสารโดยทัว่ไปในระบบการเมือง ซ่ึงเป็นการท าหน้าท่ีทั้งหลายของระบบการเมือง และ

เก่ียวพนักบักระบวนการเรียนรู้ทางการเมือง การสร้างเครือข่ายผลประโยชน์ การผสานประโยชน์ 

การออกกฎเกณฑ ์การประยุกตใ์ช้กฎเกณฑ ์และการปรับเปล่ียนกฎเกณฑ์ต่างๆ ท่ีลว้นแลว้ด าเนิน

ไปโดยอาศยัการส่ือสารเป็นเคร่ืองมือในกระบวนการน้ี  

อย่างไรก็ดี McNair (2003) อธิบายให้เห็นว่า การส่ือสารทางการเมือง ตาม Denton and 

Woodward (อา้งถึงใน ชาญชยั จิตรเหล่าอาพร, 2565ก) อธิบายว่า “เป็นการอภิปรายถึงการจดัสรร

แบ่งปันสินทรัพยส์าธารณะ อ านาจของรัฐ การอนุญาตอย่างเป็นทางการ ตลอดจนการส่ือสารทาง

การเมืองยงัเป็นภาพโดยรวมทั้งหมดของวาทกรรมทางการเมืองท่ีไม่มีจ ากดั ดงัท่ี McNair (2003) 

ไดเ้ขียนแบบจ าลองขององคป์ระกอบของการส่ือสารการเมือง โดยพิจารณาไดด้งัน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.1 แสดงแบบจ าลองขององคป์ระกอบของการส่ือสารการเมืองของ Brian McNair (2003) 

 

 ทั้งน้ีจากแบบจ าลองข้างต้นบ่งช้ีให้เห็นว่า ส่ือถือเป็นตัวกลางในกระบวนการส่ือสาร

ทางการเมืองท่ีเช่ือมต่อระหวา่งองคก์รทางการเมืองกบัพลเมืองหรือประชาชน ซ่ึงถือเป็นการส่ือสาร

แบบสองทางระหวา่งกนัและกนั (ชาญชยั จิตรเหล่าอาพร, 2565ก) ในแง่น้ี การส่ือสารทางการเมือง 

จึงเป็นกระบวนการถ่ายทอดขอ้มูลข่าวสารในประเด็นท่ีเก่ียวขอ้งกับการเมือง เพื่อสร้างค่านิยม 

มุมมอง ความสนใจในการเมือง ความรู้ ความเขา้ใจทางการเมือง และการมีบทบาททางการเมืองใน

กระบวนการนโยบายสาธารณะนั้น 

ทั้งน้ีเม่ือพิจารณาถึงทฤษฎีการปลูกฝัง หรือการอบรมบ่มเพาะ (Cultivation Theory) ซ่ึงมี

แนวคิดพื้นฐานว่า เม่ือโลกแวดลอ้มตวับุคคลน้ีมีอยู่สองโลก คือ โลกท่ีเป็นจริง (Real World) กบั

สือ่ (Media) 

พลเมอืงหรอืผูร้บัสาร 

(Citizens or Audience) 

องคก์รทางการเมอืง 

(Political  

Organization) 
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โลกท่ีผ่านส่ือ (Mass Mediated World) โดยเฉพาะส่ือต่างๆ ซ่ึงรวมถึงส่ือสังคมออนไลน์ คนทัว่ไป

จะยึดถือเอาโลกใดเป็น "ความเป็นจริง" (Reality) ของเขา (กาญจนา แกว้เทพ, 2553, น. 274) ทั้งน้ี 

แต่เดิมทฤษฎีน้ีให้ความสนใจส่ือโทรทศัน์มากท่ีสุด เพราะโทรทศัน์เป็นส่ือท่ีอาศยัการเล่าเร่ืองดว้ย

ภาพและเสียง ราคาถูกและไม่ตอ้งออกไปดูขา้งนอกเหมือนกบัภาพยนตร์ ดว้ยคุณลกัษณะดงักล่าว 

โทรทศัน์จึงสามารถเขา้ถึงทุกระดบัการศึกษา ทุกชนชั้น ทุกเพศทุกวยั จนกระทัง่กลายเป็นศูนยก์ลาง

ของชีวิตประจ าวนัของผูค้นทัว่โลก เป็นตวัน าขอ้มูลข่าวสารหรือเร่ืองราวต่าง ๆ ไปยงัคนส่วนใหญ่

ได้เกือบตลอดเวลาท่ีทุกคนเขา้ถึงเคร่ืองรับโทรทศัน์ แต่ปัจจุบนักลบัพบว่า ส่ือสังคมออนไลน์

กลายเป็นเคร่ืองมือส าคญัมากกว่า เพราะโทรศพัทมื์อถือนั้นเปรียบเสมือนปัจจยัท่ี 5 ในการด าเนิน

ชีวิตของคนในสังคมจ านวนมากในปัจจุบนั 

การท่ีโทรศพัทเ์ป็นศูนยก์ลางในชีวิตประจ าวนั การน าเสนอประเด็นต่างๆ ไดต้ลอดเวลา จึง

ก่อใหเ้กิดผลกระทบต่อความเช่ือต่าง ๆ ของผูเ้ขา้ถึงโทรศพัท ์โดยเฉพาะอิทธิพลและผลกระทบของ

โทรศพัทท่ี์ไดท้ าหนา้ท่ี "ปลูกฝัง" หรือ "สร้างโลก" ท่ีแมว้่าจะไม่ตรงกบั "โลกแห่งความเป็นจริง" 

ใหก้ลายเป็น "ความเป็นจริงของบุคคล" (กาญจนา แกว้เทพ, 2553, น. 275) 

และเม่ือเช่ือมโยงทฤษฎีน้ีเขา้กบัการรู้เท่าทนัในการน าเสนอเน้ือหาของส่ือ โดยอาศยัวิธีการ

วิเคราะห์เน้ือหา (Content Analysis) หรือการวิเคราะห์ระบบสาร (Message System Analysis) ของ

ทฤษฎีการปลูกฝัง เราจะไดวิ้ธีวิเคราะห์เน้ือหาใน 4 มิติ คือ (กาญจนา แกว้เทพ, 2553)  

1. ส่ิงท่ีปรากฏ (Existence) คือ การหาคาตอบว่า ส่ิงท่ีโทรทศัน์ไดน้ าเสนอไดแ้ก่อะไรบา้ง 

เป็นเน้ือหาอะไรและมีจานวนมากน้อย บ่อยคร้ังเพียงใด ส่วนใหญ่ใช้การวิเคราะห์เน้ือหาแจงนับ

เน้ือหาท่ีปรากฏ 

2. การจดัล าดบัความส าคญั (Priority) ไดแ้ก่ การตอบค าถามวา่เน้ือหาแบบใดท่ีโทรทศัน์ให้

ความส าคญัมากท่ีสุด หรือเป็นประเด็นหลกัของการน าเสนอ 

3. คุณค่า (Value) เป็นการตดัสินเก่ียวกบัคุณค่าท่ีแผงเร้นอยู่ในเน้ือหาท่ีเก่ียวขอ้งกบัระบบ

สารทางวฒันธรรม นั้นวา่อะไรถูกหรือผิด อะไรดีหรือไม่ดี 

4. ความสัมพนัธ์ (Relationship) เป็นการวิเคราะห์หาความสัมพนัธ์ระหว่างส่วนต่าง ๆ ของ

สารวา่อะไรสัมพนัธ์กบัอะไร 

 จากข้างต้นสรุปได้ว่า การส่ือสารทางการเมืองซ่ึงเกิดขึ้ นผ่านส่ือต่างๆ โดยเฉพาะ

โทรศพัท์มือถือมีอิทธิพลต่อการสร้างภาพความคิด ความทรงจ า และความเขา้ใจ ท่ีน าไปสู่ความ

สนใจและการตดัสินใจท่ีจะด าเนินการต่างๆ ตามความคิด ความทรงจ า และความเขา้ใจนั้น 
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2.2 แนวคิดการตลาดทางการเมือง 
ในการศึกษาการตลาดทางการเมือง แนวคิดวา่ดว้ย “การตลาด (Marketing)” ในทางธุรกิจ ก็

คือ การด าเนินกิจกรรมต่างๆ ในทางธุรกิจ เพื่อท่ีจะท าใหเ้กิดการน าสินคา้หรือบริการจากผูผ้ลิตไปสู่

ผูบ้ริโภคหรือผูใ้ช้บริการนั้นๆ โดยมุ่งหวงัให้เกิดการตอบสนองความต้องการและความพอใจ 

กระทั่งบรรลุถึงวตัถุประสงค์ของกิจการนั้น ซ่ึงองค์กรภาครัฐในปัจจุบันก็ได้น าแนวคิดเร่ือง

การตลาดไปปรับใชใ้นการใหบ้ริการของประชาชนเช่นกนั (ชาญชยั จิตรเหล่าอาพร (2565ข) 

ทั้ งน้ี Newman (1999) อธิบายว่า กระบวนการการตลาดทางการเมืองนั้ นไม่ต่างกับ

กระบวนการตลาดของธุรกิจเอกชน เน่ืองจากบริษทัเอกชนตอ้งเลือกกลุ่มเป้าหมาย วิเคราะห์ความ

ตอ้งการของกลุ่มลูกคา้เป้าหมาย และใช้นวตักรรมในการพฒันาสินค้า ราคา กลยุทธ์ในการจัด

จ าหน่าย ใหส้อดคลอ้งกบัความตอ้งการของตลาด โดยอาศยัขอ้มูลของกลุ่มลูกคา้ท่ีเป็นเป้าหมายนั้น

เป็นหลกั แต่การตลาดทางการเมืองนั้นเปล่ียนศูนยก์ลางจากลูกคา้ซ่ึงผูบ้ริโภคมาเป็นประชาชนใน

ฐานะพลเมืองของรัฐ หรือผูมี้สิทธิเลือกตั้งแทน และผสมผสานการสร้างภาพลกัษณ์ของนกัการเมือง

หลกั ซ่ึงรวมถึงพรรคการเมือง หรืออุดมการณ์ทางการเมืองเขา้ไปในการส่ือสารดว้ย ส าหรับราคา

ในการตลาดเพื่อการเมืองนั้น จะเป็นการยื่นคุณค่า (Value) ซ่ึงเป็นผลประโยชน์สาธารณะให้กับ

ประชาชนพลเมือง หรือผูมี้สิทธิเลือกตั้ง เพื่อขอการสนบัสนุนทางดา้นการลงคะแนนเสียง การเงิน 

การเป็นอาสาสมคัร หรือแมแ้ต่การให้ความร่วมมือท่ีดีในการตอบแบบสอบถามในการท าโพลล์ก็

ได ้และการท าการตลาดเพื่อการเมืองนั้น จึงตอ้งใช้ผูเ้ช่ียวชาญทางดา้นเทคนิคจากหลายๆ สาขา

วิชาชีพ เช่น นักวิจยันักท าโพลล์ นักกลยุทธ์ด้านส่ือมวลชน ผูเ้ช่ียวชาญทางด้านการส่งจดหมาย

ทางตรง และท่ีปรึกษาทางดา้นการเมือง เพื่อท่ีจะช่วยกนัท าให้ไดรั้บชยัชนะในการเลือกตั้ง (ปฐมา

พร เนตินนัทน์, 2564) 

ดว้ยเหตุน้ีการตลาดทางการเมือง (Political Marketing) จึงมีนยัหมายถึง ลกัษณะองคก์รทาง

การเมือง อาทิ พรรคการเมือง กลุ่มผลประโยชน์ องคก์ารการปกครองทอ้งถ่ิน ไดน้ าเอาแนวคิดและ

เทคนิคทางการตลาดขององคก์รธุรกิจเขา้มาประยุกตใ์ชใ้นการคน้หาความตอ้งการของประชาชน 

การปรับเปล่ียนพฤติกรรมองคก์รเพื่อตอบสนองความตอ้งการของประชาชน รวมทั้งการส่ือสารเพื่อ

น า เสนอ “ผลิตภณัฑ”์ อยา่งมีประสิทธิภาพ เพื่อใหบ้รรลุเป้าหมายทางการเมือง  

ดงันั้น ค าวา่ “การตลาดทางการเมือง” จึงถูกก าหนดขึ้นมาใหมี้ความหมายวา่ เป็นระบบการ

แลกเปล่ียนโดยผูข้ายเสนอความเป็นตวัแทนแก่ผูซ้ื้อ เพื่อให้ไดรั้บเสียงสนบัสนุนเป็นการตอบแทน 
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โดยนักการเมือง และนโยบายเปรียบเหมือนสินคา้ ท่ีมีพรรคการเมืองเป็นตราสินคา้ และผูมี้สิทธิ

เลือกตั้งเป็นบริโภค (Lees-Marshment, 2001 อา้งถึงใน ปฐมาพร เนตินนัทน์, 2564) 

ด้วยเหตุน้ี จึงสรุปได้ว่า การตลาดทางการเมือง ก็คือ การน าเสนอสินคา้ทางการเมืองท่ี

ส าคญัของพรรคการเมืองหรือนโยบายทางการเมืองไปขายใหก้บัผูซ้ื้อซ่ึงเป็นประชาชนให้ตดัสินใจ

ซ้ือสินคา้นั้นผ่านการแลกเปล่ียนด้วยคะแนนเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทางการเมืองในแต่ละ

ระดบัท่ีจดัตั้งขึ้น 

Collins (2002) ช้ีใหเ้ห็นวา่ กรอบในการท างานของการตลาดทางการเมืองนั้นพฒันามาจาก

แบบจ าลอง 4 P ของการตลาดดั้งเดิมในภาคธุรกิจนั่นเอง โดยเน้นบทบาทท่ีแสดงออกมาในการ

วิเคราะห์บรรยากาศหรือสภาพแวดลอ้มทางการเมือง ซ่ึงเคร่ืองมือทางดา้นยทุธศาสตร์ ก็คือ การวิจยั

ตลาด การผสมผสานตวัแปรใน 4 P ซ่ึงไดแ้ก่ สินคา้ (Product) การส่งเสริมการตลาด (Promotion) 

สถานท่ี (Place) ราคา (Price) ในการออกแบบการรณรงคท์างการเมือง การประยุกตใ์ชแ้บบจ าลอง

โดยผสมผสาน และไม่แสวงหาก าไร ดว้ยเหตุน้ีทฤษฎีการตลาดทางการเมือง ของ Newman (1994) 

อธิบายว่า พฤติกรรมการเลือกตั้งนั้นเป็นเช่นเดียวกับการตดัสินใจเลือกซ้ือสินคา้ ผูเ้สนอขายคือ 

พรรคการเมืองและนักการเมือง ผูเ้ลือกตั้งเปรียบเหมือนลูกค้า ท่ีจะพิจารณาว่าควรเลือกพรรค

การเมืองหรือนักการเมืองคนใด ไปท าหน้าท่ีในสภา โดยผูเ้ลือกตั้งใช้การลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง

เป็นการแลกเปล่ียน ในขณะท่ีพรรคการเมือง มีนโยบาย และนกัการเมือง เป็นเหมือนสินคา้ ท่ีจะส่ง

มอบใหแ้ก่ผูเ้ลือกตั้ง เป็นการตอบแทน ซ่ึงส่วนผสมการตลาดทางธุรกิจ จะมี 4 Ps อนัไดแ้ก่ Product 

คือ สินคา้หรือผลิตภณัฑ์ Price คือราคาของสินคา้ Place คือสถานท่ีจดัจาหน่าย Promotion คือการ

ส่งเสริมการขาย ดว้ยเหตุน้ีเม่ือ Newman (1994) น ามาประยกุต ์เป็น 4 Ps ทางการตลาดทางการเมือง

จึงประกอบไปดว้ย Product, Push Market, Pull Market and Polling ซ่ึงนันทนา นันทวโรภาส และ

รหสั แสงผอ่ง (2562, น.  274-288) สรุปไวด้งัน้ี 

Product คือ ผลิตภณัฑ์ท่ีพรรคการเมืองเสนอขาย อนัไดแ้ก่ นโยบายต่างๆ และตวัผูส้มคัร 

ซ่ึงพรรคการเมืองจะตอ้งพยายามหานโยบาย ท่ีตอบสนองความพึงพอใจของผูเ้ลือกตั้ง และเฟ้นหา

ตวัผูส้มคัรรับเลือกตั้ง ท่ีจะทาหนา้ท่ีตวัแทนไดเ้ป็นอยา่งดี ซ่ึงจ าเป็นตอ้งเปรียบเทียบกบัผูส้มคัรจาก

พรรคอ่ืนๆ วา่มีคุณสมบติัเหนือกวา่อยา่งไร จึงจะครองใจผูเ้ลือกตั้งได ้

Push Marketing คือการส่ือสารแบบเขา้ถึงตวัผูเ้ลือกตั้ง หากเปรียบเทียบกบัการท าสงคราม 

ก็ถือเป็น สงครามภาคพื้นดินหรือ ground war กล่าวคือผูส้มคัรจะตอ้งเขา้ถึงตวัผูเ้ลือกตั้งด้วยวิธี

ต่างๆ อนัไดแ้ก่การเคาะประตูบา้น การปราศรัย การใชร้ถแห่ ฯลฯ ซ่ึงวิธีน้ีใชไ้ดผ้ลดีกบัคนชนบทท่ี
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ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรม พกัอาศยัอยู่ในบา้นเกือบตลอดเวลา อนัแตกต่างจากคนท่ีอยู่

ในเมืองและเมืองใหญ่ ท่ีวิถีชีวิตจะตอ้งออกท างานนอกบา้น ผูส้มคัรยอ่มไม่สามารถหาเวลาท่ีจะพบ

ตวัของผูเ้ลือกตั้งตามบา้นไดเ้ลย 

Pull Marketing คือการส่ือสารผ่านส่ือมวลชน หรืออาจเรียกว่า สงครามทางอากาศหรือ  air 

war ดว้ยการส่ือสารแบบน้ี ผูส้มคัรไม่จ าเป็นตอ้งพบกบัผูเ้ลือกตั้งโดยตรง แต่ส่งสารผา่นส่ือมวลชน

ประเภทต่างๆ ให้เขา้ถึงผูเ้ลือกตั้งกลุ่มเป้าหมาย ซ่ึงได้แก่ การจดัท าป้ายโฆษณาหาเสียง การซ้ือ

โฆษณาผ่านส่ือโทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์ ซ่ึงในการเลือกตั้งคร้ังน้ี ได้มีส่ือใหม่เกิดขึ้น เช่น 

Facebook YouTube Instagram Line ฯลฯ การใช้ส่ือใหม่เหล่าน้ี ก็จัดอยู่ในการส่ือสารแบบ Pull 

Marketing ดว้ย 

Polling คือการหยัง่เสียง หมายถึงการท่ีพรรคการเมืองและผูส้มคัร จะตอ้งรู้เท่าทนัอารมณ์

ความรู้สึก ของผูเ้ลือกตั้ง ตลอดช่วงเวลาของการรณรงค์หาเสียงว่าผูเ้ลือกตั้งยืนอยู่ขา้งใดพอใจ

นโยบายของพรรคใด ไม่พอใจต่อพฤติกรรมของพรรคใด ดงันั้นพรรคการเมืองจ าเป็นตอ้งมีทีมงาน

ท่ีทาการหยัง่เสียงประชาชน ท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมายของตนเองอยู่ตลอดเวลา ไม่อาจอาศัยโพล

สาธารณะ ซ่ึงอาจบิดเบือนขอ้มูล หรือจดัท าโพลโดยขาดมาตรฐานได ้  

นอกเหนือจาก 4 Ps แลว้ การด าเนินแผนการตลาดทางการเมืองยงัตอ้งประกอบดว้ยอีก 2 

ปัจจยัส าคญัคือ การก าหนดต าแหน่งทางการเมือง (Positioning ) และการแบ่งส่วนทางการตลาดของ

ผูเ้ลือกตั้ง (Voter Segmentation) การก าหนดต าแหน่งทางการเมือง เป็นการวางต าแหน่งของพรรค

การเมืองลงไปในใจผูเ้ลือกตั้ง ซ่ึงเป็นเร่ืองนามธรรมท่ีจบัตอ้งไม่ได ้แต่จะอยูใ่นความคิดค านึงของผู ้

เลือกตั้ งตลอดไป ดังนั้ นพรรคการเมืองต่างๆ จ าเป็นต้องวิเคราะห์ SWOT คือจุดอ่อนจุดแข็ง 

อุปสรรค และโอกาสต่างๆ อย่างรอบดา้น ก่อนท่ีจะก าหนดต าแหน่งลงไปในใจผูเ้ลือกตั้ง อนัไดแ้ก่ 

การเป็นพรรคการเมืองของคนรุ่นใหม่ เป็นพรรคของชนชั้นกลาง เป็นพรรคของคนรากหญา้ ฯลฯ 

หลงัจากนั้นก็จะตอ้งก าหนดภาพลกัษณ์ แลว้ฉายภาพออกไปให้คนรับรู้ต าแหน่งของพรรคตามท่ี

ก าหนดนั้น 

การแบ่งส่วนทางการตลาดของผูเ้ลือกตั้ง เป็นกระบวนการท่ีต่อเน่ืองมาจากการก าหนด

ต าแหน่งทางการเมือง กล่าวคือ เม่ือก าหนดต าแหน่งแลว้ว่าจะเป็นพรรคการเมืองของคนกลุ่มไหน 

พรรคก็จะตอ้งก าหนดนโยบาย ใหส้อดคลอ้งกบักลุ่มเป้าหมายของพรรค ซ่ึงกลุ่มเป้าหมายนั้น อาจมี

หลายกลุ่ม หลายระดบั ก็จะตอ้งหานโยบายมารองรับกลุ่มเป้าหมายหลายๆ กลุ่มนั้น ในขณะเดียวกนั 

ก็มีนโยบายท างานในแต่ละสัปดาห์ เพื่อตอบสนองชนชั้นกลาง ฯลฯ ทั้งน้ีแนวทางนโยบายท่ีเสนอ
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ต่อกลุ่มเป้าหมายแต่ละกลุ่มก็จะตอ้งไม่ขดัแยง้กนัเอง เพื่อป้องกนั ความสับสนของผูเ้ลือกตั้งในการ

รับรู้นโยบาย 

เม่ือพิจารณาถึงเคร่ืองมือในส่ือสารการตลาดเพื่อการเมือง ประกอบไปดว้ย ส่ิงท่ีอยูใ่นส่วน

ประสมทางการตลาด (ฐิติรัตน์ จนัทพิมพะ, 2547) กล่าวคือ 

1. การโฆษณา (Advertising) เช่น สปอตการโฆษณาทางส่ือวิทยุ หนังสือพิมพ์ นิตยสาร 

ป้ายโฆษณากลางแจง้และส่ือส่ิงพิมพโ์ฆษณาอ่ืนๆ เช่น ป้ายผา้ ธง แผน่พบัสต๊ิกเกอร์ บตัรแนะน าตวั 

2. การประชาสัมพันธ์ (Public Relation) ได้แก่ ข่าวของผูส้มัครทางส่ือโทรทัศน์ วิทยุ 

หนงัสือพิมพ ์เวบ็ไซด์ การสัมภาษณ์ผูส้มคัรในรายการโทรทศัน์ วิทย ุหนงัสือพิมพ ์นิตยสาร 

3. การใช้ส่ือบุคคล (Personal Selling) ได้แก่ การปราศรัยหาเสียงของผูส้มคัรในสถานท่ี

ต่างๆ การเขา้ไปแนะน าตวัในพื้นท่ี การเขา้ร่วมแสดงวิสัยทศัน์และนโยบายท่ีจดัโดยองคก์รต่างๆ 

4. การตลาดทางตรง (Direct Marketing) เช่น การส่งส่ิงพิมพท์างไปรษณียไ์ปถึงประชาชน 

เช่น จดหมายแนะน าตวัผูส้มคัร บตัรอวยพรเทศกาลต่างๆ เอกสารอ่ืนๆ เช่น  ประวติัพรรค นโยบาย

พรรค ใบสมคัรสมาชิก 

ทั้งน้ี Thao Ton (2016) ไดช้ี้ให้เห็นว่า ปัจจุบนัการจดัการตลาดทางการเมืองนั้น บทบาท

ของส่ือสมัยใหม่ ท่ี เ รียกว่า  ส่ือดิจิทัล (Digital Media)  นั้ นมีอิทธิพลอย่างมากในการเข้าถึง

กลุ่มเป้าหมายของตลาด ซ่ึงหมายถึงกลุ่มผูอ้อกเสียงเลืกตั้ง การท าการตลาดในยุคปัจจุบนัจึงต้อง

อาศัยส่ือสังคมออนไลน์ (Social Media) เพราะสามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้อย่างครอบคลุม 

ทัว่ถึง และมีประสิทธิภาพในเวลาอนัสั้น 

ส่วนการส่งเสริมการตลาด (Sale Promotion) เช่น การลด แลก แจก แถม ในการรณรงคห์า

เสียงเลือกตั้งนั้น จะไม่ค่อยปรากฏอย่างชัดเจนว่ามีการส่งเสริมการตลาดอย่างไร แต่ท่ี Qualter 

(1991) กล่าวไวก้็คือ การส่งเสริมการตลาดในการตลาดเพื่อการเมือง จะหมายความถึงการน าเสนอ

ผลประโยชน์ท่ีผูมี้สิทธิเลือกตั้งจะไดรั้บเม่ือเลือก หรือลงเสียงใหผู้ส้มคัรรับเลือกตั้ง 

กิจกรรมการตลาดเพื่อการเมือง (Political Marketing Activity) จะเน้นท่ีการส่ือสารเป็น

หลกั โดยท าการรณรงค์ทั้งระยะสั้น ระยะยาว อย่างต่อเน่ือง ท าการส่ือสารให้ผูมี้สิทธิรับเลือกตั้ง

ทราบถึงกิจกรรมพรรค ไม่เพียงแต่ผูน้ าพรรคเท่านั้นท่ีจะส่ือสารกับผูมี้สิทธิเลือกตั้ง ผูส้มคัรรับ

เลือกตั้ง ส.ส. และสมาชิกพรรคทั้งหมดจะตอ้งท าการส่ือสารกบัประชาชน หรือผูมี้สิทธิเลือกตั้งดว้ย 

นอกจากน้ียงัจะตอ้งพยายามท าใหก้ารส่ือสารแผ่อิทธิพลไปในกระบวนการส่ือสารของนกัข่าว หรือ

ส่ือสารมวลชนดว้ย 
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กลยทุธ์ส าหรับการตลาดเพื่อการเมือง ในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง จะอยูท่ี่การผสมผสาน

การตลาดแบบผลกัดนัและการตลาดแบบดึงดูดให้ผสมกลมกลืน ส่งเสริมซ่ึงกนัและกนั ตอ้งรู้จกั

การพลิกวิกฤตให้มาเป็นโอกาส ภายใตแ้นวคิดประชานิยม ใช้กลไกของงบประมาณรัฐเพื่อสร้าง

ภาพลกัษณ์ และคะแนนนิยม ใช้ช่องทางการปรับเปล่ียนโครงสร้างรัฐธรรมนูญให้เกิดประโยชน์

สูงสุด และจูงใจประชาชนดว้ยผลประโยชน์เฉพาะหนา้ ทั้งระยะสั้นและระยะยาวเพื่อท่ีจะท าให้การ

รณรงคห์าเสียงนั้นประสบความส าเร็จ (นนัทนา นนัทวโรภาส, 2547) 

นอกจากน้ีเม่ือการเลือกตวัแทนทางการเมือง การจดัการตลาดทางการเมือง นบัวา่มีบทบาท

ส าคญัในการท าให้ประชาชนมีขอ้มูลข่าวสารส าหรับการตดัสินใจ ออกมาใชสิ้ทธิเลือกตั้ง และเกิด

การมีส่วนร่วมในทางการเมือง ในการรณรงค์เพื่อหาเสียงเลือกตั้งแต่เดิมนั้น พรรคการเมืองและ

ผูส้มคัรรับเลือกตั้งจะใช้วิธีเดินไปพบปะประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้ง พูดในท่ีสาธารณะ และใช้ส่ือ

เอกสารส่ิงพิมพต่์างๆ เช่น ป้ายโฆษณาประกาศ แผ่นพบั แผ่นพิมพ ์ต่อมาเม่ือมีส่ือมวลชน (Mass 

Media) อย่างเช่น หนังสือพิมพ ์วิทยุและโทรทศัน์เกิดขึ้น ส่ือมวลชนต่างๆ เหล่าน้ีไดก้ลายมาเป็น

เคร่ืองมือการโฆษณาทางการเมือง (Political Advertising) ซ่ึงมีบทบาทในการรณรงค์หาเสียง

เลือกตั้งมากขึ้นทุกที ในฐานะท่ีเป็นตวักลาง เป็นผูน้ านโยบาย แนวความคิด ข่าวสาร ความรู้ ให้

ประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้งไดท้ราบ เป็นขอ้มูลท่ีช่วยในการตดัสินใจ นอกเหนือจากการโฆษณาทาง

การเมืองแลว้ ในยุคสังคมมวลชนยคุของการตลาดและผูบ้ริโภค ความสนใจในเร่ืองการตลาดจึงถูก

น ามาประยุกต์ใช้เพื่อการเมืองจึงไดมี้มากขึ้น เกิดเป็นการตลาดเพื่อการเมือง เน่ืองจากผลกระทบ

ของการตลาดท่ีมีต่อระบอบการปกครองแบบประชาธิปไตยและชัยชนะของนักการเมืองท่ี

ประยุกต์ใช้การตลาดในทางการเมือง หรือการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง ซ่ึงท าให้เห็นไดว้่าการใช้

การตลาดจะสามารถท าใหไ้ดอ้  านาจในการปกครองประเทศ มีแนวโนม้ในการเนน้ความสนใจไปท่ี

กลวิธีทางการตลาด (Tactical dimensions of marketing) (ปฐมาพร เนตินนัทน์, 2564; ชาญชยั จิตร

เหล่าอาพร, 2564ข) 

นอกจากน้ีหากพิจารณาถึงปัญหาและขอ้จ ากัดของการตลาดทางการเมือง (ชาญชัย จิตร

เหล่าอาพร, 2564ข) ยอ่มพบวา่  

ประการแรก หากนกัการเมืองหรือพรรคการเมืองน า กลยุทธ์การตลาดเหล่าน้ีมาใชโ้ดยไม่

ค  านึงถึงอุดมการณ์ประชาธิปไตยท่ีแท้จริง หรือขาดจรรยาบรรณ อาจก่อให้เกิดปัญหาต่าง ๆ 

ยกตวัอย่าง เช่น ประชาชนอาจไม่ไดใ้ชเ้หตุผลในการเลือกตั้ง เน่ืองจากถูกกระตุน้เร้าทางจิต และมี

การจูงใจจากนกัโฆษณานกัรณรงคท์างการเมือง นกัประชาสัมพนัธ์ และอ่ืนๆ โดยบางคร้ังอาจมีการ



 13 

สนบัสนุน ดว้ยการลด แลก แจก แถม ในลกัษณะของการหลีกเล่ียงการซ้ือสิทธิขายเสียง ยกตวัอยา่ง

เช่นมีการแจกส่ิงของผ่านทางตวัแทนหาเสียงในชุมชน มีการสร้างสาธารณประโยชน์ให้แก่ทอ้งถ่ิน

ท่ีลงสมคัรรับเลือกตั้ง (ส านกัวิชาการ ส านกังานเลขาสภาผูแ้ทนราษฎร, 2557) 

ประการต่อมา อาจท าให้ประชาชนสนใจแต่ภาพลกัษณ์ทางการเมือง (Image Politics) ซ่ึง

ภาพลกัษณ์ดังกล่าวน้ี อาจเป็นภาพลกัษณ์ท่ีปรุงแต่ง ซ่ึงอาจใช้กระบวนการสร้างภาพลกัษณ์ให้

เกิดขึ้นตามจุดมุ่งหมาย ดงันั้นเม่ือไดรั้บเลือกแลว้ ควรยึดมัน่ในส่ิงท่ีให้ค  ามัน่สัญญากบัฐานเสียงไว ้

ไม่เมินเฉยต่อนโยบายท่ีเคยใหไ้วร้ะหว่างการหาเสียง มิฉะนั้นในวาระหนา้ผูส้นบัสนุนกลุ่มเดิม ก็มี

แนวโนม้ท่ีจะมีทศันคติเป็นลบ หรือกระทัง่กลายเป็นผูต่้อตา้นไปเลยก็ได ้(ส านกัวิชาการส านกังาน

เลขาสภาผูแ้ทนราษฎร, 2557) 

ประการท่ีสาม ขอ้จ ากดัของการตลาดทางการเมืองก็คือ ค่าใช้จ่าย (Money) ท่ีค่อนขา้งสูง

มากในการท าการตลาด (Marketing) รวมถึงต้องใช้การจัดการ (Management) ท่ีเหมาะสมกับ

กลุ่มเป้าหมายทางการตลาด เพราะฉะนั้นการท าการตลาดทางการเมืองจึงต้องอาศัยเงินหรือ

งบประมาณจ านวนมาก เพราะยิ่งมีงบประมาณในการใช้ส่ือมากเท่าไร ก็ยิ่งสามารถท าให้เขา้ถึง

กลุ่มเป้าหมายหรือสร้างทศันคติท่ีดีให้กบัพรรคการเมืองไดค้รอบคลุมมากขึ้นเท่านั้น ดงันั้นจะเห็น

ได้ว่าส่วนใหญ่จะมีเฉพาะพรรคการเมืองใหญ่ ๆ เท่านั้นท่ีสามารถรองรับค่าใช้จ่ายส่วนน้ีได้ 

(Cwalina, Falkowski, and Newman, 2012, pp. 254–269) 

 

2.3 แนวคิดการตัดสินใจในการเลือกตั้ง 
พรศกัด์ิ ผ่องแผว้ (2534) ได้สรุปให้เห็นว่า การเลือกตั้ง ก็คือ กระบวนการทางการเมือง 

และการปกครอง ซ่ึงเป็นกิจกรรมท่ีส าคญัน้ี เน่ืองจากการเลือกตั้งเป็นการแสดงออกถึงเจตจ านงของ

ประชาชนในการปกครองประเทศ โดยเจตจ านงน้ีปรากฏในลกัษณะของการเรียกร้อง (Demand) 

หรือสนบัสนุน (Support) ต่อการตดัสินใจทั้งหลายในระบบการเมือง 

ธานินทร์ กรัยวิเชียร (2520) ไดช้ี้ใหเห็นวา่ การเลือกตั้ง นั้นเป็นเร่ืองท่ีประชาชนไดค้ดัเลือก

บุคคลหน่ึงจากหลายๆ คน หรือจากบญัชีรายช่ือหน่ึงหรือหลายบญัชี เพื่อให้เขา้ไปมีส่วนมีเสียงใน

คณะบริหารราชการแผน่ดินในฐานะตวัแทนของตน  

วิสุทธิ โพธิแท่น (2524) ไดอ้ธิบายความหมายการเลือกตั้งว่า การท่ีบุคคลไดเ้ลือกบุคคล

หน่ึงๆ หรือจ านวนหน่ึงๆ หรือจากบญัชีรายช่ือผูเ้ขา้สมคัรรับเลือกตั้งบญัชีหน่ึงๆ หรือจ านวนหน่ึงๆ 

เพื่อท าการอนัใดอนัหน่ึงแทนตน 
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จากขา้งตน้จึงเห็นไดว้่า การเลือกตั้ง คือ การคดัเลือกบุคคลเพื่อท าหน้าท่ีในทางการเมือง

หรือกิจกรรมต่างๆ ทางการเมืองแทนตนเอง  

เม่ือพิจารณาถึงรายงานการวิจยัของ สติธร ธนานิธิโชติ (2545) เร่ือง “กระบวนการการ

เลือกตั้งและปัจจัยในการตัดสินใจเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร” สรุปให้เห็นว่า ปัจจัยท่ีมี

อิทธิพลต่อการบริหารจดัการเลือกตั้ง หรือมิติทางส่ิงแวดลอ้มทางสังคม ไดแ้ก่ 

1. มิติทางการเมืองการปกครอง ในการจดัตั้งคณะกรรมการการเลือกตั้งจะตอ้งสอดคลอ้ง

กับรูปแบบของการปกครอง ดังจะเห็นได้จากสมาพนัธรัฐเยอรมนั มีการปกครองแบบสหพนัธ์ 

ฉะนั้น ล าดบัชั้นของคณะกรรมการการเลือกตั้งชุดต่างๆ จึงตอ้งสอดคลอ้งกบัรูปแบบการปกครอง 

ดังกล่าวโดยเร่ิม ต้นจากระดับล่างสุดขึ้นไปทางระดับบนสุด เช่น คณะกรรมการประจ าหน่วย 

คณะกรรมการประจ าเขต คณะกรรมการระดบัรัฐ และ คณะกรรมการระดบัสหพนัธ์ โดยมีขอบเขต

การรับผิดชอบของคณะกรรมการการ เลือกตั้งท่ีจะตอ้งสอดคลอ้งกนั 

2. มิติทางดา้นเศรษฐกิจ การจดัตั้งองค์กรรูปแบบใหม่ขึ้นจะตอ้งใช้งบประมาณมหาศาล 

เพื่อใชจ่้ายในดา้นค่าตอบแทนบุคลากรปฏิบติังาน การบริหาร ฯลฯ งบประมาณจึงตอ้งจดัไวใ้หเ้พียง 

พอกบัหน่วยงานท่ีมีโครงสร้างใหม่ 

3. มิติทางด้านความหลากหลายทางวฒันธรรม พื้นท่ีในเขตเลือกตั้งของประเทศไทยมี 

ความหลากหลายอยา่งเห็นไดช้ดัเจน ซ่ึงจะมีอิทธิพลโดยตรงต่อการก าหนดวฒันธรรมทางการเมือง

ของประชาชนท่ีอาศัยอยู่ในเขตนั้ น ฉะนั้ น องค์กรจึงต้องปฏิบัติงานให้สอดคล้องกับความ

หลากหลายนั้น 

4. ลกัษณะพื้นฐานของสังคมไทย สังคมไทยตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบนัมีลกัษณะโครงสร้าง 

ทางสังคมเป็นระบบอุปถมัภ์ คือความสัมพนัธ์ของคนในโครงสร้างเป็นแนวด่ิง เป็นระบบท่ีไม่

สนบัสนุนความเป็นประชาธิปไตยและง่ายต่อการทุจริตในกระบวนการเลือกตั้งได ้

อย่างไรก็ดี หลกัการก าหนดพิจารณาลงคะแนนเสียงเลือกตั้งยงัมีความสัมพนัธ์กับปัจจยั

ต่างๆ (พรศกัด์ิ ผอ่งแผว้, 2534) ดงัต่อไปน้ี 

1. สถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคมกบัอิทธิพลท่ีมีผลต่อการลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง ผู ้

ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งมีความสนใจทางการเมืองน้อย จะตดัสินใจโดยไม่อิงกบัประเด็นนโยบาย

ทางการเมือง ดา้นการชกัจูงโนม้นา้วและอามิสสินจา้งจะมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจลงคะแนนเสียง

เลือกตั้ง 
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2. ความสัมพันธ์ทางการเมืองกับอิทธิพลท่ีมีต่อการลงคะแนนเสียงเลือกตั้ งพบว่า ผู ้

ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งเกือบคร่ึงหน่ึงใชเ้กณฑใ์นการเลือกโดยค านึงถึงระหว่างตวัผูส้มคัรกบัพรรค

การเมืองอย่างละคร่ึงคละกนัไป ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจลงคะแนนเสียงอย่างเห็นไดช้ดั 

ไดแ้ก่ อาชีพ รายได ้และการศึกษา ส่วนท่ีอยู่อาศยัและเพศนั้นมีอิทธิพลในบางกรณี ผูมี้ฐานะทาง

เศรษฐกิจและสังคมต ่ามกัจะตดัสินใจในวนัเลือกตั้ง ส่วนผูมี้ฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมสูงมกัจะ

ตดัสินใจก่อนวนัเลือกตั้ง และไม่เปล่ียนแปลงการตดัสินใจโดยง่าย 

3. สภาพแวดล้อมของช่วงเวลากับอิทธิพลท่ีมีต่อการตัดสินใจลงคะแนนเสียงเ ลือกตั้ง 

พบว่า ผูล้งคะแนนเสียงประมาณหน่ึงในส่ี เลือกผูส้มคัรโดยค านึงถึงความนิยมของพรรคการเมือง

เป็นเกณฑ์ส าคัญ ส่วนท่ีเหลือเป็นการพิจารณาเลือกบุคคลโดยค านึงถึงความเป็นคนท้องถ่ินมี

ศกัยภาพท่ีจะสามารถช่วยเหลือทอ้งถ่ินได ้มีความรู้ ความสามารถ แจกขา้วของเงินทอง และหาเสียง

เป็นท่ีประทบัใจ นอกจากน้ี ผูน้ าทอ้งถ่ิน ไดแ้ก่ ก านนั ผูใ้หญ่บา้น เพื่อนฝูง ญาติพี่นอ้ง และครูยงัมี

อิทธิพลต่อผูล้งคะแนนเสียงท่ีมีสภาพเศรษฐกิจต ่า  

จากขา้งตน้ จึงย่อมสรุปได้ว่า การตดัสินใจในการเลือกตั้ง ก็คือ การใช้ดุลยพินิจในการ

คดัเลือกบุคคลเพื่อท าหน้าท่ีในทางการเมืองหรือกิจกรรมต่างๆ ทางการเมืองแทนตนเอง ซ่ึงปัจจยัท่ี

มีอิทธิพลต่อการลงคะแนนเสียงเลือกตั้ ง ได้แก่ คุณสมบัติตัวผูส้มัคร และความนิยมในพรรค

การเมือง 

 

2.4 การเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพ่ือไทย พ.ศ. 2565 
พรรคเพื่อไทย (พท. หรือ Pheu Thai Party) เป็นพรรคการเมืองไทย เป็นพรรคท่ีพฒันามา

จากพรรคไทยรักไทย และพรรคพลังประชาชน ซ่ึงก่อตั้ งโดย พ.ต.ท.ทักษิณ ชินวัตร อดีต

นายกรัฐมนตรี โดยไดจ้ดทะเบียนจดัตั้งเป็นพรรคการเมืองเม่ือวนัท่ี 20 กนัยายน พ.ศ. 2550 ทั้งน้ี

พฒันาการของพรรคเพื่อไทย มีจุดเร่ิมตน้จาก พรรคไทยรักไทย ซ่ึงจดทะเบียนก่อตั้ง เม่ือวนัท่ี 14 

กรกฎาคม พ.ศ. 2541 โดยเป็นพรรคการเมืองท่ีก่อตั้งขึ้นภายใตรั้ฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจกัรไทย 

พ.ศ. 2540 โดยมีหัวหน้าพรรค คือ พ.ต.ท.ทักษิณ ชินวัตร ซ่ึงได้รับชัยชนะในการเลือกตั้ ง

สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร และได้ขึ้นด ารงต าแหน่งนายกรัฐมนตรี จนครบวาระ 4 ปี ต่อมาในการ

เลือกตั้งทัว่ไป พ.ศ. 2548 พรรคไทยรักไทย ไดรั้บชยัชนะในการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร

โดยไดรั้บคะแนนเสียงเกินกวา่ก่ึงหน่ึงของจ านวนสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรทั้งหมด กล่าวคือ ไดรั้บ

การเลือกตั้งถึง 376 ท่ีนั่ง จากจ านวนท่ีนั่งในสภาผูแ้ทนราษฎร 500 ท่ีนั่ง จึงไดก้ลบัมาเป็นรัฐบาล
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พรรคเดียว ในวาระท่ีสอง แต่ต่อมาก็ถูกยุบพรรคตามค าวินิจฉัยของศาลรัฐธรรมนูญให้ยุบพรรค

เน่ืองจากการเลือกตั้ง 2 เมษายน พ.ศ. 2549 ดว้ยมติเอกฉันท์ 9 ต่อ 0 เสียง เม่ือวนัท่ี 30 พฤษภาคม 

พ.ศ. 2550 และ กรรมการบริหารพรรคไทยรักไทย ถูกวินิจฉยัเพิกถอนสิทธ์ิทางการเมือง เป็นเวลา 5 

ปี ด้วยมติ 6 ต่อ 3 เสียง พรรคไทยรักไทยมีนโยบายของพรรคท่ีส าคญั ได้แก่ โครงการกองทุน

หมู่บา้น โครงการ 30 บาทรักษาทุกโรค โครงการพกัช าระหน้ีเกษตรกร โครงการหน่ึงต าบลหน่ึง

ผลิตภณัฑ ์และ บา้นเอ้ืออาทร เป็นตน้  

ภายหลงัท่ีมีการยุบพรรคไทยรักไทยแลว้ จึงมีการจดัตั้งพรรคการเมืองขึ้นมาทดแทน โดย

พรรคพลงัประชาชน ซ่ึงเดิมเป็นพรรคการเมืองท่ีก่อตั้งเม่ือวนัท่ี 9 พฤศจิกายน พ.ศ. 2541 กลุ่มไทย

รักไทย มีมติท่ีจะส่งอดีตสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรเก่า สมคัรเป็นสมาชิกพรรคพลงัประชาชน เพื่อลง

รับเลือกตั้งคร้ังใหม่ หลงัการประกาศใชรั้ฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจกัรไทย พ.ศ. 2550 โดยมีข่าววา่ 

แกนน ากลุ่มไทยรักไทย ไดเ้ชิญ นายสมัคร สุนทรเวช มาเป็นหัวหนา้พรรคคนใหม่ ตามค าเชิญของ 

พ.ต.ท.ทักษิณ ชินวตัร อดีตหัวหน้าพรรคไทยรักไทย (ไทยรัฐ, 2550) ซ่ึงหลังจากการเลือกตั้ง

สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรไทยเป็นการทัว่ไป พ.ศ. 2550 พรรคพลงัประชาชนท่ีมีนายสมคัรเป็น

หัวหน้าพรรคจึงได้จัดตั้ งรัฐบาล โดยนโยบายส่วนใหญ่เป็นเร่ืองการช่วยเหลือค่าครองชีพหลัง

วิกฤตการณ์การเงิน พ.ศ. 2550–2551 ทั้งน้ีนายสมคัรถูกโจมตีว่าเป็นตัวแทนทางการเมืองของ 

พ.ต.ท.ทกัษิณ ชินวตัร จนท าให้เกิดการชุมนุมของกลุ่มพนัธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตยใน 

พ.ศ. 2551 โดยนายสมคัรพน้จากต าแหน่งหลงัศาลรัฐธรรมนูญวินิจฉยัว่าเป็นลูกจา้งของเอกชนแห่ง

หน่ึง ต่อมาพรรคพลงัประชาชน จึงผลกัดนัให้นายสมชาย วงศส์วสัด์ิ ขึ้นด ารงแหน่งนายกรัฐมนตรี

แทน และไดรั้บชยัชนะในการเลือกตั้งสามารถจดัตั้งรัฐบาลได ้อย่างไรก็ตามขณะท่ี นายสมชาย 

ด ารงต าแหน่งนายกรัฐมนตรีนั้น กลบัไม่สามารถเขา้ไปปฏิบติัหนา้ท่ีในท าเนียบรัฐบาลได ้เน่ืองจาก

พนัธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตยยงัคงยึดพื้นท่ีไว้ตั้ งแต่ในสมัยรัฐบาล นายสมัคร จึงใช้

สนามบินดอนเมืองเป็นท่ีท าการแทน ต่อมา วนัท่ี 2 ธนัวาคม พ.ศ. 2551 ศาลรัฐธรรมนูญไดอ่้านค า

วินิจฉัยในส่วนของพรรคพลงัประชาชน ดว้ยมติเอกฉันท ์9 ต่อ 0 ให้ยุบพรรคพลงัประชาชน และ

ตดัสิทธิทางการเมืองหัวหน้าพรรค และกรรมการบริหารพรรค 5 ปี ตามประกาศคณะปฏิรูปการ

ปกครองในระบอบประชาธิปไตย อนัมีพระมหากษตัริยท์รงเป็นประมุข ท าให้นายสมชาย วงศ์

สวสัด์ิ ในฐานะรักษาการหัวหน้าพรรคพลงัประชาชนต้องพน้จากต าแหน่งนายกรัฐมนตรีโดย

ปริยาย  
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เม่ือพรรคพลงัประชาชนถูกยบุจึงน าไปสู่การจดัตั้งพรรคเพื่อไทย โดยเม่ือพรรคเพื่อไทยได้

ชนะการเลือกตั้งทัว่ไปปี พ.ศ. 2554 พรรคเพื่อไทยไดผู้แ้ทนราษฎร จ านวน 265 ท่ีนั่ง นางสาว ยิ่ง

ลกัษณ์ ชินวตัร ก็ไดรั้บเลือกจากสภาผูแ้ทนราษฎร เม่ือวนัท่ี 5 สิงหาคม พ.ศ. 2554  และมีพระบรม

ราชโองการแต่งตั้ งใน วนัท่ี 8 สิงหาคม พ.ศ. 2554 เป็นนายกรัฐมนตรี ตามรัฐธรรมนูญแห่ง

ราชอาณาจกัรไทย พ.ศ. 2550 และในการเลือกตั้งทัว่ไปปี พ.ศ. 2562 ก็ไดส้มาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร

ในสภามากท่ีสุดตามรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจกัรไทย พ.ศ. 2560 (พรรคเพื่อไทย, 2565)   

นอกจากน้ีหลงัการเลือกตั้ง พ.ศ. 2562 เดือนพฤศจิกายน 2562 นายชัชชาติ สิทธิพนัธุ์ ก็

ประกาศลงสมคัรรับเลือกตั้งผูว้่าราชการกรุงเทพมหานครในนามอิสระ โดยไดรั้บการสนับสนุน

จาก พ.ต.ท.ทกัษิณ ชินวตัร และพรรคเพื่อไทยตดัสินใจจะไม่ส่งผูส้มคัรในนามพรรคเพื่อไปตดั

คะแนนกบันายชชัชาติ แต่ก็มีข่าววา่ นางสุดารัตน์ เกยรุาพนัธุ์ พยายามผลกัดนัใหส่้งผูส้มคัรแข่งการ

เลือกตั้งผูว้า่ราชการกรุงเทพมหานคร และสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร เน่ืองจากก่อนหนา้ วนัท่ี 26 

กันยายน 2563  สมาชิกคนส าคญัของพรรคประกาศลาออกจากต าแหน่งกรรมการบริหารพรรค

หลายคน เช่น สุดารัตน์ เกยรุาพนัธุ์ และสมพงษ ์อมรวิวฒัน์ ซ่ึงอยูใ่นช่วงท่ีมีการประทว้งในประเทศ

ไทย พ.ศ. 2563 มีนกัวิชาการวิเคราะห์ว่าสะทอ้นภาพลกัษณ์ไม่มีเอกภาพในพรรคเพื่อไทย อาจเป็น

การปรับเปล่ียนเพื่อเตรียมรับการเลือกตั้งทอ้งถ่ินในช่วงตน้ปี 2564 ด้วยระบุเหตุผล 3 ประการ 

ได้แก่ 1) ความไม่ชัดเจนเร่ืองการเลือกตั้ งผู ้ว่ากรุงเทพมหานคร 2) มีการตั้ งกรรมการและ

อนุกรรมการโดยกีดกนัทีมของนางสุดารัตน์ และ 3) การเลือกตั้งนายกองคก์รปกครองส่วนทอ้งถ่ิน

ท่ีไม่อนุญาตใหน้างสุดารัตน์ลงพื้นท่ีช่วยหาเสียงจึงท าใหต้อ้งแยกไปตั้งพรรคไทยสร้างไทย 

 ต่อมาในวนัพฤหัสบดีท่ี 28 ตุลาคม พ.ศ. 2564 ระหว่างการประชุมใหญ่สามญัประจ าปีของ

พรรคท่ีศูนยป์ระชุมและจดัแสดงสินคา้นานาชาติจงัหวดัขอนแก่น นางสาว แพทองธาร ชินวตัร 

บุตรสาวคนเลก็ของพ.ต.ท.ทกัษิณ ชินวตัร ด ารงต าแหน่งประธานท่ีปรึกษาพรรค และท่ีประชุมมีมติ

เลือก นายแพทย์ชลน่าน ศรีแก้ว สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรจังหวดัน่าน รองหัวหน้าพรรคเป็น

หัวหน้าพรรคคนใหม่ ส่วนต าแหน่งเลขาธิการพรรคยงัเป็น นายประเสริฐ จนัทรรวงทอง  (เวิร์ค

พอ๊ยทท์ูเดย,์ 2565) 

 ทั้ งน้ี พรรคเพื่อไทยได้ส่งผูส้มัครสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร ลงรับเลือกตั้ งในการ

เลือกตั้ ง เ ม่ือวันท่ี  22 พฤษภาคม 2565 นั้ นครบทุกเขต จ านวน 50 เขต โดยมีสมาชิกสภา

กรุงเทพมหานคร สังกดัพรรคเพื่อไทย (ส านกังานคณะกรรมการการเลือกตั้ง, 2565) ไดแ้ก่  

1. เขตคลองสามวา ไดแ้ก่ น.ส.นฤนนัมนต ์ห่วงทรัพย ์พรรคเพื่อไทย 29,867 คะแนน 
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2. เขตคนันายาว ไดแ้ก่ นางชญาดา วิภติัภูมิประเทศ พรรคเพื่อไทย 18,443 คะแนน 

3. เขตจอมทอง ไดแ้ก่ นายสุทธิชยั วีรกุลสุนทร พรรคเพื่อไทย 28,443 คะแนน 

4. เขตดอนเมือง ไดแ้ก่ นางกนกนุช กล่ินสังข ์พรรคเพื่อไทย 21,238 คะแนน 

5. เขตดุสิต ไดแ้ก่ นายศิริพงษ ์ลิมปิชยั พรรคเพื่อไทย 9,416 คะแนน 

6. เขตทุ่งครุ ไดแ้ก่ นายกิตติพงศ ์รวยฟูพนัธ์ พรรคเพื่อไทย 25,931 คะแนน 

7. เขตธนบุรี ไดแ้ก่ นายจิรเสกข ์วฒันมงคล พรรคเพื่อไทย 16,597 คะแนน 

8. เขตบางกะปิ ไดแ้ก่ น.ส.นภสัสร พละระวีพงศ ์พรรคเพื่อไทย 16,428 คะแนน 

9. เขตบางคอแหลม ไดแ้ก่ นายปวิน แพทยานนท ์พรรคเพื่อไทย 9,045 คะแนน 

10. เขตบางรัก ไดแ้ก่ นายวิพุธ ศรีวะอุไร พรรคเพื่อไทย 3,480 คะแนน 

11. เขตบึงกุ่ม ไดแ้ก่ นายเนติภูมิ ม่ิงรุจิราลยั พรรคเพื่อไทย 20,993 คะแนน 

13. เขตภาษีเจริญ ไดแ้ก่ นายกฤษฏ ์คงวุฒิปัญญา พรรคเพื่อไทย 21,814 คะแนน 

14. เขตมีนบุรี ไดแ้ก่ นายวิรัตน์ มีนชยันนัท ์พรรคเพื่อไทย 24,658 คะแนน 

15. เขตลาดกระบงั ไดแ้ก่ นายสุรจิตต ์พงษสิ์งห์วิทยา พรรคเพื่อไทย 38,130 คะแนน 

16. เขตวงัทองหลาง ไดแ้ก่ นายอนุรักษ ์เลิศวฒันาไพบูลย ์พรรคเพื่อไทย 9,381 คะแนน 

17.เขตสวนหลวง ไดแ้ก่ น.ส.ปิยะวรรณ จระกา พรรคเพื่อไทย 13,491 คะแนน 

18. เขตสะพานสูง ไดแ้ก่ นางสาวมธุรส เบนท ์พรรคเพื่อไทย 14,715 คะแนน 

19. เขตหนองแขม ไดแ้ก่ นายนวรัตน์ อยูบ่  ารุง พรรคเพื่อไทย 29,996 คะแนน 

20. เขตหลกัส่ี ไดแ้ก่ นายตกานต ์สุนนทวุฒิ พรรคเพื่อไทย 15,101 คะแนน 

21. เขตหว้ยขวาง ไดแ้ก่ นายประพฤทธ์ หาญกิจจะกุล พรรคเพื่อไทย 11,120 คะแนน 

 

2.5 งานวิจัยที่เกีย่วข้อง 
 การวิจยัคร้ังน้ีไดท้บทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัการส่ือสารทางการเมือง และ การใช้

สิทธิเลือกตั้ง โดยมีสาระส าคญัโดยสังเขป ดงัน้ี 
 จิรัชยา เคลา้ดี และคณะ (2564) ศึกษาเร่ือง “ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจไปใชสิ้ทธิเลือกตั้ง

สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรของประชาชนอ าเภอหาดใหญ่ จงัหวดัสงขลา”  พบว่า เพศท่ีต่างกันมี

อิทธิพลต่อการตดัสินใจของประชาชนทุกวิถีทางในการลงคะแนนเสียงเลือกสภาผูแ้ทนราษฎร อายุ

ท่ีต่างกนัมีผลต่อการตดัสินใจใชสิ้ทธิเลือกตั้งสภาผูแ้ทนราษฎร เฉพาะเก่ียวกบัการรับรู้ข่าวสารทาง
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การเมือง ลกัษณะของหัวหนา้พรรคการเมือง สถานภาพสมรส ระดบัการศึกษาอาชีพและรายไดต้่อ

เดือนต่างกนั ไม่มีผลต่อการตดัสินใจใชสิ้ทธิเลือกตั้งสภาผูแ้ทนราษฎรทุกประการ 

เทอดศกัด์ิ ไป่จนัทึก และคณะ (2563) ศึกษาเร่ือง “การแข่งขนัและปัจจยัท่ีมีผลต่อชยัชนะ

การเลือกตั้งทัว่ไป พ.ศ. 2562 ของผูส้มคัรสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรจงัหวดัเลย” โดยศึกษาปัจจยัท่ี

ส่งผลต่อการไดรั้บเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร และความสัมพนัธ์ระหว่างนักการเมืองและ

พรรคการเมืองในการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรจงัหวดัเลยระหว่างวนัท่ี 24 มีนาคม 2562 

เก็บรวบรวมขอ้มูลจากเอกสารและโดยวิธีการสัมภาษณ์ ผลการวิจยั พบวา่ การแข่งขนัทางการเมือง

ในการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรจงัหวดัเลย เป็นการ “ขบัเคี่ยว” ระหว่างสามพรรคการเมือง 

ไดแ้ก่ พรรคเพื่อไทย พรรคภูมิใจไทย และพรรคพลงัประชารัฐ ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการไดรั้บเลือกตั้ง 

คือ การสังกดัพรรคการเมืองท่ีนิยมของชาวอีสาน  

วิชยั มีสุข (2561) ศึกษาเร่ือง “ปัจจยัอนัมีผลต่อการมีส่วนร่วมของประชาชนในการใชสิ้ทธิ

เลือกตั้งสมาชิกสภาเทศบาลเทศบาลนครพระนครศรีอยุธยา อ าเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวดั

พระนครศรีอยุธยา ศึกษาเฉพาะผูมี้สิทธิเลือกตั้ง ในเขตเลือกตั้งท่ี 1” ผลการวิจยัพบว่า สมมติฐานท่ี 

1 ผูมี้สิทธิเลือกตั้ งท่ีมีอายุมากมีส่วนร่วมในการไปใช้สิทธิเลือกตั้ งสมาชิกสภาเทศบาลนคร

พระนครศรีอยุธยามมากกว่าผูมี้สิทธิเลือกตั้งท่ีมีอายุนอ้ย สมมติฐานท่ี 2 ผูมี้สิทธิเลือกตั้งท่ีมีรายได้

ต ่ามีส่วนร่วมในการไปใชสิ้ทธิเลือกตั้งสมาชิกสภาเทศบาลนครพระนครศรีอยุธยามากกว่าผูมี้สิทธิ

เลือกตั้งท่ีมีรายไดสู้ง  สมมติฐานท่ี 3 ผูมี้สิทธิเลือกตั้งท่ีมีระดบัการศึกษาต ่ามีส่วนร่วมในการไปใช้

สิทธิเลือกตั้งสมาชิกสภาเทศบาลนครพระนครศรีอยธุยามากกวา่ผูมี้สิทธิเลือกตั้งท่ีมีระดบัการศึกษา

สูง สมมติฐานท่ี 4 ผูมี้สิทธิเลือกตั้งท่ีไดรั้บขอ้มูลข่าวสารมากมีส่วนร่วมในการไปใชสิ้ทธิเลือกตั้ง

สมาชิกสภาเทศบาลนครพระนครศรีอยธุยามากกวา่ผูมี้สิทธิเลือกตั้งท่ีไดรั้บขอ้มูลข่าวสารนอ้ย   

ปริฉัตร วงศปั์จฉิม (2560) ศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกท าเลท่ีตั้งตามความคิดเห็น

ของผูป้ระกอบการอุตสาหกรรมการผลิตขนาดกลาง ในจงัหวดัหนองคาย ผลการวิจยั พบวา่ ปัจจยัท่ี

มีผลต่อการเลือกท าเลท่ีตั้ งของผู ้ประกอบการอุตสาหกรรมผลิตขนาดกลาง คือปัจจัยด้าน

สภาพแวดลอ้ม ปัจจยันโยบายของภาครัฐและทอ้งถ่ินปัจจยัดา้นแรงงาน ปัจจยัดา้นการตลาด  และ

ปัจจัยด้านการขนส่ง และ ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า เพศ สถานภาพ และบทบาทใน

ครอบครัวท่ีแตกต่างกนัใหค้วามคิดเห็นต่อปัจจยัดา้นสภาพแวดลอ้ม  ปัจจยันโยบายของภาครัฐและ

ทอ้งถ่ิน  ปัจจยัดา้นแรงงานปัจจยัดา้นการตลาด และปัจจยัดา้นการขนส่งไม่แตกต่างกนัส่วนอายุท่ี

แตกต่างกนัใหค้วามคิดเห็นต่อปัจจยัดา้นสภาพแวดลอ้ม ปัจจยันโยบายของภาครัฐและทอ้งถ่ิน และ
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ปัจจยัดา้นแรงงานไม่แตกต่างกนั  ยกเวน้ปัจจยัดา้นการตลาดและปัจจยัดา้นการขนส่งท่ีแตกต่างกนั

ในด้านของระดับการศึกษาท่ีแตกต่างกันให้ความคิดเห็นต่อปัจจัยด้านสภาพแวดล้อม ปัจจัย

นโยบายของภาครัฐและทอ้งถ่ิน ปัจจยัดา้นแรงงาน และปัจจยัดา้นการขนส่งไม่แตกต่างกนัยกเวน้ 

ดา้นการตลาดท่ีแตกต่างกนั 

เอมวดี กาฬภกัดี และประกิต กนัยาบาล (2560) ศึกษาเร่ือง “ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกตั้ง

นายกเทศมนตรี เทศบาลต าบลหนองกระทุ่ม อ าเภอเดิมบางนางบวช จงัหวดัสุพรรณบุรี : ศึกษา

เฉพาะกรณีการเลือกตั้ง เม่ือวนัท่ี 20 เมษายน 2557” ผลการวิจยัพบว่า ประชาชนในเขตเทศบาล

ต าบลหนองกระทุ่ม อ าเภอเดิมบางนางบวช  จงัหวดัสุพรรณบุรี มีระดบัปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกตั้ง

สูง จากการทดสอบสมมติฐานพบว่าตวัแปรทางดา้นอาชีพ และ ภาพรวมของการเลือกตั้ง มีผลต่อ

การเลือกตั้ง เพศ อาย ุระดบัการศึกษา รายได ้ไม่มีผลต่อการเลือกตั้ง  

ถวิลวดี บุรีกุล (2554) ศึกษาเร่ือง “การเมืองเร่ืองเลือกตั้งและปัจจยัส าคญัต่อการตดัสินใจ

เลือกพรรคการเมือง และผูส้มคัร : วิเคราะห์จากการเลือกตั้ง 3 กค. 2554” พบว่า ประชาชนสนใจท่ี 

สถานะหรือจุดยนืของผูส้มคัรในประเด็นต่างๆ รวมบุคลิกภาพของผูส้มคัร การรณรงคห์าเสียง การ

ให้ความสนใจในเร่ืองน้ี ความเขา้ใจในประเด็นการหาเสียง ลว้นมีอิทธิพลต่อการเลือกผูส้มัคร 

นอกจากน้ียงัพบว่า ว่าประเด็นทางสังคมก็เป็นส่ิงท่ีส าคญัในการไปเลือกตั้ง ส่ิงท่ีพรรคการเมืองใช้

ในการรณรงคห์าเสียงท่ีเนน้ประเด็นทางสังคมต่างๆก็มีผลต่อการก ากบับรรทดัฐานของสังคม ,การ

เลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรเม่ือวนัท่ี 3 กรกฎาคม 2554 ก่อให้เกิดความสนใจทางวิชาการท่ีวา่

ดว้ยเร่ืองของพฤติกรรมการเลือกตั้งของประชาชนชาวไทย เพราะสภาพแวดลอ้มทางการเมืองท่ี

ก าลงัเปล่ียนไป พรรคการเมืองให้ความส าคญักบัการรณรงค์หาเสียงดว้ยการชูนโยบายท่ีจะท าให้

ประชาชนไดรั้บผลประโยชน์มากขึ้น จนท าใหพ้รรคเพื่อไทยสามารถชนะการเลือกตั้ง 
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2.6 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 การวิจยัเร่ือง “การตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อ

ไทย พ.ศ. 2565” มีกรอบแนวคิดในการวิจยั ดงัน้ี 

 

  ตัวแปรอสิระ       ตัวแปรตาม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.2 กรอบแนวคิดการวิจยั 

 

2.7 ตัวแปรและสมมติฐานในการวิจัย 
 2.7.1 ตัวแปรการวิจัย 

 ตวัแปรการวิจยัเร่ือง “การตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรค

เพื่อไทย พ.ศ. 2565” มีขอบเขตการวิจยั ประกอบดว้ย 

 ตัวแปรอิสระ ประกอบด้วย ปัจจัยส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ อาชีพ สถานภาพทาง

เศรษฐกิจของครอบครัว และปัจจัยแวดล้อม ได้แก่ ปัจจัยการส่ือสารทางการเมือง และปัจจัย

การตลาดทางการเมือง 

 ตวัแปรตาม ไดแ้ก่ การตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรค

เพื่อไทย พ.ศ. 2565 ประกอบดว้ย คุณสมบติัตวัผูส้มคัร และความนิยมในพรรคการเมือง 

ปัจจัยส่วนบุคคล ไดแ้ก่ 

1. เพศ  

2. อาย ุ 

3. อาชีพ  

4. สถานภาพทางเศรษฐกิจของครอบครัว 

ปัจจัยแวดล้อม ไดแ้ก่ 

1. ปัจจยัการส่ือสารทางการเมือง  

2. ปัจจยัการตลาดทางการเมือง 

การตัดสินใจในการเลือกตั้งสมาชิก

สภากรุงเทพมหานครสังกัดพรรค

เพ่ือไทย พ.ศ. 2565 ไดแ้ก่ 

1. คุณสมบติัตวัผูส้มคัร  

2. ความนิยมในพรรคการเมือง 
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 2.7.2 สมมติฐานการวิจัย 

 สมมติฐานท่ี 1 ปัจจยัส่วนบุคคล ไดแ้ก่ เพศ อายุ อาชีพ และสถานภาพทางเศรษฐกิจของ

ครอบครัวท่ีแตกต่างกนัมีการตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อ

ไทย พ.ศ. 2565 แตกต่างกนั 

 สมมติฐานท่ี 2 ปัจจยัแวดลอ้ม ไดแ้ก่ ปัจจยัการส่ือสารทางการเมือง และปัจจยัการตลาด

ทางการเมือง มีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกัด

พรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 

 



บทที ่3 
วธีิด าเนินการวจิัย 

 
การวิจยัเร่ือง “การตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อ

ไทย พ.ศ. 2565” ใชว้ิธีการศึกษาวิจยัแบบส ารวจ (Survey Research) ซ่ึงมีรายละเอียดการด าเนินการ

ของระเบียบวิธีวิจยัดงัน้ี 

 

3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

การวิจัยน้ีมุ่งเน้นการศึกษาในกรุงเทพมหานคร โดยประชากรและกลุ่มตัวอย่างเป็น

ประชากรและกลุ่มตวัอย่างไดจ้ากการสุ่มตวัอย่างในคร้ังน้ีเป็นประชาชนท่ีมีช่ืออยู่ในทะเบียนบา้น

กรุงเทพมหานครท่ีมีอายุตั้ งแต่ 18 ปีขึ้นไป โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental 

Sampling) กบักลุ่มตวัอยา่งท่ีพบเจอในเขตพื้นท่ีท่ีศึกษา จ านวน 400 คน แลว้ก าหนดโควตา (Quota) 

จ านวนผูใ้ห้ขอ้มูลเขตละ 100 คน ซ่ึงไดก้ลุ่มตวัอย่างจ านวนรวม 400 คน จากประชากรในปี 2565 

จ านวนทั้งส้ิน 5,701,394 คน (ส านกังานสถิติแห่งชาติ, 2565) ซ่ึงมีกลุ่มตวัอย่างจ านวนใกลเ้คียงกบั

ตารางการค านวณของ Yamane ท่ีมีความคาดเคล่ือน 0.05 เท่ากบั 385 คน (ชาญชยั จิตรเหล่าอาพร. 

2552)  

ทั้งน้ี การศึกษาน้ีมีพื้นท่ีในการศึกษา ซ่ึงมาจากสุ่มตวัอย่างด้วยวิธีการจบัฉลาก (Lottery 

Sampling) จากรายช่ือเขตในกรุงเทพมหานครทั้งหมดตามจ านวนเขตท่ีก าหนดไว ้จ านวน 4 เขต 

ไดแ้ก่ เขตบางกะปิ เขตวงัทองหลาง เขตดุสิต และเขตธนบุรี โดยเก็บรวบรวมขอ้มูล ระหวา่งวนัท่ี 1 

กนัยายน – 30 ตุลาคม พ.ศ. 2565 

 

3.2 ตัวแปรท่ีใช้ในการศึกษา  

ตวัแปรการวิจยัเร่ือง “การตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรค

เพื่อไทย พ.ศ. 2565” มีขอบเขตการวิจยั ประกอบดว้ย 

 ตัวแปรอิสระ ประกอบด้วย ปัจจัยส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ อาชีพ สถานภาพทาง

เศรษฐกิจของครอบครัว และปัจจัยแวดล้อม ได้แก่ ปัจจัยการส่ือสารทางการเมือง และปัจจัย

การตลาดทางการเมือง 
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 ตวัแปรตาม ไดแ้ก่ การตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรค

เพื่อไทย พ.ศ. 2565 ประกอบดว้ย คุณสมบติัตวัผูส้มคัร และความนิยมในพรรคการเมือง 

  

3.3 การเกบ็รวบรวมข้อมูล และการวิเคราะห์ข้อมูล 

3.3.1 การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

การเก็บรวบรวมขอ้มูลในการวิจยัน้ี ใชแ้บบสอบถาม (Questionnaire) เป็นเคร่ืองมือในการ

เก็บรวบรวมขอ้มูล ในช่วงระยะเวลาในการศึกษา ตั้งแต่พฤษภาคม - กรกฎาคม พ.ศ. 2565  

ทั้งน้ี แบบสอบถาม (Questionnaires) ก าหนดมาตราวดัแบบแบ่งช่วง (Interval Scale) มี 5 

ระดบั โดยวดัเป็นระดบัความคิดเห็นตามคะแนน ก าหนดคะแนนไวใ้นแต่ละระดบั ดงัน้ี  (Likert, 

1967) 

 

  ระดบัความคิดเห็น  คะแนนเชิงบวก  

  มากท่ีสุด     5 

  มาก      4 

  ปานกลาง     3 

  นอ้ย      2 

  นอ้ยท่ีสุด    1 

ทั้งน้ีเกณฑแ์ปลความหมาย ดงัน้ี 

4.21 – 5.00 หมายถึง มีความคิดเห็นในระดบัมากท่ีสุด 

3.41 – 4.20 หมายถึง มีความคิดเห็นในระดบัมาก 

2.61 – 3.40 หมายถึง มีความคิดเห็นในระดบัปานกลาง 

1.81 – 2.60 หมายถึง มีความคิดเห็นในระดบันอ้ย 

1.00 – 1.80 หมายถึง มีความคิดเห็นในระดบันอ้ยท่ีสุด 

3.3.2 การพฒันาเคร่ืองมือและการเกบ็รวบรวมข้อมูล 

 การด าเนินการวิจยัเร่ือง “การตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดั

พรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565” มีรายละเอียดขั้นตอนการด าเนินการการพฒันาเคร่ืองมือและการเก็บ

รวบรวมขอ้มูลดงัน้ี 

 ขั้นตอนท่ี 1 ศึกษาเอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวกบัแนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้ง 
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ขั้นตอนท่ี 2 ร่างแบบสอบถามให้ประธานท่ีปรึกษาการค้นคว้าอิสระ ผู ้ทรงคุณวุฒิ

ตรวจสอบความถูกตอ้งเน้ือหาตามกรอบแนวคิดวตัถุประสงคข์องแบบสอบถาม 

ขั้นตอนท่ี 3 น าร่างแบบสอบถามปรับปรุงแกไ้ขตามค าแนะน าของประธานท่ีปรึกษา  

ขั้นตอนท่ี 4 น าแบบสอบถามไปทดสอบความเช่ือมัน่ (Cronbach's Alpha) กบักลุ่มตวัอยา่ง

ท่ีไม่ใช่กลุ่มตวัอยา่ง จ านวน 30 คน โดยมีค่าความเช่ือมัน่เท่ากบั .869 

ขั้นตอนท่ี 5 แบบสอบถามไปสัมภาษณ์ต่อกลุ่มตวัอย่างและแจกแบบสอบถามกับกลุ่ม

ตวัอยา่งเชิงปริมาณ 

ขั้นตอนท่ี 6 ท าการวิเคราะห์ขอ้มูล 

ขั้นตอนท่ี 7 อภิปรายผลและสรุปผลการวิเคราะห์ 

ขั้นตอนท่ี 8 น าเสนอผลการวิเคราะห์ต่อคณะกรรมการสอบท่ีได้รับการแต่งตั้ งจาก

หลกัสูตรรัฐศาสตรมหาบณัฑิต บณัฑิตวิทยาลยัสาขารัฐศาสตร์ มหาวิทยาลยัสยาม  

 

3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 

3.4.1 สถิติท่ีใช้ในการวิจัย 

      ผูว้ิจัยน าผลข้อมูลท่ีรวบรวมได้มาประมวลผล โดยใช้เคร่ืองคอมพิวเตอร์โปรแกรม

ส าเร็จรูป โดยใช้ สถิติพื้นฐานในการวิเคราะห์ขอ้มูล ไดแ้ก่ ความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบน

มาตรฐาน การทดสอบค่าที (t-test) การวิเคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-Way ANOVA

) และค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์แบบเพียร์สัน (Pearson’s Moment Product Correlation) 

 3.4.2 การวิเคราะห์ข้อมูล 

 ขั้นตอนท่ี 1 น าแบบสอบถามท่ีลงรหสัแลว้ไปน าเขา้ขอ้มูลในโปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติ 

 ขั้นตอนท่ี 2 ประมวลผลทางสถิติเพื่อหาความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน และ

การทดสอบสมมติฐานด้วย การทดสอบค่าที (t-test) การวิเคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว 

(One-Way ANOVA) และค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์แบบเพียร์สัน (Pearson’s Moment Product 

Correlation) 

 ขั้นตอนท่ี 3 จดัท ารายงานผลการวิจยัจากขอ้มูลเชิงปริมาณโดยสังเคราะห์เทียบเคียงกบั

แนวคิดทฤษฎี และงานวิจยัอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง 
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บทที ่4 
ผลการวจิัย 

 
 การวิจยัเร่ือง “การตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อ

ไทย พ.ศ. 2565” น าเสนอผลการศึกษา แบ่งออกเป็น 4 ตอน ไดแ้ก่ 

1. ขอ้มูลปัจจยัส่วนบุคคล  

2. ปัจจยัแวดลอ้ม ไดแ้ก่ ปัจจยัการส่ือสารทางการเมือง และปัจจยัการตลาดทางการเมือง 

3. การตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 

4. ผลการทดสอบสมมติฐาน 

 

4.1 ผลการวิเคราะห์ ข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคล  
 

ตารางท่ี 4.1 แสดงจ านวน ร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคลของผู ้ตอบ
แบบสอบถาม  
 

เพศ จ านวน ร้อยละ 

ชาย 208 52.0 

หญิง 192 48.0 

รวม 400 100.0 

อายุ จ านวน ร้อยละ 

18-30 ปี 152 38.0 

31-45 ปี 100 25.0 

46-60 ปี 108 27.0 

61 ปีขึ้นไป 40 10.0 

รวม 400 100.0 

อาชีพ จ านวน ร้อยละ 

นกัเรียนหรือนกัศึกษา 140 35.0 
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ธุรกิจส่วนตวัหรืออาชีพอิสระ 76 19.0 

พนกังานบริษทัเอกชน 108 27.0 

รับราชการหรือพนกังานรัฐวิสาหกิจ 44 11.0 

อาชีพอ่ืนๆ 32 8.0 

รวม 400 100.0 

สถานภาพทางเศรษฐกจิของครอบครัว จ านวน ร้อยละ 

ไม่เกิน 20,000 บาท 64 16.0 

20,001-40,000 บาท 228 57.0 

40,001 บาทขึ้นไป 108 27.0 

รวม 400 100.0 

 
จากตารางท่ี 4.1 พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งท่ีแสดงความคิดเห็นเก่ียวกบัการตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิก
สภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 มีปัจจยัส่วนบุคคล ดงัน้ี 
ดา้นเพศ  ส่วนใหญ่เป็น ชาย จ านวน 208 คน คิดเป็นร้อยละ 52.0 รองลงมา ไดแ้ก่ หญิง จ านวน 192 

คน คิดเป็นร้อยละ 48.0 

 ดา้นอาย ุ ส่วนใหญ่เป็น กลุ่ม 18-30 ปี จ านวน 152 คน คิดเป็นร้อยละ 38.0 รองลงมา ไดแ้ก่ 

กลุ่ม 46-60 ปี จ านวน 108 คน คิดเป็นร้อยละ 27.0 กลุ่ม 31-45 ปี จ านวน 100 คน คิดเป็นร้อยละ 

25.0 และ กลุ่ม 61 ปีขึ้นไป จ านวน 40 คน คิดเป็นร้อยละ 10.0 

ดา้นอาชีพ  ส่วนใหญ่เป็น กลุ่มนกัเรียนหรือนกัศึกษา จ านวน 140 คน คิดเป็นร้อยละ 35.0 รองลงมา 

ไดแ้ก่ กลุ่มพนกังานบริษทัเอกชน จ านวน 108 คน คิดเป็นร้อยละ 27.0 กลุ่มธุรกิจส่วนตวัหรืออาชีพ

อิสระ จ านวน 76 คน คิดเป็นร้อยละ 19.0 กลุ่มรับราชการหรือพนกังานรัฐวิสาหกิจ จ านวน 44 คน 

คิดเป็นร้อยละ 11.0 และ กลุ่มอาชีพอ่ืนๆ จ านวน 32 คน คิดเป็นร้อยละ 8.0 

 ด้านสถานภาพทางเศรษฐกิจของครอบครัว ส่วนใหญ่เป็น กลุ่ม 20,001-40,000 บาท 

จ านวน 228 คน คิดเป็นร้อยละ 57.0 รองลงมา ไดแ้ก่ กลุ่ม 40,001 บาทขึ้นไป จ านวน 108 คน คิด

เป็นร้อยละ 27.0 และ กลุ่มไม่เกิน 20,000 บาท จ านวน 64 คน คิดเป็นร้อยละ 16.0 
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4.2 ผลการวิเคราะห์ ปัจจัยแวดล้อม ได้แก่ ปัจจัยการส่ือสารทางการเมือง และปัจจัย

การตลาดทางการเมือง 
 

ตารางท่ี 4.2 แสดงค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานของกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีต่อปัจจยัแวดลอ้ม ไดแ้ก่ ปัจจยั
การส่ือสารทางการเมือง และปัจจยัการตลาดทางการเมือง 
 

ปัจจัยแวดล้อม ระดับความคิดเห็น 

𝑥̅ S.D. แปลผล 

ปัจจัยการส่ือสารทางการเมือง 

ท่านติดตามขอ้มูลข่าวสารทางราชการเป็นประจ า 3.79 1.03 มาก 

ท่านติดตามข่าวการเลือกตั้งในทุกระดบัอยูเ่สมอ 3.78 1.07 มาก 

ท่านชอบฟังการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภา

กรุงเทพมหานคร 

3.84 1.05 มาก 

ท่านคิดวา่ส่ือการรณรงคเ์ลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร

ช่วยกระตุน้ใหไ้ปเลือกตั้ง 

4.00 0.87 มาก 

ท่านคลอ้ยตามขอ้มูลข่าวสารตามส่ือท่ีใชใ้นการหาเสียงเลือกตั้ง

สมาชิกสภากรุงเทพมหานคร 

3.59 1.07 มาก 

ท่านติดตามขอ้มูลการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครผา่น

ส่ือสังคมออนไลน์เป็นหลกั 

4.35 1.01 มากท่ีสุด 

รวม 3.89 0.84 มาก 

ปัจจัยการตลาดทางการเมือง 

นโยบายหาเสียงมีผลต่อการสร้างความนิยมในตวัผูส้มคัรแต่ละ

คน 

3.18 1.10 ปาน

กลาง 

นโยบายท่ีเก่ียวขอ้งกบัการดูแลประชาชนโดยตรงมีผลต่อการ

สร้างความนิยมในตวัผูส้มคัรแต่ละคน 

3.21 1.08 ปาน

กลาง 

โพลส ารวจความคิดเห็นมีส่วนกระตุน้ความสนใจในตวัผูส้มคัร

แต่ละคน 

4.01 0.93 มาก 
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ปัจจัยแวดล้อม ระดับความคิดเห็น 

𝑥̅ S.D. แปลผล 

ผลโพลส่งผลต่อภาพลกัษณฺของผูส้มคัร 4.31 0.97 มากท่ีสุด 

วิธีการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของผูส้มคัรมีผลต่อการตดัสินใจ

เลือกตั้ง 

2.93 1.11 ปาน

กลาง 

การเขา้ถึงผูใ้ชสิ้ทธิเลือกตั้งอยา่งใกลชิ้ดของผูส้มคัรสมาชิกสภา

กรุงเทพมหานครมีผลต่อการตดัสินใจ 

3.59 1.11 มาก 

การใชส่ื้อหลากหลายรูปแบบช่วงส่งเสริมการตดัสินใจเลือก

ผูส้มคัรสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร 

3.05 1.09 ปาน

กลาง 

ป้ายแนะน าตวัมีผลต่อการจดจ าผูส้มคัรสมาชิกสภา

กรุงเทพมหานคร 

3.33 0.93 ปาน

กลาง 

รวม 3.45 0.57 มาก 

รวม 3.67 0.44 มาก 

 
จากตารางท่ี 4.2 พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีความคิดเห็นต่อปัจจยัแวดลอ้มโดยรวมอยู่ในระดบั

มาก (𝑥̅ =3.67, S.D.=0.44) เม่ือพิจารณารายดา้น พบว่า ส่วนใหญ่มีความเห็นว่า ปัจจยัการส่ือสาร

ทางการเมืองโดยรวมอยู่ในระดบัมาก (𝑥̅ =3.89, S.D.=0.84) รองลงมา ไดแ้ก่ ปัจจยัการตลาดทาง

การเมืองโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก (𝑥̅ =3.45, S.D.=0.57) 

ปัจจยัการส่ือสารทางการเมืองโดยรวมอยู่ในระดบัมาก (𝑥̅ =3.89, S.D.=0.84) เม่ือพิจารณารายขอ้ 
พบว่า ส่วนใหญ่มีความเห็นว่า ท่านติดตามขอ้มูลการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครผ่านส่ือ

สังคมออนไลน์เป็นหลกั  อยู่ในระดบัมากท่ีสุด (𝑥̅ =4.35, S.D.=1.01) รองลงมา ไดแ้ก่ ท่านคิดว่า

ส่ือการรณรงค์เลือกตั้ งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครช่วยกระตุ้นให้ไปเลือกตั้ ง (𝑥̅ =4.00, 

S.D.=0.87) ท่านชอบฟังการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร (𝑥̅ =3.84, 

S.D.=1.05) ท่านติดตามขอ้มูลข่าวสารทางราชการเป็นประจ า (𝑥̅ =3.79, S.D.=1.03) ท่านติดตาม

ข่าวการเลือกตั้งในทุกระดบัอยู่เสมอ (𝑥̅ =3.78, S.D.=1.07) และท่านคลอ้ยตามขอ้มูลข่าวสารตาม

ส่ือท่ีใชใ้นการหาเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร (𝑥̅ =3.59, S.D.=1.07)  

ปัจจยัการตลาดทางการเมืองโดยรวมอยู่ในระดบัมาก (𝑥̅ =3.45, S.D.=0.57) เม่ือพิจารณารายขอ้ 

พบว่า ส่วนใหญ่มีความเห็นว่า ผลโพลส่งผลต่อภาพลักษณฺของผูส้มัคร  อยู่ในระดับมากท่ีสุด 
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(𝑥̅ =4.31, S.D.=0.97) รองลงมา ไดแ้ก่ โพลส ารวจความคิดเห็นมีส่วนกระตุน้ความสนใจในตวั

ผูส้มัครแต่ละคน (𝑥̅ =4.01, S.D.=0.93) การเข้าถึงผูใ้ช้สิทธิเลือกตั้ งอย่างใกล้ชิดของผูส้มัคร

สมาชิกสภากรุงเทพมหานครมีผลต่อการตดัสินใจ (𝑥̅ =3.59, S.D.=1.11) ป้ายแนะน าตวัมีผลต่อ

การจดจ าผูส้มคัรสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร (𝑥̅ =3.33, S.D.=0.93) นโยบายท่ีเก่ียวขอ้งกบัการ

ดูแลประชาชนโดยตรงมีผลต่อการสร้างความนิยมในตวัผูส้มคัรแต่ละคน (𝑥̅ =3.21, S.D.=1.08) 

นโยบายหาเสียงมีผลต่อการสร้างความนิยมในตวัผูส้มคัรแต่ละคน (𝑥̅ =3.18, S.D.=1.10) การใช้

ส่ือหลากหลายรูปแบบช่วงส่งเสริมการตัดสินใจเลือกผูส้มัครสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร 

(𝑥̅ =3.05, S.D.= 1.09) และวิธีการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของผูส้มคัรมีผลต่อการตดัสินใจเลือกตั้ง 

(𝑥̅ =2.93, S.D.=1.11) 
 

4.3 ผลการวิเคราะห์ การตัดสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกัด

พรรคเพ่ือไทย พ.ศ. 2565 
ตารางท่ี 4.3 แสดงค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานของกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีต่อการตดัสินใจในการเลือกตั้ง

สมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 

 

ปัจจัยแวดล้อม 
ระดับความคิดเห็น 

𝑥̅ S.D. แปลผล 

คุณสมบัติตัวผู้สมัคร 

ผูส้มคัรในนามพรรคเพื่อไทยจบการศึกษาท่ีดี 3.48 0.88 มาก 

ผูส้มคัรในนามพรรคเพื่อไทยมีประสบการณ์ทางการเมือง 4.03 0.79 มาก 

ผูส้มคัรในนามพรรคเพื่อไทยวุฒิภาวะทางอารมณ์สูง 3.67 1.26 มาก 

ผูส้มคัรในนามพรรคเพื่อไทยมีความพร้อมในการท างานเพื่อ

ประชาชน 

3.40 1.20 ปาน

กลาง 

ผูส้มคัรในนามพรรคเพื่อไทยมีความน่าเช่ือถือ 3.25 0.96 ปาน

กลาง 

มีความมัน่ใจในการท างานของผูส้มคัรในนามพรรคเพื่อไทย 3.44 0.89 มาก 

รวม 3.55 0.53 มาก 
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ปัจจัยแวดล้อม 
ระดับความคิดเห็น 

𝑥̅ S.D. แปลผล 

ความนิยมในพรรคการเมือง 

พรรคเพื่อไทยเป็นพรรคการเมืองของคนทุกชนชั้น 3.40 1.00 ปาน

กลาง 

พรรคเพื่อไทยเป็นสถาบนัทางการเมืองของไทย 3.21 0.90 ปาน

กลาง 

พรรคเพื่อไทยมีประวติัการท างานทางการเมืองท่ีน่าเช่ือถือ 2.90 0.93 ปาน

กลาง 

พรรคเพื่อไทยมีผู ้สมัครท่ีมีความพร้อมในการท างานทาง

การเมือง 

3.73 1.00 มาก 

พรรคเพื่อไทยเหมาะสมท่ีจะส่งผูส้มคัรลงรับเลือกตั้งสมาชิก

สภากรุงเทพมหานครทุกเข3ต 

3.95 0.95 มาก 

พรรคเพื่อไทยมีนโยบายทางการเมืองท่ีดีในระดบัทอ้งถ่ิน 3.93 1.04 มาก 

พรรคเพื่อไทยมีความโดดเด่นในการท างานทางการเมือง 3.22 0.81 ปาน

กลาง 

พรรค เพื่ อ ไทย เ ป็นตัวแทนทางการ เ มื อง ท่ี ดีของอ ดีต

นายกรัฐมนตรีหลายคน 

3.66 1.08 มาก 

พร้อมสนบัสนุนการหาเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยตลอด 4.19 0.85 มาก 

พร้อมเลือกผูส้มคัรสมาชิกสภากรุงเทพมหานครทุกคนท่ีมาจาก

พรรคเพื่อไทย 

4.39 0.81 มากท่ีสุด 

รวม 3.66 0.50 มาก 

รวม  3.60 0.43 มาก 

 

จากตารางท่ี 4.3 พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีความคิดเห็นต่อปัจจยัแวดลอ้ม โดยรวมอยู่ในระดบั

มาก (𝑥̅ =3.60, S.D.= 0.43) เม่ือพิจารณารายดา้น พบวา่ ส่วนใหญ่มีความเห็นวา่ ดา้นความนิยมใน
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พรรคการเมือง โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก (𝑥̅ =3.66, S.D.= 0.50) รองลงมา ไดแ้ก่ ดา้นคุณสมบติัตวั

ผูส้มคัร โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก (𝑥̅ =3.55, S.D.=0.53) 

ด้านคุณสมบติัตวัผูส้มคัร โดยรวมอยู่ในระดับมาก (𝑥̅ =3.55, S.D.=0.53) เม่ือพิจารณารายข้อ 

พบว่า ส่วนใหญ่มีความเห็นว่า ผูส้มคัรในนามพรรคเพื่อไทยมีประสบการณ์ทางการเมือง  อยู่ใน

ระดบัมาก (𝑥̅ =4.03, S.D.=0.79) รองลงมาไดแ้ก่ รองลงมา ไดแ้ก่ ผูส้มคัรในนามพรรคเพื่อไทย

วุฒิภาวะทางอารมณ์สูง (𝑥̅ =3.67, S.D.=1.26) ผูส้มคัรในนามพรรคเพื่อไทยจบการศึกษาท่ีดี  

(𝑥̅ =3.48, S.D.=0.88) มีความมัน่ใจในการท างานของผูส้มคัรในนามพรรคเพื่อไทย (𝑥̅ =3.44, 

S.D.=0.89) ผูส้มคัรในนามพรรคเพื่อไทยมีความพร้อมในการท างานเพื่อประชาชน (𝑥̅ =3.40, 

S.D.=1.20) และ ผูส้มคัรในนามพรรคเพื่อไทยมีความน่าเช่ือถือ (𝑥̅ =3.25, S.D.=0.96) 

ดา้นความนิยมในพรรคการเมือง โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก (𝑥̅ =3.66, S.D.= 0.50) เม่ือพิจารณาราย

ขอ้ พบว่า ส่วนใหญ่มีความเห็นว่า พร้อมเลือกผูส้มคัรสมาชิกสภากรุงเทพมหานครทุกคนท่ีมาจาก

พรรคเพื่อไทย อยู่ในระดบัมากท่ีสุด (𝑥̅ =4.39, S.D.=0.81) รองลงมา ไดแ้ก่ พร้อมสนบัสนุนการ

หาเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยตลอด (𝑥̅ =4.19, S.D.=0.85) พรรคเพื่อไทยมีนโยบายทาง

การเมืองท่ีดีในระดบัทอ้งถ่ิน (𝑥̅ =3.93, S.D.=1.04) พรรคเพื่อไทยมีผูส้มคัรท่ีมีความพร้อมในการ

ท างานทางการเมือง (𝑥̅ =3.73, S.D.=1.00) พรรคเพื่อไทยเป็นตวัแทนทางการเมืองท่ีดีของอดีต

นายกรัฐมนตรีหลายคน (𝑥̅ =3.66, S.D.=1.08) พรรคเพื่อไทยเหมาะสมท่ีจะส่งผูส้มัครลงรับ

เลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครทุกเขต (𝑥̅ =3.95, S.D.= 0.95) พรรคเพื่อไทยเป็นพรรค

การเมืองของคนทุกชนชั้น (𝑥̅ =3.40, S.D.=1.00) พรรคเพื่อไทยมีความโดดเด่นในการท างานทาง

การเมือง (𝑥̅ =3.22, S.D.=0.81) พรรคเพื่อไทยเป็นสถาบนัทางการเมืองของไทย (𝑥̅ =3.21, 

S.D.=0.90) และ พรรคเพื่อไทยมีประวติัการท างานทางการเมืองท่ีน่าเช่ือถือ (𝑥̅ =2.90, S.D.=0.93) 

 

4.4 ผลการทดสอบสมมติฐาน 
 4.4.1 ผลการวิเคราะห์สมมติฐานท่ี 1 ปัจจัยส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ อาชีพ สถานภาพ

ทางเศรษฐกิจของครอบครัว ท่ีแตกต่างกันมีการตัด สินใจในการ เ ลือกตั้ งสมาชิกสภา

กรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพ่ือไทย พ.ศ. 2565 แตกต่างกนั 
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ตารางท่ี 4.4 เปรียบเทียบการตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อ

ไทย พ.ศ2565 จ าแนกตามเพศ 

 

 

เพศ 

t Sig. ชาย หญิง 

𝑥 S.D. แปลผล 𝑥 S.D. แปลผล 

การตดัสินใจในการ

เลือกตั้งสมาชิกสภา

กรุงเทพมหานคร

สังกดัพรรคเพื่อไทย 

พ.ศ. 2565 

3.64 .31 มาก 3.56 .52 มาก 1.93 .000 

 

จากตารางท่ี 4.4 พบว่า ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีมีเพศแตกต่างกันมีการตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิก

สภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 โดยภาพรวมแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัท่ี .00  

(t = 1.93, Sig. = .00) โดยท่ีเพศชายมีความพึงพอใจต่อปัจจัยท่ีมีผลต่อความพึงพอใจในการ

ใหบ้ริการมากกวา่เพศหญิง (𝑥 = 3.64, S.D. = .31; 𝑥 = 3.56, S.D. = .52)  

 

ตารางท่ี 4.5 การตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 

2565 จ าแนกตามอาย ุ

 

ANOVA SS df MS F Sig. 
ระหวา่งกลุ่ม 1.36 3.00 0.45 2.54 0.06 
ภายในกลุ่ม 70.79 396.00 0.18   

รวม 72.15 399.00    
 

จากตารางท่ี 4.5 พบว่า ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีมีอายุท่ีแตกต่างกนัมีการตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิก

สภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 ไม่แตกต่างกนั ท่ีระดบันัยส าคญัทางสถิติท่ี

ระดบั 0.05 
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ตารางท่ี 4.6 การตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 

2565 จ าแนกตามอาชีพ 

 

ANOVA SS Df MS F Sig. 
ระหวา่งกลุ่ม .94 4.00 .24 1.30 .27 
ภายในกลุ่ม 71.21 395.00 .18   

รวม 72.15 399.00    
 

จากตารางท่ี 4.6 พบวา่ ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีมีอาชีพท่ีแตกต่างกนัมีการตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิก

สภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 ไม่แตกต่างกนั ท่ีระดบันัยส าคญัทางสถิติท่ี

ระดบั 0.05 

 

ตารางท่ี 4.7 การตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 

2565 จ าแนกตามสถานภาพทางเศรษฐกิจของครอบครัว 

 

ANOVA SS Df MS F Sig. 
ระหวา่งกลุ่ม 2.37 2.00 1.18 6.74 0.00 
ภายในกลุ่ม 69.78 397.00 0.18   

รวม 72.15 399.00    
 

จากตารางท่ี 4.7 พบว่า ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีมีสถานภาพทางเศรษฐกิจของครอบครัวท่ีแตกต่างกนัมี

การตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 แตกต่าง

กนั ท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.00 
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ตารางท่ี 4.8 แสดงการทดสอบรายคู่ (Post Hoc Test) จ าแนกตามปัจจยัดา้นสถานภาพทางเศรษฐกิจ

ของครอบครัว 

 

รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน ไม่เกิน 20,000 บาท 20,001-40,000 บาท 40,001 บาทขึ้นไป 
ไม่เกิน 20,000 บาท - *0.00 *0.01 
20,001-40,000 บาท  -   
40,001 บาทขึ้นไป   - 

หมายเหตุ มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

 

จากตารางท่ี 4.8 เม่ือด าเนินการทดสอบรายคู่ (Post Hoc Test) จ าแนกตามปัจจยัดา้นสถานภาพทาง

เศรษฐกิจของครอบครัว ดว้ยวิธีการของ LSD พบว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีสถานภาพทางเศรษฐกิจของ

ครอบครัว ไม่เกิน 20,000 บาท กลุ่ม 20,001-40,000 บาท และกลุ่ม 40,001 บาทขึ้นไป มีการ

ตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 แตกต่างกนั ท่ี

ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.00 แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.00 (Sig. = 0.00 

และ 0.01 ตามล าดบั)  
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4.4.2 ผลการวิเคราะห์สมมติฐานท่ี 2 ปัจจัยแวดล้อม ได้แก่ ปัจจัยการส่ือสารทางการเมือง และปัจจัย

การตลาดทางการเมือง มีความสัมพนัธ์กบัการตัดสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร

สังกดัพรรคเพ่ือไทย พ.ศ. 2565 

 

ตารางท่ี 4.9 การวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัแวดลอ้ม ไดแ้ก่ ปัจจยัการส่ือสารทางการเมือง 

และปัจจยัการตลาดทางการเมือง กบัการตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดั

พรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 

 การตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดั
พรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 

(r) Sig. 
ปัจจยัการส่ือสารทางการเมือง .399  .00 
ปัจจยัการตลาดทางการเมือง -.141 .00 

ปัจจยัแวดลอ้ม  .290 .00 
หมายเหต ุ มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.00 

 

จากตารางท่ี 4.9 เม่ือทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจัยแวดลอ้ม ได้แก่ ปัจจัยการส่ือสารทาง

การเมือง และปัจจัยการตลาดทางการเมือง  กับการตัดสินใจในการเลือกตั้ งสมาชิกสภา

กรุงเทพมหานครสังกัดพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565  โดยวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ ด้วย

เทคนิคสหสัมพนัธ์เพียร์สัน (r) พบวา่ ปัจจยัแวดลอ้มมีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจในการเลือกตั้ง

สมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 ในระดบัต ่า (r = 0.29) ท่ีนยัส าคญัทาง

สถิติท่ีระดบั 0.00 เม่ือจ าแนกรายปัจจยั พบว่า ปัจจยัการส่ือสารทางการเมือง และปัจจยัการตลาด

ทางการเมือง มีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกัด

พรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565  ในระดับปานกลาง (r = 0.399) และระดับต ่า (r=-.141)  ตามล าดับ ท่ี

นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.00 
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ตารางท่ี 4.10 สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 

 

สมมติฐาน ผลการทดสอบสมมติฐาน 

ปัจจัยส่วนบุคคล 
เพศ เป็นไปตามสมมติฐาน 
อาย ุ ไม่เป็นไปตามสมมติฐาน 
อาชีพ ไม่เป็นไปตามสมมติฐาน 
สถานภาพทางเศรษฐกิจของครอบครัว เป็นไปตามสมมติฐาน 

ปัจจัยแวดล้อม เป็นไปตามสมมติฐาน 
ปัจจยัการส่ือสารทางการเมือง เป็นไปตามสมมติฐาน 
ปัจจยัการตลาดทางการเมือง เป็นไปตามสมมติฐาน 

 

หมายเหต ุ มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.00 

 

 จากตารางท่ี 10 สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน ไดว้า่ 

 สมมติฐานท่ี 1 ปัจจยัส่วนบุคคล ไดแ้ก่ เพศ และสถานภาพทางเศรษฐกิจของครอบครัวท่ี

แตกต่างกนัมีการตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 

2565 แตกต่างกนั ท่ีระดบันัยส าคญัทางสถิติ 0.00 ซ่ึงเป็นไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว ้แต่ปัจจยัส่วน

บุคคล ได้แ ก่  อายุ  และอาชีพ ท่ีแตกต่างกันมีการตัดสินใจในการเ ลือกตั้ งสมาชิกสภา

กรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 ไม่แตกต่างกนั ท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.00 ซ่ึง

ไม่เป็นไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

 สมมติฐานท่ี 2 ปัจจยัแวดลอ้ม ไดแ้ก่ ปัจจยัการส่ือสารทางการเมือง และปัจจยัการตลาด

ทางการเมือง มีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกัด

พรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 พบว่า ปัจจยัแวดลอ้มมีความสัมพนัธ์กับการตดัสินใจในการเลือกตั้ง

สมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565  ท่ีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.00 ซ่ึง

เป็นไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว ้เม่ือจ าแนกรายปัจจยั พบว่า ปัจจยัการส่ือสารทางการเมือง และปัจจยั

การตลาดทางการเมือง มีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร
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สังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 ในระดบัปานกลาง (r = 0.399) และระดบัต ่า (r=-.141)  ตามล าดบั ท่ี

นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.00 ซ่ึงเป็นไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทที ่5 
สรุปผลการวจัิย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 การวิจยัเร่ือง “การตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกัด

พรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565” ใชว้ิธีการศึกษาวิจยัแบบส ารวจ (Survey Research) มุ่งเนน้การศึกษาใน

กรุงเทพมหานคร โดยประชากรและกลุ่มตัวอย่างคือประชาชนท่ีมีช่ืออยู่ในทะเบียนบ้าน

กรุงเทพมหานครท่ีมีอายุตั้ งแต่ 18 ปีขึ้นไป โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental 

Sampling) กบักลุ่มตวัอยา่งท่ีพบเจอในเขตพื้นท่ีท่ีศึกษา จ านวน 400 คน แลว้ก าหนดโควตา (Quota) 

จ านวนผูใ้ห้ขอ้มูลเขตละ 100 คน ซ่ึงไดก้ลุ่มตวัอย่างจ านวนรวม 400 คน จ านวน 4 เขต ไดแ้ก่ เขต

บางกะปิ เขตวงัทองหลาง เขตดุสิต และเขตธนบุรี โดยเก็บรวบรวมขอ้มูล ระหว่างวนัท่ี 1 กนัยายน 

– 30 ตุลาคม พ.ศ. 2565 

 

5.1 สรุปผลการวิจัย 
5.1.1 สรุปผลการวิจัย 

ขอ้มูลปัจจยัส่วนบุคคล พบว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีแสดงความคิดเห็นเก่ียวกบัการตดัสินใจใน
การเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 มีปัจจยัส่วนบุคคล ดงัน้ี 

ดา้นเพศ  ส่วนใหญ่เป็น ชาย จ านวน 208 คน คิดเป็นร้อยละ 52.0 ดา้นอายุ ส่วนใหญ่เป็น 

กลุ่ม 18-30 ปี จ านวน 152 คน คิดเป็นร้อยละ 38.0 ด้านอาชีพ ส่วนใหญ่เป็น กลุ่มนักเรียนหรือ

นกัศึกษา จ านวน 140 คน คิดเป็นร้อยละ 35.0 และดา้นสถานภาพทางเศรษฐกิจของครอบครัว ส่วน

ใหญ่เป็น กลุ่ม 20,001-40,000 บาท จ านวน 228 คน คิดเป็นร้อยละ 57.0 รองลงมา ได้แก่ กลุ่ม 

40,001 บาทขึ้นไป จ านวน 108 คน คิดเป็นร้อยละ 27.0 และ กลุ่มไม่เกิน 20,000 บาท จ านวน 64 คน 

คิดเป็นร้อยละ 16.0 

ปัจจยัแวดลอ้ม พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีความคิดเห็นต่อปัจจยัแวดลอ้มโดยรวมอยู่ใน

ระดบัมาก (𝑥̅ =3.67, S.D.=0.44) เม่ือพิจารณารายดา้น พบว่า ส่วนใหญ่มีความเห็นว่า ปัจจยัการ

ส่ือสารทางการเมืองโดยรวมอยู่ในระดับมาก (𝑥̅ =3.89, S.D.=0.84) รองลงมา ได้แก่ ปัจจัย

การตลาดทางการเมืองโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก (𝑥̅ =3.45, S.D.=0.57) 
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ผลการศึกษา พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีความคิดเห็นต่อปัจจยัแวดลอ้ม โดยรวมอยู่ใน

ระดบัมาก (𝑥̅ =3.60, S.D.= 0.43) เม่ือพิจารณารายดา้น พบว่า ส่วนใหญ่มีความเห็นว่า ดา้นความ

นิยมในพรรคการเมือง โดยรวมอยู่ในระดับมาก (𝑥̅ =3.66, S.D.= 0.50) รองลงมา ได้แก่ ด้าน

คุณสมบติัตวัผูส้มคัร โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก (𝑥̅ =3.55, S.D.=0.53) 

5.1.2 สรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์การวิจัย ไดด้งัน้ี 

1) เพื่อศึกษาระดบัการตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรค

เพื่อไทย พ.ศ. 2565  

ผลการศึกษา พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีความคิดเห็นต่อปัจจยัแวดลอ้ม โดยรวมอยู่ใน

ระดบัมาก (𝑥̅ =3.60, S.D.= 0.43) เม่ือพิจารณารายดา้น พบว่า ส่วนใหญ่มีความเห็นว่า ดา้นความ

นิยมในพรรคการเมือง โดยรวมอยู่ในระดับมาก (𝑥̅ =3.66, S.D.= 0.50) รองลงมา ได้แก่ ด้าน

คุณสมบติัตวัผูส้มคัร โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก (𝑥̅ =3.55, S.D.=0.53) 
 2)  เพื่อเปรียบเทียบปัจจัยส่วนบุคคลกับการตัดสินใจในการเลื อกตั้ งสมาชิกสภา

กรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 

ผลการศึกษา พบวา่ ปัจจยัส่วนบุคคล ไดแ้ก่ เพศ และสถานภาพทางเศรษฐกิจของครอบครัว

ท่ีแตกต่างกนัมีการตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 

2565 แตกต่างกนั ท่ีระดบันัยส าคญัทางสถิติ 0.00 ซ่ึงเป็นไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว ้แต่ปัจจยัส่วน

บุคคล ได้แ ก่  อายุ  และอาชีพ ท่ีแตกต่างกันมีการตัดสินใจในการเ ลือกตั้ งสมาชิกสภา

กรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 ไม่แตกต่างกนั ท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.00 ซ่ึง

ไม่เป็นไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

3) เพื่อศึกษาปัจจัย ท่ีมีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจในการเลือกตั้ งสมาชิกสภา

กรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 

ผลการศึกษา พบว่า ปัจจัยแวดล้อม ได้แก่ ปัจจัยการส่ือสารทางการเมือง และปัจจัย

การตลาดทางการเมือง มีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร

สังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 พบวา่ ปัจจยัแวดลอ้มมีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจในการเลือกตั้ง

สมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565  ท่ีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.00 ซ่ึง

เป็นไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว ้เม่ือจ าแนกรายปัจจยั พบว่า ปัจจยัการส่ือสารทางการเมือง และปัจจยั

การตลาดทางการเมือง มีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร
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สังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 ในระดบัปานกลาง (r = 0.399) และระดบัต ่า (r=-.141)  ตามล าดบั ท่ี

นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.00 ซ่ึงเป็นไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

4) เพื่อเสนอแนะแนวทางในการส่งเสริมการตัดสินใจในการเลือกตั้ งสมาชิกสภา

กรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย ผลการศึกษา พบว่า การส่งเสริมและสนับสนุนการจดัการ

เลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร จ าเป็นตอ้งมีการเลือกใช้ส่ือให้เหมาะสมกบัการรณรงคก์าร

เลือกตั้ง และการลงสมคัรรับเลือกตั้งเป็นสมาชิกสภากรุงเทพมหานครนั้น ผูส้มคัรควรสังกดัพรรค

การเมืองท่ีเอ้ืออ านวยต่อการสร้างฐานคะแนนเสียง จึงจะมีโอกาสไดเ้ปรียบผูส้มคัรท่ีไม่สังกดัพรรค

การเมือง  

 

5.2 อภิปรายผลการวิจัย  
ปัจจยัส่วนบุคคล ไดแ้ก่ สถานภาพทางเศรษฐกิจของครอบครัวท่ีแตกต่างกนัมีการตดัสินใจ

ในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 แตกต่างกนั ท่ีระดบั

นยัส าคญัทางสถิติ 0.00 ซ่ึงเป็นไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว ้สอดคลอ้งกบัแนวคิดของ พรศกัด์ิ ผอ่งแผว้ 

(2534) ท่ีช้ีให้เห็นว่า สถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคมกับอิทธิพลท่ีมีผลต่อการลงคะแนนเสียง

เลือกตั้ง ผูล้งคะแนนเสียงเลือกตั้งมีความสนใจทางการเมืองนอ้ย จะตดัสินใจโดยไม่อิงกบัประเด็น

นโยบายทางการเมือง ด้านการชักจูงโน้มน้าวและอามิสสินจ้างจะมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ

ลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง อีกทั้งยงัสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ จิรัชยา เคลา้ดี และคณะ (2564) ซ่ึงพบวา่ เพศ

ท่ีต่างกันมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจของประชาชนทุกวิถีทางในการลงคะแนนเสียงเลือกสภา

ผูแ้ทนราษฎร อายุท่ีต่างกนัมีผลต่อการตดัสินใจใช้สิทธิเลือกตั้งสภาผูแ้ทนราษฎร เฉพาะเก่ียวกบั

การรับรู้ข่าวสารทางการเมือง ลกัษณะของหวัหนา้พรรคการเมือง สถานภาพสมรส ระดบัการศึกษา

อาชีพและรายได้ต่อเดือนต่างกัน ไม่มีผลต่อการตัดสินใจใช้สิทธิเลือกตั้งสภาผูแ้ทนราษฎรทุก

ประการ  

ปัจจยัแวดลอ้มมีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร

สังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 ท่ีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.00 ซ่ึงเป็นไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

สอดคลอ้งกบัแนวคิดของ ฐิติรัตน์ จนัทพิมพะ (2547) ท่ีสะทอ้นให้เห็นว่า ปัจจุบนัมีเคร่ืองมือในส่ือสาร

การตลาดเพื่อการเมือง ประกอบไปดว้ย ส่ิงท่ีอยู่ในส่วนประสมทางการตลาดอยู่มากมาย อาทิ การ

โฆษณา (Advertising) เช่น สปอตการโฆษณาทางส่ือวิทยุ หนังสือพิมพ์ นิตยสาร ป้ายโฆษณา

กลางแจ้งและส่ือส่ิงพิมพ์โฆษณาอ่ืนๆ เช่น ป้ายผา้ ธง แผ่นพบัสต๊ิกเกอร์ บัตรแนะน าตัว  การ
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ประชาสัมพนัธ์ (Public Relation) ไดแ้ก่ ข่าวของผูส้มคัรทางส่ือโทรทศัน์ วิทยุ หนังสือพิมพ ์เว็บ

ไซด์ การสัมภาษณ์ผูส้มัครในรายการโทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์  นิตยสาร  การใช้ส่ือบุคคล 

(Personal Selling) ไดแ้ก่ การปราศรัยหาเสียงของผูส้มคัรในสถานท่ีต่างๆ การเขา้ไปแนะน าตวัใน

พื้นท่ี การเขา้ร่วมแสดงวิสัยทศัน์และนโยบายท่ีจดัโดยองคก์รต่างๆ และการตลาดทางตรง (Direct 

Marketing) เช่น การส่งส่ิงพิมพท์างไปรษณียไ์ปถึงประชาชน เช่น จดหมายแนะน าตวัผูส้มคัร บตัร

อวยพรเทศกาลต่างๆ เอกสารอ่ืนๆ เช่น ประวติัพรรค นโยบายพรรค ใบสมคัรสมาชิก  เป็นตน้ อีกทั้ง

ยงัสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ วิชยั มีสุข (2561) ซ่ึง พบวา่ ผูมี้สิทธิเลือกตั้งท่ีมีรายไดต้ ่ามีส่วนร่วมในการ

ไปใชสิ้ทธิเลือกตั้งสมาชิกสภาเทศบาลนครพระนครศรีอยธุยามากกวา่ผูมี้สิทธิเลือกตั้งท่ีมีรายไดสู้ง 

แตกต่างจาก เอมวดี กาฬภกัดี และประกิต กันยาบาล (2560) ซ่ึง พบว่า ประชาชนในเขตเทศบาล

ต าบลหนองกระทุ่ม อ าเภอเดิมบางนางบวช  จงัหวดัสุพรรณบุรี มีระดบัปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกตั้ง

สูง จากการทดสอบสมมติฐานพบว่าตวัแปรทางดา้นอาชีพ และ ภาพรวมของการเลือกตั้ง มีผลต่อ

การเลือกตั้ง เพศ อาย ุระดบัการศึกษา รายได ้ไม่มีผลต่อการเลือกตั้ง 

ปัจจยัการส่ือสารทางการเมืองมีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภา

กรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565  ในระดับปานกลาง (r = 0.399) ท่ีนัยส าคญัทาง

สถิติท่ีระดบั 0.00 ซ่ึงเป็นไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว ้สอดคลอ้งกบัแนวคิดของ Almond and Coleman 

(1960) ช้ีให้เห็นว่า การส่ือสารทางการเมืองเป็นกิจกรรมการเผยแพร่ขอ้มูลข่าวสารโดยทัว่ไปใน

ระบบการเมือง ซ่ึงเป็นการท าหน้าท่ีทั้งหลายของระบบการเมือง และเก่ียวพนักับกระบวนการ

เรียนรู้ทางการเมือง การสร้างเครือข่ายผลประโยชน์ การผสานประโยชน์ การออกกฎเกณฑ์ การ

ประยุกตใ์ชก้ฎเกณฑ ์และการปรับเปล่ียนกฎเกณฑต์่างๆ ท่ีลว้นแลว้ด าเนินไปโดยอาศยัการส่ือสาร

เป็นเคร่ืองมือในกระบวนการน้ี อีกทั้งยงัสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ วิชยั มีสุข (2561) ซ่ึงพบว่า ผูมี้สิทธิ

เลือกตั้งท่ีได้รับขอ้มูลข่าวสารมากมีส่วนร่วมในการไปใช้สิทธิเลือกตั้งสมาชิกสภาเทศบาลนคร

พระนครศรีอยุธยามากกว่าผูมี้สิทธิเลือกตั้งท่ีได้รับขอ้มูลข่าวสารน้อย  ผลการพิสูจน์สมมติฐาน

พบวา่ มีความสัมพนัธ์กบัการไปใชสิ้ทธิเลือกตั้ง 

ปัจจยัการตลาดทางการเมือง มีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภา

กรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพื่อไทย พ.ศ. 2565 ในระดบัต ่า (r=-.141) ท่ีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 

0.00 ซ่ึงเป็นไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว ้สอดคลอ้งกบัแนวคิดของ ปฐมาพร เนตินนัทน์ (2564) ท่ีเห็นวา่ 

การตลาดทางการเมือง (Political Marketing) ไดน้ าเอาแนวคิดและเทคนิคทางการตลาดขององคก์ร

ธุรกิจเขา้มาประยุกต์ใช้ในการคน้หาความตอ้งการของประชาชน อีกทั้งยงัสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ 
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เทอดศักด์ิ ไป่จันทึก และคณะ (2563) ซ่ึง พบว่า การแข่งขันทางการเมืองในการเลือกตั้ ง

สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรจงัหวดัเลย เป็นการ “ขบัเคี่ยว” ระหว่างสามพรรคการเมือง ไดแ้ก่ พรรค

เพื่อไทย พรรคภูมิใจไทย และพรรคพลงัประชารัฐ ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการไดรั้บเลือกตั้ง คือ การสังกดั

พรรคการเมืองท่ีนิยมของชาวอีสาน 

 

5.3 ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 
 5.3.1 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

ประการแรก การส่งเสริมและสนับสนุนการจดัการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร 

จ าเป็นตอ้งมีการเลือกใชส่ื้อใหเ้หมาะสมกบัการรณรงคก์ารเลือกตั้ง  

ประการท่ีสอง การลงสมคัรรับเลือกตั้งเป็นสมาชิกสภากรุงเทพมหานครนั้น ผูส้มคัรควร

สังกดัพรรคการเมืองท่ีเอ้ืออ านวยต่อการสร้างฐานคะแนนเสียง จึงจะมีโอกาสไดเ้ปรียบผูส้มคัรท่ีไม่

สังกดัพรรคการเมือง 

ประการท่ีสาม ผู ้สมัครจ าเป็นต้องมีการเลือกใช้ประเภทของส่ือให้สอดคล้องกับ

กลุ่มเป้าหมายท่ีจะเป็นฐานคะแนนเสียงในการเลือกตั้ง 

ประการท่ีส่ี พรรคการเมืองจ าเป็นตอ้งให้การสนับสนุนผูส้มคัรในนามของพรรคอย่าง

ใกลชิ้ด เพื่อช่วยให้ประชาชนผูมี้สิทธิออกเสียงเลือกตั้งเกิดความมัน่ใจในตวัแทนของพรรคท่ีเป็น

ผูส้มคัรมากขึ้น 

 

5.3.2 ข้อเสนอแนะในการวิจัยคร้ังต่อไป 

ประการแรก การวิจยัน้ีเน้นศึกษา ปัจจยัส่วนบุคคล ไดแ้ก่ เพศ อายุ อาชีพ สถานภาพทาง

เศรษฐกิจของครอบครัว เท่านั้น จึงควรศึกษาปัจจยัอ่ืนๆ ประกอบดว้ย ไดแ้ก่ สถานภาพสมรส ความ

สนใจทางการเมือง และประเภทส่ือท่ีสนใจ เป็นตน้ 

ประการท่ีสอง การวิจยัน้ีเนน้การศึกษา ปัจจยัแวดลอ้ม ไดแ้ก่ ปัจจยัการส่ือสารทางการเมือง 

และปัจจยัการตลาดทางการเมือง เท่านั้น จึงควรศึกษาปัจจยัอ่ืนๆ ประกอบดว้ย ไดแ้ก่ การเรียนรู้ทาง

การเมือง ความเหินห่างทางการเมือง การมีส่วนร่วมทางการเมือง เป็นตน้ 

ประการท่ีสาม การศึกษาน้ีเน้นการศึกษาเฉพาะพรรคเพื่อไทยเท่านั้น จึงควรศึกษาพรรค

การเมืองอ่ืนๆ ดว้ย เช่น พรรคประชาธิปัตย ์พรรคประชากรไทย พรรคกา้วไกล เป็นตน้ 
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แบบสอบถาม 
การวิจัยเร่ือง “การตัดสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพ่ือไทย พ.ศ. 

2565”  

 

ค าแนะน า 

1. โปรดท าเคร่ืองหมาย (✓) ลงใน  ท่ีสอดคล้องกบัความคิดเห็นของท่าน  

2. หากไม่สะดวกต่อการแสดงความคิดเห็นกส็ามารถละทิง้การตอบค าถามน้ันๆ ได้ทุกข้อ โดยข้อมูล

ท้ังหมดถือเป็นความลบัโดยสงวนนามผู้ให้ข้อมูล 

3. แบบสอบถามนีแ้บ่งออกเป็น 4 ตอน ได้แก่ 

ตอนท่ี 1 ข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคล  

ตอนท่ี 2 ปัจจัยแวดล้อม ได้แก่ ปัจจัยการส่ือสารทางการเมือง และปัจจัยการตลาดทาง

การเมือง 

ตอนท่ี 3 การตัดสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกัดพรรคเพ่ือไทย 

พ.ศ. 2565 

 ตอนท่ี 4 ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ 

 

ตอนท่ี 1 ข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคล  

1. เพศ   ชาย   หญิง 

2. อาย ุ  18-30 ปี  31-45 ปี  46-60 ปี  61 ปีขึ้นไป 

3. อาชีพ   

 นกัเรียนหรือนกัศึกษา   ธุรกิจส่วนตวัหรืออาชีพอิสระ 

  พนกังานบริษทัเอกชน  รับราชการหรือพนกังานรัฐวิสาหกิจ อาชีพอ่ืนๆ 

4. สถานภาพทางเศรษฐกิจของครอบครัว 

 ไม่เกิน 20,000 บาท  20,001-40,000 บาท  40,001 บาทขึ้นไป  
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ตอนท่ี 2 ปัจจัยแวดล้อม ได้แก่ ปัจจัยการส่ือสารทางการเมือง และปัจจัยการตลาดทางการเมือง 

 

ข้อ ค าถาม 
ปัจจัยแวดล้อม 

ระดับความคิดเห็น ลง
รหัส มาก

ท่ีสุด 
(5) 

มาก 
(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อย 
(2) 

น้อย
ท่ีสุด 
(1) 

 ปัจจัยการส่ือสารทางการเมือง       
1 ท่านติดตามข้อมูลข่าวสารทาง

ราชการเป็นประจ า 
      

2 ท่านติดตามข่าวการเลือกตั้งในทุก
ระดบัอยูเ่สมอ 

      

3 ท่านชอบฟังการรณรงค์หาเสียง
เ ลื อ ก ตั้ ง ส ม า ชิ ก ส ภ า
กรุงเทพมหานคร 

      

4 ท่านคิดว่าส่ือการรณรงค์เลือกตั้ง
สมาชิกสภากรุงเทพมหานครช่วย
กระตุน้ใหไ้ปเลือกตั้ง 

      

5 ท่านคลอ้ยตามขอ้มูลข่าวสารตาม
ส่ือท่ีใช้ในการหาเสียงเลือกตั้ ง
สมาชิกสภากรุงเทพมหานคร 

      

6 ท่านติดตามข้อมูลการเลือกตั้ ง
สมาชิกสภากรุงเทพมหานครผ่าน
ส่ือสังคมออนไลน์เป็นหลกั 

      

 ปัจจัยการตลาดทางการเมือง       
7 นโยบายหาเสียงมีผลต่อการสร้าง

ความนิยมในตวัผูส้มคัรแต่ละคน 
      

8 นโยบายท่ีเก่ียวข้องกับการดูแล
ประชาชนโดยตรงมีผลต่อการ
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ข้อ ค าถาม 
ปัจจัยแวดล้อม 

ระดับความคิดเห็น ลง
รหัส มาก

ท่ีสุด 
(5) 

มาก 
(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อย 
(2) 

น้อย
ท่ีสุด 
(1) 

สร้างความนิยมในตัวผูส้มัครแต่
ละคน 

9 โพลส ารวจความคิดเห็นมีส่วน
กระตุ้นความสนใจในตัวผูส้มัคร
แต่ละคน 

      

10 ผลโพลส่งผลต่อภาพลักษณฺของ
ผูส้มคัร 

      

11 วิธีการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของ
ผู ้สมัค ร มี ผลต่ อก ารตัด สินใจ
เลือกตั้ง 

      

12  การเข้าถึงผูใ้ช้สิทธิเลือกตั้ งอย่าง
ใกล้ชิดของผู ้สมัครสมาชิกสภา
ก รุง เทพมหานครมีผลต่อการ
ตดัสินใจ 

      

13 การใช้ส่ือหลากหลายรูปแบบช่วง
ส่งเสริมการตดัสินใจเลือกผูส้มคัร
สมาชิกสภากรุงเทพมหานคร 

      

14 ป้ายแนะน าตัวมีผลต่อการจดจ า
ผู ้ ส มั ค ร ส ม า ชิ ก ส ภ า
กรุงเทพมหานคร 
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ตอนท่ี 3 การตัดสินใจในการเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรคเพ่ือไทย พ.ศ. 2565 

ข้อ ค าถาม 
การตัดสินใจในการเลือกตั้งสมาชิก
สภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรค

เพ่ือไทย พ.ศ. 2565 

ระดับความคิดเห็น ลง
รหัส มาก

ท่ีสุด 
(5) 

มาก 
(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อย 
(2) 

น้อย
ท่ีสุด 
(1) 

 คุณสมบัติตัวผู้สมัคร       
15 ผูส้มัครในนามพรรคเพื่อไทยจบ

การศึกษาท่ีดี 
      

16 ผู ้สมัครในนามพรรคเพื่อไทยมี
ประสบการณ์ทางการเมือง 

      

17 ผูส้มัครในนามพรรคเพื่อไทยวุฒิ
ภาวะทางอารมณ์สูง 

      

18 ผู ้สมัครในนามพรรคเพื่อไทยมี
ความพร้อมในการท างานเพื่ อ
ประชาชน 

      

19 ผู ้สมัครในนามพรรคเพื่อไทยมี
ความน่าเช่ือถือ 

      

20 มีความมั่นใจในการท างานของ
ผูส้มคัรในนามพรรคเพื่อไทย 

      

 ความนิยมในพรรคการเมือง       
21 พรรคเพื่อไทยเป็นพรรคการเมือง

ของคนทุกชนชั้น 
      

22 พรรคเพื่อไทยเป็นสถาบันทาง
การเมืองของไทย 

      

23 พรรคเพื่อไทยมีประวติัการท างาน
ทางการเมืองท่ีน่าเช่ือถือ 

      

24 พรรคเพื่อไทยมีผูส้มัครท่ีมีความ
พร้อมในการท างานทางการเมือง 
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ข้อ ค าถาม 
การตัดสินใจในการเลือกตั้งสมาชิก
สภากรุงเทพมหานครสังกดัพรรค

เพ่ือไทย พ.ศ. 2565 

ระดับความคิดเห็น ลง
รหัส มาก

ท่ีสุด 
(5) 

มาก 
(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อย 
(2) 

น้อย
ท่ีสุด 
(1) 

25 พรรคเพื่อไทยเหมาะสมท่ีจะส่ง
ผูส้มคัรลงรับเลือกตั้งสมาชิกสภา
กรุงเทพมหานครทุกเข3ต 

      

26 พรรค เพื่ อไทย มีนโยบายทาง
การเมืองท่ีดีในระดบัทอ้งถ่ิน 

      

27 พรรคเพื่อไทยมีความโดดเด่นใน
การท างานทางการเมือง 

      

28 พรรคเพื่อไทยเป็นตัวแทนทาง
ก า ร เ มื อ ง ท่ี ดี ข อ ง อ ดี ต
นายกรัฐมนตรีหลายคน 

      

29 พ ร้อมสนับส นุนการหา เ สี ย ง
เลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยตลอด 

      

30 พร้อมเลือกผู ้สมัครสมาชิกสภา
กรุงเทพมหานครทุกคนท่ีมาจาก
พรรคเพื่อไทย 

      

 

ตอนท่ี 4 ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ 

............................................................................................................................................................. 

.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

ผู้วิจัยขอขอบคุณท่ีท่านสละเวลาช่วยกรุณาตอบแบบสอบถาม 
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ภาคผนวก ข  

การทดสอบค่าความเช่ือม่ัน (Reliability) 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.869 30 

 

Item-Total Statistics 

 Scale Mean if Item Deleted 

Scale Variance if Item 

Deleted 

Corrected Item-Total 

Correlation 

Cronbach's Alpha if Item 

Deleted 

a1 100.87 186.533 .773 .854 

a2 100.80 189.959 .747 .856 

a3 100.73 184.547 .758 .854 

a4 100.40 186.179 .792 .853 

a5 100.43 185.564 .762 .854 

a6 100.07 189.237 .749 .855 

b7 101.27 207.789 .096 .873 

b8 101.63 220.654 -.369 .879 

b9 100.43 212.530 -.018 .870 

b10 99.60 215.352 -.225 .873 

b11 101.53 212.395 -.035 .875 

b12 100.80 207.683 .103 .872 

b13 101.83 221.523 -.381 .880 

b14 101.03 218.309 -.266 .877 

c15 100.87 198.051 .387 .865 

c16 100.57 201.289 .385 .865 

c17 101.10 192.300 .527 .861 

c18 101.13 197.223 .367 .866 

c19 100.60 192.455 .526 .861 

c20 101.27 197.237 .471 .863 

d21 101.50 193.086 .579 .860 

d22 101.23 196.599 .470 .863 

d23 101.33 193.885 .633 .859 

d24 100.47 189.913 .766 .855 

d25 100.40 193.283 .686 .858 

d26 100.17 194.902 .613 .860 

d27 101.33 202.575 .545 .863 

c28 100.37 215.620 -.128 .879 

d29 100.70 195.045 .496 .862 

d30 100.23 192.185 .551 .860 
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