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ดูแลความเรียบรอยภายในกองถาย ตัดตอลำดับภาพ คิดสคริปท ใสเอฟเฟคและใช้โปรแกรมเสริม

เพื่อใหงานออกมามีคุณภาพ 
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บทที่ 1 

บทนำ 

1.1 ความเปนมาและความสำคัญของปญหา 

บริษัท ดิจิทัล อิมแพ็ค สตูดิโอ เปนบริษัทผลิตสื่อวิดีโอ และสื่อโฆษณาตางๆ เช่น รายการ 

YouTube เพื่อนพาซิ่ง โฆษณารถยนต Subaru ผลิตสื่อเพื่อการตลาดใหกับลูกค้า สรางสรรค์ผลงาน

ใหตรงตามจุดประสงค์เพื่อสรางภาพลักษณขององค์กร 

ซึ ่งการปฏิบ ัต ิงานสหกิจศึกษา บริษ ัท ดิจ ิทัล อิมแพ็ค สตูด ิโอ เพื ่อศ ึกษาหาความรู 

ประสบการณทำงานจริงตรงสายที่ไดเรียนมา และนำความรูมาประยุกตใช้ในขั้นตอนการผลิตคลิป

วิดีโอ ซึ่งการปฏิบัติงานตองทำงานรวมกันหลายฝาย ทั้งขั้นตอนการวางแผน  ขั้นตอนการถายทำ 

ขั้นตอนหลังการผลิต โดยมีหัวหนางานเปนผูควบคุมการผลิตทุกฝายเพื่อใหไดงานเปนไปในทาง

เดียวกันและสามารถทำงานไดอยางมีประสิทธิภาพ สามารถสงมอบงานเพื่อทำการเผยแพรอยางมี

คุณภาพ 

รายงานสหกิจฉบับนี้จึงเปนการศึกษากระบวนการและหนาที่ ของผูผลิตคลิปวิดีโอ เพื่อศึกษา

การวางแผนอยางเปนระบบ สงผลตอความรับผิดชอบในหนาที่ ที่ไดรับมอบหมาย ฝกความอดทนใน

การทำงานใหสำเร็จตรงตอเวลา และสามารถแก้ไขปญหาเฉพาะหนาไดดี คอนเทนตเปนรูปแบบวิดีโอ

ความบันเทิง เพื่อใหข้อมูลสถานที่เที่ยว บรรยากาศภายในราน และงานคอนเสิรตที่จัดขึ้น เพื่อใหงาน

ออกมาดี และเหมาะสมกับกลุมเปาหมาย ก่อนเผยแพรสูแพลตฟอรมออนไลน เพื่อนำไปตอยอดสูสาย

อาชีพ 

1.2 วัตถุประสงค์ของการศึกษา 

- เพื่ออธิบายหนาที่การผลิตคลิปวิดีโอใหแก่บริษัท ดิจิทัล อิมแพ็ค สตูดิโอ

1.3 ขอบเขตของรายงาน 

- ศึกษากระบวนการทำงานหนาที่ผูผลิตคลิปใหแก่บริษัท ดิจิทัล อิมแพ็ค สตูดิโอ ในระหวาง

วันที่ 23 พฤษภาคม - 1 กันยายน 2566 เทานั้น 

1.4 ประโยชนที่ไดรับ 

- องค์กรสามารถวางแผนการทำงานลวงหนาไดอยางเปนระบบ



2

- องค์กรไดรับการประชาสัมพันธเพื่อภาพลักษณใหทันสมัย

- องค์กรไดรับการตอบรับจากยอดวิวและยอดติดตอ

- สามารถสรางรายไดใหกับองค์กรได
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บทที่ 2 

แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัย 

จากการที่ผูจัดทำไดศึกษาค้นควาข้อมูลที่เกี่ยวกับการผลิตคลิปออนไลน พบวาองค์ประกอบ

ของการสื่อสาร นั้นมีบทบาทหนาที่สำคัญตอพฤติกรรมของผูชมเปนอยางมาก เพราะยิ่งมีกลยุทธการ

สื่อสารในรูปแบบของVideo Content ที่ดี จะสามารถสรางแรงจูงใจใหกับผูชมไดอยางเข้าใจถึงความ

ตองการอยางแทจริง ซึ่งตรงกับแนวความคิดดังตอไปนี้ 

2.1 แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวกับพฤติกรรมในการรับสื่อ 

2.2 แนวคิดเกี่ยวกับ VDO Content 

2.3 แนวคิดขั้นตอนการผลิตวิดีโอ 

2.1 แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวกับพฤติกรรมในการรับสื่อ 

Cherry (1978 อางถึงใน เกียรติคุณ เยาวรัตน, 2559) ชี้ใหเห็นวาการสื่อสารของมนุษยนั้นทำ

เพื่อเปนการแบงปนข่าวสารใหกันนั่นเองและการแบงปนข่าวสารนี้จะนำไปสูการเข้าใจรวมกันและ

ดำเนินไปสูการตัดสินใจและกระทำกิจกรรมประสานสอดคลองกันนั่นเอง  

กลาวไดวาการสื่อสารติดตอแลกเปลี่ยนกันระหวางคนในสังคม สามารถสงตอทัศนคติและ 

พฤติกรรมระหวางกันไดและการสื่อสารดำเนินไปโดยมีเหตุแหงการตอบสนองความตองการของ

ปจเจกและกลุมนั้นๆ ซึ่งมีแนวคิดของเหตุผลในการเปดรับสื่อโดย McCombs & Becker (1979) ได

ใหความเห็นวา บุคคลจะใช้สื่อตอบสนองความตองการ 6 ประการ คือ 

2.1.1 เพื่อรูเหตุการณ(Surveillance) โดยการติดตามความเคลื่อนไหวและสังเกตสิ่งตางๆ 

รอบตัวจากสื่อมวลชน เพื่อจะไดรูเทาทันเหตุการณและรูวาอะไรเปนสิ่งสำคัญและควรรู 

2.1.2 เพื่อการตัดสินใจ (Decision) โดยสื่อจะช่วยรวบรวมความคิดเกี่ยวกับสิ่งตางๆที่อยูรวบ

ตัวเพื่อใช้ในการตัดสินใจ 

2.1.3 เพื่อพูดคุยสนทนา (Discussion) การเปดรับข่าวสารจากสื่อทำใหบุคคลมีข้อมูลที่จะไป

ใช้พูดคุยกับผูอื่น 

2.1.4 เพื่อการมีสวนรวม (participation) เพื่อรับรูและมีสวนรวมในเหตุการณความเปนไป

ตางๆ ที่เกิดขึ้นรอบๆ ตัวในสังคม 

2.1.5 เพื่อสนับสนุนการตัดสินใจ (Reinforcement) โดยสื่อจะช่วยยืนยันการตัดสินใจที่ได 

กระทำไปแลวใหบุคคลมีความมั่นใจยิ่งขึ้น 

2.1.6 เพื่อความบันเทิง (Entertainment) โดยสื่อจะช่วยทำใหบุคคลรูสึกผอนคลาย  

อยางไรก็ตาม ดวยความก้าวหนาของเทคโนโลยีในปจจุบันที่เปนยุคแหงข้อมูลข่าวสารในปริมาณที่

มากมายกวายุคใดๆในประวัติศาสตรโลกและการเข้าถึงนั้นทำไดรวดเร็วทุกที่ทุกเวลา ทำใหปริมาณ
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ของข้อมูลข่าวสารเนื้อหาเหลานั้นมีมากมายเกินกวาบุคคลจะรับไดทั้งหมด ปจจัยในการตัดสินใจที่จะ

เลือกเปดรับสื่อที่มีประโยชนตอตัวผูรับสารเองจึงมีความสำคัญอยางยิ่ง ที่ตองศึกษาถึงเหตุแหง

พฤติกรรมการเลือกเปดรับสื่อ (เกียรติคุณ เยาวรัตน, 2559) (Cherry, 1978) 

ผู จัดทำไดศึกษาและนำแนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยที ่เกี ่ยวกับพฤติกรรมในการรับสื ่อมา

ประกอบการทำความเข้าใจสถานการณบริบทของกลุมเปาหมาย เพื่อหาโอกาสผลิตวิดีโอใหเข้าถึง

กลุมผูรับสาร โดยราน Bull Bar เปนผูสงสารและมีสื่อกลางคือ Tiktok ผูรับสารคือผูใช้งาน Tiktok ที่

ชื่นชอบในการเที่ยวคอนเสิรตและสถานที่บันเทิงกลางคืน สรางเนื้อหาคอนคอนเทนตใหนาสนใจและ

พัฒนาใหทันยุคปจจุบัน  

2.2 แนวคิดเกี่ยวกับ VDO Content 

ศุภภัทรา บุณยสุรักษ (2559 อางถึงใน เกียรติคุณ เยาวรัตน,2559) วากันวาในป2018 คอน

เทนตที่มาแรงที่สุดคือ “วิดีโอ” จากการคาดการณของ Filmora เผยวาในป 2020 คอนเทนตกวา 

80% ของกราฟฟกทั่วโลกจะมาจากวิดีโอ, 90% ของคอนเทนตที่ผูบริโภคแชรใน Social Network 

จะเปนวิดีโอ และ 87% ของนักการตลาด ก็จะใช้วิดีโอเปนสวนหนึ่งในแคมเปญ (“อัปเดทการใช้งบ

โฆษณา”, 2560) ทำใหคุณค่าของการศึกษา VDO Content จึงมี 

มากขึ้นตามไปดวย และที่สำคัญคือดวยปริมาณมหาศาลบนดิจิทัล การแข่งขันการทำ VDO Content 

จึงดุเดือดรุนแรงเกินกวาจะปลอยใหขาดความเข้าใจจนเต็มเกลื่อนไปดวยปริมาณแตขาดคุณภาพ

แนวคิดของการทำวิดีโอคอนเทนตจึงสำคัญอยางยิ่งสำหรับวงการธุรกิจสื่อดิจิทัล 

โดยปจจุบันการนำเสนอการตลาดเชิงเนื้อหา (Content Marketing) โดยเฉพาะการนำเสนอใน

รูปแบบ VDO Content ซึ่งเปนรูปแบบการนำเสนอโดยมีภาพเคลื่อนไหว เสียงอธิบายชัดเจนลักษณะ

ของ VDO Content ดังนี้ (ศุภภัทรา บุณยสุรักษ,2559) 

2.2.1 วิดีโอที่ใช้ควรมีความยาวที่เหมาะสม คลิปไทยที่ไดรับความนิยมที่มีเพจวิวเกิน 1 ลานวิว

ขึ้นไป สวนใหญแลวมักจะมีความยาวของวิดีโอประมาณ 2-5 นาที 

2.2.2 ทดสอบการเผยแพรก่อนทำการสุมทดลองใหกลุมตัวอยางไดดูวิดีโอก่อนเพื่อที่จะหา

ข้อบกพรองเช่น วิดีโอยาวไป สั้นไป หรือนาเบื่อ เพื่อนำผลที่ไดมาปรับปรุงตอไป 

2.2.3 มีเนื้อหา Content ที่ดีเนื ้อหาวิดีโอนั้นถือวาเปนสิ่งสำคัญที่สุด เพราะหากไมตรงใจ

กลุมเปาหมายแลว พวกเขาจะข้ามผานวิดีโอของคุณไปเลยอยางไมลังเล ดังนั้นควรวางแผน การวาง

เนื้อหาใหดีเพราะมันคือหัวใจ 

2.2.4 ปลอยวิดีโอในเวลาที่เหมาะสม เช่น ดูความหนาแนนของประชากรที่ใช้อินเทอรเน็ต

ในช่วงนั้นสูงๆ อาจจะเปนช่วง 7-9 โมงเช้าก่อนเวลาทำงาน และช่วงบาย และช่วงเย็นเปนตน 
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2.2.5 ปลอยวิดีโอในที่ๆ เหมาะสม เช่น อาจจะเริ ่มปลอยจาก Social Network ตามดวย

กระจายไปแหลงชุมชนออนไลนตางๆที่มีกลุมเปาหมายที่เราตองการจะสื่อสารดวย 

2.2.6 ใช้ Influencer หรือผูที่มีอิทธิพลทางความคิด ซึ่งบุคคลพวกนี้มีศักยภาพในการโนมนาว

ผูที่ติดตามพวกเขาช่วยผลักดันวิดีโอใหแพรหลายออกไปไดมากและรวดเร็วยิ่งขึ้น 

2.2.7 ใช้กระแสที่อยูในความสนใจในช่วงนั้นใหเปนประโยชน หลายคลิปวิดีโอมีผูคนมากมาย

เข้าไปชมทั้งๆ ที่ไมไดมีเนื้อหาอะไรเปนพิเศษ แตเปนเพราะเพียงวิดีโอคลิปนั้นๆ มีเรื่องราวอยูใน

ช่วงเวลาและสัมพันธกับกระแสที่สังคมกำลังใหความสนใจ 

2.2.8 ทำใหวิดีโอที่นำเสนอนั้นง่ายตอการแชรสงตอ เพราะหากวิดีโอคอนเทนตจะยอดเยี่ย

เพียงไร แตขาดการสงตอบอกตอ แลวการเข้าถึงวิดีโอคอนเทนตนั้นๆ ของกลุมเปาหมายก็จะนอยลง

ไปดวย 

ผูจัดทำไดนำแนวคิดเกี่ยวกับ VDO Content มาประกอบการสรางเนื้อหาและผลิตวิดีโอให

เหมาะกับคอนเทนตแตละครั้งใหนาสนใจ โดยมีเนื้อหาที่กระชับพอดี เข้าเนื้อหาเร็ว เข้าใจง่ายไม

ซับซ้อนใหกลุมเปาหมายใน Tiktok สนใจและไมเลื่อนผาน เมื่อเราผลิตคลิปที่มีคุณภาพการตอบรับวัด

ไดจากยอดคนเห็นและการกดไลค์เพิ่มขึ้น และเกิดการแชรและบอกตอ เพิ่มโอกาสในการกระจายสาร

โดยนำเสนอคลิปดวย Influencer เพื่อโนมนาวใหผูติดตามเกิดความสนใจยิ่งขึ้น เผยแพรวิดีโอในเวลา

ที่เหมาะสม  

2.3 แนวคิดขั้นตอนการผลิตวิดีโอ 

ก่อนการผลิตรายการวีดิทัศน ผูผลิตจำเปนจะตองคำนึงถึงสิ่งตางๆ ไมวาจะเปนดานการวาง

แผนการผลิต การเตรียมการผลิต การใช้วัสดุอุปกรณในการผลิต และการประเมินผลการผลิตรายการ 

อยางไรก็ตามสามารถสรุปเปนขั้นตอนของการผลิตรายการวีดิทัศนได 3 ขั้นตอน (3P) ดังนี้ (วชิระ 

อินทรอุดม : 2539) 

2.3.1 ขั้นเตรียมการผลิต (Pre-Production) 

นับเปนขั้นตอนที่มีความสำคัญเปนอยางยิ่งก่อนเริ่มทำการผลิตรายการ ไดแก่ การเตรียมข้อมูล การ

กำหนด หรือวางเค้าโครงเรื่อง การประสานงานกองถายกับสถานที่ถายทำ ประชุมวางแผนการผลิต 

การเขียนสคริปต การจัดเตรียมวัสดุอุปกรณการถายทำ อุปกรณการบันทึกเสียง หองบันทึกเสียง หอง

ตัดตอ กลองวีดีโอถายทำ อุปกรณประกอบฉาก อุปกรณแสง การเตรียมตัวผูดำเนินรายการ ผูรวม

รายการ ทีมงาน ทุกฝาย การเดินทาง อาหาร ที่พัก ฯลฯ หากจัดเตรียมรายละเอียดในขั้นตอนนี้ไดดีก็

จะสงผลใหขั้นตอนการผลิตงานทำไดง่ายและรวดเร็วยิ่งขึ้น 
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2.3.2 ขั้นการผลิต (Production) 

คือ เปนขั้นตอนการดำเนินการถายทำตามเสนเรื่องหรือบทตามสคริปตทีมงานผูผลิต ไดแก่ ผูกำกับ 

ช่างภาพ ช่างไฟ ช่างเทคนิคเสียง ช่างศิลป และทีมงานจะทำการบันทึกเทปโทรทัศน รวมทั้งการ

บันทึกเสียง ตามที่กำหนดไวในสคริปต อาจมีการเดินทางไปถายทำยังสถานที่ตางๆ ทั้งในรมและ

กลางแจ้ง มีการสัมภาษณ จัดฉากจัดสถานที่ภายนอกหรือในสตูดิโอ ขั้นตอนนี้อาจมีการถายทำแก้ไข

หลายครั้งจนเปนที่พอใจ (take) นอกจากนี้อาจจำเปนตองเก็บภาพ/เสียงบรรยากาศทั่วไป ภาพเฉพาะ

มุมเพิ่มเติมเพื่อใช้ในการขยายความ(insert) เพื่อใหผู ชมไดเห็นและเข้าใจรายละเอียดมากยิ่งขึ้น 

โดยทั่วไปจะมีการประชุมเตรียมงาน และมอบหมายงานใหกับผูเชี่ยวชาญในแตละดาน และนั้นคือการ

ทำงานของทีม 

2.3.3 ขั้นการหลังการผลิต (Post-Production) 

คือ การตัดตอลำดับภาพ หรือเปนขั้นตอนการตัดตอเรียบเรียงภาพและเสียงเข้าไวดวยกันตามสคริปต

หรือเนื้อหาของเรื่อง ขั้นตอนนี้จะมีการใสกราฟกทำเทคนิคพิเศษภาพ การแตงภาพการยอมสี การ

เชื่อมตอภาพ/ฉาก อาจมีการบันทึกเสียงในหองบันทึกเสียงใสเสียงพูดซาวนบรรยากาศตางๆ เพิ่มเติม 

อื่นๆ อาจมีการนำดนตรีมาประกอบเรื่องราวเพื่อเพิ่มอรรธรสในการรับชมยิ่งขึ้น 

ผูจัดทำไดนำแนวคิดขั้นตอนการผลิตวิดีโอมาประกอบการผลิตวิดีโอ เพื่อลง Tiktok โดยมี 3 

ขั้นตอน(3P) ดังนี้ ขั้นเตรียมการผลิต (Pre-Production) เขียนบทสคริปตเตรียมก่อนลวงหนาก่อนถึง

วันงานคอนเสิรตของราน Bull Bar และประสานงานกับทีม จัดเตรียมอุปกรณก่อนถึงวันถายทำ ขั้น

การผลิต (Production) ไดทำการถายทำตามสคริปตที่วางแผน เก็บฟุตเทจ บันทึกเสียง ขั้นการหลัง

การผลิต (Post-Production) นำมาใช้ในการลำดับภาพและตัดตอ ใสเอฟเฟค เสียงภาพและดนตรี

ประกอบ เพื่อใหไดวิดีโอที่มีคุณภาพตรงตามแผน 
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บทที่ 3 

รายละเอียดการปฏิบัติงาน 

3.1 ชื่อและที่ตั้งของสถานที่ประกอบการ 

บริษัท ดิจิทัล อิมแพ็ค สตูดิโอ 

ที่อยู อาคาร เดอะโมสต (The Most) เลขที่ 7 ถนนราชพฤกษ แขวงบางพรม เขตตลิ่งชัน 

กรุงเทพ 10170 

ภาพที่ 3.1 ตราสัญลักษณ (Logo) ของบริษัท Digital impact studio 

ภาพที่ 3.2 ตำแหนงที่ตั้งบริษัท Digital impact studio 
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3.2 ลักษณะการประกอบการผลิตภัณฑการใหบริการหลักขององค์กร 

บริษัท Digitalimpact studio เปนบริษัท รับผลิตสื่อ VDO และภาพนิ่ง ครบวงจร เพื่อ

นำเสนอสินค้าและบริการ ใหเข้ากับการตลาดยุคใหม ดูแลเพจตางๆ และโฆษณา 

3.3 รูปแบบการจัดองค์กรและการบริการขององค์กร 

ภาพที่ 3.3 ตำแหนงพนักงาน บริษัท Digitalimpact studio 

3.4 ตําแหนงงานและลักษณะงานที่นักศึกษาไดรับมอบหมาย 

ชื่อ นางสาวนภนันท ศรีปานันท ตำแหนงนักศึกษาสหกิจหนาที่ Editor ลักษณะงานที่ไดรับ

มอบหมาย ตัดตอ VDO ตางๆ ตามรูปแบบที่ไดรับมอบหมาย อยางเช่น ตัดตอวิดีโอ รายการเพื่อน

พาซิ่ง โดยทางรายการมี Footage ที่อัดไวให และบรีฟรูปแบบงานอีกที และดูแลสื่อราน Bull Bar 

หนาที่แอดมิน Tiktok รูปแบบงานจะเปนการวางแผน คิดคอนเทนก่อนลวงหนา ที่จะมีคอนเสิรต เก็บ

Digital impact studio 

ธนัช นนทขุนทด 

Producer 

วีรมนต ขนาน 

ผูช่วย Producer/พิธีกร 

โชตกิา กิจวชัรโภคนิ

นกัศกึษาสหกิจ Graphic

Angle Magic 

The Most 

Bull Bar 

Partner 

รายการ เพื8อนพาซิ8ง

นภนนัท์ ศรีปานนัท์

นกัศกึษาสหกิจ Editor

Video 
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ภาพบรรยากาศ ที่วางแผนไว และนำภาพมาตัดตอใส เพลง,เสียง,เอฟเฟค ตางๆ จนถึงขั้นตอนการ

เผยแพรลง Tiktok และนำวิดีโอแนวนอนมาจัดสัดสวนใหเข้ากับสื่อ Tiktok โดยการครอป เปนตน 

หนาที่ไดคัท เพื่อใหกราฟฟกนำไปทำสื่อตางๆ และในสวนงานโฆษณา รถ Subaru ออกกอง มีหนาที่

ประสานงานกับทีมงาน และนักแสดง ดูแลเรื่องจัดเตรียม อาหารใหทีมงาน ดูแลนักแสดง จัดเตรียม

อุปกรณจัดฉากตางๆ และความเรียบรอยภายในกองถาย 

3.5 ชื่อและตําแหนงของพนักงานที่ปรึกษา 

ภาพที่ 3.4 คุณ วีรมนต ขนาน พนักงานที่ปรึกษา 

3.6 ระยะเวลาการปฏิบัติงาน 

เริ่มปฏิบัติงาน วันที่ 23 พฤษภาคม - 1 กันยายน 2566 

โดยปฏิบัติงาน 5 วัน / ตอสัปดาห  (จันทร-ศุกร) เวลา 10:00-18:00 น. 
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3.7 ขั้นตอนและวิธีการดำเนินงาน 

สัปดาหที ่ รายละเอียด 

1 ทำความรูจักพี่ๆในองค์กร และแนะนำตัว  

จัดหาเพลงฮิต 5 อันดับ ของ Greasy cafe  

ศึกษาข้อมูลกลุมเปาหมายเพจตางๆที่ตองดูแลและทำสรุปวิเคราะห 

หารานเพื่อศึกษารานตางๆเพื่อนำมาพัฒนางานกราฟฟกและทดลองทำกราฟฟก 

2 คิดคอนเทนประจำสัปดาหราน The Most ลงวัน อังคาร พฤหัส ศุกร อาทิตย 

ปรับอัตราสวนวิดดีโอแนวนอนใหเปนแนวตั้ง เพื่อลง Tiktok  

รับหนาที่แอดมินดูแลTiktok ราน Bull Bar และลงคลิปคอนเสิรต 

3 หาข้อมูลหองคาราโอเกะและถายภาพหองคาราโอเกะในราน The Most  

เตรียมตัวดูตารางออกกองถายโฆษณา Subaru 

ลงคลิป Tiktok Bull Bar ประจำสัปดาห /คิดแคปชั่นใหเข้ากับกราฟฟกลงเพจ The 

Most 

4 ออกกองถาย Subaru ประสานงานทีมงานและดูแลนักแสดง จัดอาหาร จัดฉาก ดูแล

ความเรียบรอยภายในกอง  

5 ลำเรียงภาพตามคอนเทนตคอนเสิรตเกรชซี่คาเฟที่ถายไวมาตัดตอตามเสียงภาค 

ตัดคลิปรายการเพื่อนพาซิ่ง Ep.พิเศษ งาน Tokyo Auto Salon 

Dicut รูปเบน ชลาทิศ, ลุลา /ดูแลกลองไลฟสดงานคอนเสิรตแทททูคัลเลอรเพื่อฉาย

ขึ้นจอราน Bull Bar /ไดเรียนรูเรื่องการคิดคอนเทน เปรียบเทียบโฆษณาการตลาดของ

คู่แข่งหรือรานที่คลายกัน เรียนรูเรื่องระบบหลังบานการยิงแอด ไดรับคำแนะนำการใช้

เว็บไซตหรือโปรแกรม Ai ตัวช่วยในการทำงาน 

ช่วยหาเรฟเฟอรเลนเพื่อออกแบบบัตร VIP 

6 อัพเดทงานตัดตอรายการเพื่อนพาซิ่ง Tokyo Auto Salon 

Dicut เจา้นาย,Paradox,โอต๊ ปราโมทย,์แจ๊ส สปุ๊กนิค,Indigo 

7 ถายคอนเทนต The Most ภาพอาหารและบรรยากาศ/อัพเดทงานแก้คอนเทน 

ช่วยเผยแพรสื่องานเชิญชวนมาเที่ยวคอนเสิรต ยังโอม  

8 ไดรับมอบหมายใหศึกษาข้อมูลตัวอยาง Tiktok เพื่อนำมาสรางTiktok ราน The Most 

แก้สคลิปงานคอนเสิรตเกรชซี่ใหมเพื่ออัดเสียงลง Tiktok 

9 ตัดแก้งานคอนเสิรตเกรชซี่คาเฟ/ไดรับมอบหมายใหสราง Tiktok รานThe Most 

และบรีฟงานตามเรฟเฟอรเลน ใหนำคลิปที่ทางบริษัทเก็บภาพบรรยากาศตางๆไวให
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ลองไปตัดตอเพื่อเผยแพร โดยคลุมโทนตามสไตลราน /ประสานงาน,คิดคำถามสัมภาษ

งานคอนเสิรต เบน ชลาทิศ 

10 Dicut ทีมฟุตบอล ลงคลิป Tiktok ราน Bull Bar  

11 ลงคลิป Tiktok ราน The Most และลงคลิป Tiktok งานคอนเสิรตประจำสัปดาหราน 

Bull barแก้ไขงานตัดตอเพื่อนพาซิ่ง และงานคอนเสิรตเกรชซี่ คาเฟ 

12 ช่วยแชรเชิญชวนมาเที่ยวคอนเสิรตแทททูคัลเลอร 

13 เก็บภาพบรรยากาศงานคอนสิรตแทททูคัลเลอร ไลฟกลองขึ้นจอโปรเจคเตอรในราน 

14 วางแผนถายงานคอนเสิรตเจ้านาย ตาม Reference 

15 กำกับงานเก็บภาพฟุตเทจในงานคอนเสิรตเจ้านาย  

16 ตัดตองานคอนเสิรตเจ้านายใหตรงตามแผน และทำการเผยแพร 

ตารางที่ 3.1 ตารางการปฏิบัติงานสหกิจศึกษา 

 

3.8 อุปกรณและเครื่องมือที่ใช้ 

  

 

 

 

ภาพที่ 3.5 กลอง Mirror less Lumix 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 3.6 ไมกันสั่น Gimbal 
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ภาพที่ 3.7 notebook Lenovo idea pad 320S 

ภาพที่ 3.8 iPhone 7 Plus 

ภาพที่ 3.9 ขาตั้งกลอง 

ภาพที่ 3.10 ไมค์ Wireless 
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ภาพที่ 3.11 วิทยุสื่อสาร 

ภาพที่ 3.12 โปรแกรมที1ใช้ในการทํางาน  

Adobe illustrator, Adobe Photoshop, Adobe Premierepro, Adobe After Effect
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บทที่ 4 

ผลการปฏิบัติงาน 

ขั้นตอนการปฏิบัติงานสหกิจศึกษา ในหนาที่ การผลิตคลิป ของบริษัท ดิจิทัลลอิมแพ็คสตูดิโอ 

มีผลการปฏิบัติงาน และกระบวนการ ดังนี้ 

หนาที ่โดยสังเขป : ผู ดูแลกระบวนการผลิต ตั ้งแตขั ้นตอนวางแผนก่อนการผลิต (Pre - 

Production) ขั้นตอนการถายทำ (Production) ขั้นตอนหลังการผลิต (Post-Production) 

4.1 หนาที่ไดรับมอบหมาย  

ดูแลและผลิตสื่อรูปแบบวิดีโอใหกับองค์กรที่บริษัท ดิจิตอล อิมแพค สตูดิโอดูแล ดังนี้ 

4.1.1 ผลิตคลิปวิดีโอราน Bull Bar  

ราน Bull Bar เปนสถานบันเทิงยามกลางคืน ซึ่งจะจัดงานคอนเสิรตศิลปนตางๆในทุกเดือน สื่อที่ผลิต

จึงเปนรูปแบบเพื่อความบันเทิง (Entertainment) โดยสื่อจะช่วยทำใหผูชมรูสึกผอนคลาย 

ขั้นตอนกระบวนการผลิตเนื้อหา VDO Content มีดังนี้ 

1. ความยาววิดีโอ 1-2 นาที เลือกใช้ในความยาวที่เหมาะกับการลงสื่อ Tiktok

2. เนื้อหา (Content)

คอนเสิรตเกรซซี่ : ไดรับการบรีฟงานจากเจ้าของรานใหคิดคอนเทนต มุมมองเปนคนที่มาเที่ยวและ

รีวิว โดยใสมุขตลกบางช่วงเพิ่มความสนุก และเข้าถึงง่ายเหมือนเพื่อนบอกเพื่อน โดยหลักๆ เจ้าของ

รานตองการใหสื่อ แอรเย็น เครื่องเสียงดี มีการใกลชิดศิลปน มีดนตรีสด และดีเจเปดเพลงสนุก อยาก

ใหภาพลักษณรานออกมาสนุกและดูเปนธรรมชาติ 

ภาพที่ 4.1 ตัวอยางผลงานที่เผยแพรคอนเสิรตเกรซซี่คาเฟ 
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คอนเสิรตเจ้านาย : หัวหนางานบรีฟใหทำคลิปรีวิวแนวแฟนคลับเจ้านายมาเที่ยวที่ราน และรีวิว

บรรยากาศภายในใหสนุกสนาน โดยมีเรฟเฟอรเรนแคมเปญ After Work by Heineken เปนตัวอยาง 

ใช้คำที่สนุกๆ มีคำสบดบางเปนบางช่วง 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.2 ตัวอยางผลงานที่เผยแพรงานคอนเสิรตเจ้านาย 

 

3. ช่วงเวลาที่เหมาะสมในการเผยแพร Tiktok 

วัน เช้า กลางวัน เย็น 

จ.-ศ. 06:00 น. 13:00-16:00 น. 20:00 น. 

ส.-อา./นักขัตฤกษ 10:00 น. - 20:00 น. 

เวลาที่ดีที่สุดคือจันทร อังคารและศุกร อยูในช่วงเวลา 10:00 น. ช่วงเย็น 20:00 น. และ 23:00 น. 

อางอิงจาก https://zortout.com/blog/tiktok-follower-increased  

 

4. ใช้ Influencer  

ในการโนมนาวผูที่ติดตามพวกเขาช่วยผลักดันวิดีโอใหแพรหลายออกไปไดมากและรวดเร็ว

ยิ่งขึ้น ซึ่งทางรานไดจ้าง Influencer มาช่วยรีวิวโปรโมทรานผานสื่อตางๆ โดยเราคิดคอนเทนต 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.3 ภาพตัวอยางที่ใช้ Influencer  
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ขั้นตอนการผลิตคลิปวิดีโอ 

ขั้นเตรียมการผลิต (Pre-Production) 

ประชุมวางแผนการผลิตกับทีมงานในการคิดคอนเทนต และรับการบรีฟงานจากหัวหนาทีม เพื่อให

เข้าใจรูปแบบงานไปในทิศทางเดียวกัน 

ภาพที่ 4.4 การประชุมวางแผนงาน 

การเตรียมข้อมูลโดยการคิดสคริปตเตรียมไวก่อนลวงหนาวันถายทำ 

ภาพที่ 4.5 ภาพตัวอยางสคริปตเกรซซี่คาเฟ 
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การประสานงานโดยติดตอทีมงาน เพื่อเตรียมอุปกรณใหพรอมในการถายทำก่อนวันจริง 

โดยอุปกรณที่ใช้มี กลอง ขาตั้งกลอง ไมค์ลอย ไฟหัวกลอง และเลนกลอง  

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.6 ตัวอยางภาพประสานงานเพื่อเตรียมอุปกรณ 

 

การเตรียมตัววางแผนจาก Reference และติดตอประสานงานกับผูเกี่ยวข้องอยาง Influencerและ

ช่างกลองเพื่อรับทราบแผนงาน  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.7 ตัวอยางภาพการประชุมและบรีฟงานออนไลน 
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ขั้นการผลิต (Production) 

จะมีการประชุมในทีม และมอบหมายงานเตรียมงานก่อนเริ่มถายทำ ผูจัดทำรับหนาที่คุมงานใหเปนไป

ตามแผนสคริปตและสตอรี่บอรดที่เตรียมไว และกำกับพี่ช่างกลองเก็บภาพ/เสียงบรรยากาศทั่วไป 

ภาพเฉพาะมุมเพิ่มเติมเพื่อใช้ในการขยายความ ขั้นตอนนี้อาจมีการถายทำแก้ไขหลายครั้งจนเปนที่

พอใจ  

ภาพที่ 4.8 เบื้องหลังการถายทำ 

ขั้นการหลังการผลิต (Post-Production) 

การตัดตอลำดับภาพ เรียงลำดับภาพโดยนำคลิปมาเรียงในโปรแกรม Adobe Premiere Pro ใช้

เทคนิคคัทชนคัท เรียงตามสตอรี่บอรดที่วางแผนไว โดยคัดเลือกภาพที่ถายไวใหตรงสตอรี่บอรดหรือ

ใกลเคียงที่สุด และนำเสียงที่อัดไวเตามสคริปตมาเรียบเรียงใหตรงตามภาพ 

ภาพที่ 4.9 ตัวอยางเรียงลำดับภาพตามสตอรี่บอรด 
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ใสกราฟกใหกับตัวหนังสือ เลือกสีไปในทิศทางเดียวกัน เลือกฟรอนที่อานง่ายและเพิ่มเงาเพื่อให

ตัวอักษรมีมิติและเดนมากยิ่งขึ้น 

ภาพที่ 4.10 ตัวอยางทำตัวหนังสือกราฟก 

เทคนิคพิเศษ transitions ในช่วงเชื่อมตอเปลี่ยนฉากถัดไปเพื่อใหสมูทขึ้น และใสเอฟเฟค Overlay 

โดยทำการดาวโหลดจากเว็บไซตที่แจกใหดาวโหลดฟรีและถูกลิขสิทธิ์ที่สามารถนำมาใช้ในเชิงพาณิชย

ได ใสในบางช่วงที่ทำการเปลี่ยนฉาก และใสเอฟเฟคสติ๊กเกอรลูกเลนตางๆเพิ่มเข้าไป เพื่อใหคลิป

สวยงามเพิ่มความนาสนใจใหกับคลิปที่ผลิตมากยิ่งขึ้น นำดนตรีมาประกอบเรื่องราวเพื่อเพิ่มอรรธรส

ในการรับชมยิ่งขึ้น เมื่อตัดตอเสร็จตรวจสอบงานใหรอบคอบ และสงใหหัวหนางานตรวจสอบ 

ตัวอยางคลิปที่เผยแพรใน Tiktok ราน Bull Bar 

https://vt.tiktok.com/ZSN5Wer33/ 

https://vt.tiktok.com/ZSN5WR3n4/  

ภาพที่ 4.11 ขั้นตอนการสงงานเพื่อตรวจสอบ 

https://vt.tiktok.com/ZSN5WR3n4/
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4.1.2 ผลิตคลิปวิดีโอ รายการเพื่อนพาซิ่ง 

รายการเพื่อนพาซิ่ง เปนรายการเกี่ยวกับรถซิ่ง งานที่ไดรับมอบหมายคือตัดตอ Vlog Ep.พิเศษ ในงาน 

Tokyo Auto Salon ไดรับการบรีฟใหตัดแบบคัดชนคัทและสงมาใหดูก่อน หลังจากนั้นค่อยใสเอฟ

เฟคตางๆ และทางเจ้าของรายการมีฟุตเทจมาให เริ่มจากหาเพลงเลือกเอาเพลงสนุกๆแนวฮิปฮอปมา

ใส ใหไดอารมณรถแข่งแตมีกลิ่นไอญี่ปุน และใสเอฟเฟคหรือใสฟรอนที่ใหความเปนญี่ปุน เพื่อใหได

ขอบเขตงานเกี่ยวกับรถที่จัดในประเทศญี่ปุน 

ขั้นตอนการเตรียมงาน (Pre - Production) 

-ประชุมวางแผนการผลิต บรีฟงานภายในออฟฟศกับผูดำเนินรายการ

-รับไฟลฟุตเทจจากทีมงาน

-เตรียมข้อมูลในการเลาเรื่อง

ขั้นตอนการผลิต (Production) 

1. การตัดตอ

นำภาพเข้ามายัง Adobe Premiere Pro ลำดับภาพในการเลาเรื่อง ยอขยายตัดคัดชนใหกระชับขึ้น

แบงช่วงในการทำโดยแบงสวน ไฮไลท, เนื้อหา, ทายคลิป สงใหเจ้าของรายการตรวจสอบก่อนจึง

สามารถทำขั้นตอนตอไป

ภาพที่ 4.12 ขั้นตอนลำดับภาพรายการเพื่อนพาซิ่ง 
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2. ขั้นตอนการทำเอฟเฟค

กรอบรูปในสวนไฮไลท ใช้โปรแกรม Adobe After Effects โดยการทำลูกเลนชื่อรายการเพื่อนพาซิ่ง

เปนกรอบเล็กๆ และทำใหตัวอักษรวิ่งตามกรอบสี่เหลี่ยมใหไดลูกเลนดึงดูดสายตามากขึ้น

ภาพที่ 4.13 ตัวอยางเอฟเฟคกรอบรูป Highlight 

สราง Transition ใสขั้นระหวางเปลี่ยนฉาก สราง Adjustment Layer และดึงมาใสใน sequence

เลือกเอฟเฟคที่จะใช้ดึงใส Adjustment Layer ที่เลือกไว 

 ภาพที่ 4.14 ตัวอยางสราง Transition เปลี่ยนฉาก 
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3. เสียง/ดนตรี

เพิ่มระดับความดังใหเสียงเทากัน และหลี่เสียงใหค่อยๆเฟรดเบาเมื่อเชื่อมฉากถัดไปที่มีบทพูด เพิ่ม

ความสมูทใหเสียงเชื่อมกันมากขึ้น คลิกขวาตรงจุดที่เราจะเชื่อม เลือก Apply Default Transitions

ภาพที่ 4.15 ตัวอยางปรับเสียง 

4. ฟอนต

ใสตัวอักษรบางช่วงที่ตองการจะเนนคำนั้น ทำฟอนตกราฟกไลสี Gradient และเพิ่มลูกเลนดวยการ

ทำเงาวิ่งผาน

ภาพที่ 4.16 ตัวอยางขั้นตอนการทำฟอนต 

ผลงานที่ไดรับการเผยแพร https://youtu.be/EZQbC09IbPw?si=wfKAwGdYQDR7HSUM 

ผูจัดทำไดนำแนวคิดเกี่ยวกับ VDO Content มาประกอบการสรางเนื้อหาและผลิตวิดีโอให

เหมาะกับคอนเทนตแตละครั้งใหนาสนใจ โดยมีเนื้อหาที่กระชับพอดี เข้าเนื้อหาเร็ว เข้าใจง่ายไม

ซับซ้อนใหกลุมเปาหมายใน Tiktok สนใจและไมเลื่อนผาน เมื่อเราผลิตคลิปที่มีคุณภาพการตอบรับวัด

ไดจากยอดคนเห็นและการกดไลค์เพิ่มขึ้น และเกิดการแชรและบอกตอ เพิ่มโอกาสในการกระจายสาร

โดยนำเสนอคลิปดวย Influencer เพื่อโนมนาวใหผูติดตามเกิดความสนใจยิ่งขึ้น เผยแพรวิดีโอในเวลา

ที่เหมาะสม 
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บทที่ 5 

สรุปผลและข้อเสนอแนะ 

5.1 สรุปผลการปฏิบัติสหกิจศึกษา 

จากที่ผูจัดทำไดปฏิบัติสหกิจศึกษาที่บริษัท ดิจิทัล อิมแพ็ค สตูดิโอ ในบทบาทผูผลิตคลิปวิดีโอ 

ไดรับประสบการณการทำงานรวมกันเปนทีม เรียนรูระบบการทำงานในสายงานที่เรียนมา และ

สามารถนำความรูที่ศึกษามาประยุกตใช้ในงานเพื่อตอบโจทยของชิ้นงาน ซึ่งสงผลใหผูจัดทำมีความ

รับผิดชอบในหนาที่ๆไดรับมอบหมาย และวางแผนงานโดยจัดตารางงานลวงหนา เพื่อสงมอบงานให

ตรงตอเวลาตามจุดประสงค์ที่ตั้งไว เรียนรูจากสิ่งที่ผิดพลาดและสามารถแก้ไขปญหาเฉพาะหนาได  

5.2 สรุปผลการจัดทำโครงงานสหกิจศึกษา 

การจัดทำโครงงานสหกิจศึกษาที่บริษัท ดิจิทัล อิมแพ็ค สตูดิโอ มีจุดประสงค์เพื่อศึกษาการ

ผลิตสื่อในรูปแบบวิดีโอและอื่นๆ มีกระบวนการดังนี้ 

5.2.1 ขั้นเตรียมการผลิต (Pre-Production) 

5.2.2 ขั้นตอนการผลิต (Production) 

5.2.3 ขั้นตอนหลังการผลิต (Post-Production) 

สามารถวัดผลหลังจากการเผยแพร พบวามียอดผูชมและติดตามมากขึ้น สงผลใหผูที่เห็นวิดีโอ

เกิดการตัดสินใจมารานไดง่ายขึ้น 

5.3 ข้อเสนอแนะการจัดทำโครงงานสหกิจศึกษา 

-การวางแผนลวงหนาเผื่อเวลาในการแก้ไขงาน เพื่อสงงานใหทันกำหนด

-หาความรูเพิ่มทักษะในการพัฒนาฝมือสม่ำเสมอใหทันยุกตสมัย

-การสื่อสารกันในทีม ถาไมเข้าใจใหถามเพื่อใหเข้าใจ

-ควรพักผอนใหเพียงพอ เพื่อการทำงานอยางมีประสิทธิภาพ

5.4 ปญหาและอุปสรรคการจัดทำโครงงานสหกิจศึกษา 

-ทำงานไมตรงตามบรีฟ ตองใช้เวลาในการแก้ไขหลายครั้ง

-อุปกรณการตัดตอพื้นที่ไมเพียงพอ ทำใหสงงานลาช้า
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ภาคผนวก ก 
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บรรยากาศสัมภาษณ์คอนเสิร์ตเบน ชลาทิศ ร้าน Bull Bar 

บรรยากาศถ่ายงานคอนเสิร์ต tattoo colour 
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บรรยากาศควบคุมกล้องถ่ายไลฟ์ขึ้นจอโปรเจคเตอร์ 

บรรยากาศถ่ายงานร้าน The Most 
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บรรยากาศออกกองถ่ายโฆษณา ZUBARU 

ตัวอย่างผลงานงานไดคัท 
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