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รายงานปฏิบัติงานสหกิจศึกษา เรื่อง การออกแบบหนังสือ Low-Content เพ่ือขายบน

เว็บไซตของ Amazon KDP โดยมีวัตถุประสงค 1) เพ่ือศึกษาวิธีการทำหนังสือของ KDP  2) เพ่ือ

ออกแบบหนังสือขายผานชองทางออนไลน  3) เพ่ือนำความรูเหลาน้ีไปใชในการประกอบอาชีพได 

เน่ืองจากปจจุบันชองทางการซื้อ-ขายออนไลนน้ันเปนที่นิยมไปทั่วโลก ทางผูจัดทำจึงไดศึกษาการทำ

หนังสือของ Kindle Direct Publishing (KDP) ซึ่งเปนตัวแทนในการผลดิและจัดจำหนายผานเว็บไซต 

Amazon เว็บไซตขายของออนไลนที่ใหญที่สุดในโลก 

จากการศึกษาเรื่องการขายหนังสือ low-content บน Amazon KDP และการตลาดที่

เรียกวา KDP Niches ซึ่งเปนการหาตลาดยอย เจาะจงเฉพาะกลุมลกูคาบางกลุม ทางผูจัดทำจึงได

ออกแบบหนังสือสำหรับใชบันทึกการตกปลาสำหรับเด็ก ช่ือหนังสือ “Fishing Log Book for Kids” 

เพ่ือใหทางบริษัทสามารถนำไปขายและสามารถใชตอยอดในการทำหนังสือตอไปได 
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Abstract 

 

The Co-operative Study Report had the objectives: 1) To study how to make 

KDP books; 2) To design books for sale online; 3) To apply this knowledge to the 

profession. Online trading channels are popular all over the world. The author studied 

bookmaking of Kindle Direct Publishing (KDP), which is represented and distributed 

through Amazon, the world's largest online retailer website.  

According to a study on low-content book sales on Amazon, KDP and 

marketing niches called KDP niches, found submarkets specific to certain customer 

segments. The author designed a book for children's fishing records. The book was 

titled “Fishing Log Book for Kids” so the company can sell it and can be used to 

further make the book. 
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บทท่ี 1 

บทนำ 

 

1.1 ความเปนมาและความสำคัญของปญหา 

เมื่อประมาณ 10 ปที่ผานมา คุณรมฉัตร พัฒนศิริ บุญเจรญิ หรือคณุฉัตร ผูบริหารบรษิัท  

มิราเคิล ไลฟ โคช จำกัด มีความสนใจในการทำหนังสืออีบุคขายผานทางเว็บไซต Amazon ซึ่งเปนเว็บ

ขายของที่ใหญที่สุดในโลก เปนยุคแรกเริ่มของอีบุคที่มียอดขายมากกวาหนังสือปกออนและปกแข็งใน

ประเทศสหรัฐอเมริกา ในชวงน้ันคุณฉัตรไดศึกษาและไดทำอีบุคขายอยูชวงหน่ึง หลังจากน้ันก็หยุดทำ

ไป จนในชวงปที่ผานมาก็ไดมีความคิดอยากทำหนังสืออีบุคขายอีกครั้งหน่ึง จึงเริ่มโปรเจค MLC 

Books ขึ้นมา ดวยเห็นวา เทคโนโลยีและเครื่องมือตางๆ ในยุคน้ีน้ันชวยอำนวยความสะดวกในการทำ

อีบุคมากขึ้น รวมทั้งสื่อการเรียนรูตางๆ ก็เขาถึงงายขึ้น ใชตนทุนในการทำนอย สามารถทำเปนอาชีพ 

หรือนำไปตอยอดในการทำงานดานอ่ืนๆ ตอไปได 

 การปฏิบัติงานของผูจัดทำภายใตโปรเจค MLC Books น้ัน ไดทำการศึกษาขอมูลเกี่ยวกับ 

Amazon KDP (Kindle Direct Publishing) ซึ่งเปนตัวแทนในการผลิตและจำหนายหนังสือ ทั้งใน

รูปแบบของรูปเลมและอีบุค จึงไดทราบถึงขั้นตอนวิธีการทำหนังสือ และเทคนิคการขายที่เรียกวา 

KDP Niches ซึ่งเปนการหาตลาดยอย เจาะจงกลุมเปาหมายที่มีความสนใจเฉพาะตัว จากน้ันจึงนำ

ขอมูลที่ไดจากการคนความาใชในการออกแบบหนังสือ ช่ือ ‘Fishing Log Book for Kids’ 

ปจจุบัน ทางผูจัดทำไดออกแบบหนังสือไปแลวจำนวน 11 เลม ผานการอนุมัติและไดวางขาย

แลวจำนวน 4 เลม เปนจุดเริ่มตนในการสรางรายไดเสริมใหกับบริษัทอีกหน่ึงชองทาง และเปนช้ินงาน

ตัวอยางใหผูที่เขามาทำงานในโปรเจค MLC Books หลังจากน้ีไดศึกษาเปนแนวทางเพ่ือนำไปพัฒนา

ตอยอดในการทำงานตอไปได 

 

1.2 วัตถุประสงค 

1.2.1 เพ่ือศึกษาวิธีการทำหนังสือของ KDP 

1.2.2 เพ่ือออกแบบหนังสือขายผานชองทางออนไลน 

1.2.3 เพ่ือนำความรูเหลาน้ีไปใชในการประกอบอาชีพได 



 

1.3 ขอบเขตของโครงงาน 

 1.3.1 สำรวจอันดับหนังสือ Low-Content ขายดี ของป ค.ศ. 2022 

 1.3.2 ศึกษาเรือ่ง KDP Niches และวางแผนการทำหนังสือ 

 1.3.3 การออกแบบและจัดจำหนายหนังสือ 

1.3.4 ระยะเวลาในการดำเนินโครงการต้ังแตวันที่ 23 พฤษภาคม – 2 กนัยายน 2565 โดยมี

รายละเอียดของการดำเนินงาน ดังน้ี 

  สัปดาหที่  1 ศึกษาเกี่ยวกับหนังสือ Amazon KDP Low-Content 

  สัปดาหที่  2-3 วางแผนการขายและเริ่มตนออกแบบหนังสือ 

  สัปดาหที่  4-6 ออกแบบหนังสือเพ่ือทดลองขาย 

  สัปดาหที่  7-12 ออกแบบหนังสือเพ่ือขายจริง 

 

1.4 ผลที่คาดวาจะไดรับ 

 1.4.1 บรษิัทสามารถนำหนังสือและวิธีการทำไปใชงานตอยอดได 

 1.4.2 เปนอีกหน่ึงชองทางในการเพ่ิมรายไดใหกับทางบริษัท 



 

บทท่ี 2 

การทบทวนเอกสารและวรรณกรรมท่ีเก่ียวของ 

 

2.1 อีบุค (eBook) 

 2.1.1 หนงัสืออิเล็กทรอนิกส 

  หนังสืออิเล็กทรอนิกส (electronic book) หรือ อีบุค (e-book) เปนหนังสือหรือ

เอกสารอิเล็กทรอนิกสที่ผูอานสามารถอานผานอุปกรณอิเล็กทรอนิกส เชน เครื่องคอมพิวเตอร หรือ

เครื่องอานหนังสืออิเล็กทรอนิกส (e-book reader) ได 

 2.1.2 ประวัติความเปนมาของอีบุค 

  ยอนกลับไปในป 1971 Michael S. Hart ไดเปดตัว Project Gutenberg และแปลง

คําประกาศอิสรภาพของสหรัฐอเมริกาใหเปนดิจิทัล กลายเปน eBook เลมแรกในโลก (เพ่ือใสวันที่ลง

ในบริบท 1971 เปนปที่ขอความอีเมลแรกที่เคยถูกสงระหวางคอมพิวเตอรเมนเฟรมสองเครื่อง) ในป 

1985 บรษิัท Voyager ซึ่งเปนผูบุกเบิก CD-ROM ไดกอต้ังและตีพิมพ "หนังสือขยาย" บนซีดีรอม

รวมถึง Jurassic Park ของ Michael Crichton และในป 1993 Digital Book, Inc. ไดเสนอหนังสอื

ดิจิทัล 50 เลมแรกบนฟล็อปปดิสก 

 

รูปที่ 2.1 อีบุคแรกของโลก 

ที่มา : https://www.timetoast.com 

   



 

  ถัดมาในป 1998 มีเหตุการณสำคัญสี่เหตุการณเกิดขึ้น 1) มีการเปดตัวเครื่องอาน 

eBook โดยเฉพาะครั้งแรก Rocket Ebook และ Softbook  2) ไดรับ ISBN ฉบับแรกที่ออกใหกับ 

eBook  3) หองสมุดในสหรฐัอเมริกาเริ่มใหบริการ eBooks ฟรีแกสาธารณชนผานเว็บไซตและบริการ

ที่เกี่ยวของ และ  4) Google กอต้ังโดย Larry Page และ Sergey Brin 

  ในป 2004 Sony เปดตัว Sony Librie e-reader จากน้ันเปน Sony Reader และ

ในป 2007 ไดเปลี่ยนโลกของการอานหนังสือไปตลอดกาล ดวยการเปดตัวเครื่องอาน Kindle eBook 

ของ Amazon ในสหรฐัอเมรกิา และการเปดตัว iPhone โดย Apple ในป 2009 Barnes & Noble 

ไดเปดตัว Nook และ Sony ไดเช่ือมโยงกับหองสมุดผานเครือขายดิจิทัล Overdrive เพ่ือใหผูอุปถัมภ

หองสมุดสามารถยืม eBooks จากหองสมุดทองถิ่นของตนได 

รูปที่ 2.2 เครื่องอาน Kindle 

ที่มา : https://www.amazon.com 

  ป 2010 เปนยุคทองสำหรับ eBooks เน่ืองจาก 1) Apple ไดเปดตัว iPad พรอมกับ 

iBooks และ iBookstore บน iTunes โดยขาย eBooks ไดครึ่งลานเลมในเวลาไมถงึหน่ึงเดือน  2) 

เปดตัว eBookstore ของ Google และ  3) Amazon รายงานวาเปนครั้งแรกที่ยอดขาย eBook มี

จำนวนมากกวายอดขายหนังสือปกแข็ง 

  ภายในเดือนมกราคม 2011 ยอดขาย eBook ที่ Amazon แซงหนายอดขายปกออน

และภายในสิ้นไตรมาสแรกของป 2012 ยอดขาย eBook ในสหรฐัอเมริกาแซงหนายอดขายหนังสือปก

แข็งทั้งหมดเปนครั้งแรกโดยมีรายไดมากกวา 3 พันลานดอลลารทั่วประเทศ และ ณ สิ้นป 2013 

สมาคมผูจัดพิมพอเมริกันประกาศวาปจจุบัน eBooks คดิเปนประมาณ 20% ของยอดขายหนังสือใน

สหรัฐอเมริกาทั้งหมด 

https://www.amazon.com/


 

2.2 หนังสือ Low-Content 

 หนังสือ Low-Content คือ หนังสือที่มีเน้ือหาต่ํามีเน้ือหานอยที่สุดหรือไมมีเลยในแตละหนา 

หนาเหลาน้ีมักจะทำซ้ำและออกแบบมาเพ่ือใหกรอกโดยผูใช หนังสือ low-content อาจจะมีเน้ือหาที่

เขียนไวบาง แตนอยกวาที่พบในหนังสือทั่วไปมาก เชน สมุดรายวันที่มีคาํพูดที่สรางแรงบันดาลใจในแต

ละหนาจะถือเปนหนังสือที่มีเน้ือหาต่ำ แพลนเนอรที่มีวันแตละวันในสัปดาหและเดือนที่ระบุไวเปนอีก

ตัวอยางหน่ึง สมุดบันทึกระยะทางสำหรับไมลรถทีคุ่ณขบัในแตละวัน แมแตหนังสือสตูรอาหารก็ถือได

วาเปนหนังสือที่มีเน้ือหาต่ำ แมวาหนังสอืที่มีเน้ือหาต่ำจะมีเน้ือหาที่เขียนอยูบาง แตก็นอยกวาปกติ

มากเมื่อเทียบกับหนังสือทั่วไปเลมหน่ึง 

หนังสือ low-content สวนมากมักจะเปนพวก Workbooks, Logbooks, Activity books, 

Coloring Books, Daily planner, Calendars, Journals, Diaries หลายประเภทที่กลาวมามักจะ

เปนหนังสือสำหรับเด็ก ตัวอยางเชน หนังสือ Workbooks ช่ือ ‘My First Learn-to-Write 

Workbook’ เปนหนังสือขายดีอันดับที่ 22 และหนังสือ ‘School Zone - Big Preschool 

Workbook’ ที่ติดอันดับหนังสือขายดีอันดับที่ 32 และอีกหลายเลมที่อยูใน 100 อันดับหนังสือขายดี

(ขอมูลจากวันที่ 26 สิงหาคม 2565) 

รูปที่ 2.2 ตัวอยางหนังสือ ‘My First Learn-to-Write Workbook’ 

ที่มา : https://www.amazon.com 

 

 

 

 

https://www.amazon.com/


 

2.3 เว็บไซต Amazon 

 2.3.1 Amazon 

รูปที่ 2.3 สญัลกัษณบริษัท Amazon 

ที่มา : https://press.aboutamazon.com 

 

  Amazon (Amazon.com) เปนผูคาปลีกออนไลนที่ใหญที่สุดในโลกและเปนผู

ใหบริการคลาวดที่โดดเดน เดิมทีเริ่มตนจากการเปนบริษัทขายหนังสอืออนไลน Amazon ไดแปร

สภาพเปนองคกรธุรกิจบนอินเทอรเน็ตซึ่งสวนใหญมุงเนนไปที่การใหบริการ e-commerce, cloud 

computing, digital streaming และบริการปญญาประดิษฐ (AI) ตามแนวทางการขายของ 

Amazon-to-Buyer บริษทันําเสนอผลิตภัณฑและสินคาคงคลังที่ยอดเย่ียมทำใหผูบริโภคสามารถซื้อ

อะไรก็ไดต้ังแตเสื้อผา อุปกรณความงาม อาหารรสเลิศ เครื่องประดับ หนังสือ ภาพยนตร อุปกรณ

อิเล็กทรอนิกส อุปกรณสัตวเลี้ยง เฟอรนิเจอร ของเลน อุปกรณทำสวน ของใชในครัวเรือน และอ่ืนๆ 

อีกมากมาย สำนักงานใหญของ Amazon ต้ังอยูในเมืองซีแอตเทิล รฐัวอชิงตัน ประเทศสหรัฐอเมริกา 

Amazon มีการจัดการเพ่ือสรางเว็บไซตที่เปนอิสระอยางสมบูรณสำหรบัตลาดในหลายๆ ประเทศทีม่ี

อยูทั่วโลก มีเว็บไซตแตละแหง ศูนยพัฒนาซอฟตแวร ศนูยบริการลูกคา ศูนยขอมูลและศูนยปฏิบัติ

ตามขอกําหนด 

 

 

 

 

 

 

 

https://press.aboutamazon.com/


 

 2.3.2 ประวัติความเปนมาของ Amazon 

  Amazon น้ันมีประวัตความเปนมายาวนานต้ังแตกอต้ังโดย Jeff Bezos ในโรงรถ

ของเขาในเมืองเบลเลอวู รัฐวอชิงตัน ประเทศสหรัฐอเมริกา เมื่อวันที่ 5 กรกฎาคม ค.ศ. 1994 จาก

จุดเริ่มตนที่ต่ำตอยไปสูอาณาจักรธุรกิจขามชาติ  

   

รูปที่ 2.4 Jeff Bezos 

ที่มา : https://www.forbes.com 

 

  ในยุค 1990s Amazon เปดธุรกิจอยางเปนทางการในฐานะผูขายหนังสือออนไลน

เมื่อวันที่ 16 กรกฎาคม พ.ศ. 1995 เดิมที Bezos ไดรวมบริษัทเปน Cadabra แตตอมาไดเปลี่ยนช่ือ

เปน Amazon กลาวกันวา Bezos ไดเรยีกดูพจนานุกรมสำหรับคําที่ขึน้ตนดวย A สำหรับคาของ

ตำแหนงตามตัวอักษร เขาเลือกช่ือ Amazon เพราะมันแปลกใหมและแตกตางและเปนการอางอิงถึง

แผนของเขาสำหรับขนาดของบริษัท เพ่ือสะทอนถึงแมน้ำอเมซอนซึ่งเปนหน่ึงในแมน้ำที่ใหญที่สุดใน

โลก ต้ังแตเริ่มกอต้ังคําขวัญของบริษัท คือ "get big fast." มาโดยตลอด 

  ยุค 2000s ไดมีการเปดตัว Amazon Prime ขึ้นในป 2005 บริการที่ใชการเปน

สมาชิกสำหรับลูกคา Amazon เสนอการจัดสงฟรีในสองวันภายในรัฐที่อยูติดกัน รวมถงึสิทธิประโยชน

ในการสตรีม การชอปปง และการอาน ตามเว็บไซตของ Amazon อัตราการเปนสมาชิก Amazon 

Prime ปจจุบันคือ 14.99 ดอลลาร ตอเดือนหรือ 139 ดอลลาร ตอป จากน้ันคลาวด คอมพิวต้ิงที่

ครอบคลุมและพัฒนาไปทั่วโลกน้ันถูกเปดตัวครั้งแรกป 2006 ดวยขอเสนอ Amazon Web Services 

(AWS) เพ่ือใหบริการออนไลนสำหรับเว็บไซตและแอปพลิเคชันฝงไคลเอนต  

https://www.forbes.com/


 

Amazon Elastic Compute Cloud (EC2) และบริการพ้ืนที่จัดเก็บขอมูลอยางงาย (S3) เปนแกน

หลักของคอลเล็กชันบริการเว็บที่กําลังเติบโตของบริษัท ในปเดียวกันน้ัน Amazon ยังไดเปดตัวบริการ

คลาวดคอมพิวต้ิงและวิดีโอออนดีมานดที่รูจักกันในช่ือ Unbox   

ดวยการเปลี่ยนวิธีการซื้อหนังสือของผูคน Amazon ยังกำหนดวิธีการอานหนังสือดวยการเปดตัว 

Kindle e-reader   ครั้งแรกในป 2007 อุปกรณน้ีสามารถชวยใหผูใชคนหา ซื้อ และอาน e-book 

นิตยสารและหนังสือพิมพไดจาก Kindle Store 

  ต้ังแตยุค 2010s จนถึงปจจบัุน Amazon เปดตัวคอมพิวเตอรแท็บเล็ตเครื่องแรก 

Kindle Fire ในป 2011 และ Amazon Fire TV Stick ซึ่งเปนสวนหน่ึงของอุปกรณสื่อสตรีมมิ่งที่

กวางขวางของ Amazon ในป 2014 Amazon ยังเริ่มตลาด Amazon Art ออนไลนสำหรับงานวิจิตร

ศิลปในป 2013 ซึ่งไดนําเสนอผลงานตนฉบับของศิลปนที่มีช่ือเสียงเชน Claude Monet และ 

Norman Rockwell และมี Amazon Alexa ผูชวยเสมือนในบานที่ไดรับความนิยมเปดตัวสูผูบริโภค

ในป 2015 และตามมาดวย Echo Dot ทีติ่ดต้ัง Alexa ในป 2016 Amazon เขาซือ้กิจการรานขาย

ของชําออรแกนิก Whole Foods ในป 2017 และเปดตัว Amazon Go ซึ่งเปนเครือขายรานขายของ

ชําไรแคชเชียรในป 2018 การเพ่ิมขึ้นของการช็อปปงในบานในชวงการระบาดของ COVID-19 ทำให

ผูบริโภคพ่ึงพา Amazon มากย่ิงขึ้นและมีแนวโนมที่จะเติบโตขึ้นอยางตอเน่ือง 

 

2.3.3 ประเภทของสนิคาขายดี 5 อันดับแรกใน Amazon 

  ขอมูลจากเว็บไซตของ 3 ประเทศ ที่มียอดการขายสินคามากที่สุดใน Amazon ไดแก 

ประเทศสหรัฐอเมริกา ประเทศอังกฤษ และประเทศแคนาดา (ขอมูลวันที่ 1 สิงหาคม 2565) 

อันดับ ประเภทสินคา จำนวน 

1 เสื้อผา รองเทา และเครื่องประดับ 185,898,688 

2 อุปกรณบานและสวน 109,926,926 

3 หนังสือ 93,278,200 

4 อุปกรณยานยนต 31,884,289 

5 อุปกรณกีฬาและกิจกรรมกลางแจง 31,166,961 

ตารางที่ 2.1 ประเภทของสินคาขายดี 5 อันดับแรกใน Amazon จากประเทศสหรัฐอเมริกา 

 



 

อันดับ ประเภทสินคา จำนวน 

1 หนังสือ 49,652,215 

2 เสื้อผา 38,631,920 

3 อุปกรณบานและสวน 30,591,685 

4 กระเปาและรองเทา 14,749,244 

5 อุปกรณ DIY 11,588,601 

ตารางที่ 2.2 ประเภทของสินคาขายดี 5 อันดับแรกใน Amazon จากประเทศอังกฤษ 

 

อันดับ ประเภทสินคา จำนวน 

1 เสื้อผา รองเทา และเครื่องประดับ 29,480,400 

2 อุปกรณบานและสวน 26,707,499 

3 หนังสือ 24,580,303 

4 อุปกรณอิเล็กทรอนิกส 8,185,567 

5 เครื่องมือ การปรับปรุงบาน 6,829,943 

ตารางที่ 2.3 ประเภทของสินคาขายดี 5 อันดับแรกใน Amazon จากประเทศแคนาดา 

 

  นอกจากน้ียังมีสินคาประเภทอ่ืนๆ จากเว็บไซตของประเทศอ่ืนๆ อีกมากมายที่ใช

บริการของ Amazon รวมทั้งการสั่งซื้อสนิคาผานระบบการขนสงขามประเทศอีกดวย ขอมูลที่นำมา

น้ันเปนเพียงตัวอยางประเภทของสินคาขายดี 5 อันดับแรกใน Amazon เทาน้ัน 

  จากจุดเริ่มตนของเว็บไซตขายหนังสือออนไลนจนปจจุบันน้ันเปนถึงบริษัทที่มีมลูคา

มากที่สุดเปนอับดับตนๆ ของโลก ถึงอยางน้ันธุรกิจการขายของออนไลนของ Amazon ก็ยังคงเปน

ตลาดที่ใหญทีสุ่ดในโลก และสินคาประเภทหนังสือก็ยังมียอดขายเปนอันดับตนๆ เชนกัน 

 

 

 

 

 



 

2.4 Kindle Direct Publishing (KDP) 

 2.4.1 Kindle Direct Publishing (KDP) 

 Kindle Direct Publishing (KDP) น้ันเปนระบบ Self-Publishing หรือก็คือเครื่องมือที่ชวย

ใหคุณสามารถตีพิมพอีบุค หนังสือปกออน และหนังสอืปกแข็งดวยตนเองไดฟรี ผูใชสามารถเขาถึง

หนังสือของตนเองโดยตรงไดใน Amazon และชวยใหผูใชสรางหนารายละเอียดผลิตภัณฑสำหรับ

หนังสือของตนเองได นอกจากน้ียังมีตัวเลือกในการขยายการใชงานของหนังสือไปสูระดับโลก ทำให

ผูอานทั่วโลกสามารถเขาถึงไดมากขึ้น การเผยแพรหนังสือดวย KDP น้ันใหสิทธิในตัวของหนังสืออยาง

เต็มที่แกผูใชงานเ ซึ่งไมใชสิ่งที่สํานักพิมพแบบด้ังเดิมทั่วไปอนุญาต 

 

2.4.2 ประวัติความเปนมาของ KDP 

 ในป 2004 โซน่ีไดเปดตัวเครื่องอานอีบุคตัวแรก จากน้ันตามมาดวยการเปดตัว Kindle 

eReader ของ Amazon ในป 2007 โดยมีระบบรานคาออนไลนของเว็บไซตตนเองติดมาใหดวย 

จากน้ัน Amazon ไดเปดตัวบริการ Kindle Direct Publishing (KDP) ซึ่งอนุญาตใหผูเขียนอัปโหลด

อีบุคของตนเองเพ่ือขายอยูในรานคาของเครื่อง Kindle และจะตัดอีบุคของผูเขียนคนน้ันออกไปเมื่อมี

คนมาซื้อสินคาจริงๆ 

  Bowker รายงานวามีผูใชบริการ KDP และทำการตีพิมพหนังสือดวยตนเองราว 

235,000 เรื่อง ในประเทศสหรัฐอเมริกาในป 2012 ซึ่งเพ่ิมขึ้น 287% ต้ังแตป 2006 จากน้ันในป 2016 

Amazon ไดเพ่ิมตัวเลือกการพิมพหนังสือปกออนซึ่งใช POD (Print on Demand) เพ่ือใหผูเขียนที่

ตีพิมพดวยตนเอง ทำใหผูคนทั่วไปสามารถพิมพและขายหนังสือไดดวยตนเอง ผานแพลตฟอรมของ 

Amazon KDP จนถึงปจจุบันน้ี Amazon นับไดวาเปนแพลตฟอรมในการตีพิมพหนังสือและคาปลกี

ช้ันนําที่ใหญทีสุ่ดสำหรับผูเขยีนที่ทำ Self-Publishing 

 

 

 

 

 



 

2.4.3 KDP Niche 

  KDP Niche เปนตลาดยอยที่มีรูปแบบคลายคลึงกับ Niche Market คอื ตลาดเฉพาะ

กลุมทีแ่ยกออกมาจากตลาดทั่วไป เปนตลาดที่ลูกคามีความสนใจเฉพาะตัวและมองหาเฉพาะสินคาที่

ตัวเองสนใจเทาน้ัน และเปนตลาดที่มีการแขงขันนอยกวาตลาดทั่วไป 

  Amazon ถอืไดวาเปนตลาดซื้อ-ขายออนไลนที่ใหญทีส่ดุในโลก และจากสถิติการ

ขายสินคาใน Amazon น้ัน หนังสือเปนสินคาที่มียอดการขายติด 3 อันดับแรกขายสินคาที่ขายดีที่สุด 

ผูที่ตองการขายหนังสือใน Amazon จึงไดมองหากลุมตลาดยอยหรือ KDP Niches นอกจากน้ียังมี

ศัพทที่เรียกวา Sub-Niches คือการแบงคียเวิรดยอยออกมาจาก Niches น้ันๆ เพ่ือใชในการหาความ

สนใจของกลุมลูกคาแบบละเอียดและเจาะลึกลงไปอีก ตัวอยางเชน ‘Puzzle Books for Kids’ เปน 

Niches แบบหน่ึงซึ่งมี Sub-Niches เปน ‘Crossword puzzles for kids ages 12 and up, Kids 

crossword puzzles ages 8-10 space, Word search puzzle book for kids ages 10-12 

dinosaur, Zoo animal word search puzzle book for kids, Sudoku puzzles for kids 6x6, I 

spy book for kids ages 8-10, Sticker puzzles kids activity book’  

  Sub-Niches ไมไดถูกระบุวา หน่ึง Niches ตองมีกี่ Sub-Niches อยูที่ผูคนควาวาจะ

ทำการแยกหัวขอ Sub-Niches ออกมาไดละเอียดแคไหน ผูที่จะทำหนังสอืขายใน Amazon จึงมักจะ

ศึกษาและคนควาเรื่องของ Niches ที่ตนเองจะทำกอน เพ่ือที่จะทำใหสนิคาของตนเองน้ันมีโอกาสถูก

ผูคนเห็น สนใจ และขายได ในการทำ self-publishing น้ัน รูปแบบของหนังสือที่มีคนทำคอนขาง

แพรหลายก็คือ low-content books หรือ no-content books หนังสือที่มีเน้ือหาต่ำหรือหนังสือที่

ไมมีเน้ือหาเลยน้ันใชเวลาในการทำนอยกวาหนังสือประเภท high-content books อีกทั้ง KDP ยัง

รองรับรูปแบบการพิมพหนังสือทั้งรูปเลมและอีบุค จึงไมมีขอจำกัดในการทำหนังสืออีกตอไป ผูเขียน

หลายคนจึงสามารถพิมพหนังสือออกมาไดเดือนละหลายๆ เลม เปนการเพ่ิมโอกาสในการขายและ

รายไดของตนเองใหมากขึ้น 

 

 

 

 

 



 

2.5 ทฤษฎีศิลปะที่ใชในการออกแบบ 

 2.5.1 Elements of Art หรือ ทัศนธาตุ  

  เปนทฤษฎีที่ประกอบไปดวยองคประกอบตางๆ ทางศิลปะ ไดแก จุด(Dot) เสน

(Line) สี(Color) รูปรางรูปทรง(Shape and Form) น้ำหนัก(Value) พ้ืนที่วาง(Space) และพ้ืนผิว

(Texture) ทำการศกึษาและฝกฝนการนำองคประกอบเหลาน้ีมาใชในการออกแบบ วิเคราะห

องคประกอบตางๆ เพ่ือนำมาสรางงานศิลปะใหมีความโดดเดนและมีเอกลักษณเปนของตัวเอง ศึกษา

เรื่อง Shape Language และทำการ Sketch ออกมากอนจะนำไปใชในการทำงานจริง 

 

รูปที่ 2.5 ศึกษาเกี่ยวกับ Shape Language 

ที่มา : ผูจัดทำ (2565) 

 

 

 

 

 



 

 2.5.2 Principles of Design หรือ หลักการออกแบบ  

  เปนหลักการทีใ่ชในการออกแบบซึ่งประกอบไปดวย ความสมมาตร(Balance) ความ

ตัดกัน(Contrast) ความเปนหน่ึงเดียวกัน(Unity) การสรางจุดเดน(Emphasis) ความเคลื่อนไหว

(Movement) การทำซ้ำ(Rythm) ลวดลาย(Pattern) การออกแบบโดยใชหลัก Principles of Design 

โดยดึงจุดเดนของภาพออกมาผานการใช Contrast และ Emphasis เปนหลัก สราง Movement ของ

ภาพใหดูความเคลื่อนไหวและมีชีวิตมากขึ้น ควบคูกับ Elements of Art อยางการลดทอน(Stylized) 

เสน รูปรางรปูทรง น้ำหนักและพ้ืนผิวของภาพจริงลง รวมถึงใชสทีี่มีความสดเพ่ือใหลักษณะของ

ภาพประกอบมีความเหมาะสมกับกลุมเปาหมายที่เปนเด็กมากขึ้น 

รูปที่ 2.6 การออกแบบดวย Principles of Design 

ที่มา : ผูจัดทำ (2565) 

 

 

 



 

 2.5.3 Rules of Third หรอื กฎสามชอง  

  เปนทฤษฎีที่ใชในการสรางจุดเดนของรูปภาพโดยการแบงเปนตาราง 9 ชอง และมี

จุดตัดทั้งสี่ โดยมีวิธีการจัดองคประกอบหลายรูปแบบ อยางเชน การจัดองคประกอบแบบ Emphasis 

โดยนำจุดเดนของภาพไวที่จุดใดจุดหน่ึงของจุดตัดทั้ง 4 และการจัดจดัองคประกอบแบบ Balance 

โดยนำจุดเดนของภาพไวที่สองจุดหรือสี่จุดของจุดตัดทั้งสี่และเวนพ้ืนที่ทีเ่หลือใหเปนพ้ืนหลัง 

(Background) หรือพ้ืนที่วาง(Space) 

 

รูปที่ 2.7 การจัดองคประกอบดวย Rules of Third 

ที่มา : ผูจัดทำ (2565) 

 

 

 

 

 



 

2.6 งานวิจัยทีเ่ก่ียวของ 

 Zhongwei Cao, Jiang Xu และ Yueli Liu. (2561) เรื่อง Study on the Effect of Niche 

Market Opportunities on Internationalization. เปนการศึกษาถึงผลกระทบของโอกาสทาง

การตลาดของ Niche Market ในระดับสากล โดยตัวรายงานจะกลาวถึงบริษัทขนาดเล็กและขนาด

กลาง จากสองมุมมองหลักๆ คือ 1) ทฤษฎีเวทีสากล และ 2) ปรากฏการณลาสุดของ “ธรรมชาติโลกา

ภิวัตน” การจัดการและวางแผนโอกาสทางการตลาดเปนตัวกำหนดความอยูรอดและการพัฒนาของ

องคกรในระดับหน่ึง ตามหนังสือของ Webber ในหนังสือ " Discrimination of Market Practices" 

รูปแบบการตลาดยอดนิยมที่ใชในอดีตน้ันลาสมัยไปแลว บรษิัทตองรูวาตองทำอยางไรถึงจะปรับตัวเขา

กับสังคมแวดลอมและประสบความสำเร็จได การทำใหไดรับความนิยมน้ันไดกลายมาเปนแนวคิด 

โดยเฉพาะการกำหนดความแตกตางของตลาดใหไดอยางชัดเจนชัดเจนน้ันจะทำใหเราเขาใจความ

ตองการของตลาดกลุมเปาหมายได Niche Market คอืพ้ืนที่หน่ึงสำหรับการตลาดน้ี สำหรับบรษิัท

ขนาดเล็กและขนาดกลางที่กำลังมองหาโอกาสทางการตลาด การเจาะรูตลาด การจัดหาสินคาและ

บริการสำหรับผูบริโภคที่มีความสนใจเฉพาะตัว รูปแบบการตลาดของ Niche Market จะเปนกุญแจ

สำคัญทีท่ำใหไดรับความไดเปรียบอยางรวดเร็วในการแขงขันกันระหวางบริษัทขนาดเล็กและขนาด

กลาง 

 

 กลุม Alliance of Independent Authors. (2563) เรื่อง Facts and Figures about Self-

Publishing: The Impact and Influence of Indie Authors. เมื่อ 15 ปที่แลวไมมี iPhone ไมม ี

Kindle และแทบจะไมมีเรื่องของ Self-Publishing ที่กําลังจะเกิดขึ้นมาเลย จากน้ันในไมกี่ป นักเขียน

อิสระไดเปลี่ยนอุตสาหกรรมของ Self-Publishing ไปอยางไมสามารถหยุดย้ังได ตอนน้ีคิดเปน 30-

34% ของยอดขาย e-book ทั้งหมด ในตลาดที่ใหญทีสุ่ดของหนังสือที่เปนภาษาอังกฤษและกาวเขาสู

ตลาดหนังสือเสียงและการพิมพผาน POD (Print on Demand) อุตสาหกรรมหนังสือเปนตลาดที่

ผูบริโภคทั่วโลกมีอิทธิพลและสามารถเช่ือถือได ในป 2018 ซึ่งเปนปลาสดุที่มีตัวเลขของจำนวนหนังสือ

ที่พิมพออกมา 675 ลานเลมถูกขายในสหรัฐอเมริกา มหีนังสือที่ถูกพิมพ 190.9 ลานเลมในสหราช

อาณาจักรและมีมูลคา 312 ลานดอลลารและ 1.8 ลานดอลลารนิวซีแลนดในออสเตรเลียและ

นิวซีแลนดตามลำดับ รูปแบบดิจิทัลใหมของ e-book และหนังสอืเสียงสรางรายไดทั่วโลกหลาย

พันลานในแตละป น่ีเปนตัวเลขจำนวนการขายหนังสืออยางเปนทางการ ทักษะในอุตสาหกรรม Self-

Publishing จากการเติบโตดวยตนเองน้ันสำคัญอยางยิ่ง ทั้งเรื่องของความยืดหยุน นวัตกรรม การเปน

ผูประกอบการและการคงอำนาจไว หน่ึงในสถิติที่นาสนใจที่สุดมาจากการตรวจสอบของ  



 

Written Word Media's examination of the 100K authors จากผูเขยีนจำนวนหน่ึงแสนคน พบวา 

“88% ในน้ัน เขียนมานานกวา 3 ป เมื่อเทียบกับเพียง 59% ของผูเขียนเกิดใหม โดยเฉลี่ยแลวน่ัน

หมายความวาในจำนวนของผูเขียนหน่ึงแสนคนน้ันผูที่มีประสบการณมากกวาสามารถอยูไดนานกวา 

ประสบการณนับเปนสิ่งจำเปนอยางมากและผูเขียนที่เกดิขึ้นใหมไมควรทอแท ตองใชเวลาในการสราง

ผูชมสำหรับหนังสือของคุณ” 

 



 

บทท่ี 3 

รายละเอียดการปฏบิตัิงาน 

 

3.1 ชื่อและทีต้ั่งสถานประกอบการณ 

ช่ือสถานประกอบการณ : บริษัท มิราเคิล ไลฟ โคช จำกัด 

สถานที่ต้ัง  : 797/26 Happy Condo ตึก H ซอยลาดพราว 101       

แขวงคลองเจาคุณสิงห เขตบึงทองหลาง กรุงเทพมหานคร 10310 

โทรศัพท  : 084-943-1133 

ไลน    : miracleromchatr 

อีเมล    : LifeCoach.co.th@gmail.com 

เว็บไซต    : http://www.miraclelifecoach.co.th 

รูปที่ 3.1 สญัลกัษณบริษัท มริาเคิล ไลฟ โคช จำกัด 

ที่มา : http://www.miraclelifecoach.co.th/about.php 

http://www.miraclelifecoach.co.th/
http://www.miraclelifecoach.co.th/about.php


 

 

 

รูปที่ 3.2 แผนที่บริษัท มิราเคิล ไลฟ โคช จำกัด 

ที่มา : http://www.miraclelifecoach.co.th 

 

3.2 ประวัติและความเปนมาเก่ียวกับองคกร 

 บริษัท มิราเคลิ ไลฟ โคช จำกัด ดำเนินธุรกิจดานการอบรมและพัฒนาบุคลากรใหกับองคกร

แบบ In house Training รวมทั้งเปนที่ปรึกษาแบบ Life Coach โดยเนนเรื่อง Mindset และ Soft 

Skill ที่สามารถเขาถึงไดในระดับจิตใตสำนึก เพ่ือความสุขและความสำเร็จขององคกรอยางย่ังยืน 

ในดานการอบรม บริษทัมีหลักสูตรเกี่ยวกับการสรางวัฒนธรรมองคกร การสื่อสาร การฟง การปรับ 

Mindset ดวยเทคนิคอันเปนเอกลักษณของเรา The Mind-Power of Brand Vision ทุกหลกัสูตรจะ

ไดรับการออกแบบพิเศษอยางเฉพาะเจาะจงเพ่ือแกปญหาขององคกรอยางตรงจุด 

ในดานการโคช บริษัทไดทำงานรวมกับโคชช่ีในฐานะที่ปรกึษาแบบ Life Coach ทำใหโคชช่ี

เกิดการตระหนักรูใหม ออกจากโลกอดีต แยกแยะความคิดกับความรูสึกตัว ณ ปจจุบัน สรางตัวตนที่

แทจริงดวยการออกแบบอนาคตจากความต้ังใจของตนเองสงผลใหเกิดพลังดึงดูดผลลัพธที่ตองการได

อยางรวดเร็ว ทำใหเกิดความสุขและความสำเร็จอยางย่ังยืนในทุกๆ ดานของชีวิต 

นอกเหนือจากงานหลักดานอบรมองคกรและไลฟโคชแลว ผูบริหารของบริษัทฯ ยังทำงานจิต

อาสาโดยเปนผูรวมกอต้ังโครงการผูกปนโตขาว ต้ังแต ป พ.ศ. 2557 โดยเปน "แมสือ่" เช่ือมโยงให 

"เจาบาว" ชาวนาอินทรียไดรูจักกับ "เจาสาว" คนกินขาว เกิดการซื้อขายกันบนความสัมพันธฉันญาติ

มิตร เงินทุกบาททุกสตางคของการผูกขาวรายป เจาสาวจะโอนใหเจาบาวโดยไมผานมือแมสื่อแมแต

บาทเดียว 

ต้ังแต ป 2564  บริษัทฯ ไดเริ่มธุรกิจใหม 3 ธุรกิจ คือ ธุรกิจผลิตคลิปบนยูทูบ ธุรกิจผลิตหนังสือขาย

บน AMAZON และธุรกิจดานโหราศาสตร 

http://www.miraclelifecoach.co.th/


 

3.3 รูปแบบการจัดองคกรและการบริหารงานขององคกร 

 

รูปที่ 3.3 รูปแบบการจัดองคกรและการบรหิารงานขององคกร 

ที่มา : บริษทั มิราเคิล ไลฟ โคช จำกัด 

 

 

 

 

 



 

3.4 ตำแหนงและลักษณะงานที่ไดรบัมอบหมาย 

รูปที่ 3.4 รูปนักศึกษาสหกิจศึกษา 

ที่มา : ผูจัดทำ (2565) 

 

ช่ือนักศึกษา    : นายนัฐพงษ ยศเครือ 

ตำแหนงงาน   : Incubation Business ฝาย eBook 

ระยะเวลาปฏิบัติสหกิจศึกษา : ระหวางวันที่ 23 พฤษภาคม ถึงวันที่ 2 กันยายน พ.ศ. 2565 

งานที่ไดรับมอบหมาย  : เวลาปฏิบัติงาน 8 ช่ัวโมงตอวัน / 5 วันตอสัปดาห 

- ศึกษาเกี่ยวกับกระบวนการผลิตหนังสือของ Amazon KDP 

- ศึกษาเรื่อง KDP Low-Content Niches 

- วางแผนการขายและกระบวนการทำงาน 

- หาขอมูลเน้ือหาภายในหนังสือ 

- ออกแบบหนังสือ 

- อัปโหลดไฟลงานของหนังสือเพ่ือนำไปวางขาย 

 

 



 

3.5 ชื่อและตำแหนงของพนกังานที่ปรึกษา 

รูปที่ 3.5 พนักงานที่ปรึกษา 

ที่มา : บริษทั มิราเคิล ไลฟ โคช จำกัด 

 

ช่ือพนักงานที่ปรึกษา : นางรมฉัตร พัฒนศิริ บุญเจริญ 

ตำแหนง   : Miracle Director 

เบอรโทร  : 084 943 1133 

 

3.6 ระยะเวลาที่ปฏิบัติงาน 

 ระยะเวลาปฏิบัติสหกิจศึกษา ณ บริษัท มิราเคิล ไลฟ โคช จำกัด เริ่มปฏิบัติงานต้ังแตวันที่ 23 

พฤษภาคม ถึงวันที่ 2 กันยายน พ.ศ. 2565 รวมเปนระยะเวลา 15 สัปดาห ภายใน 1 วัน ทำงาน 8 

ช่ัวโมง ต้ังแตเวลา 10.00 น. ถึง 18.00 น. ต้ังแตวันจันทร – วันศุกร รวมทั้งหมด 5 วันตอสัปดาห 

 

 

 

 

 



 

3.7 ขั้นตอนและวิธีการดำเนินงาน 

ขั้นตอนการดำเนินงาน พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

1. กำหนดหัวขอโครงงาน      

2. วางแผนการดำเนินงาน      

3. เก็บรวบรวมขอมูล      

4. ปรึกษาอาจารยนิเทศสหกจิ      

5. สรุปผลและจัดทำโครงงาน      

ตารางที่ 3.1 ขัน้ตอนและวิธีการดำเนินงาน 

 

3.8 อุปกรณและเครื่องมือทีใ่ช 

3.8.1 อุปกรณดานฮารดแวร 

  - คอมพิวเตอร  1  เครื่อง 

  - อุปกรณสำหรับวาดภาพ Wacom Cintiq 22  1  เครื่อง 

 3.8.2 อุปกรณดานซอฟตแวร 

  - โปรแกรม Adobe Photoshop 

  - โปรแกรม Microsoft PowerPoint 

 



 

บทท่ี 4 

ผลการปฏบิตัิงาน 

 

 ผลจากการปฏิบัติงานสหกิจศึกษาโดยเน้ืองานที่ไดรับหมายหมายใหทำน้ันคือการออกแบบ

หนังสือ Low-Content เพ่ือขายบนเว็บไซตของ Amazon ผูจัดทำจึงไดมีการศึกษาขอมูลของหนังสือ

บนเว็บไซตของ Amazon และกระบวนการผลิตของ KDP รวมทั้งออกแบบหนังสือ ขั้นตอนของการ

ทำงานทั้งหมดแบงออกเปน 

 4.1 ศึกษาขอมลูเกี่ยวกับการทำหนังสือของ Amazon 

 4.2 ออกแบบตัวอยางของหนังสือที่จะวางขาย 

 4.3 ออกแบบหนังสือที่จะนำไปวางขายจริง 

 4.4 อัปโหลดหนังสือเพ่ือวางขาย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

4.1 ศึกษาขอมูลเก่ียวกับการทำหนังสือของ Amazon 

 สัปดาหที่ 1 

  เน้ือหางานในสัปดาหที่ 1 คือการศึกษาขอมลูเพ่ือทำความเขาใจวา KDP คืออะไร มี

กระบวนการผลิตอยางไร และศึกษาเรื่อง KDP Niches รวบรวมขอมูลแนวทางหนังสือที่สนใจ โดย

การรวบรวมขอมูลในสัปดาหแรกน้ันไดมุงเปาไปที่หนังสือประเภท Coloring Book, Log Book และ 

Planner เพราะเปนหนังสือที่มี Ranking คอนขางสูงและมีผูคนหาคอนขางเยอะ 

 

รูปที่ 4.1 ตัวอยางหนังสือ Coloring Book 

ที่มา : ผูจัดทำ (2565) 



 

 

รูปที่ 4.2 ตัวอยางหนังสือ Food Journal 

ที่มา : ผูจัดทำ (2565) 

 

รูปที่ 4.3 ตัวอยางหนังสือ Reading Log 

ที่มา : ผูจัดทำ (2565) 

  

 

 



 

สัปดาหที่ 2 

  ทำการศึกษาเกี่ยวกับการวางแผนการขายและเรื่อง KDP Niches and Sub-Niches 

ใหมากขึ้น โดยรวบรวมขอมูลของหนังสือขายดีของป 2022 จากน้ันคำนวณยอดการขายของหนังสือ

แตละเลมดวย Amazon Book Sales Calculator และเขารวมการอบรมณลูกคาของทางบริษัทเรื่อง 

Self-Awareness and Mindfulness  

รูปที่ 4.4 ตัวอยางการวิเคราะห Sub Niches 

ที่มา : Paul Marles 

รูปที่ 4.5 อันดับหนังสือ low-content ป 2022 

ที่มา : Paul Marles 



 

รูปที่ 4.6 ตัวอยางการคำนวณยอดขายผาน Amazon Book Sales Calculator 

ที่มา : https://www.tckpublishing.com 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.tckpublishing.com/


 

 สัปดาหที่ 3 

  วางแผนหนังสือที่ตองการจะออกแบบหลังจากรวบรวมขอมูลทั้งหมดแลว โดย

หนังสือที่ตัดสินใจทำคือหนังสือ Fishing Log Book for Kids วางแผนการออกแบบโดยมีเปาหมายไป

ที่ Sub-Niche ประเภท Pirate และทำการเขียนบรีฟของงาน 

 

รูปที่ 4.7 วางแผนและตัดสินใจเลือกประเภทหนังสือที่ตองการออกแบบ 

ที่มา : ผูจัดทำ (2565) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

รูปที่ 4.8 เขียนบรีฟเพ่ือนำไปใชในการออกแบบ 

ที่มา : ผูจัดทำ (2565) 

 

 

รูปที่ 4.9 วาง Concept และ Mood & Tone ของงาน 

ที่มา : ผูจัดทำ (2565) 

 

 



 

4.2 ออกแบบตัวอยางของหนังสือทีจ่ะวางขาย 

 สัปดาหที่ 4 

  ทำการ Sketch ตัวอยางของหนาปกหนังสือ Fishing Log Book for Kids จากบรีฟ

แรกไดทำการออกแบบเปนภาพประกอบแนวโจรสลัด ตอมาจึงออกแบบเปนงานสไตล Collectible 

โดยเนนไปที่การโชวรูปของปลาแตละประเภทเปนคอลเล็คชัน 

 

รูปที่ 4.10 Sketch ตัวอยางของหนาปกหนังสือ Fishing Log Book for Kids 

ที่มา : ผูจัดทำ (2565) 

 

 

 

 

 



 

 สัปดาหที่ 5 

  ดาวนโหลด Template ของหนาปกจากเว็บไซตของ Amazon KDP โดยตัวของ

หนังสือน้ันมีขนาดกวาง 6 น้ิว สูง 9 น้ิว และออกแบบตามขนาดที่เว็บไซตกำหนดพรอมทั้งออกแบบ

เน้ือหาภายในของหนังสือ 

รูปที่ 4.11 ออกแบบหนาปกตาม Template ที่เว็บไซตกำหนด 

ที่มา : ผูจัดทำ (2565) 

รูปที่ 4.12 ออกแบบเน้ือหาภายในหนังสือ 

ที่มา : ผูจัดทำ (2565) 

 

 



 

 สัปดาหที่ 6 

  ออกแบบตัวอยางหนาปกเพ่ิมเพ่ือใชเปนตัวอยางและแนวทางในการออกแบบตอไป 

รูปที่ 4.13 ออกแบบตัวอยางหนาปกเพ่ิมเติม 

ที่มา : ผูจัดทำ (2565) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

4.3 ออกแบบหนังสือที่จะนำไปวางขายจริง 

 สัปดาหที่ 7 

  รวบรวมเน้ือหาที่จะใชในการทำหนังสือชุดที่ 2 โดยปรับเปลี่ยนเน้ือหาใหเปนรูปแบบ 

Fishing Log & Activity Book เพ่ิมเน้ือหาอ่ืนๆ นอกจากการจดบันทึกการตกปลา เปน Coloring, 

Fun Facts, Crossword, Word Search เพ่ือใหหนังสือมีความนาสนใจมากขึ้น โดยวางแผนสวน

เน้ือหาดานในเปน 1 log ม ี4 หนา และทุก 4 log จะม ีactivity 1 หนา หนาที่เปน activity มีทั้งหมด 

8 หนา รวมกับสวนตนและหนารองปกหนา-หลัง จำนวนหนาทั้งหมดของสวนเน้ือหาจึงมี 134 หนา 

รูปที่ 4.14 เน้ือหาหนังสือเลม 1-3 

ที่มา : ผูจัดทำ (2565) 



 

รูปที่ 4.15 เน้ือหาหนังสือเลม 4-6 

ที่มา : ผูจัดทำ (2565) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 สัปดาหที่ 8 

  ออกแบบหนาปกและเน้ือหาดานในทั้งหมดของหนังสือ Fishing Log Book for Kids 

เลมที่ 1 และเรียบเรียงงานทั้งหมดเปนไฟล PDF เพ่ือจะนำไปอัปโหลด 

 

 

รูปที่ 4.16 ไฟลงานทั้งหมดของหนังสือเลมที่ 1 

ที่มา : ผูจัดทำ (2565) 

 

 

 

 

 

 

 



 

สัปดาหที่ 9 

  ออกแบบหนาปกและเน้ือหาดานในทั้งหมดของหนังสือ Fishing Log Book for Kids 

เลมที่ 2 และเรียบเรียงงานทั้งหมดเปนไฟล PDF เพ่ือจะนำไปอัปโหลด 

 

 

รูปที่ 4.17 ไฟลงานทั้งหมดของหนังสือเลมที่ 2 

ที่มา : ผูจัดทำ (2565) 

 

 

 

 

 

 

 



 

สัปดาหที่ 10 

  ออกแบบหนาปกและเน้ือหาดานในทั้งหมดของหนังสือ Fishing Log Book for Kids 

เลมที่ 3 และเรียบเรียงงานทั้งหมดเปนไฟล PDF เพ่ือจะนำไปอัปโหลด 

 

 

รูปที่ 4.18 ไฟลงานทั้งหมดของหนังสือเลมที่ 3 

ที่มา : ผูจัดทำ (2565) 

 

 

 

 

 

 

 



 

สัปดาหที่ 11 

  ออกแบบหนาปกและเน้ือหาดานในทั้งหมดของหนังสือ Fishing Log Book for Kids 

เลมที่ 4 และเรียบเรียงงานทั้งหมดเปนไฟล PDF เพ่ือจะนำไปอัปโหลด 

 

 

รูปที่ 4.19 ไฟลงานทั้งหมดของหนังสือเลมที่ 4 

ที่มา : ผูจัดทำ (2565) 

 

 

 

 

 

 

 



 

สัปดาหที่ 12 

  ออกแบบหนาปกและเน้ือหาดานในทั้งหมดของหนังสือ Fishing Log Book for Kids 

เลมที่ 5 และเรียบเรียงงานทั้งหมดเปนไฟล PDF เพ่ือจะนำไปอัปโหลด 

 

 

รูปที่ 4.20 ไฟลงานทั้งหมดของหนังสือเลมที่ 5 

ที่มา : ผูจัดทำ (2565) 

 

 

 

 

 

 

 



 

สัปดาหที่ 13 

  ออกแบบหนาปกและเน้ือหาดานในทั้งหมดของหนังสือ Fishing Log Book for Kids 

เลมที่ 6 และเรียบเรียงงานทั้งหมดเปนไฟล PDF เพ่ือจะนำไปอัปโหลด 

 

 

รูปที่ 4.21 ไฟลงานทั้งหมดของหนังสือเลมที่ 6 

ที่มา : ผูจัดทำ (2565) 

 

 

 

 

 

 

 



 

4.4 อัปโหลดหนังสือเพื่อวางขาย 

 สัปดาหที่ 14 

  นำไฟลทั้งหมดมาเรียบเรียงและอัปโหลดขึ้น Google Drive ของกลุมงาน MLC 

Books เพ่ือใหผูที่ทำหนาที่วางขายนำงานไปลงขายตอไป โดยแบงเปนไฟลของหนาปก เน้ือหาภายใน 

และเขียน Description ตางๆ ที่จำเปนตองใสในรายละเอียดของการวางขาย และรวมอบรมณงานของ

บริษัทเรื่อง If-Then Planning 

 

รูปที่ 4.22 เรียบเรียงเน้ือหาทั้งหมดผานโปรแกรม Microsoft PowerPoint 

ที่มา : ผูจัดทำ (2565) 

 



 

รูปที่ 4.23 เขียน Description ของหนังสือ 

ที่มา : ผูจัดทำ (2565) 

 

รูปที่ 4.24 อัปโหลดไฟลงานขึ้น Drive ของ MLC Books 

ที่มา : ผูจัดทำ (2565) 

 

 

 

 

 



 

 สัปดาหที่ 15 

  รวบรวมขอมูลและงานที่ไดรับมอบหมายทั้งหมด Transfer งานใหกับผูอ่ืนที่มา

รับหนาที่ในการทำงานในกลุม MLC Books ตอไป และรวมขอมูลทั้งหมดเพ่ือนำมาเขียนเปนโครงงาน 

 



 

บทท่ี 5 

สรุปผลและขอเสนอแนะ 

 

5.1 สรปุผลโครงงาน 

จากการปฏิบัติงานสหกิจศึกษาต้ังแตวันที่ 23 พฤษภาคม ถึงวันที่ 2 กันยายน 2565 รวมเปน

ระยะเวลา 15 สัปดาห ในตำแหนงการทำ Incubation Business ฝาย eBook ที่บริษทั มริาเคิล ไลฟ 

โคช จำกัด ผูจัดทำไดจัดทำโครงงาน การออกแบบหนังสือ Low-Content เพ่ือขายบนเว็บไซตของ 

Amazon KDP โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือ 1) ศึกษาวิธีการทำหนังสือของ KDP 2) เพ่ือออกแบบหนังสือ

ขายผานชองทางออนไลน  3) เพ่ือนำความรูเหลาน้ีไปใชในการประกอบอาชีพได ผลที่ไดจากโครงงาน

ทำใหเขาใจทีม่าเกี่ยวกับ KDP การทำ Self-Publishing การวางแผนการตลาดของ KDP Low-

Content Books เรื่องของ KDP Niches ตางๆ และกระบวนการสรางและจำหนายหนังสือผานทาง

เว็บไซตของ Amazon  

หนังสือ Fishing Log Book for Kids ที่ผูจัดทำไดทำการออกแบบภายใตนามปากกาช่ือ 

NATTAG Illust น้ันมจีำนวนทั้งหมด 6 เลม ไดทำการวางขายผานทางเว็บไซตของ Amazon เปนที่

เรียบรอยแลว ความรูและประสบการณที่ไดจากการปฏิบัติงานน้ีสามารถนำไปสรางอาชีพหรือพัฒนา

ตอยอดในการทำงานตอไปได จึงถือวาโครงงานน้ีไดบรรลุตามวัตถุประสงคที่วางไวไดเปนอยางดี 

 

5.2 ขอเสนอแนะในการทำโครงงาน 

 5.2.1 ควรจะศกึษาขอมูลและขั้นตอนในการทำหนังสือของ KDP ใหละเอียด เพ่ือปองกันไมให

เกิดปญหาในตอนอัปโหลดหนังสือ 

 5.2.2 หนังสือ Low-Content น้ันมีจำนวนมาก หากตองการใหหนังสือขายไดตองมีความ

ต้ังใจ ขยันอดทน และความสม่ำเสมอในการอัปโหลดหนังสือ ย่ิงจำนวนหนังสือที่อัปโหลดมีมาก ก็จะ

ย่ิงเพ่ิมโอกาสใหคนเห็นหนังสอืของเรามากขึ้น 

 5.2.3 ควรหาความรูในดานศิลปะและดูแนวทางการออกแบบใหมาก เพ่ือใหหนังสือที่เรา

ออกแบบมามีความนาสนใจและดึงดูดผูคนไดมากขึ้น 
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