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บทที่ 1 

บทน ำ 

1.1      ควำมเป็นมำและควำมส ำคญัของปัญหำ 

          ปัจจุบนัส่ือออนไลน์ ไม่ว่าจะเป็น Facebook, Line, Twitter, Google+, และ Instagram, ไดเ้ขา้มา

มีบทบาทในธุรกิจเป็นอย่างมาก เช่น การขาย และการโปรโมทสินคา้ เน่ืองจากผูค้นส่วนใหญ่ใช้ส่ือ
ออนไลน์เป็นประจ าในชีวิตประจ าวนั ท าให้เราสามารถเช่ือมต่อความสัมพนัธ์กนัอย่างกวา้งขวางจึง
เห็นแนวทางในการท าการตลาดในส่ือออนไลน์ เพื่อเจาะกลุ่มเป้าหมายที่เราตอ้งการเพื่อให้สินคา้และ
บริการสามารถสร้างภาพลกัษณ์ใหมใ่ห้แก่บริษทัไดแ้ละสามารถสร้างช่ือเสียงให้กบับริษทัไดง้่ายมาก

ยิ่งขึ้น 

           บริษทั วีเวอชวล (Wevirtual) เป็นบริษทัท่ีรับด าเนินงานตดัต่อและผลิตส่ือต่างๆ เช่น การตดัต่อ
วีดีโอ ท ากราฟฟิก คลิปส้ัน สร้างคอนเทนต์ ดูแลวิเคราะห์ระบบหลงับา้น และสร้าง Influencer เป็น
ตน้ ดงันั้นทางสถานประกอบการจึงมอบหมายหนา้ที่ในการผลิตส่ือวีดีโอโฆษณาแบบออนไลน์ เพื่อ
โปรโมทบริษัทให้เป็นท่ีรู้จักและมีผู ้คนสนใจมากยิ่งขึ้นทั้งใน Facebook Instagram การผลิตส่ือ

ออนไลน์ตอ้งค านึงถึงขอ้มูลที่จะเผยแพร่ออกไปตอ้งเป็นขอ้มูลที่มีความเป็นจริงถูกต้องและมีการ
อพัเดทอยู่ตลอดเวลา จะท าให้ผูท้ี่มาพบเห็นสามารถน าขอ้มูลข่าวสารที่ไดร้ับไปใชใ้นชีวิตประจ าวนั

ไดจ้ริงและสารมารถส่งต่อขอ้มูลให้คนอ่ืนไดอ้ย่างถูกตอ้งและตอ้งเกิดความผิดพลาดนอ้ยที่สุด  

  ทั้งน้ี บริษทั ห้างหุ้นส่วนจ ากดัวีเวอชวล (Wevirtual) จึงมอบหมายหนา้ท่ีในการผลิตส่ือโฆษณา

ในรูปแบบวีดีโอลงใน Facebook Fanpage Cutting Studio ที่รับตดัต่อวีดีโอและรับท ากราฟฟิกโดยใช้
โปรแกรม Adobe Premiere Pro 2023 ในการท างาน เพื่อใช้ในการท าโฆษณาวีดีโอที่ต้องลงบน 

Facebook Fanpage เพ่ือเพ่ิมยอดผูต้ิดตา
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1.2   วัตถุประสงค์ 

         1.2.1 เพ่ิอประชาสัมพนัธ์บริษทัให้เป็นท่ีรู้จกั 

         1.2.2 เพื่อสร้างส่ือโฆษณาประชาสัมพนัธ์ในรูปแบบวีดีโอ 

        1.2.3 เพื่อสร้างยอดผูต้ิดตาม 

1.3    ขอบเขตของรำยงำน 

          1.3.1 ผลิตส่ือออนไลน์ในรูปแบบวีดีโอลง Facebook Fanpage 

           1.3.2 ระยะเวลาในการด าเนินงานโครงงานระหว่าง พฤษภาคม 2566 - สิงหาคม 2566 

           1.3.3 เพื่อศึกษากระบวกการผลิตส่ือโฆษณาในรูปแบบวีดีโอ และการวางแผนการท างานใน

การผลิตส่ือ 

1.4      ผลที่คำดว่ำจะได้รับ 

            1.4.1 บริษทั ห้างหุ้นส่วนจ ากดัวีเวอชวล (Wevirtual) และ Facebook  Fapage เป็นที่รู้จกัมาก

ยิ่งขึ้น 

           1.4.2 สามารถน าประสบการณ์ท่ีไดร้ับไปใชง้านไดจ้ริงและเพ่ิมความสามารถของตน 
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บทที่ 2 

แนวคิดทฤษฏีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

     ในการศึกษาการจดัท าการออกแบบและผลิตส่ือโฆษณาออนไลน์ เพื่อโปรโมทผ่าน Facebook Fanpage 

, Instagram และ tiktok ผูจ้ดัท าไดท้บทวนเอกสารและวรรณกรรมท่ีเกี่ยวขอ้งดงัต่อไปน้ี 

 

2.1 ความหมายและความส าคญัของส่ือโฆษณาออนไลน์ 

    คือการท่ีธุรกิจซ้ือท่ีบนโลกออนไลน์เพ่ือท าการโปรโมทและบริการผ่านส่ือบนช่องทางออนไลน์ โดยมี

จุดประสงคเ์พ่ือส่งสารไปยงักลุ่มเป้าหมาย ซ่ึงในส่วนน้ีครอบคลุมตั้งแต่การท าให้บริษทันั้นเป็นท่ีรู้จกัและ

ให้ลูกคา้ตดัสินใจในการใชบ้ริการของบริษทัมากยิ่งขึ้น  

   2.1.1 ความแตกต่างระหว่างโฆษณาออนไลน์และออฟไลน์ 

      โฆษณาออฟไลน์ คือ โฆษณาส่ือดั้งเดิมท าโปรโมทสินคา้และบริการต่างๆของแบรนด์และบริษทัไม่

ว่าจะเป็นบนหนา้หนงัสือพิมพห์รือส่ือส่ิงพิมพ ์บนโทรทศัน์หรือบนป้ายบิลบอร์ดขนาดใหญ่ตามทางด่วน

หรือบน MRT และ BTS โดยที่ผูค้นที่พบเห็นตอ้งเป็นผูค้นท่ีเดินทางอยู่ หรือต าแหน่งท่ีส่ือนั้นตั้งอยู่ 

     โฆษณาออนไลน์ คือ โฆษณาท่ีตอ้งรับชมผ่านทางการใชง้านอินเตอร์เน็ต โดยส่วนใหญ่มกัถูกน าเสนอ
ผ่านส่ือสังคมออนไลน์อย่างเช่น Facebook , Instagram , Twitter และ Tiktok รวมถึงตามเวบ็ไซตต์่างๆเช่น 

Google และ Youtube ตวัอย่างเช่น คุณรับชม Live ข่าวบน Facebook และจะมีโฆษณามาคัน่เป็นบางช่วง 

1-2 นาที 
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   2.1.2 ท าไมแบรนด์ต้องพึง่โฆษณาออนไลน์ 

     เม่ือคุณเขา้ใจการซ้ือโฆษณาออนไลน์และความแตกต่างระหว่างการซ้ือโฆษณาออนไลน์และออฟไลน์

มากยิ่งขึ้นแลว้ มาดูเหตุผลว่าท าไมคุณถึงควรจะตอ้งซ้ือโฆษณาออนไลน์ต่อกนั 

2.1.2.1 ผู้ใช้งานบนโลกออกไลน์เพิ่มมากขึน้ทุกปี 

     อ้างอิงจาก Digital 2021: Global Overview Report ที่รวบรวมโดย We Are Social และ Hootsuite จะ
เห็นได้ชัดว่าในจ านวนผูใ้ช้งานอินเตอร์เน็ตและโซเชียลมีเดียเพ่ิมขึ้นสูงเร่ือยๆ ในทุกปี โดยเฉพาะในปี 

2021 ท่ีมีผูใ้ชง้านอินเตอร์เน็ตมากขึ้น 316 ลา้นคนและผูใ้ชง้านโซเชียลมีเดียมากขึ้น 490 ลา้นคน 

 

รูปท่ี 2.1 Digital 2021: Global Overview Report ที่มา Datareportal 
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2.1.2.2 โฆษณาออนไลน์ช่วยให้แบรนด์ได้บรรลุเป้าหมาย 

     อีกหน่ึงขอ้ส าคญัที่ธุรกิจในยุคสมยัปัจจุบนัจ าเป็นตอ้งพึ่งพาโฆษณาออนไลน์ก็เพราะว่าแบรนด์แต่ละ

แบรนด์นั้นมีเป้าหมายในแต่ละช่วงเวลาท่ีแตกต่างกนัออกไป บางแบรนด์ก็จ าเป็นตอ้งสร้างฐานลูกคา้ก่อน
ท าการขายอย่างเต็มที่ หรือบางแบรนด์ก็มีเป้าหมายในการขายสินค้าและบริการให้ได้ และโฆษณา
ออนไลน์ก็มีวตัถุประสงคใ์นการตอบโจทยค์วามตอ้งการเหล่าน้ีของแบรนด์เช่นเดียวกนั โดยแบ่งออกเป็น 

3 อย่างคือ Inform, Remind, และ Persuade 

1)     Inform หรือแปลตรงตวัก็คือ การบอกให้รับรู้โดยที่มีเป้าหมายในการสร้าง Awareness หรือการ
รับรู้เกี่ยวกับการมีอยู่ของแบรนด์โดยท่ีโฆษณาออนไลน์ในช่วงน้ีไม่จ าเป็นตอ้งมีการขายสินคา้
หรือบริการแบบ 100% เพราะว่าน้ีคือช่วงเวลาท่ีผูฟั้งของคุณซ่ึงในท่ีน้ีคือ ผูเ้ยี่ยมชมหรือ Visitors 
ตอ้งการ ‘ค  าตอบ’ หรือ ‘ความรู้’ จากหัวขอ้ที่เฉพาะเจาะจงและหนา้ท่ี 

2)     Remind ส าหรับวตัถุประสงค์สุดทา้ยของการท าโฆษณาออนไลน์ก็คือ เพ่ือเนน้ย  ้าถึงสินคา้และ

บริการท่ีแบรนด์ของคุณให้กลุ่มเป้าหมายและลูกคา้ มาถึงตรงน้ีอาจจะสงสัยว่าท าไมตอ้งเนน้ย  ้า? 
คุณจะเสียเวลาท าส่ิงนั้นไปเพ่ืออะไรกัน? ค าตอบง่ายๆ ก็คือท าไปเพื่อให้แบรนด์เกิดเป็นภาพจ า
แรกๆ 

3)     Persuade หรือการโน้มน้าวนั่นเอง การท่ีแบรนด์เลือกท าโฆษณาออนไลน์นั้นก็มีจุดประสงค์ 
เพื่อการโนม้นา้วให้ ‘กลุ่มเป้าหมาย’ หรือ ‘ลูกคา้’ ของพวกเขาเองไดก้ระท าการบางอย่างท่ีแบรนด์

คาดหวงัไว ้ซ่ึงในวตัถุประสงคน้ี์นั้นแบรนด์สามารถท าการ ‘ขาย’ หรือ ‘โปรโมท’ ตวัเองไดอ้ย่าง

เต็มที ่
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2.1.2.3 โฆษณาออนไลน์ช่วยให้แบรนด์ท าการตลาดได้ง่ายขึน้ 

     การท่ีแบรนด์เลือกใชโ้ฆษณาออนไลน์มาเป็นกระบอกเสียงโปรโมทสินคา้และบริการของตวัเองนั้น 
แบรนด์ยงัสามารถเลือกได้ว่าจะส่งเสียงน้ีไปยงักลุ่มลูกคา้แบบไหน บนแพลตฟอร์มอะไร หรือเลือก

รูปแบบของส่ือที่ตอ้งการใชส่ื้อสารกบัพวกเขา 

     โฆษณาออนไลน์ช่วยให้แบรนด์จดั Audience Segment ได ้เพราะการที่แบรนด์เลือกใชโ้ฆษณา
ออนไลน์มาโปรโมทสินคา้และบริการจะช่วยให้แบรนด์นั้นสามารถส่ง ‘สาร’ ไปยงัผูร้ับไดช้ดัเจนและ
เจาะจงไดม้ากขึ้น เพราะว่าความกา้วหนา้ของเทคโนโลยีท่ีส่งเสริมให้เคร่ืองมือซ้ือโฆษณาบนแพลตฟอร์ม
ต่างๆ สามารถระบุไดอ้ย่างละเอียดว่ากลุ่มเป้าหมายท่ีแบรนด์คาดหวงัให้เห็นโฆษณาจะประกอบไปดว้ย

คุณสมบตัิอะไรบา้ง (Content SHIFU , 2565) 

 

รูปท่ี 2.1.1 ตวัอย่าง Audience Segment จาก Facebook Ads 
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2.2 การโฆษณาด้วยการยงิ Ads (Advertisement) 

      การยิงแอด (Advertising) คือ การซ้ือโฆษณาเพ่ือโปรโมทสินคา้ไปยงั กลุ่มเป้าหมาย ท่ีตอ้งการการยิง

แอดสามารถท าไดห้ลายช่องทางไม่ว่าจะเป็น Facebook , Twitter , Instagram , Tik Tok และช่องทางอ่ืนๆ 

    2.2.1 ช่องทางการยงิแอด 

     เลือกช่องทางการยิงแอดท่ีเหมาะสมกบัสินคา้ของตนเอง ดงัน้ี 

        2.2.1.1 การยิงแอดผ่าน Facebook 

            Facebook ถือว่าเป็นแฟลตฟอร์มท่ียิ่งใหญ่ จ านวนผูใ้ชง้านของประเทศไทยอยู่ท่ีราวๆประมาณ 51 

ลา้นบญัชี เน่ืองจากเขา้ถึงคนไดห้ลายลา้นคนในระยะเวลาอนัส้ัน การยิงแอดสามารถท าได ้2 วิธีดงัน้ี 

1) Boost Post สามารถไดง้่ายๆ แค่คลิกที่ปุ่ ม โปรโมทโพสต ์บนเพจของเราที่ผูกบญัชีบตัรเครดิตหรือ

เดบิตไว ้ก็สามารถโปรโมทสินคา้ไดเ้ลย แต่วิธีน้ีไม่สามารถเลือกกลุ่มเป้าหมายได ้
2) Ads Manager เป็นเคร่ืองมือการยิงแอดที่สามารถเลือกกลุ่มเป้าหมายได้จุดท่ีสุด แต่วิธีการน้ีตอ้งท า

ผ่านคอมพิวเตอร์หรือแท็บเล็ต  

ส าหรับ Facebook Ads แบ่งเป็น 4 รูปแบบดงัน้ี 

          1.Carousel Ads – โฆษณาแบบภาพสไลด ์

          2.Video Ads - โฆษณารูปแบบวดีีโอ 

          3.Collection Ads – โฆษณารูปแบบคอลเลกชัน่รูปภาพ 

          4.Image Ads โฆษณารูปแบบรูปภาพ 
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     2.2.1.2 การยิงแอดผ่าน Twitter 

            Twitter ถือเป็นส่ือโซเชียลที่ไดร้ับความนิยมจากวยัรุ่นเป็นอย่างมาก เน่ืองจากเขา้ถึงขอ้มูลอย่าง

รวดเร็ว การยิงแอด Twitter มีจุดเด่นคือ สามารถระบุกลุ่มเป้าหมายจาก Keyword หรือจะเลือก Follower 

Lookalike เพื่อก าหนดกลุ่มเป้าหมายที่จะเป็นผูต้ิดตามจากบุคอ่ืนที่เราตอ้งการได ้

ส าหรับ Twitter Ads แบ่งเป็น 5 รูปแบบดงัน้ี 

          1.Promoted Ads - สามารถท าไดง้่ายหลายรูปแบบ เช่น การทวีตขอ้ความ วีดีโอ หรือรูปภาพ 

          2.Follower Ads - เป็นการโฆษณารูปแบบหน่ึง สามารถเพ่ิมการมองเห็นและโปรโมตทวิตของแบ

รนด์ เพื่อให้ผูใ้ชง้านเขา้มาติดตามได ้

          3.Twitter Amplify – เป็นการโฆษณาท่ีขยายให้ผูใ้ช้งานสามารถเขา้ถึงแบรนด์ได้มากขึ้น สามารถ

จดัหมวดหมู่โฆษณาให้สอดคลอ้งกบัวีดีโอได ้

          4.Twitter Takeover - เป็นการโฆษณาระดับพรีเมี่ยม กลุ่มเป้าหมายจะเห็นโฆษณาได้ชัดเจน ผูใ้ช้

สามารถเขา้ถึงแบรนด์ไดม้ากขึ้น 

          5.Twitter Live - เป็นการถ่ายทอดสดแบบเรียลไทม์ให้ผูใ้ช้งานได้รับชมกันสดๆ ณ ขณะเวลานั้น 

สามารถใชใ้นการขายสินคา้ หรือประชาสัมพนัธ์แบรนด์ ท าให้ผูใ้ชง้านเขา้ถึงและติดตามมากขึ้น 
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รูปท่ี 2.2 การยิง Ads Twitter ที่มา Rainmaker 

     2.2.1.3 การยิงแอดผ่าน Instagram 

            Instagram เป็นอีกหน่ึงช่องทางที่ร้านคา้ออนไลน์เลือกใช้ในการโปรโมตและขายสินคา้ การยิง
แอดโปรโมตสินคา้ผ่าน IG มกัไม่ค่อยประสบความส าเร็จเท่าที่ควรเน่ืองจากเนน้ไปที่การให้ความส าคญั
กับการโพสต์โฆษณาอย่างเดียวซ่ึงอาจไม่เพียงพอต่อการดึงดูดความสนใจ ส่ิงท าส าคญัท่ีสุดในการยิง
แอดผ่าน IG คือ ความสม ่าเสมอ และควรเคล่ือนไหว  IG ตลอดเวลาจจะช่วยแย่งพ้ืนท่ีบนหน้า Feed 

ไม่ให้ลูกคา้ลืมแบรนด์ของเรา 

ส าหรับ Instagram Ads แบ่งเป็น 5 รูปแบบดงัน้ี 

          1.Instagram Photo Ads - เป็นโฆษณาประเภทรูปภาพ สามารถเพ่ิมขอ้ความลงไปได้ไม่เกิน 2,200 

อกัษร รองรับรูปภาพ 3 ขนาด คือ Landscape ภาพถ่ายปกติ และภาพถ่ายบุคคล 
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รูปท่ี 2.2.1 ตวัอย่างการยิง Instagram Photo Ads ที่มา sellbrite 

  2.Instagram VDO Ads - เป็นโฆษณาประเภทวีดีโอความยาวไม่เกิน 120 วินาที สามารถเพ่ิมขอ้ความลง

ไปไดไ้ม่เกิน 2,200 อกัษร 

 

รูปท่ี 2.2.2 ตวัอย่าง Instagram Vdo ads จาก digitalsilk 
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          3.Instagram Carousel Ads - เป็นโฆษณาแบบเล่ือนได ้สามารถใชรู้ปถ่ายอย่างเดียว วีดีโออย่างเดียว 

หรือใชท้ั้งสองอย่างรวมกนัก็ได ้

          4.Instagram Collection Ads - เป็นการโฆษณาท่ีตอ้งใชง้านร่วมกบั Facebook Catalog 

          5.Instagram Stories Ads - แตกต่างจาก Stories ทัว่ไป คือ Stories จะไม่หายไปใน 24 ชัว่โมง อย่าลืม

ท าวีดีโอเป็นแนวตั้งเพ่ือให้ง่ายต่อการรับชม 

 

รูปท่ี 2.2.3 ตวัอย่าง Instagram Stories ที่มา karolakarson 
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รูปท่ี 2.2.4 การยิง Ads Instagram ที่มา Rainmaker 

     2.2.1.3 การยิงแอดผ่าน Tik Tok  

            Tik Tok ถือว่าเป็นแพลตฟอร์มที่มาแรงที่ผูใ้ช้งานให้ความสนใจกันมากในช่วงหลงัๆ ที่ผ่านมา 

การยิงแอดหรือการโปรโมตสินคา้ใน Tik Tok จึงน่าลงทุกเป็นอย่างมาก 

ส าหรับ Tik Tok Ads แบ่งเป็น 5 รูปแบบดงัน้ี  

          1.Brand Takeover – รูปแบบโฆษณาท่ีสามารถ Reach ไดเ้ยอะที่สุด 

          2.Top View – รูปแบบโฆษณาท่ีสามารถสร้าง Impression จ านวนหลายลา้นต่อวนั 

          3.In-Feed Ads – รูปแบบโฆษณาท่ีจะขึ้นระหว่าง Feed VDO Content ต่างๆ 
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          4.Hashtag Challenge – รูปแบบโฆษณาแคมเปญ เพือ่ทา้ให้ผูใ้ชง้านร่วมกิจกรรม 

          5.Branded Effect - รูปแบบโฆษณาแคมเปญ เพื่อทา้ให้ผูใ้ชง้านร่วมกิจกรรม (พดัวี ทองดี,2565) 

 
รูปท่ี 2.2.5 การยิง Ads Tiktok ที่มา Thumbsup 
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2.3 การตัดต่อวีดโีอ 

    การตัดต่อ หมายถึง การเปล่ียนภาพและเสียงจากหน่ึงช็อต (Shot) ไปยงัช็อตต่อไปโดยให้มีความ

ต่อเน่ืองและเรียงล าดับเร่ืองราว ไม่มีการกระโดดหรืออิริยาบถซ้้าซ้อนกนั โดยรักษาคุณภาพของภาพและ

เสียงให้กลมกลืนกนัโดยตลอด 

    ความส าคญัของการตดัต่อ 

1. ช่วยเช่ือมต่อภาพ  ในการถ่ายวิดีโอนั้นไม่นิยมแช่กลอ้งจบัภาพหรือฉากใดน่ิงนานๆ เพราะจะท าให้
ผูช้มเบ่ือหน่าย ดงันั้นจึงมีการถ่ายเป็นช็อตส้ันๆ จบัภาพในมุมต่างๆ กนั ถา้เป็นการถ่ายท าดว้ยกลอ้ง
เดียวก็จะตอ้งน าภาพทั้งหมดเหล่านั้นมาเรียงล าดับเขา้ด้วยกนัให้ถูกตอ้งตามเร่ืองราวหรือตามบท
วิดีโอ 

2. ช่วยแก้ไขส่วนบกพร่อง  ในการถ่ายวิดีโอบางครั้ งมีการระมดัระวงัและพิจารณากนัอย่างรอบคอบ
แลว้ก็ตาม ยงัมกัจะพบขอ้บกพร่องอยู่เสมอ การตดัต่อสามารถช่วยไดโ้ดยการตดัภาพท่ีไม่ตอ้งการ
ออกไปหรือแทรกภาพท่ีดีเขา้ไปแทนท่ี หรือตอ้งการแต่ภาพท่ีไม่ตอ้งการเสียงท่ีมากับภาพนั้นก็
สามารถเอาออกไปได ้

3. ช่วยก าจดัเวลา  ในการถ่ายวิดีโอรายการต่างๆ โดยเฉพาะท่ีเป็นรายการส าหรับออกอากาศนั้น เวลา

เป็นเร่ืองส าคญัมากจ าเป็นที่จะตอ้งถ่ายให้ได้เวลาตามที่ก าหนด แมว้่าจะถ่ายภาพที่ดีๆ สวยๆ และมี
ประโยชน์กับเร่ืองท่ีจะเสนอมากเพียงไร ก็จ าเป็นจะตอ้งเลือกภาพนั้นมาตัดต่อให้ได้ความยาว
พอเหมาะกบัเวลาท่ีก าหนดเท่านั้น ดงันั้นเจา้หนา้ท่ีตดัต่อล าดบัภาพก็จะตอ้งใชก้ระบวนการตดัต่อน้ี
ปรับแต่งตดัภาพส่วนเกินออกไป หรือแทรกบางภาพเพ่ิมเขา้มาเพ่ือให้ไดเ้วลาท่ีพอดี 

4. ช่วยสร้างเร่ืองราวอย่างต่อเน่ือง  การล าดับภาพเป็นการน าภาพแต่ละฉากแต่ละตอนมาเช่ือมต่อเขา้
ด้วยกัน ถ้าเป็นการต่อเช่ือมภาพอย่างมีศิลปะด้วยความคิดสร้างสรรค์ ผูช้มจะรู้สึกต่อเน่ืองใน

เร่ืองราวที่เช่ือมต่อกันอย่างเป็นล าดบันั้น ให้รายละเอียดมากพอเท่าท่ีผูช้มอยากจะรู้ ให้ความรู้สึก
และอารมณ์ตามท่ีควรจะเป็น ทั้งน้ีหมายถึงว่าในขั้นตอนการถ่ายนั้นตอ้งไดภ้าพท่ีดี มีรายละเอียด

เพียงพอ (ปิยะดนยั วิเคียน,2588) 
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   2.2.1 ขั้นตอนในการสร้างวดีีโอ 

       1. เขียน Storyboard 

ส่ิงแรกท่ีเราควรเรียนรู้ก่อนสร้างงานวิดีโอ ก็คือ   การเขียนStoryboard  คือ การจินตนาการฉากต่างๆ 
ก่อนที่จะถ่ายท าจริงในการเขียน Storyboard อาจวิธีง่ายๆ ไม่ถึงขนาดวาดภาพประกอบก็ได้ เพียงเขียน
วตัถุประสงค์ของงานให้ชัดเจนว่าตอ้งการส่ืออะไรหรืองานประเภทไหน จากนั้นดูว่าเราตอ้งการภาพ

อะไรบา้ง เขียนออกมาเป็นฉาก 

       2. เตรียมองคป์ระกอบต่างๆ 

ในการท างานวีดีโอเราจะตอ้งเตรียมองคป์ระกอบต่างๆให้ครบถว้นไม่ว่าจะเป็นไฟล์วีดีโอ ไฟล์ภาพน่ิง 

ไฟลเ์สียง หรือไฟลด์นตรี ให้พร้อมต่อการท างาน 

        3. ตดัต่องานวีดีโอ 

การตดัต่อคือการน าองคป์ระกอบต่างๆ ที่เตรียมไวม้าตดัต่อเป็นงานวิดีโอ งานวิดีโอจะออกมาดีน่าสนใจ

เพียงใดขึ้นอยู่กบัการตดัต่อเป็นส าคญั ซ่ึงเราจะตอ้งเรียนรู้การตดัต่อในบทต่อไปก่อน 

        4. ใส่เอ็ฟเฟต ์/ ตดัต่อใส่เสียง 

ในขั้นตอนการตดัต่อ เราจะตอ้งตกแด่งงานวิดีโอด้วยเทคนิคพิเศษต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นการเล่นสี การใส่

ขอ้ความ หรือเสียงดนตรี ซ่ึงจะช่วยให้งานของเรามีสีสัน และน่าสนใจมากยิ่งขึ้น 

        5. แปลงวีดีโอ เพื่อน าไปใชง้านจริง 

ขั้นตอนการแปลงวิดีโอเป็นขั้นตอนสุดทา้ย ในการท างานวิดีโอท่ีเราได้ท าเรียบร้อยแลว้นั้นไปใช้งาน

(อศัวิน ขดัชุ่มแสง, 2561) 
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2.2.2 ระบบการตัดต่อ 

       แบ่งออกไดเ้ป็น 3 ประเภทดงัน้ี 

1. ระบบลิเนียร์ (Linear) เป็นวิธีล าดบัภาพไปตามล าดบัอย่างต่อเน่ืองกนัไม่สามารถกระโดดไป

ท างานช่วงใดช่วงหน่ึงท่ีมีความพร้อมมากกว่าได ้ เป็นระบบการตดัต่อมว้นเทปวิดีโอเป็นหลกัอย่างน้อย 2 
เคร่ือง คือตวัเล่น 1 เคร่ือง กับตวับนัทึกอีก 1 เคร่ือง เรียกการตดัต่อแบบน้ีว่า A/X Roll กรณีตอ้งการท า
เทคนิคการเปล่ียนภาพจากภาพหน่ึงไปอีกภาพหน่ึง (Transition) จ าเป็นตอ้งใชเ้คร่ืองเล่นเทปเพ่ิมขึ้นอีก 1 
เคร่ือง รวมเป็น 2 เคร่ือง เรียกว่า A/B Roll การทา้งานระบบนอนลิเนียร์ จะตอ้งมีชุดควบคุมเคร่ืองเล่นเทป 
(Edit Controller) เคร่ืองสลบัภาพ (Switcher) เคร่ืองใส่เอฟเฟ็กต์ (Effect Generator) รวมทั้งอุปกรณ์ซ้อน

ตวัหนังสือ (Character Generator) โดยท่ีอุปกรณ์ควบคุมทั้งหมด อาจจะรวมอยู่ในอุปกรณ์เพียงช้ินเดียว
หรือแยกกันทั้งหมดก็ได้ 4 กรณีท่ีมีการแก้ไขจ าเป็นจะตอ้งท าใหม่ทั้งหมดตั้งแต่จุดท่ีแก้ไขไปจนถึงจุด
สุดทา้ยหากการแก้ไขนั้นทา้ให้ความยาวของงานเปล่ียนแปลงไป ที่ส าคญัการใช้เทปส าหรับตดัต่อสอง
หรือสามตวัเป็นการไม่ประหยดัเป็นอย่างยิ่ง เพราะนอกจากเทปเหล่าน้ีจะมีราคาสูงแลว้ ยงัจ าเป็นตอ้งเสีย
ค่าใช้จ่ายในการซ่อมบ ารุงทั้งทางอิเล็กทรอนิกส์และทางกลไก โดยเฉพาะอย่างยิ่งหัวเทปท่ีมีราคาแพง 

และจะตอ้งเปล่ียนตามอายุใชง้านเป็นระยะๆ อย่างหลีกเล่ียงไม่ได ้

2.ระบบนอนลิเนียร์ (Non-Linear) เป็นวิธีล าดับภาพที่สามารถกระท าในช่วงใดๆ ก่อนก็ไดโ้ดย

ไม่จ าเป็นตอ้งเรียงล าดบัก่อนหลงัของเน้ือหา การแกไ้ขสามารถกระท าไดอ้ย่างอิสระ ส่วนหลงัของงานจะ
ยา้ยไปมาเพื่อปรับไปตามการแกไ้ขนั้น ฟิลม์ภาพยนตร์คือตวัอย่างของส่ือท่ีเป็นนอนลิเนียร์ กรณีของภาพ
วิดีโอจะตอ้งถูกแปลงให้อยู่ในรูปของแฟ้มขอ้มูลดิจิทลัของคอมพิวเตอร์เสียก่อน จึงจะท างานแบบนอน
ลิเนียร์ได้ โปรแกรมล าดบัภาพจะน าขอ้มูลวิดีโอที่อยู่ในฮาร์ดดิสก์มาแสดงเป็นส่ือนอนลิเนียร์ที่มองเห็น
ได้ (Non-Linear Visual Media) บนเส้นเวลา (Timeline) เหมือนกับการทา้งานกับฟิล์มภาพยนตร์ ดังนั้น

โดยทัว่ไปจึงอธิบายการล าดบัภาพแบบนอนลิเนียร์น้ีว่า เป็นการล าดบัภาพโดยใชฮ้าร์ดดิสก์เป็นหลกั 



 

17 
 

3.ระบบไฮบริดจ์ (Hybrid) เป็นระบบลูกผสมท่ีสามารถตดัต่อวิดีโอไดท้ั้งระบบลิเนียร์และระบบ

นอนลิเนียร์ในตวัเอง การท างานสามารถควบคุมเทปไดอ้ย่างนอ้ย 3 เคร่ือง เพื่อตดัต่อแบบ A/B/C Roll ได ้
สามารถบนัทึกสัญญาณวิดีโอลงบนฮาร์ดดิสก์ เพื่อตดัต่อแบบ A/B Roll บนฮาร์ดดิสก์ได้สามารถตดัต่อ

วิดีโอจากเทปร่วมกบัวิดีโอที่บนัทึกไวแ้ลว้บนฮาร์ดดิสก์ได ้สามารถสลบัการท างานจากเคร่ืองเล่นเทปไป
ฮาร์ดดิสก์หรือจากฮาร์ดดิสก์ไปยงัเคร่ืองเล่นเทปทนัที ระบบไฮบริดจ์น้ีน ามาใชเ้พ่ือเช่ือมต่อช่วงคาบเกี่ยว
ของการเปล่ียนจากระบบลิเนียร์ไปสู่ระบบนอนลิเนียร์ โดยเฉพาะผูป้ฏิบัติงานที่ยงัปรับตวักับระบบ
คอมพิวเตอร์ไม่ทนั ปัจจุบันโปรแกรมตดัต่อระบบนอนลิเนียร์พฒันาให้ใช้งานไดง่้ายขึ้น นักตดัต่อส่วน
ใหญ่มีความคุน้เคยกบัคอมพิวเตอร์มากขึ้น จึงถือว่าไดผ่้านพน้ช่วงนั้นไปแลว้ ระบบไฮบริดจ์จึงเส่ือมความ
นิยมลงไปผูใ้ช้งานสามารถเร่ิมตน้ใหม่กับระบบนอนลิเนียร์ได้ทนัที ตวัอย่างของระบบไฮบริดจ์ ได้แก่ 

Sony ES-7 และ FAST Video Machine เป็นตน้ 

2.2.3 ชนิดของวดีีโอ 

        วิดีโอที่ใชง้านอยู่ในปัจจุบนัสามารถแบ่งไดเ้ป็น 2 ชนิดคือ 

1.วิดีโออะนาลอก (Analog Video) เป็นวีดีโอที่ท าการบนัทึกขอ้มูลภาพและเสียงให้อยู่ในรูปของ
สัญญาณอนาลอก (รูปของคล่ืน) ส าหรับวีดีโอประเภทน้ี เช่น VHS (Video Home System) ซ่ึงเป็นมว้น

เทปวีดีโอท่ีใชดู้กนัตามบา้น เม่ือท าการตดัต่อขอ้มูลของวีดีโอชนิดน้ี อาจจะท าให้คุณภาพลดนอ้ยลง 

2.วีดีโอดิจิตอล (Digital Video)  เป็นวิดีโอที่ท าการบนัทึกขอ้มูลภาพและเสียงที่ได้มาจากกลอ้ง
ดิจิตอล ให้อยู่ในรูปของสัญญาณดิจิตอล คือ 0 กับ 1 ส่วนการตดัต่อขอ้มูลของภาพและเสียงที่ได้มาจาก
วีดีโอดิจิตอลนั้น จะแตกต่างจากวีดีโออนาลอก เพราะขอ้มูลที่ได้จะยงัคงคุณภาพความคมชัดเหมือนกบั
ขอ้มูลตน้ฉบบั การพฒันาของวีดีโอดิจิตอลส่งผลให้วีดีโออนาลอกหายไปจากวงการมลัติมีเดีย เน่ืองจาก
สัญญาณดิจิตอลสามารถที่จะบนัทึกขอ้มูลลงบนฮาร์ดดิสก์ ซีดีรอม ดีวีดี หรืออุปกรณ์บนัทึกขอ้มูลอ่ืน ๆ  
และสามารถแสดงผลบนคอมพิวเตอร์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ ในการผลิตมัลติมีเดียบนคอมพิวเตอร์ 
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สามารถเปล่ียนรูปแบบของสัญญาณอนาลอกเป็นสัญญาณดิจิตอลได ้เพียงแต่ผูผ้ลิตมีทรัพยากรทางดา้น

ฮาร์ดแวร์และซอฟตแ์วร์ท่ีเหมาะสมเท่านั้น 

2.2.4 คุณสมบัติของไฟล์วดิีโอ 

– Frame Rate คือ ความเร็วที่ใช้ในการแสดงภาพเคล่ือนไหวต่อ 1 วินาที โดยที่เราตอ้งใช้คือ 25 เฟรมต่อ
วินาที (หมายถึง การเคล่ือนไหว 25 รูปต่อวินาที ซ่ึงท าให้เรามองเห็นเป็นภาพเคล่ือนไหว) โดยภาพยนตร์

ส่วนใหญ่จะเร่ิมตน้ท่ี 7 – 10 เฟรมต่อวินาที ซ่ึงเป็นการเคล่ือนไหวของภาพยนตร์การ์ตูน  

– ขนาดของเฟรม เป็นขนาดของความกว้างคูณความยาของเฟรม เช่น Aspect Ratio เท่ากับ 4 : 3 ซ่ึง
หมายความว่าเป็นการแสดงผลที่เต็มจอ ซ่ึงโดยส่วนใหญ่ใช้แสดงผลเกี่ยวกับงานน าเสนอจ าพวกข่าว ,

หนงัวีซีดี Aspect Ratio เท่ากบั 16 : 9 เป็นการแสดงผลที่ไม่เต็มจอ โดยส่วนใหญ่จะใชใ้นการชมภาพยนตร์ 

 

รูป 2.3 ขนาดของเฟรมมือถือ ที่มา twfdigital 
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2.2.5 เทคนิคการตัดต่อ 

       เทคนิคการเลือกใชภ้าพในการตดัต่อเทปวิดีโอ สามารถน ามากล่าวไวไ้ดด้งัน้ี 

2.2.5.1.มุมกล้อง มุมกลอ้งในระดับท่ีแตกต่างกันจะทา้ให้ความหมาย และความรู้สึกท่ีแสดงออกมานั้น

แตกต่างกนัออกไป 

– ภาพมุมปกติ (Normal Angle Shot) เป็นมุมกลอ้งท่ีใชก้นัมากที่สุด ภาพจะอยู่ในระดบัสายตา โดยยึดเอา

ส่ิงท่ีถ่ายเป็นหลกัไมใช่ระดบัสายตาของผูถ่้าย  

 

รูป 2.3.1 ภาพ Normal angle shot ที่มา filmtoast 

– ภาพมุมสูง (High Angle Shot) ระดบัของกลอ้งจะอยู่สูงกว่าวตัถุที่ถ่าย โดยถ่ายลงมาให้เห็นภาพแสดงถึง

ความตอ้ยต ่าขาดพลงัภาพมุมสูงเหนือศีรษะ และปลายเทา้เป็นภาพท่ีมีระยะใกลเ้ขา้มามากกว่า ELS  
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รูปท่ี 2.3.2 ภาพ Hight Angle Shot ที่มา Harry potter 

 

 

– Medium Close Up (MCU) ภาพจะเนน้ส่ิงท่ีถ่ายมากขึ้น  

 

รูปท่ี 2.3.3 ภาพมุม Mcu ที่มา chakkham 
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– Close up (CU) เป็นภาพท่ีถ่ายใกลม้ากๆ จนฉากหลงัแทบจะไม่มีความหมาย 

 

รูปท่ี 2.3.4 ภาพมุม Cu ที่มา chakkham 

 

– Extreme Close up (ECU) เป็นภาพท่ีถ่ายใกลม้ากๆ จนส่ิงท่ีถ่ายเป็นจุดเด่นเต็มจอโทรทศัน ์

 

รูปท่ี 2.3.5 ภาพมุม Ecu ที่มา chakkham 
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2.2.5.2 การเคลือ่นกล้อง 

– Pan คือ การเคล่ือนกลอ้งในแนว Horizontal คือ จากซ้ายไปขวาหรือจากขวาไปซ้ายในแนวนอน 

 – Till เป็นการเคล่ือนกล้องในแนวดิ่ง (Vertical) คือขาของกลอ้งอยู่กับท่ีแต่หัวกลอ้งยกขึ้นในแนวดิ่ง 

(Till-Up) และกดลง (Till-down) 

 – Dolly คือ การเคล่ือนกลอ้งทั้งขากลอ้งและตวักลอ้งเขา้ไปใกลห้รือถอยหลงัห่างจากผูแ้สดง 

 – Zoom เป็นการเคล่ือนเขา้-ออกเฉพาะเลนส์ 

 

รูปท่ี 2.3.6 การเคล่ือนกลอ้ง ที่มา touchpoint 
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2.2.5.3 การประกอบภาพหรือการจัดองค์ประกอบภาพ  

     การประกอบภาพนั้นไม่ใช่เพียงแต่จบัภาพออกมา แต่หมายถึงวิธีการควบคุมความต่อเน่ืองทางความคดิ 

ตอ้งให้ผูช้มไดรู้้ไดเ้ห็นในส่ิงท่ีตนเองตอ้งการจะบอก ซ่ึงตอ้งไม่ทา้ให้ผูช้มไขวเ้ขวสับสนหรือหันเหความ

สนใจไปยงัจุดอ่ืนที่ผิดไปจากเป้าหมายที่วางไว ้

2.2.5.4 การเช่ือมภาพ (Transition) 

     เป็นวิธีการล าดบัเวลาและเหตุการณ์ โดยการใชเ้ทคนิคพิเศษ ดงัน้ี 

1.การตัดภาพ (Cut)  หมายถึง การเปล่ียนภาพอย่างแบพลนั โดยการเปล่ียนจากภาพหน่ึงมาอีก

ภาพหน่ึง โดยไม่มี อะไรมาคัน่ ใช้ช็อทท่ีมีความสัมพนัธ์กันอย่างใกล้ชิด และเหตุการณ์ท่ีเกิดขึ้นอย่าง

รวดเร็ว การตดัต่อตาปกติ มกัใชก้ารตดัภาพแบบน้ี    

2.การตัดแบบเร็ว (Quick Cut)  หมายถึง การตดัแบบเร็ว ๆ เพื่อดึงดูดความสนใจและให้กระซับ 

3.การจางซ้อนเร็ว (Dissolve) หมายถึง การเช่ือมต่อภาพ โดยการใช้ช็อตแรกค่อยๆจางออกไป 

ในขณะเดียวกับฉากหลังจะ ค่อยๆจางซ้อนเข้ามา จนกระทั่งช็อทแรกจางหายออกไปเหลือ

แต่ช็ทหลงัเท่านั้น 

 4.การหยุดภาพ (Freeze) หมายถึง การหยุดภาพท่ีก าลงัเคล่ือนไหวให้น่ิงตรวจจุดท่ีตอ้งการ เพ่ือ

เนน้ความสนใจ เพ่ือแสดงแสดงรายละเอียดบางส่วนของส่ิงท่ีถูกถ่าย 

5.ภาพจาง (Fade) ภาพจางมี 2 แบบ คือ 

5.1 Fade In คือ การต่อเช่ือมภาพเร่ิมจากภาพมือสนิทไม่มีภาพ แลว้ค่อยๆ ปรากฏเป็น
ภาพเลือนลางจนเป็นภาพท่ีมองเห็นชดัเจนมกัใชใ้นตอนเร่ิมเร่ือง หรือเร่ิมตน้ใหม่ เหมือนการเปิด 

ฉาก 
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5.2 Fade out คือ เป็นการเร่ิมตน้จากภาพท่ีปรากฏชัดเจนอยู่แลว้ ค่อยๆ เลือนลางและ

หายไปกลาย เป็นภาพมืดสนิท มกัใช้ตอนจบเร่ือง การใช้การจางภาพสามารถใช้คัน่เช่ือมโยง

ระหว่างฉากแรกกบัฉากหลงั ซ่ึงเป็นเวลาท่ีล่วง มานาน หรือสถานท่ีนั้นอยู่ห่างกนัไกลมาก 

รูปท่ี 2.3.7 การ Fade in / Fade out ที่มา support.apple 

6.ภาพวาด (Wipe) หมายถึง การใชภ้าพต่อเน่ืองโดยให้ภาพใหม่เขา้มากวาดภาพเก่าออกจากจอที
ละนอ้ยจนภาพเก่าหมดจากจอ หรือภาพใหม่เขา้มาแทนที่ เช่น กวาดจากซ้ายไปขวา หรือบนจอลงล่างจอ 

เป็นตน้ 

7.ภาพซ้อน (Superimpose) หมายถึง การซ้อนฉาก 2 ฉากเขา้ไวด้้วยกนั เพื่อแสดงถึงเหตุการณ์
ต่างสถานท่ีในเวลา เดียวกัน แสดงภาพการคิดค านึงของบุคคลต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึง โดยการถ่ายภาพใบหนา้

และภาพเหตุการณ์ไป พร้อมๆกนั นอกจากน้ียงัใชใ้นการสร้างภาพพิเศษ เช่นภาพผี 

8.ภาพเลือนเข้าหากัน (Morphink) การเปล่ียนจากภาพหน่ึงไปสู่อีกภาพหน่ึงอย่างต่อเน่ือง ด้วย

การละลายเขา้หากนัจนเป็นภาพใหม่ ตวัอย่างเช่น ภาพยนตร์เร่ืองคนเหล็ก และเร่ือง โรโบคอบ 

9.ภาพกระโดด (Jump Cut) การเกิดภาพกระโดด การที่มีภาพหายไปจากกลาง Shot ที่ควรจะ

เช่ือมระหว่าง Shot แรก กับ Shot สุดทา้ย ท าให้ภาพดูไม่ต่อเน่ือง / การตดัภาพที่มีลกัษณะคลา้ยคลึงกนั

มาก บุคคลเดียวกนั ขนาดภาพเท่ากนั / การตดัภาพท่ีมีขนาดแตกต่างกนั(ปิยะดนยั วิเคียน,2558) 
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2.4 สีในแง่จิตวิทยา 

จากการท่ีเรามองเห็นสีต่างๆ นั้น ทางจิตวิทยาถือว่าสีเป็นส่ิงเร้าท าให้เกิดการตอบสนอง กระบวนการของ
ส่ิงเร้าน้ีมีอิทธิพลต่อระบบประสาทของมนุษยม์าก สามารถเปล่ียนอารมณ์ นิสัยใจคอ ตลอดจนพฤติกรรม
ของมนุษย์ได้ สีเป็นส่ิงเร้าภายนอกท่ีมนุษยส์ามารถรับรู้ได้ทางตาและก่อให้เกิดความรู้สึกต่าง ๆ กัน 

การศึกษาเร่ืองสีในแง่จิตวิทยาน้ีมีนกัจิตวิทยาหลายคนไดศึ้กษาและทดลอง ซ่ึงสามารถสรุปไดด้งัน้ี 

1. สีร้อน เช่น สีเหลือง สีส้ม สีแดง มีคุณสมบัติเป็นบวก สามารถท าให้เกิดความรู้สึกที่ก้าวร้าว 
กระสับกระส่าย ตื่นเตน้เร้าใจ เม่ือเปรียบเทียบกบัสีเยน็ เช่น สีม่วง สีน ้าเงิน สีเขียว ซ่ึงมีคุณสมบตัิ
เป็นลบ สามารถเร้าให้เกิดความรู้สึกเยือกเยน็ สันโดษ และเงียบสงบ 

2. สีท่ีคนส่วนใหญ่ช่ืนชอบ ไดแ้ก่ สีแดง สีน ้าเงิน สีม่วง สีเขียว สีส้ม และสีเหลือง ตามล าดบั 
3. สีแดงเป็นสีที่ผูห้ญิงส่วนใหญ่ช่ืนชอบ และสีน ้าเงินเป็นสีท่ีผูช้ายส่วนใหญ่ชอบ 
4. โดยทัว่ไป ผูห้ญิงจะมีความรู้สึกต่อสีไวกว่าผูช้าย และลกัษณะการบอดสีจะพบในผูช้ายมากกว่า

ผูห้ญิง 
5. สีบริสุทธ์ิ (pure color) มกัได้รับการเลือกมากกว่าพวกสีค่าแก่ (shades) และสีค่าอ่อน (tints) ใน

พ้ืนท่ีแคบๆ ขณะท่ีในพ้ืนท่ีกวา้งๆ พวกสีค่าแก่และสีค่าอ่อนจะไดร้ับเลือกมากกว่า 
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6. การใชสี้ร่วมกนันิยมใชใ้นแง่ต่อไปน้ี คือ ใชสี้ท่ีตดักนั (contrasted or complementary) ใชสี้ที่

กลมกลืนกนั (harmonic or analogous) และใชสี้สีเดียว (monochromatic) 

 

รูปท่ี 2.4 การหักเหของแสงท าให้เกิดสี ที่มา Novabizz 

2.4.1 คณุลกัษณะและสัญลกัษณข์องสี (Characteristics and Symbolism of Color) 

สีแต่ละสีไดก้่อให้เกิดความรู้สึกต่าง ๆ กนั มนุษยจ์ึงไดใ้ห้ลกัษณะของสีแต่ละสี และความหมาย

หรือสัญลกัษณ์ไวต้่างๆ กนั ดงัน้ี  

สีเหลือง – เป็นสีที่มีค่าความสว่างมากที่สุด แต่เป็นสีที่ไดร้ับความนิยมน้อยที่สุดโดยเฉพาะเฉดสี
เขม้ สีเหลืองเป็นสีแห่งความสว่างสดใส เป็นสัญลกัษณ์ของแสงอาทิตย ์ความหนุ่มสาว ความฉลาด ความ
ยินดีปรีดา ความร่ืนเริงเบิกบาน และความมัง่คัง่สมบูรณ์ ในด้านบวกสีเหลืองทองเป็นสีท่ีน ามาซ่ึงความ
เมตตากรุณาและความคิดสร้างสรรค ์ส่วนสีเหลืองหม่นกลบัเป็นทางตรงกนัขา้ม แสดงถึงความอิจฉาริษยา 

การทรยศหักหลงั การไร้สัจจะ และความขี้ขลาด นอกจากน้ียงัพบว่าสีเหลืองเป็นสีท่ีโปรดปรานของคนขี้
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สงสัยที่พูดคุยกับคนอ่ืนๆ และปรับตัวเข้ากับสถานการณ์ต่างๆ ได้โดยง่าย สีเหลืองช่วยท าให้ระบบ

ประสาทเขม้แข็งและปลุกฝังการมองโลกในแง่ดี  

สีแดง – เป็นสีที่มีค่าสีสูงที่สุด และมีอ านาจดึงดูดความสนใจมากที่สุด เป็นสีที่แสดงถึงความ
ก้าวร้าว ความตื่นเต้นเร้าใจ สีแดงเป็นสัญลักษณ์ของความรัก ความกระปร้ีกระเปร่าและการกระท า 

เช่ือมโยงถึงพลงัอ านาจ ความแข็งแกร่ง ความกลา้หาญ ความเกรียงไกร การต่อสู้ และภยนัตราย สีแดงเป็น
สีที่ท าให้เมื่อยตาได้ง่าย และกระตุน้ประสาทไดม้ากที่สุด สะดุดตาคนไดใ้นทนัทีที่เห็น และจะเบื่อได้เร็ว

เช่นกนั  

สีน ้าเงิน – เป็นสีที่แสดงถึงความสุภาพเรียบร้อย สง่าผ่าเผย ความสงบเยือกเยน็ ความซ่ือสัตย ์และ

เกียรติยศ สีน ้าเงินเขม้ท าให้รู้สึกเงียบสงบ วงัเวง และเศร้า ในทางศาสนาสีน ้าเงินแสดงถึงความหวงั ส่วน
สีฟ้าอ่อนช่วยให้จิตใจกระชุ่มกระชวย บรรเทาความเศร้าและช่วยกล่อมจิตใจให้เบิกบาน ทั้งอาจยงัช่วยลด
อุณหภูมิของร่างกายและความดนัโลหิตได้เล็กน้อย ช่วยบรรเทาความเจ็บปวดและท าให้รู้สึกเยน็สบาย สี

ฟ้าอ่อนเป็นสีของความอดทน  

สีเขียว – มีลกัษณะคลา้ยสีน ้ าเงิน คือเป็นท่ีให้ความรู้สึกค่อนขา้งจะเป็นกลาง ให้ความรู้สึกสงบ
มากกว่ากระตือรือร้น เป็นสีแห่งธรรมชาติ แสดงถึงความสดช่ืน ร่มเย็น มีชีวิตชีวา และความศรัทธา สี
เขียวมะกอกเป็นสัญลกัษณ์ของสันติภาพ ความสงบ เป็นสีท่ีช่วยให้ปลายประสาทสายตาและกลา้มเน้ือ
ผ่อนคลายจากความตึงเครียด มีงานวิจยัพบว่า คนที่ชอบสีเขียวจะพยายามแสดงความสามารถ ส าหรับคน

ที่ไม่ชอบมีแนวโนม้เป็นไปไดว้่าเป็นคนกลวัปัญหาในชีวิตประจ าวนั  

สีม่วง – เป็นสีแห่งเกียรติยศ เมื่อใช้ในปริมาณมากจะเป็นสีที่แสดงถึงความรู้สึกสงบ เยือกเย็น 
ภาคภูมิ ส่วนสีม่วงอ่อนท าให้รู้สึกซึมเศร้า เหงา เวิ้งวา้ง และลึกลบัน่ากลวั คนท่ีชอบสีม่วงมกัเป็นคนท่ีมี

ลกัษณะเจา้อารมณ์และอ่อนไหว และพบว่าสีน้ีชกัจูงให้เด็กๆเช่ือเร่ืองไสยศาสตร์ได ้ 

สีชมพู – คลา้ยกบัธรรมชาติท่ีอ่อนนุ่มและค่อนขา้งจะดูเป็นทารก มีงานวิจยัพบว่าคนที่ถือหลกั

ประโยชน์จะไม่ชอบสีน้ี  
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สีน ้ าตาล – เป็นสัญลักษณ์ของความกระวนกระวายและความไม่พอใจ สีขาว สีเทา และสีด า 

เรียกว่า “achromatic” หมายถึง การไม่มีสี ในทางทฤษฎีไม่จดัว่าเป็นสี แต่ก็มีอิทธิพลต่อสภาวะอารมณ์

เช่นกนั  

สีขาว – เป็นสีที่สว่าง นุ่มนวล ให้ความรู้สึกในทางบวกมากกว่าสีด าและสีเทา สีขาวเป็น

สัญลกัษณ์ของความสะอาด ความบริสุทธ์ิ ไร้เดียงสา และสันติภาพ บางครั้ งหมายถึงการยอมแพห้รือการ
สงบศึก ดูจะเป็นสีในอุดมคติที่ไม่ก่อให้เกิดความร าคาญและขอ้โตแ้ยง้ใด ๆ  ในประเทศจีนใช้สีขาวเป็น
สัญลกัษณ์ของการสูญเสียและการไวทุ้กข ์ส่วนชาวตะวนัตกหมายถึงสีของเคร่ืองแต่งกายเจ้ าสาวในวนั

แต่งงาน  

สีเทา – แสดงถึงการเกษียณอายุ ความสุขุม รอบคอบ ความสงบเสงี่ยมถ่อมตวั เคร่งขรึม และความ
แก่ชรา เป็นสีของการประนีประนอม บา้งก็ว่าเป็นสีของคนที่มีลกัษณะของใช้เหตุผลและไม่ค่อยไว้ใจ
อะไรง่าย ๆ สีด า – เป็นสีที่แสดงถึงความเคร่งขรึม ความมืด ความลึกลบั น่าเกรงกลวั ให้ความรู้สึกเศร้า
หมอง สีด าเป็นสัญลกัษณ์ของความชัว่ร้าย ความโศกเศร้า และความตาย เคยถูกมองว่าเป็นสีของคนท่ีขาด

ความมัน่ใจในตนเอง มองชีวิตอย่างหดหู่ และไม่สู้จะมีความสุข 

 

รูปท่ี 2.4.1 Hue Tint Shade ที่มา beachpainting 
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2.4.2 สีกบับุคลิกภาพ (Color and Personality) 

      ในปี 1921 ไดศ้ึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างการตอบสนองต่อสีและลกัษณะบุคลิกภาพ โดยเขาสังเกตว่า 
บุคคลท่ีซึมเศร้าจะมองทุกอย่างเป็นสีด า และคนไม่สามารถจินตนาการงานปาร์ตี้ ท่ีสนุกสนานโดย

ปราศจากสีได ้นอกจากน้ีสียงัดึงบุคคลออกจากความตึงเครียดได ้ 

      ต่อมาได้ท าแบบทดสอบสีเพื่อประเมินบุคลิกภาพ แบบทดสอบน้ีกล่าวถึงล าดับการชอบสีของบุคคล 
โดยสีท่ีใช้มี 8 สี ได้แก่ แดง น ้ าเงิน เขียว เหลือง น ้ าตาล ม่วง เทา และด า วิธีการเลือกสีให้ผูเ้ลือกดูสีแลว้
บอกล าดับการเลือกโดยไม่ตอ้งน าไปเช่ือมโยงว่าเป็นสีของอะไร เป็นการเลือกสีท่ีตวัสีเอง จากนั้นจึงน า

ล าดบัการเลือกสีนั้นๆ มาท านายบุคลิกภาพ  

การท านายบุคลิกภาพขึ้นอยู่กบัล าดบั 8 ล าดับของสีทั้งแปด และค าท านายจะปรับเปล่ียนไปตาม

ความสัมพนัธ์ของล าดบัเหล่าน้ี เช่น ผูท่ี้เลือกสีใดเป็นอนัดบัแรกจะมีบุคลิกอย่างไร  

สีเขียว เป็นผูม้ีความนบัถือในตนเอง โดยแสดงออกทางการวางอุดมคติส าหรับตนเอง หรือโดย

การแสวงหาช่ือเสียง ตอ้งการชีวิตที่ยืนยาว และมีคุณภาพส าหรับตนเองและผูอ่ื้น  

สีแดง เป็นผู ้ค  านึงถึงความส าเร็จ ปรารถนาในความตื่นเต้นท่ีจะเพ่ิมรสชาติในชีวิตและ

ประสบการณ์ ตอ้งการชยัชนะ โดยจะแสดงออกมาในรูปของการประชนัแข่งขนั และการเส่ียงโชค  

สีน ้ าตาล เป็นผูค้  านึงถึงความปลอดภัยของครอบครัว ความอบอุ่นภายในบ้าน จะคบเพ่ือนท่ี

เหมือน ๆ กบัตน มีความตอ้งการทางวตัถุ รักความสะดวกสบาย และในขณะเดียวกนัก็รักสันโดษ  

สีเทา เป็นผูท้ี่ชอบกนัตนเองออกจากอิทธิพลภายนอก ไม่ตอ้งการยุ่งเกี่ยวกบัผูใ้ด ชอบที่จะเป็นผู ้

เฝ้าดูอยู่เบ้ืองหลงั เป็นคนระมดัระวงัตน และมกัจะสร้างเกราะป้องกนัตน  

สีน ้ าเงิน เป็นผูเ้คร่งครัดเร่ืองขนบธรรมเนียมประเพณี ตอ้งการความสงบและสภาพแวดลอ้มท่ี

เป็นระเบียบเรียบร้อย ตอ้งการให้เหตุการณ์ต่าง ๆ ด าเนินอย่างนุ่มนวลไม่ติดขดั มีความกลมกลืนทาง

ร่างกายและจิตใจ จิตวิญญาณที่สงบสันโดษ เป็นผูม้ีธรรมะและจรรยาที่สมบูรณ์แบบ  
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สีเหลือง เป็นผูท้ี่ชอบการเปล่ียนแปลง ปรารถนาสูงสุดถึงความสุขสมบูรณ์ในชีวิต มีความหวงัใน

อนาคต รักความกา้วหนา้ ชอบส่ิงใหม่ๆ ทนัสมยั เป็นนกัพฒันา  

สีม่วง เป็นผูมี้เสน่ห์ น่าสนใจต่อผูค้นทั้งหลาย และพยายามท าให้ผูอ่ื้นติดใจหลงใหล  

สีด า เป็นผูท่ี้รู้สึกว่าส่ิงต่างๆ ผิดท่ีผิดทาง เป็นคนดื้อรั้น ต่อตา้นทิศทางของโชคชะตา  

      นอกจากน้ีสียงัมีอิทธิพลต่อระบบชีวภาพ โดยร่างกายจะมีปฏิกิริยาต่อความสว่างและความมืดของสี สี
จึงมีความสัมพนัธ์กบับุคลิกภาพของมนุษย ์เขาไดค้ิดคน้แบบทดสอบบุคลิกภาพปิรามิดของสี ใชสี้ทั้งหมด 

9 สี คือ แดง ส้ม เหลือง เขียว น ้าเงิน ม่วง ด า ขาว และน ้าตาล โดยมีเฉดสีต่างๆ กนัออกไปอีกถึง 24 สี เขา
กล่าวว่า ผูท้ี่จ ัดเรียงปิรามิดของสีโดยใช้สีหลาย ๆ สี และจัดไม่เป็นระเบียบ มักมีบุคลิกภาพแบบไม่
แน่นอน ส่วนคนที่ใช้สีเพียง 2 สี และสลบักันแถวละสีอย่างเป็นระเบียบ แสดงถึงเป็นคนที่มีบุคลิกภาพ
แบบเขม้งวด และส าหรับผูท้ี่ใช้สีหลายสี แต่มีการจดัเรียงอย่างเป็นระบบระเบียบ แสดงว่าเป็นคนที่มี

บุคลิกภาพแบบมีโครงสร้างท่ีดี  

      นอกจากน้ียงัพบว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีปฏิบตัิการสูง มุ่งสู่เป้าหมาย และมีการควบคุมการแสดงออกท่ีดจีะ
ชอบสีเหลือง ส่วนพวกที่ชอบสีแดงเป็นกลุ่มที่ไม่สามารถควบคุมการแสดงออกของพฤติกรรม พวกที่
ชอบสีม่วงเป็นกลุ่มท่ีมีความวิตกกังวลและมีความตึงเครียด การท่ีมนุษยช์อบสีใดสีหน่ึงนั้น ตวัตดัสิน

ไม่ไดข้ึ้นอยู่กบัปัจจยัทางอารมณ์อย่างเดียว แต่ขึ้นอยู่กบัสภาพแวดลอ้มและวฒันธรรมดว้ย  

      เมื่อเขาท าการวิจยักับกลุ่มตวัอย่างนักศึกษามหาวิทยาลยั 4 ชาติ คือ อเมริกัน เลบานอน คูเวต และ
อิหร่าน เพศชายและหญิงเท่า ๆ กนั สีท่ีใชมี้ 8 สี คือ แดง ส้ม เหลือง เขียวใบไม ้เขียวน ้าทะเล คราม น ้าเงิน 
และม่วง โดยเสนอสีให้ดูเป็นคู่ ๆ ผลปรากฏว่า สีแดงและสีน ้าเงินเป็นสีท่ีนกัศึกษาอเมริกนัชอบมากท่ีสุด 
ในทางกลบักันเป็นสีที่นกัศึกษาคูเวตชอบน้อยที่สุด สีเขียวครามเป็นสีที่นกัศึกษาอเมริกนัชอบนอ้ยที่สุด 

แต่เป็นสีท่ีนกัศึกษาอิหร่านและคูเวตชอบมากท่ีสุด ส่วนสีท่ีอยู่ในล าดบักลาง ๆ ของทั้ง 4 ชาติ ไดแ้ก่ สีส้ม 
และสีเขียวใบไม ้ส าหรับความแตกต่างระหว่างเพศในการชอบสีนั้นไม่เด่นชัดนกั มีเพียงสีเดียวคือ สีน ้ า

เงิน ซ่ึงเป็นสีที่ช่ืนชอบของเพศชายในขณะที่เพศหญิงไม่ชอบ 
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2.4.3 สีกบัสภาวะอารมณ์ 

      การเช่ือมโยงสีกับสภาวะอารมณ์ของวยัรุ่นตอนปลายและผูใ้หญ่ตอนตน้หญิงและชาย พบว่า กลุ่ม
ตวัอย่างเช่ือมโยงสีแดงกบัสภาวะอารมณ์ตื่นเตน้ สีเขียวและสีเหลืองกับสภาวะอารมณ์สบายใจ สีเขียว สี
เหลือง สีน ้าเงิน และสีน ้าตาลกบัสภาวะอารมณ์อบอุ่น สีน ้าเงินและสีน ้าตาลกบัสภาวะอารมณ์ปลอดภยั สี

ส้มและสีเหลืองกับสภาวะอารมณ์สนุกสนาน สีแดง สีเทา และสีด ากับสภาวะอารมณ์ต่อตา้น สีแดงกับ
สภาวะอารมณ์มีพลงั และสีด ากบัสภาวะอารมณ์โศกเศร้า โดยไม่พบความแตกต่างทางเพศและกลุ่มอายุใน

การเช่ือมโยงสีกบัอารมณ์ (ซูฟียา เจะอารง,2547) 

2.5 การจัดองค์ประกอบศิลป์ 

  ลกัษณะการจดัองคป์ระกอบศิลป์  มีดงัน้ี  

1.  เอกภาพ  (unity)  

2.  ความสมดุล  (balance)  

3.  เส้นแยง้  (opposition)  

4.  เส้นผ่าน  (thansition)  

5.  การซ ้า  (repetitition)   

           1.)  เอกภาพ  (unity) คือ  การสร้างความเป็นหน่ึง  เป็นส่วนส าคญัอนัดบัแรกในการสร้าง การสร้าง

เอกภพในทางปฎิบตัิมี  2 แบบ คือ  

                     1.  static  unity  การจดักลุ่มของ from และ shape ที่แข็ง  เช่นรูปทรงเราขาคณิต  จะให้ผลทรง

พลงัเด็ดขาด  แข็งแรง  และแน่นอน  
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                    2.   dynamic unity เป็นการเน้นไปทางอ่อนไหวการเคล่ือนไหว  ซ่ึงอยู่ รูปในลักษณะ  

gradation or harmony or contrast  อย่างใดอย่างหน่ึงให้แสดงออกมาจากงานช้ินนั้นด้วยจะท าให้งาน
สมบูรณ์ขึ้น การจดัองค์ประกอบท่ีดีนั้น  ควรให้ส่วนประกอบรวมตวัเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกัน  ไม่แตก
กระจาย  การรวมตัวกันจะท าให้เกิดหน่วย  หรือเอกภพ  จะได้ส่วนประธานเป็นจุดสนใจ และมี

ส่วนประกอบต่าง ๆ ให้น่าสนใจ 

 

รูปท่ี 2.5 การจดัองคป์ระกอบศิลป์ ท่ีมา krittayakorn.wordpress.com 

           2.)  ความสมดุล  (balance) ความสมดุล  นบัเป็นสัญชาตญาณอย่างหน่ึงของมนุษย ์ หรือจากที่สรรพ

ส่ิงท่ีมี อย่างธรรมชาต เช่น มีขา้งซ้ายย่อมตอ้งมีขา้งขวา เป็นตน้  
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รูปท่ี 2.5.1 ความสมดุล ที่มา photoschoolthailand 

           3. เส้นแยง้ (opposition) เป็นการจัดองค์ประกอบโดยการน าเอาเส้นในลักษณะแนวนอน  และ
แนวตั้งฉาก มาประกอบกันให้เป็นเน้ือหาท่ีตอ้งการ มีลกัษณะของภาพแบบเส้นแยง้ในธรรมชาติรอบๆ  

ตวัเรา อยู่มากมาย นบัว่าเป็นรากฐานของการจดัองคป์ระกอบ 

 

รูปท่ี 2.5.2 เส้นแยง้ ที่มา beeacrylic 
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          4. เส้นผ่าน (transition) เป็นการจดัภาพโดยใช้เส้นผ่านเขา้ช่วยให้เส้นแยง้มีความต่อเน่ืองประสาน

กลมกลืน กนั เส้นผ่านน้ีจ าช่วยเนน้ให้งานมีลกัษณะเป็นเอกภพอีกดว้ย ซ่ึงจะท าให้งานสมบูรณ์ยิ่งขึ้น 

 

รูปท่ี 2.5.3 รูปเส้นผ่าน ที่มา pngtree 

          5. การซ ้า (repetition) เป็นการจดัองคป์ระกอบท่ีน าองคืประกอบท่ีเหมือนกนัมาใชล้กัษณะซ ้า ๆ   กนั 

หรือคล้ายกันให้เกิดจงัหวะ ให้ขนาดดเท่ากัน ความเขม้ของสีเท่ากัน ก็ให้เกิดความรู้สึก เป็นระเบียบ  

มัน่คง เป็นปึกแผ่น ใชม้ากอาจท าให้เกิดความรู้สึกเบ่ือหน่ายได ้การซ ้า สามารถแยกไดด้งัน้ี  

               1. การซ ้าแบบเหมือนกนั  ขนาดเท่ากนั  

               2. การซ ้าแบบเป็นจงัหวะสลบักนั  

               3. การซ ้าจากเล็กไปหาใหญ่ (วินยั ไทยศิลป์,2006) 
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รูปท่ี 2.5.4 การซ ้า ที่มา Design technique by P'MAN : Repetition 
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บทที่ 3 

รายละเอียดปฏิบัติงาน 

3.1 ช่ือและที่ตั้งของสถานประกอบการ 

         ช่ือบริษทั : ห้างหุ้นส่วนจ ากดัวีเวอชวล (Wevirtual) เลขนิติบุคคล : 0123565002335 

ที่อยู่ : 43/58 หมู่บา้นเกร็ดฟ้าธานี หมู่5 ซอยวดักู้ ถนนสุขาประชาสรรค์2 ต าบลบางพูดอ าเภอปากเกร็ด 

จงัหวดันนทบุรี 11120 

Facebook : Cutting Studio

 

 

รูปท่ี 3.1 แสดงแผนท่ีตั้งบริษทั ห้างหุ้นส่วนจ าจดัวีเวอชวล 
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รูปท่ี 3.2 Logo ของ บริษทั ห้องหุ้นส่วนจ ากดัวีเวอชวล 
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3.2 ลกัษณะการประกอบการ การให้บริการหลกัของบริษทั ห้างหุ้นส่วนจ ากดัวีเวอชวล 

         บริษทั ห้างหุ้นส่วนจ ากดัวีเวอชวล ประกอบกจิการผลิตส่ือ กิจการจดัสร้างและจ าหน่ายภาพยนตร์ 

3.3 รูปแบบการจดัองคก์รและการบริหารขององคก์รบริษทั ห้างหุ้นส่วนจ ากดัวีเวอชวล 

นางสาว อลัิปรียา พงศ์แสนพัน : Chairman of board of director 

นางสาวณฐมน วนัทอง : Chief marketing 

นางสาวพัชร์อัมพร จันยมติรี : Chief accountant 

นางสาว พชรอร นกุิจ : Freelance Editor 

นายฤธติ บญุศิริ : Freelance Editor 

นางสาว ธญัญ์รภัสร์ จันยมิตรี : Content writing 

3.4 ต าแหน่งและลกัษณะงานที่นกัศึกษาไดร้ับมอบหมาย 

                 นาย นพณัฐ มากนวล 

                 ฝ่าย Editor 

                ต าแหน่ง นกัศกึษาฝึกงาน 

                ลกัษณะงานที่ไดร้ับ การผลิตส่ือโฆษณาแบบออนไลน์ 

3.5 ช่ือและต าแหน่งงานของพนกังานที่ปรึกษา 

      3.5.1 ช่ือ-สกุลพนกังานที่ปรึกษา คณุอลิัปรียา พงศแ์สนพนั 

      3.5.2 ต าแหน่งงานของพนกังานที่ปรึกษา Chairman of board of director 
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3.6 ระยะเวลาที่ปฏบิัติงาน 

      3.6.1 ระยะเวลาในการด าเนินงาน วนัที่ 22 พฤษภาคม 2566 – 1 กนัยายน 2566 

      3.6.2 ปฏิบตัิงาน วนัจนัทร์ – วนัศุกร์ เวลา 10.00 น. -17.00 น. 

3.7 ขั้นตอนและวิธกีารด าเนนิการเพือ่น าเสนอผลงานและพัฒนาการของการปฏบิัติงานสหกิจศึกษาโดย

แบ่งตามประเภทดังนี ้

      3.7.1 ไดร้ับมอบหมายจากพนกังานที่ปรึกษาให้ท าการออกแบบส่ือโฆษณาเพื่อ โปรโมท เพสบุ๊ค แฟน

เพจ โดยค านึงถึงการใชสี้ การวางตวัอกัษรและลกัษณะช้ินของงาน 

 

รูปท่ี 3.7 สีที่ใชใ้นการท างาน 

      3.7.2 คน้หารูปแบบงานต่างๆเพ่ือเป็นแนวทางในการท างาน และไดห้าขอ้มูลเพ่ิมเติมในการผลิต

ผลงานและเขียนบทความ 

      3.7.3 คน้หาส่ิงท่ีดูน่าสนใจในปัจจุบนั ท่ีผูพ้บเห็นสามารถเขา้ใจไดท้นัที จึงน าผลงานของลูกคา้และรูป

ของลูกคา้ท่ีเคยจา้งทางบริษทัมาใชใ้นการน าเสนอ 
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รูปท่ี 3.7.1 รูปช่อง Youtube ของ Chouxcream 

 
รูปท่ี 3.7.2 รูปช่อง Youtube ของ Aum Lukkana 
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รูปท่ี 3.7.3 รูปช่อง Youtube ของ Patnapapa 

 

รูปท่ี 3.7.4 Instagram ของช่อง Chouxcream ที่ไปน ารูปมาใส่ในงานวีดีโอ 
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รูปท่ี 3.7.5 Instagram ของช่อง Aumlukkana ที่ไปน ารูปมาใส่ในงานวีดีโอ 

 

 

รูปท่ี 3.7.6 Instagram ของช่อง Patnapapa ทีไ่ปน ารูปมาใส่ในงานวีดีโอ 
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      3.7.4 เร่ิมลงมือเรียบเรียงค าพูดต่างๆ ก่อนจะมาดูแกไ้ขค าพูดตามความเหมาะสมของบริบทอีกรอบ 

      3.7.5 เร่ิมผลิตผลงาน โดยค านึงถึงรูปแบบการเผยแพร่ เช่น ขนาด Font โทนสี บทความ การจดัเรียง
วีดิโอตามความเหมาะสม และไดใ้ช ้Effect ของ Font จากช่อง Youtube ART ARUNVICH และไดใ้ช้

ดนตรีประกอบ MBB – Feel Good ในงาน 

 

รูปท่ี 3.7.8 ช่อง Youtube ของ Art Arunvich 

 

รูปท่ี 3.7.9 การณ์ผลิตผลงาน 
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รูปท่ี 3.7.10 เพลงท่ีน ามาใส่ในงานวีดีโอ 

      3.7.6 น าเสนอพนกังานที่ปรึกษาเพื่อตรวจสอบความเรียบร้อย 

      3.7.7 น ามาปรับปรุงแกไ้ข หลงัจากที่ส่งผลงานไปตรวจสอบความเรียบร้อย แกไ้ขตามค าแนะน าของ

พนกังานที่ปรึกษา 

      3.7.8 น าผลงานมาตรวจสอบอีกครั้ ง เพ่ือเช็คความถูกตอ้งและเสร็จสมบูรณ์ จึงจะเผยแพร่ส่ือโฆษณา

บน Facebook Fanpage 
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3.8 ระยะเวลาในการด าเนินงานของโครงการ 

ตารางที่ 3.1 แสดงระยะเวลาในการด าเนินงานของโครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ขั้นตอนการด าเนินงาน พ.ค.66 มิ.ย.66 ก.ค.66 ส.ค.66 ก.ย.66 
รับมอบหมายงานตัดต่อส่ือโฆษณา      
ค้นหาแนวทางการท างาน      
ตัดต่อผลงานลง Facebook Fanpage      
ตัดต่อผลงาน tik tok      
วางแผนการท างานท าวีดีโอยิง Ads      
ผลิตผลงาน      
น าเสนอ      
น ากลับมาแก้ไขและเผยแพร่      
จัดท ารูปเล่ม      
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3.9 อุปกรณ์และเคร่ืองมือทีใ่ช้ 

      3.9.1 ฮาร์ดแวร์ 

               1.Personal Computer 

               2.intel core i5-9400f CPU 2.90GHz 

               3.Ram 16 GB 

  4.จอแสดงผล BenQ ZOWIE XL2546K - ขนาด 24.5 น้ิว ความละเอียด 1920*1080 

 

3.9.2 ซอฟแวร์ 

         1.Windows 10 

         2.โปรแกรม Adobe Premiere Pro 2023 

         3.โปรแกรม Adobe Photoshop cc 2019 
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บทที่ 4 

ผลการปฏิบัตงิานตามโครงงาน 

 

4.1 ขั้นตอนการปฏบิัติงานการต่อวีดโีอผลงาน Cutting Studio มีขั้นตอนดังนี ้

          4.1.1 เร่ิมจากการหาวีดโีอท่ีทางเพจ Cutting Studio มาให้เลือกไปท าโดยการตดัฉากไฮไลทท์ี่

น่าสนใจมาท าเป็นวีดีโอลงเพจโดยก าหนดเวลาของวดีีโออยู่ที่ 1 นาที อย่างนอ้ยวนัละ 5 คลิปเป็นอย่างต ่า 

เพ่ือลงแฟนเพจและโปรโมทแฟนเพจให้ไดฐ้านผูต้ิดตามมากยิ่งขึ้น 

 
รูปท่ี 4.1 ล้ิงยูทูปผลงานท่ีทาง Cutting Studio ไดท้ าไวใ้ห้ไปเลือกมาท าเป็นวีดีโอลงเพจเป็นคลิปไฮไลท ์
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รูปท่ี 4.1.2 ตวัอย่างผลงานที่ท าของช่อง PAT NAPAPA ลง Facebook Fanpage 

 

  

รูปท่ี 4.1.3 ตวัอย่างผลงานที่ท าของช่อง PAT NAPAPA ลง Facebook Fanpage 
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รูปท่ี 4.1.4 ตวัอย่างผลงานที่ท าของช่อง Aumlukkana ลง Facebook Fanpage 

 
รูปท่ี 4.1.5 ตวัอย่างผลงานที่ท าของช่อง Aumlukkana ลง Facebook Fanpage 
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รูปท่ี 4.1.6 ตวัอย่างผลงานที่ท าของช่อง Chouxcream ลง Facebook Fanpage 
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รูปท่ี 4.1.7 ตวัอย่างผลงานที่ท าของช่อง Chouxcream ลง Facebook Fanpage 

 

รูปท่ี 4.1.8 ตวัอย่างผลงานที่ท าของช่อง Khumbumm ลง Facebook Fanpage 
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รูปท่ี 4.1.9 ตวัอย่างผลงานที่ท าของช่อง Butterfly Twins ลง Facebook Fanpage 

 

รูปท่ี 4.1.10 ตวัอย่างผลงานที่ท าของช่อง Butterfly twins ลง Facebook Fanpage 

 

รูปท่ี 4.1.11 ตวัอย่างผลงานที่ท าของช่อง สหายออนทวัร์ ลง Facebook Fanpage 
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รูปท่ี 4.1.12 ตวัอย่างผลงานที่ท าของช่อง FatMango ลง Facebook Fanpage 

 

รูปท่ี 4.1.13 ตวัอย่างผลงานที่ท าของช่อง Maxkie Saaiwlaos ลง Facebook Fanpage 

 



 

54 
 

 

รูปท่ี 4.1.14 ตวัอย่างผลงานที่ท าของช่อง Naffy Naffie ลง Facebook Fanpage 

 

รูปท่ี 4.1.15 ตวัอย่างผลงานที่ท าของช่อง PAT NAPAPA ลง Facebook Fanpage 
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รูปท่ี 4.1.16 ตวัอย่างผลงานที่ท าของช่อง PAT NAPAPA ลง Facebook Fanpage 
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รูปท่ี 4.1.17 ตวัอย่างผลงานที่ท าของช่อง Butterfly twins ลง Facebook Fanpage 

 

รูปท่ี 4.1.18 ตวัอย่างผลงานที่ท าของช่อง Naffy Naffie ลง Facebook Fanpage 

 

รูปท่ี 4.1.19 ตวัอย่างผลงานที่ท าของช่อง PAT NAPAPA ลง Facebook Fanpage 
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4.1.2 การตัดวดีีโอผลงาน Tiktok ลงเพจ Cutting Studio 

         ไดร้ับงานดว่นมาจากพ่ีท่ีปรึกษาให้ท าเพ่ิมจาก 5 คลิปตอนวนัให้เพ่ิมงานตดัคลิปผลงานท่ีลงจาก 

Tiktok ให้มาตดัเป็นคลิปไฮไลทล์งเพจ 

 
รูปท่ี 4.2 ตวัอย่างผลงาน Tiktok ที่ตดัท าวดีีโอ 

 
รูปท่ี 4.2.1 ตวัอย่างผลงาน Tiktok ที่ตดัท าวดีีโอ 
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บทที่ 5 

สรุปผลและข้อเสนอแนะ 

5.1   สรุปโครงงานสหกิจศึกษา 

          5.1.1 สรุปผลการประเมินความพึงพอใจ 

            จากการปฏิบตัิงานท่ี บริษทั วีเวอชวล จ ากัด ตั้งแต่วนัท่ี 22 พฤษภาคม 2566 ถึง 1 กันยายน 2566 
เป็นระยะเวลา 16 สัปดาห์ งานที่ได้รับมอบหมายตดัต่อวีดีโอไฮไลฟ์และตดัวีดีโอของมอสกินซ่า ลงส่ือ
สังคมออนไลน์ Youtube , Facebook Fanpage และ Instagram  เพื่อใชใ้นการโฆษณาออนไลน์ ท าให้ไดร้ับ
ประสบการณ์ในการท างาน การแกไ้ขปัญหาเฉพาะหน้า ความช านาญในการใช้โปรแกรม และได้เรียนรู้

ขั้นตอนการท างานต่าง ๆ  ของบริษทัตามระยะเวลาท่ีก าหนด ความตรงต่อเวลาในการท างาน รวมถึงการ
เขา้รับขอ้มูลงานจากพนกังานที่ปรึกษาเพื่อผลิตงานออกมาให้มีคุณภาพและความพึงพอใจต่อช้ินงาน ทั้งน้ี
จาการที่ไดจ้ดัท าส่ือวีดีโอโฆษณาออนไลน์พบว่าการลองคอนเทนต์เพื่อการตลาดควรเป็นขอ้มูลที่ถูกตอ้ง
และมีการอพัเดทอยู่เสมอเน่ืองการขอ้มูลที่ผูจ้ดัท าเผยแพร่ออกไปตอ้งเป็นประโยชน์ต่อผูท้ี่มาพบเห็นตอ้ง

มีการน าขอ้มูลที่อพัเดทอยู่ตลอดเวลา 

               5.1.2 ขอ้จ ากดัหรือปัญหาของโครงงาน 

                        1.   เอฟเฟคที่ใชใ้นการท างานวีดโีอมีนอ้ย 

                        3.   การท างานเช่ืองชา้ เน่ืองจากไม่คุน้ชินซอฟแวร์ 

              5.1.3 ขอ้เสนอแนะ 

                         1.   ให้ขอ้มูลที่ละเอียดและครบถว้นในทีเดียวในการท างาน 

             2.   ควรมีเอฟเฟคที่ใชใ้นการท างานวดีีโอให้เยอะกว่าน้ี 
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5.2 สรุปผลการปฏิบัตงิานสหกิจศึกษา 

         5.2.1 ขอ้ดีของการปฏิบตัิงานสหกิจศกึษา 

1. ไดเ้รียนรู้ระบบระเบียบงานขององคแ์ละงานที่จดัท า

2. เรียนรู้การอยูร่่วมกบัผูอ่ื้นไดม้ากขึ้นและเรียนรู้ท่ีจะกลา้พูดกลา้ถามมากขึ้น

3. ไดเ้รียนรูก้ารท างานภายในองคก์รณ์ที่มีระเบียบแบบแผน

4. รู้จกัการบริหารเวลามากขึ้นท าให้สามารถก าหนดงานไดต้รงตามเวลา

         5.2.2 ปัญหาท่ีพบของการปฏิบตัิงานของสหกิจศกึษา 

1. อินเตอร์เน็ตทีใ่ชง้านในการท างานมีปัญหาในบางช่วง

2. โปรแกรมท่ีใชใ้นการท างานเกดิการคา้งบา้งครั้ ง

3. ขาดประสบการณ์ในการตดัสินใจและแกปั้ญหา

         5.2.3 ขอ้เสนอแนะ 

1. อพัเกรดความเร็วของอินเตอร์เน็ต

2. เพ่ิมสเปคของคอมพิวเตอร์เพ่ือใชใ้นการท างาน

3. จ าเป็นตอ้งกลา้ในการตดัสินใจและแกปั้ญหาท่ีเกิดขึ้น
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ภาคผนวก ก โปรแกรมที่ใช้ในการท างาน 

 
รูปท่ี ก. 1 โปรแกรม Adobe Premier Pro 

 

 
รูปท่ี ก. 2 โปรแกรม Adobe Photoshop CC2019 
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ภาคผวนก ข ภาพขณะการท างาน 

รูปท่ี ข. 1 ขณะปฏิบตัิงาน 
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รูปท่ี ข. 2 แนะน างาน 
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รูปท่ี ข.3 สอนงานให้นกัศกึษา 
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