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Abstract 
 IN.DI.OL.Soo is a shop specializing in exotic reptiles, domestically and 
internationally that can be legally sold and kept. Despite being in business for over 5 
years, the shop lacks an identity that reflects its essence and creates a memorable 
image for its customers. This has resulted in a lack of appeal and poor recognition 
among customers, in the shop and online. Therefore, the objective of this project was 
to create a brand identity for IN.DI.OL.Soo that will involve the study, research, 
gathering of information, and following a planned process to achieve the desired 
outcome.  
 Through research, data collection, analysis, and interviews with the business 
owner, a design process was developed to create the brand identity for IN.DI.OL.Soo. 
This project includes the design of the shop's logo, a brand identity manual, a mascot 
logo, and various media and products such as business cards, tote bags, price tags, 
souvenirs, store stickers, and photography guidelines. These elements aim to enhance 
the shop's image and increase its memorability among customers. 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

 จุลนิพนธ,น้ีจัดทำข้ึนเพ่ือเปcนสdวนหน่ึงของการศึกษาตามหลักสูตรตามปริญญาวิทยาศาสตรบัณฑิต 
สาขาแอนิเมชันและสื่อสร1างสรรค, คณะเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยสยาม จุลนิพนธ,ฉบับนี้สำเร็จ
ได1ด1วยดี เน่ืองจากการได1รับความกรุณาอยdางสูงจากหลายๆ ทdาน ณ ท่ีน้ี 
 ขอขอบพระคุณ นางสาวมัลลิกา เปรมสมบัติ เจ1าของกิจการ In.di.ol.soo ผู1ให1ข1อมูล และ ให1ยืม
สัตว,เล้ือยคลานเพ่ืออำนวยความสะดวกในการทำงานอยdางเต็มท่ีมาต้ังแตdต1น 
 ขอขอบพระคุณอาจารย,มนฤดี มิตรเจริญถาวร อาจารย,ที่ปรึกษาโครงงานเปcนอยdางสูง ที่คอย
ชdวยเหลือให1คำปรึกษา แนะนำตั้งแตdเริ่มต1นทำโครงงาน จนถึงการแก1ไขปรับปรุงจนสำเร็จเปcนอยdางดี
ด1วยความเอาใจใสdและเปcนกันเองเสมอมา ทำให1การจัดทำโครงงานของข1าพเจ1ามีความสมบูรณ,ตามท่ี
คาดหวังไว1 
 ขอขอบพระคุณอาจารย,อรรถเศรษฐ, ปรีดากรณ, อาจารย,ที่ปรึกษาประจำตั้งแตdข1าพเจ1ามาศึกษาท่ี
มหาวิทยาลัยสยาม ผู1คอยให1คำแนะนำ คำปรึกษา ในโครงงานน้ีและคอยดูแลในทุกเร่ืองเปcนอยdางดี 
 ขอขอบพระคุณอาจารย,ทศพร อิทธิเดชพงศ, ผู 1ที ่คอยเปcนกำลังใจในการศึกษาตั้งแตdเริ ่มต1น 
ตลอดจนให1คำแนะนำในวิชาจุลนิพนธ, และให1คำปรึกษาพูดคุยในทุกเร่ืองรอบด1านเปcนอยdางดีเสมอมา 
 ขอขอบพระคุณคณาจารย,ในสาขาแอนิเมชันและสื่อสร1างสรรค,ทุกทdาน ที่ยินดีให1คำปรึกษาใน
ทุกๆ เร่ืองอยdางเต็มท่ีเสมออยdางเปcนกันเอง และชdวยให1คำปรึกษา แก1ไข ปรับปรุงงาน ให1มีความสมบูรณ, 
 ขอขอบพระคุณคุณแมd ที่คอยอยูdเบื้องหลังเปcนเชื้อเพลิงที่เปcนแรงผลักดันข1าพเจ1ามาตลอดชีวิต 
สนับสนุนข1าพเจ1าอยdางเต็มท่ี แม1จะเพียงตัวคนเดียวก็ตาม จนสdงข1าพเจ1าสำเร็จถึงเปÖาหมายท่ีหวังไว1 
 ขอบคุณคนสนิทรอบข1างตัวข1าพเจ1า ที่คอยยื่นมือให1ความชdวยเหลือสนับสนุนข1าพเจ1าอยdางเต็ม
ท่ีมาโดยตลอดอยdางไมdหวังผลตอบแทน 
 ข1าพเจ1าหวังวdาจุลนิพนธ,ฉบับนี้จะเปcนประโยชน,ตdอผู1อdานทุกทdาน สุดท1ายนี้ความสำเร็จของ
ข1าพเจ1าจะเกิดข้ึนไมdได1เลยถ1าไมdได1รับความกรุณาจากทุกๆ ทdานท่ีกลdาวมาข1างต1น ข1าพเจ1ารู1สึกโชคดีเสมอ
ที่มีผู1คนรอบตัวที่ดีเข1ามาอยูdในชีวิต คอยสนับสนุนและเปcนกำลังใจให1ข1าพเจ1ามาโดยตลอด ข1าพเจ1าจะไมd
สามารถมาถึงจุดน้ีได1เลย ถ1าขาดทุกๆ คนไป ขอขอบคุณจากใจ 
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บทที่1 

บทนำ 
ความเปcนมาและความสำคัญของปÅญหา 

 สัตว,เลื้อยคลาน Reptile โดยคำวdา Reptilia มาจากคำวdา Repera ที่มีความหมายวdา "คลาน" 
เปcนสัตว,มีกระดูกสันหลัง ที่จัดเปcนสัตว,ในกลุdมแรกๆ ของโลก ที่มีการดำรงชีวิตบนบกอยdางแท1จริง 
สัตว,เลื้อยคลานในยุคดึกดำบรรพ,ที่รอดชีวิตจากการสูญพันธุ,และยังดำรงชีวิตในปÅจจุบัน มีจำนวนมากถึง 
7,000 ชนิด กระจายอยูdทั ่วโลกทั้งชนิดอาศัยในแหลdงน้ำ และบนบก จัดเปcนกลุdมของสัตว,ที่ประสบ
ความสำเร็จในการปรับเปลี่ยนสภาพรdางกายในการเอาตัวรอดจากเหตุการณ,หินอุกกาบาต พุdงชนโลกมา
มากกวdา 100 ล1านปmมาแล1ว สัตว,เลื้อยคลานมีจำนวนประมาณ 7,200 ชนิด (บพิธ และ นันทพร จารุ
พันธุ,, 2547, น.365) 

 Exotic pet หมายถึง สัตว,พิเศษกวdาสัตว,เลี้ยงชนิดอื่น โดยสdวนใหญdจะเปcนสัตว,ที่นำเข1ามาจาก
ตdางประเทศสัตว, exotic เริ่มเข1ามามีบทบาทเปcนที่นิยมที่มากขึ้น อยdางตdอเนื่องในทุกๆ ปm ด1วยรูปแบบ
การดำเนินชีวิตในสมัยใหมd การเลี้ยงสัตว,คdอนข1างมีเรื่องที่เข1ามาจำกัดไมdวdาจะเปcน พื้นที่ เสียง กลิ่น ส่ิง
พวกนี้เข1ามาเปcนข1อจำกัดในการเลี้ยง เนื่องจาก Exotic pet ไมdใชdสัตว,พื้นถิ่น ดังนั้น อัตราการอยูdรอด
ในธรรมชาติจึงต่ำมาก เนื่องจากสภาพอากาศและสภาพแวดล1อม ไมdเหมาะสมตdอการดำรงชีวิตตาม
ธรรมชาติ สdวนสัตว,บางชนิดที่กระจายพันธุ,ในเขตโซนร1อนที่คล1ายสภาพอากาศเมืองไทย อาจจะ
สามารถอยูdรอดได1แตdโอกาสเจอคูdในธรรมชาติก็มีน1อย จึงมักพบวdาอยูdรอดแตdไมdสามารถขยายพันธุ,เพิ่ม
จำนวนได1นอกจากนี้ สัตว,บางชนิดที่สามารถทนตdอสภาพแวดล1อมที่หลากหลายได1ดี อาจกลายเปcน
ชนิดพันธุ,รุกราน (Invasive species) ในธรรมชาติ เนื่องจากไมdมีสัตว,ผู1ลdาที่ทำหน1าที่ควบคุมจำนวน
ประชากร การเลี้ยงสัตว,อยdางมีความรับผิดชอบ เปcนสิ่งสำคัญอยdางยิ่งในการนำสัตว,มาเลี้ยง เพราะ
สัตว,จะอยูdรอดได1ต1องมีปÅจจัยประกอบมากมาย ทั้งพื้นที่เลี้ยง ความสะอาดและความปลอดภัยตdอตัว
สัตว,เจ1าของต1องมีความพร1อมในเรื่องการดูแลตามสวัสดิภาพของสัตว,ที่ควรจะได1รับ สามารถแบกรับ
คdาใช1จdายเมื่อไปพบสัตวแพทย,ในกรณีเจ็บปßวย ซึ่งผู1เลี้ยงจะต1องเปcนผู1ดูแลทุกอยdางเรื่องสวัสดิภาพของ
สัตว, ซึ่งถ1าขาดปÅจจัยทั้งเรื่องเวลาในการดูแล เรื่องคdาใช1จdายตdางๆ ที่ผู1เลี้ยงรับผิดชอบในการเลี้ยงสัตว, 
ควรพิจารณาให1ดีกdอนนำสัตว,มาเลี้ยง ที่สำคัญที่สุดคือ ผู1เลี้ยงควรหาความรู1เกี่ยวกับการเลี้ยงสัตว,ชนิด
น้ันๆ ให1เข1าใจ และเตรียมความพร1อมอยdางรอบด1านวdาสัตว,ชนิด
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นั้นๆ และต1องใช1เวลาดูแลสัตว,เหลdานั้นอยdางไรบ1าง โดยปÅจจุบัน ตลาดสัตว,เลี้ยงในไทยมีความเติบโต
มากขึ้นภายใน 5 ปmที่ผdานมาอยdางตdอเนื่อง และ 2-3 ปm ที่ต1องเผชิญชdวงโควิด มีสdวนทำให1มีผู1เลี้ยงหันมา
เลี้ยงและทำธุรกิจสัตว, Exotic มากขึ้น มีฟาร,มและร1านค1าใหมdๆ เกิดขึ้นในตลาดบ1านเราเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ 
(ทวีศักดิ์ อนันต,ศิริ, 2566) สัตว,เลี้ยงที่กลุdมคนรุdนใหมdในประเทศไทยนิยมเลี้ยงมากที่สุดในตอนนี้ สัตว, 
exotic ติดอยูdในอันดับท่ี3 รองมาจากสุนัขและแมว คิดเปcน 22.6% (สุรพล อุทินทุ, 2567) 

 ในปÅจจุบันร1าน In.di.ol.soo ร1านขายสัตว, Exotic ซึ่งจำหนdายสัตว,เลื้อยคลาน ทั้งนอกประเทศ
และในประเทศ มีสัตว,เลื้อยคลานที่หลากหลายชนิด เชdน งู กิ้งกdา เตdา ตะกวด แมงมุม และสัตว, Exotic 
ชนิดอื่นที่สามารถจำหนdายและเลี้ยงได1อยdางถูกต1องตามกฎหมาย แตdยังไมdมีอัตลักษณ,ตราสินค1าที่บdง
บอกตัวตนและสร1างภาพจำให1แกdกลุdมลูกค1า ซึ่งทำให1ไมdมีความนdาสนใจและจดจำที่ดีตdอกิจการและส่ือ
ออนไลน,ตdอลูกค1า  

ด1วยเหตุน้ีผู1จัดทำจึงมีแนวคิดในการออกแบบอัตลักษณ, เพื่อสร1างภาพลักษณ,ใหมdให1เปcนที่จดจำ 
และสร1างความนdาเชื่อถือตdอกลุdมลูกค1าที่เลี้ยงสัตว,เลื้อยคลานอยูdแล1ว และกลุdมลูกค1าที่ยังไมdได1เลี้ยง
สัตว,เล้ือยคลานให1มีการเข1าถึงท่ีมากข้ึน 

วัตถุประสงค, 

1. เพ่ือศึกษาแนวคิดในการออกแบบอัตลักษณ,ตราสินค1า 
2. เพ่ือวิเคราะห,หาแนวทางในการออกแบบอัตลักษณ, 

กลุdมเปÖาหมาย 

ทุกเพศ อายุประมาณ 18-32 ปm ท่ีช่ืนชอบและสนใจสัตว,เล้ียง Exotic 

ขอบเขต 

1. ออกแบบอัตลักษณ,ของร1าน In.di.ol.soo ซ่ึงประกอบด1วย 

1.1 ออกแบบตราสัญลักษณ, 
1.2 มาสคอตโลโก1 
1.3 หนังสือคูdมือระบบอัตลักษณ, 
1.4 ส่ือและผลิตภัณฑ, 

1.4.1. ถุงผ1าหูรูด 
1.4.2. นามบัตร 
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1.4.3. ปÖายราคา 
1.4.4. ของท่ีระลึก 
1.4.5. สต๊ิกเกอร,ร1าน 

1.5 ออกแบบ Facebook Banner 
1.6 แนวทางภาพถdาย 

ข้ันตอนการดำเนินงาน 

 ในการจัดทำการพัฒนาอัตลักษณ,ของร1าน In.di.ol.soo ผู1จัดทำได1วางแผนการดำเนินงานไว1ดังน้ี 

1. ศึกษาค1นคว1าข1อมูลเร่ืองการออกแบบอัตลักษณ,ตราสินค1า 

2. เก็บข1อมูลจากการสัมภาษณ,เจ1าของกิจการ 

3. วิเคราะห,ข1อมูลท่ีได1 

4. ออกแบบและพัฒนาอัตลักษณ, 

5. ประเมินผลการออกแบบโดยสอบถามความเห็นจากเจ1าของกิจการและอาจารย,ท่ีปรึกษา 

6. ปรับปรุงแก1ไขผลการออกแบบ 

7. สรุปผลการออกแบบ 

นิยามศัพท,เฉพาะ 

สัตว,เลี ้ยงทางเลือก หมายถึง สัตว,เลี ้ยงชนิดพิเศษที่ถูกนำเข1ามาจากตdางประเทศและนำมา
เพาะพันธุ,ตdอเนื่องในประเทศไทย โดยกระบวนการนำเข1าและสdงออกสัตว,แปลกจะอยูdภายใต1อนุสัญญา 
ไซเตส (CITES)  

ไซเตส หมายถึง อนุสัญญาการค1าสัตว,ระหวdางประเทศ ควบคุมไมdให1มีการค1าสัตว,ปßาและพรรณพืช
ระหวdางประเทศ ที่อาจทำให1เกิดภัยคุกคามตdอความอยูdรอดของสัตว,ปßาและพืชพรรณ (อนุสัญญาปm 
2518) แบdงได1 3 ลำดับ ดังน้ี 

บัญชีหมายเลข1  เปcนชนิดที่ห1ามค1าโดยเด็ดขาด เนื่องจากใกล1จะสูญพันธุ,แล1ว ยกเว1นเพื่อการ
ศึกษาวิจัยและเพาะพันธุ, 

บัญชีหมายเลข2 เปcนชนิดท่ียังไมdถึงกับใกล1จะสูญพันธุ, อนุญาตให1ค1าได1 แตdต1องควบคุมไมdให1เกิด
ความเสียหาย หรือลดปริมาณลงอยdางรวดเร็ว 
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บัญชีหมายเลข3 เปcนชนิดพันธุ,ที่ได1รับการคุ1มครองตามกฎหมายของประเทศใดประเทศหน่ึง 
แล1วขอความรdวมมือประเทศภาคีให1ชdวยดูแลการนำเข1า 

ประโยชน,ท่ีคาดวdาจะได1รับ 

1. ได1แนวทางการออกแบบของร1านสัตว,เลี้ยงทางเลือกให1มีความนdาเชื่อถือและเปcนที่จดจำ
ของลูกค1า 

2. สามารถนำแนวทางการออกแบบไปตdอยอดกับส่ืออ่ืนๆ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

บทที่ 2 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวขIอง 
ข1อมูลของร1าน In.di.ol.soo 

 ร1าน In.di.ol.soo ร1านขายสัตว, Exotic ซึ่งจำหนdายสัตว,เลื ้อยคลาน ทั้งนอกประเทศและใน
ประเทศ มีสัตว,เลื้อยคลานที่หลากหลายที่สามารถจำหนdายและเลี้ยงได1อยdางถูกต1องตามกฎหมาย ใน
ปÅจจุบันร1าน In.di.ol.soo ร1านขายสัตว, Exotic ซึ่งจำหนdายสัตว,เลื้อยคลานทั้งนอกประเทศและใน
ประเทศ มีสัตว,เลื้อยคลานที่หลากหลายชนิด เชdน งู กิ้งกdา เตdา ตะกวด แมงมุม และสัตว, Exotic ชนิด
อื่นที่สามารถจำหนdายและเลี้ยงได1อยdางถูกต1องตามกฎหมาย แตdยังไมdมีอัตลักษณ,ตราสินค1าที่บdงบอก
ตัวตนและสร1างภาพจำให1แกdกลุdมลูกค1าซึ่งทำให1ไมdมีความนdาสนใจและจดจำที่ดีตdอกิจการและส่ือ
ออนไลน,ตdอลูกค1า เนื่องด1วยร1าน In.di.ol.soo ได1เปÇดร1านมาเปcนเวลามากกวdา 5 ปm การใช1งานสัญลักษณ,
ของร1านและบรรจุภัณฑ,อื่นๆ ยังไมdมีตราสัญลักษณ,ของร1าน แตdปÅจจุบันมีร1านขายสัตว,ทางเลือกที่เพ่ิม
มากขึ้นด1วยการเติบโตมากขึ้นของตลาดร1านขายสัตว,เลี้ยงทางเลือก จึงทำให1ร1าน In.di.ol.soo ไมdเปcนท่ี
นdาจดจำ ทางผู1จัดทำโครงการได1มีจุดประสงค,ในการพัฒนาอัตลักษณ,ของร1าน เพื่อสร1างภาพลักษณ,ของ
ร1านให1มีความทันสมัยและเปcนที่จดจำของลูกค1าใหมdมากขึ้นด1วยการใช1 โปรแกรม Adobe Photoshop, 
Adobe Illustrator และ Adobe  Lightroom ในการพัฒนา 

แนวคิดท่ีเก่ียวข1อง 

 การออกแบบอัตลักษณ,ของร1าน In.di.ol.soo มีการศึกษาแนวคิดที่เกี ่ยวข1องเพื่อนํามาเปcน
ประโยชน,ในกรอบความคิดดังตdอไปน้ี 

2.1. แนวคิดเก่ียวกับสัตว,เล้ือยคลาน 
2.2. แนวคิดอัตลักษณ,ตราสินค1า 
2.3. แนวคิดหลักการออกแบบโลโก1 
2.4. แนวคิดสีกับการออกแบบ 
2.5. แนวคิดฟอนต,กับการออกแบบ 
2.6. แนวคิดการออกแบบส่ือโฆษณาออนไลน, 
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2.1 แนวคิดเก่ียวกับสัตวTเล้ือยคลาน 
สัตว,เลื้อยคลานโดยทั่วไป จะมีรยางค,เปcนคูdและมักจะมีนิ้วเท1าทั้งหมด 5 นิ้ว เพื่อชdวยใน

การเคลื่อนที่ไปมาได1อยdางรวดเร็ว โครงสร1างโดยทั่วไปประกอบด1วยกระดูกที่มีการเจริญเติบโตเปcนอยูdดี 
มีการปรับโครงสร1างและสภาพรdางกายเพื่อรองรับการปmนปßาย การวิ่ง รวมทั้งการวdายน้ำ สัตว,เลื้อยคลาน
จะมีตdอมที่บริเวณผิวหนังน1อยมากหรือไมdมีเลยในบางกลุdมและบางชนิด สัตว,เลื้อยคลานมีผิวหนังท่ี
ประกอบด1วยอิพิเดอร,มิสที่บางและหนา มีเดอร,มิสที่มีเซลล,เม็ดสี (Chromatophore) ชdวยทำให1ผิวหนัง
ของสัตว,เลื้อยคลานมีสีสันตdางๆ เชdน สีเกล็ดของงู สีเกล็ดของจระเข1 หรือสีเกล็ดของกิ้งกdา จิ้งเหลน เปcน
ต1น เกล็ดของสัตว,เลื้อยคลานสdวนใหญdเกิดจากอิพิเดอร,มิส ซึ่งในบางชนิดจะมีเกล็ดถาวรตลอดชีวิต 
ตั ้งแตdออกจากไขdจนเจริญเติบโตเปcนตัวเต็มวัน เชdน จระเข1 เหี ้ย มังกรโคโมโด แอลลิเกเตอร, ฯลฯ 
สัตว,เลื้อยคลาน มีการปรับสภาพรdางกายหลายอยdางซึ่งทำให1สัตว,เลื้อยคลานนั้นสามารถที่จะดำรงชีวิต
อยูdในสภาพภูมิอากาศที่ร1อนและแห1งแล1งได1 ผิวหนังของสัตว,เลื้อยคลานมีความแห1ง  รวมทั้งไมdมีตdอม
เหงื่อและตdอมน้ำมันอยูdใต1ชั้นของผิวหนัง  ซึ่งจะชdวยทำให1ตัวมันเองปÖองกันการสูญเสียน้ำและการระเหย
ของน้ำได1เปcนอยdางดี สิ่งที่สำคัญที่สุดของกลุdมสัตว,เลื้อยคลานคือ มีการวิวัฒนาการให1มีการปฏิสนธิของ
ตัวอdอนภายในเปลือกไขd ซึ่งเปcนการปรับตัวตามสภาพสิ่งแวดล1อม เพื่อให1มีการดำรงชีวิตให1รอดพ1นจาก
แหลdงน้ำ นอกจากนี้ยังมีวิวัฒนาการของเปลือกไขdเพื่อชdวยให1ตัวอdอนภายในไขdมีชีวิตรอดออกมาเปcนตัว 
เปลือกไขdของสัตว,เลื้อยคลานจะมีลักษณะพิเศษจึงทำให1สัตว,จำพวกนี้ สามารถวางไขdบนพื้นดินที่แห1งได1 
เอมบริโอจะเจริญเติบโตและลอยตัวอยูdในของเหลวภายในไขd ที่ทำหน1าที่หdอหุ1ม เย่ือหุ1มไขd (Amnion) 
เอมบริโอจึงมีของเหลวล1อมรอบเชdนเดียวกับการวางไขdในแหลdงน้ำ นอกจากนี้เอมบริโอยังมีถุงอาหารที่มี
เย่ืออัลแลนทอยส, (Allantois) ซ่ึงเปcนเย่ือสำหรับแลกเปล่ียนอากาศผdานเปลือกไขd ท่ีเย่ืออัลแลนทอยส,จะ
มีถุงสำหรับสะสมของเสียที่เกิดขึ้นในระหวdางการเจริญเติบโตจนเปcนตัวเต็มวัยกdอนออกจากไขd (สำนัก
อนุรักษ,สัตว,ปßา, ม.ป.ป) 

การจำแนกหมวดหมูdของสัตว,เลื้อยคลานในปÅจจุบัน จากเดิมที่เคยมีมากถึง 12 กลุdม แตd
ภายหลังจากการสูญพันธุ,อยdางกะทันหันของไดโนเสาร,จึงเหลือกลุdมของสัตว,เลื้อยคลานเพียงแคd 4 กลุdม
เทdานั ้น และเปcนการจัดอันดับของสัตว,เลื ้อยคลาน (บพิธ และ นันทพร จารุพันธุ,, 2547, น.365) 
Squamata สัตว,เลื้อยคลานในอันดับนี้ มีผิวหนังเปcนเกล็ดปกคลุมรdางกายสำหรับปÖองกันตัว มีฟÅนเกาะ
อยูdกับขากรรไกร มีกระดูกสันหลังที่เว1าบริเวณด1านหน1า ทวารหนักเปcนชdองตามแนวขวาง ได1แกdงูซึ่งมี
จำนวนประมาณ 3,000 ชนิด และสัตว,เลื้อยคลานจำพวกลิซาร,ดหรือกิ้งกdาและงู ซึ่งมีจำนวนประมาณ 
3,800 ชนิด 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%87%E0%B8%B9
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Testudines สัตว,เลื้อยคลานในอันดับนี้ มีรdางกายที่มีสิ่งหdอหุ1ม มีลักษณะเปcนแผdนกระดูกที่เกิด
จากชั้นผิวหนังเดอร,มิส ขากรรไกรไมdมีฟÅน กระดูกสันหลังและกระดูกซี่โครงเชื่อมตdอกันเปcนเนื้อเดียวกัน 
เปcนโครงรdางหรือกระดองภายใน ทวารหนักเปcนชdองตามแนวยาว ได1แกdเตdาซึ่งมีจำนวนประมาณ 250 
ชนิด 

Crocodile สัตว,เลื้อยคลานในอันดับนี้ มีกระดูกสันหลังที่มีลักษณะเว1าบริเวณด1านหน1า ขาคูdหน1า
มักจะมีนิ้วเท1า 5 นิ้ว และขาคูdหลังมี 4 นิ้วเสมอ ทวารหนักเปcนชdองตามแนวยาว ได1แกd จระเข1และแอลลิ
เกเตอร, ซ่ึงมีจำนวนประมาณ 25 ชนิด 

Rhynchocephalia สัตว,เลื้อยคลานในอันดับนี้ มีกระดูกสันหลังที่เว1าทั้ง 2 ด1าน มีนัยน,ตาอยูd
บริเวณกลางศีรษะ (Parietal eye) ทวารหนักเปcนชdองตามแนวขวาง ได1แกd ทัวทาราซึ ่งเปcน
สัตว,เล้ือยคลานเพียงชนิดเดียว 

2.2 แนวความคิดอัตลักษณTตราสินค]า 
หากต1องการสร1างให1แบรนด,เปcนที่จดจำ ไมdถูกทิ้งหdางจากคูdแขdง จำเปcนที่จะต1องสร1าง 

Branding ให1แข็งแรงด1วยการทำ Brand Identity ที่ทำให1แบรนด,มีตัวตน มีความโดดเดdน และสdงมอบ
ความรู1สึกของแบรนด, ไปยังลูกค1า ไมdวdาจะเปcนแบรนด,เล็กหรือแบรนด,ใหญd จะเปcนแบรนด,ที่สร1างขึ้นใน
โลกแหdงความจริงหรือ Metaverse การสร1าง Brand Identity ก็ถือเปcนเร่ืองสำคัญ 

2.2.1 Brand Identity คือ อัตลักษณ,ของแบรนด, นับเปcนขั้นตอนหนึ่งในรdมใหญdอยdางการสร1าง
แบรนด, โดยอัตลักษณ,ของแบรนด,จะแสดงออกมาในเชิงของ ภาพ (Visual) ของตราสินค1าตั้งแตdช่ือ 
(Name) โลโก1 (Logo) น้ำเสียง (Tone of Voice) สี (Colors) สโลแกน (Tagline) สัญลักษณ, 
(Symbols) รูปภาพ (Imagery) ตัวหนังสือ (Typography) หรือรูปลักษณ, (Visual Appearance) ซ่ึง
เปcนวิธีการพ้ืนฐานในการรับรู1ความแตกตdางของผู1บริโภค Brand Identity จะสามารถแบdงได1เปcน 4 กลุdม 
ดังน้ี 

2.2.2   Graphic Identity คือ องค,ประกอบหรืออัตลักษณ,ของแบรนด,ที่เราสามารถมองเห็นได1
ด1วยตาเปลdา เชdน โลโก1 สี ตัวหนังสือ ลวดลาย รูปภาพ 

2.2.3   Sensorial Identity คือ อัตลักษณ,ของแบรนด,ที ่ผู 1คนจะสามารถรับรู 1ได1จากมิติอื ่นท่ี
นอกเหนือจากการมองเห็น เชdน การได1กลิ่น อยdางการเข1าไปยังร1านอาหารหรือขนมที่มีกลิ่นเฉพาะของ
ร1าน, การได1ยินอยdางเชdน เสียงเรียกเข1าของไอโฟน เปcนต1น 

2.2.4 Behavioral Identity คือ อัตลักษณ,ของแบรนด,ที่มีความเกี่ยวข1องกับพฤติกรรมของ
ผู1บริโภคหรือ Customer Journey ของผู1บริโภค เชdน การซื้อสินค1าบนเว็บไซต, Ebay ที่ผู1บริโภคต1องทำ
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การประมูล (Bid) ในการซื้อ การออกแบบแอปพลิเคชันในการชอปปÇงออนไลน,ให1เข1ากับพฤติกรรมของ
คนในยุคปÅจจุบัน เปcนต1น 

2.2.5 Functional Identity คือ อัตลักษณ,ของแบรนด,ที่ผู1บริโภคจะได1รับจากประโยชน,หรือ
คุณสมบัติของแบรนด,หรือสินค1า เนื่องจากสินค1าและบริการนั้นๆ สามารถตอบสนองความต1องการได1
อยdางตรงจุด เชdน ธุรกิจ B2B มีปÅญหาเรื่องการดึงคนเข1ามาใช1งานยังเว็บไซต, การทำคอนเทนต,เพื่อตอบ
โจทย,ปÅญหาของผู1อdานซึ่งเปcนกลุdมลูกค1าของธุรกิจ B2B ก็จะทำให1ธุรกิจได1ประโยชน,และชdวยแก1ปÅญหาท่ี
พบได1ตรงจุด เปcนต1น 

องค,ประกอบของ Brand Identity มีที่มาจากแนวคิด Brand Identity Prism คือ แนวคิดที่ใช1ใน
การอธิบาย  Brand Identity หรืออัตลักษณ,ของแบรนด, ซึ ่งมักจะใช1ในการวางแผนสร1าง Brand 
Identity หรือทบทวนอัตลักษณ,เดิมของแบรนด,ที่มีอยูd ซึ่งชdวยในการสะท1อนให1เห็นถึงมุมมองของแบ
รนด,ในฐานะผู1สdงสาร และกลุdมลูกค1าเปÖาหมายในฐานะผู1รับสารได1เปcนอยdางดี ประกอบด1วย 

1. ลักษณะแบรนด,ที่ลูกค1าเห็น Physique คือ สิ่งที่ลูกค1าจะนึกถึงเมื่อพูดถึงแบรนด,หรือเปcน
ลักษณะของแบรนด,ที่ลูกค1ามองเห็นได1ผdานโลโก1 สี ไปจนถึงรูปรdางตdาง ๆ ซึ่งเปcนสิ่งที่ชdวยให1แบรนด,รู1วdา
จะออกแบบสินค1าและบริการออกมาให1เปcนอยdางไร เพื่อที่จะดึงสินค1าและบริการนั้นๆ ให1ปรากฏขึ้นมา
ในหัวของลูกค1าทันที เชdน เม่ือเห็นโลโก1เคร่ืองหมาย ✔คนจะนึกถึง NIKE ทันที เปcนต1น 

 
ภาพท่ี 2.1 องค,ประกอบของ Brand Identity ประเภท Physique 

ท่ีมา : https://about.nike.com/en/newsroom/collections/nike-inc-logos 

 

https://about.nike.com/en/newsroom/collections/nike-inc-logos
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2. บุคลิกภาพของแบรนด, Brand Personality การระบุตัวตนของแบรนด, ถ1าอธิบายให1เข1าใจ
งdายๆ เลยก็คือ การระบุวdาแบรนด,จะมีบุคลิกภาพเปcนคนอยdางไร เชdน เปcนคนมีความจริงใจ (Sincerity) 
เปcนคนมีความแข็งแรง (Ruggedness) เปcนคนมีความสามารถ (Competence) เปcนต1น โดยสิ่งนี้จะทำ
ให1ลูกค1ามองเห็นวdาแบรนด,เปcนอยdางไร และรู1สึกใกล1ชิดกับแบรนด,มากยิ่งขึ้น ยกตัวอยdางเชdน DOVE ท่ี
เปcนแบรนด,เกี่ยวกับความสวยความงาม เปcนผลิตภัณฑ,บำรุงเส1นผม จึงวางบุคลิกภาพของแบรนด,ให1เปcน
ผู1บริสุทธ์ิ (Innocent) คือ บุคลิกท่ีมีความสดใส เปcนมิตร ไมdมีพิษมีภัย เปcนต1น 

 

ภาพท่ี 2.2 องค,ประกอบของ Brand Identity ประเภท Brand Personality 
ท่ีมา : https://www.ignytebrands.com/the-psychology-of-brand-personality/ 

3. มุมมองด1านวัฒนธรรมของแบรนด, Brand Culture มุมมองด1านวัฒนธรรมของแบรนด, 
(Brand Culture) คือ การระบุถึงที่มาของแบรนด,ซึ่งสะท1อนถึงความเปcนตัวตนของแบรนด, ด1วยการ
สร1างวัฒนธรรมจากภายในองค,กรหรือการนำเอาความเปcนถิ่นกำเนิดของแบรนด,หรือสินค1ามาใช1 เชdน 
บริษัทที่ได1ชื่อวdาเปcนแบรนด,  MarTech อันดับต1นๆ ของโลกอยdาง Google ที่นำเสนอ Brand Culture 
ออกมาในแงdของการเปcนแบรนด,ที่มีความคิดสร1างสรรค, ยืดหยุdน สนุกสนาน มีการตกแตdงออฟฟÇศให1
สดใส และออกแบบวัฒนธรรมในองค,กรท่ีชdวยให1เกิดแรงบันดาลใจในการทำงานมากย่ิงข้ึน 

4. ความสัมพันธ,ระหวdางแบรนด,กับลูกค1า Relationship ความสัมพันธ,ระหวdางแบรนด,กับ
ลูกค1า (Relationship) คือ สิ่งที่ลูกค1าคาดหวังจากแบรนด,อาจเปcนในแงdของการปฏิบัติที่นอกเหนือจาก
การสร1างความพึงพอใจด1วยสินค1าและบริการทั่วไป โดยการสร1างความสัมพันธ,ระหวdางแบรนด,กับลูกค1า
จะเปcนสิ่งที่ชdวยสdงเสริมให1ลูกค1ารู1สึกผูกพันกับแบรนด, หรือกลายเปcน Customer Loyalty ของแบรนด,

https://www.ignytebrands.com/the-psychology-of-brand-personality/
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ได1ในอนาคต ซึ่งแบรนด,มักมีวิธีการตdางๆ ที่ชdวยในการสานสัมพันธ,กับลูกค1า เชdน การทำ CRM การ
บริหารความสัมพันธ,กับลูกค1าหรืออาจจะใช1วิธีการนำเสนอการรับประกันสินค1าและบริการหลังการขายก็
ได1 เปcนต1น 

5. ฐานลูกค1าของแบรนด, Customer Reflection คือ ภาพสะท1อนถึงตัวแบรนด,ที่เชื่อมโยง
สินค1ากับกลุdมลูกค1าเปÖาหมาย โดยลูกค1าจะมองวdาแบรนด,คือใคร แบรนด,เหมาะจะเปcนสินค1าหรือบริการ
เพ่ือคนกลุdมไหน เชdน แบรนด,อาหารเสริมน้ีเหมาะสำหรับผู1สูงอายุ แบรนด,เคร่ืองด่ืมน้ีเปcนแบรนด,สำหรับ
วัยรุdน แบรนด,รถยนต,นี้เหมาะสำหรับผู1หญิง เปcนต1น ซึ่งการที่จะรู1วdาแบรนด,ในสายตาของกลุdมเปÖาหมาย
เปcนอยdางไรก็ต1องพึ่งพาการเก็บและวิเคราะห,ข1อมูล เชdน การทำ Data Analitic คือการวิเคราะห,ข1อมูล
ตdางๆ จาก Big Data เพ่ือชdวยให1ธุรกิจสามารถบรรลุวัตถุประสงค,ตามท่ีวางไว1ได1  

6. สิ่งที่ลูกค1ารับรู1จากการใช1แบรนด, Customer Self Image คือ ภาพลักษณ,ที่เกิดในใจของ
กลุdมลูกค1า ซึ่งจะเปcนสิ่งที่ลูกค1ามองตัวเองหรือสิ่งที่ลูกค1ารู1สึกหลังจากใช1สินค1าและบริการของแบรนด, 
โดยแบรนด,จำเปcนที่จะต1องสร1างภาพในอุดมคติให1ลูกค1าเชื ่อมโยงแบรนด,เข1าไปกับตัวตนของกลุdม
ลูกค1า เชdน ลูกค1าเลือกใสdแบรนด,รองเท1ากีฬาอยdาง NIKE และ ADIDAS เพราะใสdแล1วสะท1อนตัวตนวdา
เปcนคนรักสุขภาพ แตdก็เปcนคนชdางแตdงตัวด1วยในคราวเดียวกัน เปcนต1น ซึ่งก็เปcนหน1าที่ของคนทำแบรนด,
ที่จะต1องเจาะเอา คือ ข1อมูลเชิงลึกที่แท1จริงของลูกค1าที่ผdานการวิเคราะห,ตีความมาแล1วเพื่อนำมา
วางแผนสร1างการรับรู1ท่ีจะสdงไปให1ถึงลูกค1าได1ตdอไป (The Digital Tips, 2022) 

2.3 แนวคิดหลักการออกแบบโลโก] 
โลโก1 นั้นมากกวdาความสวยงามที่แตdงเติมลงบนนามบัตร เว็บไซต, บรรจุภัณฑ, หรือโซเชียล

มีเดีย แตdโลโก1คือหัวใจหลักของการสร1างแบรนด, การออกแบบโลโก1ที่ดีจะสะท1อนถึงภาพลักษณ, ตัวตน 
บุคลิกของแบรนด, การออกแบบโลโก1ที่ดี แนdนอนควรออกแบบโดยผู1เชี่ยวชาญ ที่มีความรู1ความเข1าใจใน
การออกแบบโลโก1 ผสมผสานกับความเข1าใจในแบรนด, ออกแบบโดยตัดทอนรูปทรงให1เรียบงdายโดยยัง
คงไว1ซึ่ง Brand spirit หรือจิตวิญญาณของแบรนด, โดยถdายทอดออกมาในเชิงสัญลักษณ, สำนักชdางสิบ
หมูd กรมศิลปากร (2558) ได1กลdาวถึงหลักการออกแบบตราสัญลักษณ, โดยมี องค,ประกอบ ดังน้ี 

1) ความเปcนเอกภาพ (Unity) คือ ผลรวมของสdวนประกอบที่แตกตdางกัน รวมตัวกันเปcนไปเพ่ือ
สร1างความเปcนอันหนึ่งอันเดียวกัน การทำให1งานออกแบบมีเอกภาพ คือ ความสัมพันธ,ตdอเนื่อง ซ่ึง
หมายถึงความสัมพันธ,ตdอเนื่องของสdวนตdางๆ ไมdวdาจะเปcนเส1น รูปรdาง มวล ปริมาตร บริเวรวdาง สี 
น้ำหนัก 
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2) ความสมดุล (Balance) การออกแบบต1องคำนึงถึงความสมดุล คือ การจัดวางองค,ประกอบ
ให1เกิดความรู1สึกวdาแตdละสdวนมีน้ำหนักตdอเน่ืองกันโดยรับรู1ทางสายตา อันได1แกd 

3) ความสมดุลเหมือนกัน (Symmetrical Balance) คือ การออกแบบท่ีกำหนดรูปทรงซ1ายขวา
ให1เหมือนกัน น้ำหนักซ1ายขวา ชdองวdางเทdากัน 

4) ความสมดุลที่ตdางกัน (Asymmetrical Balance) คือ การออกแบบที่นdาสนใจตdางไปจาก
ลักษณะซ1ายขวาที่เหมือนกัน ได1แกd ความสมดุลที่เกิดจากน้ำหนัก ความสมดุลที่เกิดจากสิ่งที่นdาสนใจ 
เปcนการออกแบบให1มีสิ่งที่นdาสนใจด1านใด ด1านหนึ่ง เปcนตัวถdวงดุลน้ำหนัก และความสมดุลที่เกิดจาก
สภาพตัดกันเปcน การออกแบบท่ีคำนึงถึงการตัดกันของสีหรือรูปทรงซ1ายขวา 

5) ความกลมกลืน (Harmony) คือ การออกแบบที่นำสิ่งใกล1เคียงกันมาจัดวางไว1ด1วยกัน การซ้ำ
กัน หรือการขัดกัน จะต1องมีตัวเชื ่อมระหวdางความแตกตdางให1เกิดความกลมกลืนกัน การใช1ความ
กลมกลืน เพ่ือกdอให1เกิดเอกภาพของสัญลักษณ, 

6) การซ้ำ (Repetition) คือ การออกแบบที่อาศัยการซ้ำกันของภาพมาจัดวางองค,ประกอบอัน
กdอให1เกิดความงามได1 แตdต1องคำนึงถึงความแตกตdางด1วย คือ ทำเหมือนกันมากๆ จะกdอให1เกิดความเบ่ือ 

7) ความลดหลั่น (Gradation) คือ การออกแบบที่อาศัยความเปลี่ยนแปลงลดขั้นทีละน1อย เชdน 
การลดหล่ันของทิศทาง การลดหล่ันของขนาดท่ีใหญdไปหาเล็กซ่ึงกdอให1เกิดความรู1สึกท่ีเคล่ือนไหว 

ความสำคัญของการออกแบบโลโก1 ปÅจจุบัน โลโก1บริษัท ถือเปcนสิ่งที่มีความสำคัญอยdางมาก ไมdวdา
จะเปcนโลโก1แบรนด,สินค1า โลโก1ร1าน เพราะโลโก1จะเปcนตัวชdวยให1ธุรกิจมีความก1าวหน1าและประสบ
ความสำเร็จได1 ซึ่งการทำโลโก1นั้นจะต1องอาศัยความคิดสร1างสรรค,และจินตนาการเปcนหลัก เพื่อให1โลโก1
นั้นมีความแปลกใหมd โดดเดdน ไมdเหมือนใคร โดยเปÖาหมายสdวนใหญdในการทำโลโก1ขึ้นมานั้น ก็เพื่อสร1าง
แบรนด,ให1กับสินค1าตdางๆ (fillgoods, 2021) โลโก1 (Logo) คือสัญลักษณ,ที่แสดงถึงภาพลักษณ, และ
เครื่องหมายตdางๆ ได1แกd สินค1า และบริษัทผู1ผลิต การออกแบบโลโก1สินค1า และบริษัทให1มีเอกลักษณ,
แบบเฉพาะตนเองจะชdวยให1เกิดความนdาเชื่อถือและตราตรึงตdอผู1บริโภคตลอดไป ดังนั้น โลโก1จึงสามารถ
สร1างแรงบันดาลใจ ความเชื่อ คdานิยม และการจดจำเกี่ยวกับองค,กรหรือสินค1าและมันคืองาน Designer 
ในการสร1างสรรค,โลโก1 เพื่อวัตถุประสงค,ดังกลdาว เพราะโลโก1นั้นไมdได1เปcนแคdเครื่องหมาย แตdโลโก1น้ัน
สะท1อนถึงภาพลักษณ,ในทางการตลาดของธุรกิจด1วย ปÅจจุบันการออกแบบโลโก1ควรใช1เวลาคิด วิเคราะห,
ข1อมูลหลายๆ อยdางเพื่อให1โลโก1ที่ออกแบบมานั้นตอบโจทย,ตdอความต1องการของบริษัท สินค1า หรือ
บริการ สามารถสะท1อนถึงภาพลักษณ,ที่ต1องการ ออกไปสูdภายนอกได1อยdางถูกต1องตามที่คาดหวังไว1 
ดังน้ันความสำคัญตdอการออกแบบโลโก1น้ันมีความสำคัญดังน้ีคือ 
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1) การออกแบบโลโก1 ชdวยในการนำเสนอด1วยตราสัญลักษณ,หรือรูปภาพกราฟÇกงdายๆ เปcน
สัญลักษณ,ของบริษัท องค,กร หรือห1างร1าน แตdสิ ่งสำคัญคือต1องมีอำนาจในการดึงดูด และแสดง
ภาพลักษณ, ของผลิตภัณฑ,น้ันๆ เชdน ผลิตภัณฑ,ของผู1ชาย โลโก1ควรส่ือให1เห็นถึงความเข1มแข็ง มาดม่ัน  

2) การออกแบบโลโก1ที่ดี จะขdวยให1ผู1คนหรือลูกค1าเปÖาหมายสามารถจดจำได1ทันทีที่เห็นสามารถ
สร1างแรงบันดาลใจ สร1างความซื่อสัตย,ตdอแบรนด, การยอมรับและความชื่นชม โลโก1ที่ดีจึงเปcนพื้นฐาน
ของแนวคิดหรือคุณคdาของบริษัทท่ีสมบูรณ,แบบ 

3) การออกแบบโลโก1 สิ่งที่สำคัญที่สุด คือ การสร1างความประทับใจให1กับผู1มอง ซึ่งจะต1องมี
ความหมายและจำได1งdายเปcนสัญลักษณ,ที่สามารถเข1าไปอยูdในใจลูกค1าได1 จะต1องมีเอกลักษณ,และไมdมีผล
ตdอการเปลี่ยนแปลงของเวลา นอกจากนั้นจะต1องมีความยืดหยุdนในเรื่องของขนาดเพราะ มันจะต1องถูก
นำไปใช1ในสถานที่ตdางๆ เชdน ปÖายประกาศ บิลบอร,ดขนาดใหญd หนึ่งในองค,ประกอบที่สำคัญก็คือจะต1อง
มีความคมชัด มองเห็นได1งdาย 

4) การออกแบบโลโก1 เปcนกระบวนการที่คdอนข1างซับซ1อน เสมือนการกำหนดตัวตนของธุรกิจ 
นอกจากนี้ต1องเหมาะกับความชอบหรือคdานิยมของลูกค1า เปcนการบงบอกถึงคุณคdาของบริษัทที่จะต1อง
ทำความเข1าใจอยdางระมัดระวัง มีความชัดเจน  และสามารถแขdงขันกับคูdแขdงได1 

5) การออกแบบโลโก1และการสร1างแบรนด, เปcนองค,ประกอบที่ผสมผสานกันระหวdางปÅจจัยสอง
อยdาง คือ คุณภาพและการพบเห็น และในโลกโลกาภิวัฒน,นี้เปcนการบdงบอกความชาญฉลาดของบริษัทท่ี
สามารถเอาตัวรอดไปได1ตลอดจากเง่ือนไขของเวลาและการแขdงขัน 
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ประเภทของโลโก1 ในปÅจจุบันทุกคนรู1จักโลโก1ดีๆ มากมาย แตdเราไมdรู1เลยวdาโลโก1ที่ดีนั้นไมdใชdเรื่อง
งdายเลยที่จะออกแบบขึ้นมา เมื่อเริ ่มต1นออกแบบโลโก1ของธุรกิจมีหลายอยdางที่ต1องพิจารณาตั้งแตd 
แนวคิด สี ไปจนถึงการออกแบบงานแตdในปÅจจุบัน จะแบdงโลโก1 ออกเปcน 4 ลักษณะ (Kelly Morr, 
2023) ดังตdอไปน้ี 

1) Wordmark คือ โลโก1ท่ีออกแบบโดยการนำตัวอักษรหลายตัวมาจัดเรียงเข1าด1วยกัน หรือ 
เรียกวdา Logotype บริษัทท่ีใช1โลโก1ลักษณะน้ี เชdน FedEx, IBM, Coca Cola, Cnn, Disney, NASA

 
ภาพท่ี 2.3 ตัวอยdางโลโก1ประเภท Word mark 

ท่ีมา : https://55knots.com.au/logotype-vs-logomark/ 

2) Letterform โลโก1ลักษณะน้ีสร1างจากการประดิษฐ,ตัวอักษรตัวเดียวให1มีลักษณะพิเศษท่ีชวน
จดจำ เชdน WordPress, Netflix, Mcdonald 

 
ภาพท่ี 2.4 ตัวอยdางโลโก1ประเภท Letterform 

ท่ีมา : https://www.manypixels.co/blog/brand-design/types-of-logos 

https://55knots.com.au/logotype-vs-logomark/
https://www.manypixels.co/blog/brand-design/types-of-logos
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3) Pictorial เปcนโลโก1ที่มีลักษณะเปcนรูปรdางเชิงสัญลักษณ,ที่พอเห็นแล1วสามารถจดจำได1งdาย 
เชdน Twitter, Shell, Playboy, Apple, Dropbox 

 
ภาพท่ี 2.5 ตัวอยdางโลโก1ประเภท Pictorial 

ท่ีมา : https://visme.co/blog/types-of-logos/ 

4) Abstract ตัวโลโก1ไมdได1สื่อถึงสิ่งใดแตdสามารถเห็นแล1วจดจำได1งdายเหมือนกับงานภาพ
ศิลปะแบบนามธรรม แบรนด,ที่ประสบความสำเร็จที่สุดมักจะใช1โลโก1ลักษณะน้ี เชdน Google Drive, 
Mastercard, Airbnb, Unilever, Slack, Spotify 

 
ภาพท่ี 2.6 ตัวอยdางโลโก1ประเภท Abstract 

หน1าที่ของโลโก1 การที่จะเริ่มทำกิจการธุรกิจใดๆ ก็ตาม ไมdวdาจะเปcนเพื่อการค1า บริษัท ห1างร1าน 
หรือองค,กรอื่นๆ การออกแบบโลโก1 ผู1ประกอบการต1องเข1าใจกdอนวdาโลโก1 คืออะไร เปcนตัวแทนและมีไว1
ทำอะไร โลโก1นั้นไมdได1เปcนเพียงเครื่องหมายเฉยๆ แตdโลโก1นั้น ยังมีหน1าที่สะท1อนถึงภาพลักษณ,ในทาง

https://visme.co/blog/types-of-logos/
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การตลาดของธุรกิจนั้นๆ อีกด1วย ผdานทางรูปรdาง ตัวอักษร สี หรือรูปภาพ ดังนั้น โลโก1ใช1เพื่ออะไร 
โดยท่ัวไปแล1ว จะแบdงออกได1 3 สdวนดังน้ี 

1) ด1านจิตวิทยา คือ การต1องการให1ผู1บริโภคเกิดความรู1สึก ความเชื่อมั่น เกิดความเข1าใจในตัว
สินค1าและยอมรับในตัวสินค1า ท่ีสำคัญคือต1องการท่ีจะสร1างให1ผู1บริโภคเกิดความรู1สึกประทับใจ 

2) ด1านพฤติกรรม คือ การที่ต1องการให1ผู1บริโภคแสดงพฤติกรรมตอบสนองตdอการชักจูงใจใน
เอกลักษณ,ขององค,กร 

3) ด1านภาพพจน, คือ ต1องการให1ผู1บริโภคเกิดทัศนคติท่ีดี มีความนิยมชมชอบตdอผู1ผลิต 

 สิ่งที่ควรคำนึงถึงในการออกแบบโลโก1 การออกแบบโลโก1เปcนสdวนสำคัญมากเพราะเปcนหน1าเปcน
ตาของบริษัทนั้นเอง โลโก1คือสิ่งแรกที่ผู1บริโภคจะมองและจะอยูdคูdกับธุรกิจไปโดยตลอด และนอกจากโล
โก1จะถือเปcนสัญลักษณ,ทางธุรกิจแล1ว ยังเปcนเครื่องมือทางการตลาดที่ชdวยให1ลูกค1าสามารถจดจำธุรกิจ
ของเราได1 โลโก1ยังนำมาซึ่งการคุ1มครองทางกฎหมายถือเปcนทรัพย,สินทางปÅญญาที่ผู1ใดจะมาละเมิดมิได1
อีกด1วย ดังน้ัน ส่ิงท่ีควรคำนึงถึงในการออกแบบโลโก1น้ัน มีดังน้ี คือ 

1) ต1องการให1โลโก1สื่ออารมณ,ใดออกมา เพราะองค,ประกอบตdางๆ ที่ใช1ออกแบบโลโก1นั้นล1วน
สามารถควบคุมให1สื่อสารอารมณ,ตdางๆ ออกมาได1 ดังนั้นสิ่งแรกที่ควรนึกถึง คืออารมณ,ที่ต1องการให1คน
ทั่วไปรับรู1และเข1าใจ ซึ่งสdงผลโดยตรงกับผลประกอบการ หรือผลสัมฤทธิ์ของจุดมุdงหมายขององค,กรได1 
การเลือกสี เลือกรูปแบบตัวอักษรนั้บล1วนมีผลตdออารมณ,ที่จะสื่อออกมาทั้งสิ้น รูปแบบตัวอักษร หาก
ต1องการให1โลโก1ส่ืออารมณ, สนุกสนาน อารมณ,ดี ก็ควรจะเลือกใช1ตัวอักษรท่ีมีลักษณะโค1งมน ล่ืนไหล ถ1า
ใช1ตัวอักษรท่ีมีหาง มีความคม ดูไมdมีความยืดหยุdนก็จะส่ือถึงความเกdาแกd ความเปcนทางการ หากนำท้ัง 2 
แบบท่ีกลdาว มาผสมผสานกันก็จะดูมีความทันสมัยมากข้ึน 

2) ต1องการให1สื่อถึงอารมณ,ใดออกมา สีและการจัดวางองค,ประกอบของรูปโลโก1นั้นมีผลอยdาง
มากตdอความหมายที่จะสื่อสารออกมาได1 ซึ่งหากเลือกใช1สีโทนร1อนก็จะชdวยในการกระตุ1นอารมณ,ตdางๆ 
ของผู1พบเห็นได1แตdหากเลือกใช1สีโทนเย็นก็จะชdวยให1ผู1พบเห็นได1รับความรู1สึกท่ีสงบ และอารมณ,เย็นลงได1 
นอกจากนี้สีแตdละสีก็สื่อความหมายและมีผลตdออารมณ,ในที่ตdางกัน ในเรื่องของการจัดวางองค,ประกอบ
ควรท่ีจะจัดทุกส่ิงทุกอยdางให1มีความหมายรองรับการจัดวางน้ันๆ ด1วยและทำให1ดูรกน1อยที่สุด อยdางผสม
เล็ก ผสมน1อยจนมากเกินไป จะทำให1การออกแบบน้ันส่ือความหมายได1ไมdชัดเจน 

3) ความรdวมสมัยของโลโก1 การออกแบบควรคำนึงถึงอายุการใช1งานของโลโก1ด1วย โดยพิจารณา
ถึงความรdวมสมัยของโลโก1ด1วย ออกแบบให1เรียบงdาย ไมdออกแบบตามกระแส มีเอกลักษณ,ให1คนที่พบ
เห็นจดจำงdาย เพ่ือให1โลโก1ท่ีออกแบบตราตรึงอยูdในความทรงจำของผู1มอง และนึกถึงได1งdาย 
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4) หากโลโก1เปcนสีขาวหรือดำ การออกแบบให1สามารถมองดูแล1วเข1าใจได1วdาเปcนโลโก1ของเราแม1
จะอยูdในรูปแบบสีขาวหรือดำ จะชdวยยืนยันได1วdาโลโก1ของเรานั้นเปcนที่จดจำหรือไมd ทั้งนี้ทั้งนั้นพื้นที่ส่ือ
ตdางๆ จะมีมูลคdาแตกตdางกันออกไปโดยเฉพาะสื่อสิ่งพิมพ, ที่มีสีสันหลากหลาย ก็ต1องมีมูลคdาที่ต1องจdาย
ที่มากขึ้น หากต1องการประชาสัมพันธ,ผdานสื่อสิ่งพิมพ, การทำออกมาให1มีสีขาวหรือดำ ก็จะประหยัดงบ
มากข้ึน 

5) หากยdอขนาดโลโก1ให1เล็กลงแล1วยังดูเรื่องหรือไมdวdาเปcนโลโก1อะไร ข1อนี้เปcนปÅญหาเกี่ยวกับส่ือ
ส่ิงพิมพ,โดยตรง อยdางท่ีกลdาวไปในข1อ 4 แล1วส่ือส่ิงพิมพ,มีต1นทุน ขนาดโลโก1ท่ีใหญdก็สdงผลตdอต1นทุนท่ีต1อง
จdาย ทั้งนี้พื้นที่สื่อสิ่งพิมพ,ที่มีขนาดใหญdอาจจะมีคนลงทุนตัดหน1าไปได1 จึงต1องคำนึงถึงการออกแบบที่โล
โก1ท่ีมีความยืดหยุdน สามารถยdอขยายในท่ีตdางๆได1 

2.4 แนวคิดข]อมูลสีกับการออกแบบ 
จิตวิทยาสีเน1นที่สัญลักษณ, สี ความหมาย และวิธีการที่สีและชุดคdาผสมของพวกมันสdงผล

กระทบตdออารมณ,ความรู1สึกของมนุษย, หลักการของจิตวิทยาสีสามารถประยุกต,ใช1กับอุตสาหกรรมและ
การแสวงหามากมายเพื่อชdวยให1นักการตลาดสามารถสร1างแบรนด,ที่มีประสิทธิภาพ หรือเจ1าของบ1าน
ใหมdเลือกสีที่เหมาะสมสำหรับห1องอาหารของตน ทั้งนี้แตdละสีทำให1เกิดการตอบสนองทางอารมณ,ท่ี
เฉพาะเจาะจงจากผู1ชม การสร1างความรู1สึกวdาผู1บริโภครับรู1การออกแบบโดยรวมบนจอแสดงผล โดยเม่ือ
พูดถึงการพัฒนาผลิตภัณฑ, การตลาด การสร1างแบรนด, การรับรู1แบรนด,ที่เปcนบวกนี้สามารถมีอิทธิพล
ตdอการตัดสินใจซ้ือของผู1บริโภคและเพ่ิมยอดขายได1ในท่ีสุด  

โทนสี (มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม, ม.ป.ป.) มีความสำคัญกับมนุษย, สีบางสีให1ความรู1สึกท่ี
ชัดเจน ทำให1กระทบกับความรู1สึกของผู1ที่มอง แนวทางการสร1างสรรค,ผลงานของผู1ออกแบบงาน ยdอม
คำนึงถึงเรื่องความรู1สึกของผู1พบเห็นงานให1รู1สึกไปกับทิศทางเดียวกันในการออกแบบผลงาน การแบdง
โทนของสี แบdงได1 2 โทน ดังน้ี 

สีโทนอบอุdน 
สีที่อบอุdน อาทิเชdน สีแดง ส1ม และเหลืองจะชdวยกระตุ1นความรู1สึกที่สดชื่นและกระปรี้กระเปรdา สี

เหลdานี้เปcนชุดของความรู1สึกทางอารมณ, แตdสามารถครอบงำได1อยdางงdายดายเมื่อใช1เปcนสีที่โดดเดdนใน
องค,ประกอบ โทนสีและเฉดสีที่อบอุdนถือเปcนเพื่อนที่ดีที่สุดของคุณ เพราะมันชdวยในการทำให1สีดูอdอนลง
โดยไมdทำให1ผลในเชิงบวกลดลง ใช1เฉดสีที่อบอุdนด1วยการโรยสีให1เปcนสีเดdนในองค,ประกอบของการสร1าง
แบรนด, หรือจับคูdกับโทนเย็นเพ่ือความสมดุลแบบฮาร,มอนิก 
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สีโทนเย็น 
เฉดสีเย็นมีแนวโน1มที่จะทำให1เกิดความสงบและความนdาเชื่อถือ สีน้ำเงิน สีมdวง และแม1แตdสีชมพู

มีแนวโน1มที่จะมีความหลากหลายมากขึ้น พวกมันสามารถรวมเข1ากับองค,ประกอบการสร1างแบรนด,และ
กลายเปcนสีที่โดดเดdนหรือมีเอกลักษณ,ได1 เพิ่มความโดดเดdนให1กับองค,ประกอบของภาพด1วยการทดลอง
ใช1เฉดสีเย็น หรือประยุกต,ใช1โทนสีอบอุdนเพ่ือสร1างเอกลักษณ,ให1กับคูdสีท่ีเปcนโทนเย็น 

 ลักษณะและสัญลักษณ,ของสี (Characteristics and Symbolism of Color) สีแตdละสีได1
กdอให1เกิดความรู1สึกตdางๆ กันมนุษย,จึงได1ให1ลักษณะของสีแตdละสี และความหมายหรือสัญลักษณ,ไว1ตdางๆ 
กัน ดังน้ี  

 สีเหลือง เปcนสีที่มีคdาความสวdางมากที่สุด แตdเปcนสีที่ได1รับความนิยมน1อยที่สุดโดยเฉพาะเฉดสีเข1ม 
สีเหลืองเปcนสีแหdงความสวdางสดใส เปcนสัญลักษณ,ของแสงอาทิตย, ความหนุdมสาว ความฉลาด ความ
ยินดีปรีดา ความรื่นเริงเบิกบาน และความมั่งคั่งสมบูรณ, ในด1านบวกสีเหลืองทองเปcนสีที่นำมาซึ่งความ
เมตตากรุณาและความคิดสร1างสรรค, สdวนสีเหลืองหมdนกลับเปcนทางตรงกันข1าม แสดงถึงความอิจฉา
ริษยา การทรยศหักหลัง การไร1สัจจะ และความขี้ขลาด นอกจากนี้ยังพบวdาสีเหลืองเปcนสีที่โปรดปราน
ของคนขี้สงสัยที่พูดคุยกับคนอื่นๆ และปรับตัวเข1ากับสถานการณ,ตdางๆ ได1โดยงdาย สีเหลืองชdวยทำให1
ระบบประสาทเข1มแข็งและปลุกฝÅงการมองโลกในแงdดี 

 สีแดง เปcนสีที่มีคdาสีสูงที่สุด และมีอำนาจดึงดูดความสนใจมากที่สุด เปcนสีที่แสดงถึงความก1าวร1าว 
ความตื่นเต1นเร1าใจ สีแดงเปcนสัญลักษณ,ของความรัก ความกระปรี้กระเปรdาและการกระทำ เชื่อมโยงถึง
พลังอำนาจ ความแข็งแกรdง ความกล1าหาญ ความเกรียงไกร การตdอสู1 และภยันตราย สีแดงเปcนสีท่ีทำให1
เม่ือยตาได1งdาย และกระตุ1นประสาทได1มากท่ีสุด สะดุดตาคนได1ในทันทีท่ีเห็น และจะเบ่ือได1เร็วเชdนกัน 

 สีน้ำเงิน เปcนสีที่แสดงถึงความสุภาพเรียบร1อย สงdาผdาเผย ความสงบเยือกเย็น ความซื่อสัตย, และ
เกียรติยศ สีน้ำเงินเข1มทำให1รู1สึกเงียบสงบ วังเวง และเศร1า ในทางศาสนาสีน้ำเงินแสดงถึงความหวัง สdวน
สีฟÖาอdอนชdวยให1จิตใจกระชุdมกระชวย บรรเทาความเศร1าและชdวยกลdอมจิตใจให1เบิกบาน ทั้งอาจยังชdวย
ลดอุณหภูมิของรdางกายและความดันโลหิตได1เล็กน1อย ชdวยบรรเทาความเจ็บปวดและทำให1รู1สึกเย็น
สบาย สีฟÖาอdอนเปcนสีของความอดทน 

 สีเขียว มีลักษณะคล1ายสีน้ำเงิน คือเปcนที่ให1ความรู1สึกคdอนข1างจะเปcนกลาง ให1ความรู1สึกสงบ
มากกวdากระตือรือร1น เปcนสีแหdงธรรมชาติ แสดงถึงความสดชื่น รdมเย็น มีชีวิตชีวา และความศรัทธา สี
เขียวมะกอกเปcนสัญลักษณ,ของสันติภาพ ความสงบ เปcนสีที่ชdวยให1ปลายประสาทสายตาและกล1ามเน้ือ
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ผdอนคลายจากความตึงเครียด มีงานวิจัยพบวdา คนที่ชอบสีเขียวจะพยายามแสดงความสามารถ สำหรับ
คนท่ีไมdชอบมีแนวโน1มเปcนไปได1วdาเปcนคนกลัวปÅญหาในชีวิตประจำวัน 

 สีมdวง เปcนสีแหdงเกียรติยศ เมื่อใช1ในปริมาณมากจะเปcนสีที่แสดงถึงความรู1สึกสงบ เยือกเย็น 
ภาคภูมิ สdวนสีมdวงอdอนทำให1รู1สึกซึมเศร1า เหงา เวิ้งว1าง และลึกลับนdากลัว คนที่ชอบสีมdวงมักเปcนคนที่มี
ลักษณะเจ1าอารมณ,และอdอนไหว และพบวdาสีน้ีชักจูงให1เด็กๆ เช่ือเร่ืองไสยศาสตร,ได1 

 สีชมพู คล1ายกับธรรมชาติที่อdอนนุdมและคdอนข1างจะดูเปcนทารก มีงานวิจัยพบวdาคนที่ถือหลัก
ประโยชน,จะไมdชอบสีน้ี 

 สีน้ำตาล เปcนสัญลักษณ,ของความกระวนกระวายและความไมdพอใจ 

 สีขาว สีเทา และสีดำ เรียกวdา “achromatic” หมายถึง การไมdมีสี ในทางทฤษฎีไมdจัดวdาเปcนสี 
แตdก็มีอิทธิพลตdอสภาวะอารมณ,เชdนกัน 

 สีขาว เปcนสีที่สวdาง นุdมนวล ให1ความรู1สึกในทางบวกมากกวdาสีดำและสีเทา สีขาวเปcนสัญลักษณ,
ของความสะอาด ความบริสุทธิ์ ไร1เดียงสา และสันติภาพ บางครั้งหมายถึงการยอมแพ1หรือการสงบศึก ดู
จะเปcนสีในอุดมคติที่ไมdกdอให1เกิดความรำคาญและข1อโต1แย1งใดๆ ในประเทศจีนใช1สีขาวเปcนสัญลักษณ,
ของการสูญเสียและการไว1ทุกข, สdวนชาวตะวันตกหมายถึงสีของเคร่ืองแตdงกายเจ1าสาวในวันแตdงงาน 

 สีเทา แสดงถึงการเกษียณอายุ ความสุขุม รอบคอบ ความสงบเสงี่ยมถdอมตัว เครdงขรึม และความ
แกdชรา เปcนสีของการประนีประนอม บ1างก็วdาเปcนสีของคนที่มีลักษณะของใช1เหตุผลและไมdคdอยไว1ใจ
อะไรงdายๆ 

 สีดำ เปcนสีท่ีแสดงถึงความเครdงขรึม ความมืด ความลึกลับ นdาเกรงกลัว ให1ความรู1สึกเศร1าหมอง สี
ดำเปcนสัญลักษณ,ของความชั่วร1าย ความโศกเศร1า และความตาย เคยถูกมองวdาเปcนสีของคนที่ขาดความ
ม่ันใจในตนเอง มองชีวิตอยdางหดหูd และไมdสู1จะมีความสุข (Knowledge, 2021) 

 
ภาพท่ี 2.7 ตัวอยdางลักษณะและสัญลักษณ,ของสี 
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2.5 แนวคิดฟอนตTกับการออกแบบ 
โลโก1แบรนด, เปรียบเหมือนเครื่องหมายหรือสัญลักษณ,ที่เปcนสdวนสำคัญของแบรนด, ที่จะ

ส่ือสารภาพลักษณ,ของแบรนด,ไปสูdกลุdมลูกค1าท่ีเปcนกลุdมเปÖาหมายของเราให1สามารถจดจำแบรนด,ของเรา
ได1 ฟอนต,ในโลโก1จึงเปcนสdวนชdวยสำคัญอยdางยิ่ง ที่จะสื่อสารและสdงเสริมภาพลักษณ,ของแบรนด,เรา การ
ออกแบบฟอนต,ที่เหมาะสมกับภาพลักษณ,ของแบรนด,จะสdงผลตdอจิตวิทยาของลูกค1าให1มีความรู1สึก
รdวมกับแบรนด,ย่ิงข้ึนไป (sarun.roj, 2020) แบบอักษรในการใช1งาน มีดังน้ี 

1) ตัวอักษรแบบ Serif ตัวอักษรแบบดั้งเดิม มีลักษณะคือมีหางขีดเล็กๆที่ปลายตัวอักษร จะ
ให1ความรู1สึกเปcนทางการ คลาสสิก และความนdาเชื่อถือ แบรนด,สdวนใหญdที่ใช1นั้นมักมีภาพลักษณ,ที่ความ
ย่ิงใหญd ความมีอำนาจ เชdน  Dior, Gucci, Gap, Vogue 

 
ภาพท่ี 2.8 ตัวอักษรแบบ Serif 

2) ตัวอักษรแบบ Slab Serif ลักษณะเดdนหลักของฟอนต,ชนิดนี้คือมีตัวฐานที่หนา ตัวอักษร
ต้ังตรง เหมาะสำหรับใช1เปcนเน้ือความ และสามารถใช1เปcนตัวพาดหัวข1อความได1 ฟอนต,ชนิดน้ีจะแสดงถึง
ความมั่นใจ แข็งแรง และกล1าหาญ เหมาะกับแบรนด,ที ่ต1องการสื่อถึงความมั่นใจให1กับลูกค1า เชdน 
Honda, Sony, Volvo  

 
ภาพท่ี 2.9 ตัวอักษรแบบ Slab Serif 
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3) ตัวอักษรแบบ Sans Serif ฟอนต,ลักษณะเดdนหลักของฟอนต,ชนิดนี้ คือ ความเรียบงdาย 
แตdแฝงไปด1วยความแข็งแรง ล้ำสมัย ตรงไปตรงมา เข1าถึงงdาย ฟอนต,ชนิดนี้เหมาะสำหรับแบรนด,ท่ี
ต1องการแสดงถึงความก1าวหน1า ทันสมัย ฟอนต,ชนิดน้ีจะเหมาะมากสำหรับแบรนด,เทคโนโลยี และบริษัท
สาร,ทอัพตdางๆ เชdน Microsoft, Facebook, Pinterest, Google 

 

 
ภาพท่ี 2.10 ตัวอักษรแบบ Sans Serif 

4) ตัวอักษรแบบ Script จุดเดdนสำคัญของฟอนต,ชนิดนี้ คือการเขียนด1วยมือ ให1ความรู1สึก
ถึงความคิดสร1างสรรค, สร1างแรงบันดาลใจ ให1ความรู1สึกที่ไมdเปcนทางการ แตdมีความนdาหลงใหลอยูdในน้ัน 
แตdต1องมั่นใจวdาการออกแบบจะต1องแนdใจวdารูปแบบอักษรที่ออกแบบนั้นอdานงdายด1วย เชdน Coca-cola, 
CupaChup, Ford, Disney 

 

 
ภาพท่ี 2.11 ตัวอักษรแบบ Script 
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5) ตัวอักษรแบบ Modern    รูปแบบตัวอักษรสมัยใหมd ที่ออกแบบมาให1เรียบงdาย อdานงdาย 
แตdจะใสdลูกเลdนหนา-บาง เพิ่มมิติให1กำตัวอักษรและดูสนุก ทันยุคสมัย เหมาะกับการชdวยดึงดูดลูกค1ารุdน
ใหมdๆ เข1ามาได1อยdางดี เชdน Redbull, Dunkin, Mizuno 

 
 

ภาพท่ี 2.12 ตัวอักษรแบบ Modern 

6) ตัวอักษรแบบ Decorative   เปcนรูปแบบตัวอักษรที่มีความสร1างสรรค,กวdาทุดแบบที่ผdาน
มาท่ีสุด เปcนตัวชdวยในการเสริมเอกลักษณ,ของแบรนด,ได1เปcนอยdางดี เชdน Lego, H&M, CNN, BBC 

 
ภาพท่ี 2.13 ตัวอักษรแบบ Decorative 
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2.6 แนวคิดการออกแบบส่ือโฆษณาออนไลนT 

ในปÅจจุบันชdองทางในการโฆษณา ประชาสัมพันธ,สินค1า หรือบริการนั้นได1มีจำนวนเพิ่มมาก
ขึ้นเมื่อเปรียบกับในอดีต ซึ่งชdองทางตdางๆ นั้นก็มีความแตกตdางกันออกไปทั้งในสdวนของความเหมาะสม
ของชdองทางแตdละชdองทางเมื่อเปรียบเทียบกับสินค1าหรือบริการ ลักษณะกลุdมผู1บริโภคที่จะเลือกบริโภค
สื่อในแตdละชdองทาง จำนวนผู1บริโภคที่มีความแตกตdางกันในแตdละชdองทาง ต1นทุนในการทำโฆษณาหรือ
ประชาสัมพันธ,ของแตdละชdองทาง ความถี่ของโฆษณาที่จะออกสูdสารธารณชน เปcนต1น หากพิจารณาจาก
ปÅจจัยของความหลายหลากและความแตกตdางของลักษณะของสื่อในแตdละชdองทางแล1วนั้น ก็จะเห็นได1
วdาการเลือกสื่อและการออกแบบสื่อให1มีความเหมาะสมกับสินค1าหรือบริการนั้นมีความสำคัญอยdางมาก
ตdอการโฆษณาหรือประชาสัมพันธ,สินค1าและบริการให1ประสบความสำเร็จ สื่อตdางๆที่ผู 1บริโภคนั้นมี
ความคุ1นเคยในการบริโภคเปรียบเทียบกับในสdวนของสื่อเมื่อสิบปmกdอนถึงปÅจจุบัน ก็คือ วิทยุ โทรทัศน, 
นิตยสาร หนังสือพิมพ,ปÖายโฆษณาตามสถานที่ตdางๆ ปÖายโฆษณาขนาดใหญdตามเส1นทางดdวนหรือ
มอเตอร,เวย, ซึ่งเมื่อคำนวณดูต1นทุนในการโฆษณาแล1วก็จะพบวdาต1องมีการลงทุนในสื่อตdางๆไมdน1อยเลย
ทีเดียว อีกทั้งหากต1องการให1การโฆษณาประสบความสำเร็จ ก็ต1องใช1เวลาในการโฆษณาเปcนจำนวนมาก 
ซึ่งการออกแบบงานโฆษณาที่จะสามารถสื่อถึงส่ิงที่ผู1ประกอบการหรือเจ1าของธุรกิจสินค1าหรือบริการ 
จำเปcนต1องใช1การวิเคราะห,และออกแบบให1มีความสร1างสรรค, ความโดดเดdนและสามารถทำให1ผู1บริโภค
สนใจได1 ซึ่งงานออกแบบสื่อมีความสำคัญอยdางมากตdอการวัดผลสำเร็จของการประกอบธุรกิจหรือหรือ
บริการ ในวันนี้ซึ ่งเปcนโลกแหdงยุคดิจิตอล ผู1ประกอบการนั้นเริ่มหันมาใช1สื่อทางดิจิตอลในการชdวย
โฆษณาหรือประชาสัมพันธ,สินค1าหรือบริการตdางๆ ไมdวdาจะเปcนทางเว็บไซต, หรือทางโลกสังคมออนไลน, 
กันอยdางแพรdหลาย ซ่ึงข1อดีของการใช1ส่ือออนไลน,ในการโฆษณาหรือประชาสัมพันธ,น้ันจะมีต1นทุนถูกกวdา
การใช1สื่อโฆษณาทางด1าน วิทยุ โทรทัศน, อีกทั้งยังสามารถกำหนดกลุdมผู1บริโภคสื่อได1อยdางชัดเจน แตd
หากวิเคราะห,ดูในเรื่องของ จำนวนผู1ที่สามารถบริโภคสื่อของทั้งสองชdองทางใหญdแล1วนั้นก็คงจะขอให1
น้ำหนักในสdวนของสื่อที่ใช1กันมาตั้งแตd 10 ปmกdอนเสียดีกวdา เพราะจำนวนประชากรในประเทศไทยน้ัน
หากวัดการเปcนอัตราสdวน ก็คงจะปฏิเสธไมdได1วdา จำนวนประชากรในประเทศไทยที่ยังไมdสามารถเข1าถึง
ส่ือออนไลน, มีจำนวนมากกวdากลุdมประชากรไทยท่ีสามารถเข1าถึงส่ือออนไลน,ได1 การออกแบบโฆษณาน้ัน
เปcนเหมือนการออกแบบพาณิชย,ศิลป∏ หมายความวdา การออกแบบเกี่ยวกับธุรกิจการค1า การโฆษณา
ประชาสัมพันธ, เพื่อให1ผู1บริโภคถือเปcนงานศิลปะที่จัดทำขึ้นเพื่อเน1นประโยชน,ทางการค1าเปcนหลัก โดย
ลักษณะของงานที่ออกแบบเปcนงานที่มีจุดเดdน เน1นความแปลกตาในด1านรูปแบบ สีสันหรือลวดลายท่ี
สามารถโน1มน1าวและดึงดูดผู 1พบเห็นให1เกิดความสนใจได1นั ่นเอง เปcนเรื ่องของการดีไซน, จัดวาง
องค,ประกอบตdางๆ อยdางสร1างสรรค, การออกแบบโฆษณา เปcนการเพื่อสื่อสารข1อมูลและคุณภาพของ
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สินค1าหรือบริการ และแนวคิดจากบุคคลหรือองค,กรไปสูdกลุdมเปÖาหมายเพื่อหวังผลทางธุรกิจที่นอกจาก
จะมีการนำเสนอสิ ่งที ่ต 1องการจะสื ่อแล1ว ยังต1องการความงดงามทางด1านศิลปะประกอบกัน 
(Digimusketeers, 2023) 

การออกแบบโฆษณาให1สินค1าโดดเดdน 
1) จัดวางตัวอักษรไว1ตรงกลาง 

  การออกแบบโฆษณาที่ดูเรียบงdายและมินิมอล คือการจัดวางประโยคหรือข1อความไว1ตรงกลาง
ภาพ เปcนรูปแบบที่สื่อสารข1อความไปถึงผู1ชมได1ดีที่สุด และควรจะเปcนประโยคที่ไมdยาวจนเกินไป และ
ควรเข1าใจงdาย ไมdมีความซับซ1อน โดยการจัดวางก็ไมdควรใหญdจนทำให1ภาพรวมดูแนdนไปหมดและล1น
เกินไป เพื่อให1อยูdในระดับสายตาของผู1อdานได1พอดี สdวนภาพที่จะนำมาใช1ประกอบนั้นจะเปcนภาพทั่วไป
หรือเปcนพ้ืนหลังโลdง ก็ได1 เหมาะกับการโฆษณาพวกโปรโมชันตdางๆ หรือใช1เพ่ือเพ่ิมการรับรู1แบรนด,ก็ได1 

2) จัดวางตัวอักษรชิดซ1ายหรือขวา 
  การออกแบบโฆษณาแบบที่สองคือการจัดวางประโยคตัวอักษรไว1ชิดซ1ายหรือขวาของภาพ 

แปลวdาต1องการเน1นให1เห็นทั้งข1อความและภาพ ดังนั้นข1อความที่จะใช1 ควรเปcนคำที่สั ้น กระชับ ได1
ใจความ สdวนภาพก็ควรใช1ภาพท่ีดึงดูดนdาสนใจ จะใสdโลโก1แบรนด,เพ่ิมเข1าไปด1วยก็ได1 เหมาะกับแบรนด,ท่ี
คdอนข1างเปcนที ่รู 1จักระดับหนึ่งแล1ว เพราะการใสdโลโก1แบรนด,จะชdวยเพิ ่มความนdาเชื ่อถือและเพ่ิม
ประสิทธิภาพในการดึงดูดความสนใจให1เกิดการคลิกได1 

3) ใสdภาพ ตัวอักษร และ Call to Action 
  การออกแบบโฆษณาที่ลdอตาลdอใจผู1บริโภคได1มากสุดๆ ก็คือการนำเอา Call To Action มาใสdใน

ภาพด1วย โดยดีไซน, Call To Action ให1โดดเดdนข้ึนมาจากข1อความปกติ 
4) การไฮไลท,จุดเดdน 

  หากสินค1าของคุณมีคุณสมบัติที่แตกตdางหรือโดดเดdนกวdาคูdแขdงก็นำเสนอมันออกมาได1 แตdแทนท่ี
จะใช1ข1อความธรรมดาทั่วไป ออกแบบโฆษณาแบบรูปภาพหรืออินโฟกราฟÇก เพื่อโชว,เรื่องคุณสมบัติของ
สินค1า ควบคูdไปกับการเลือกภาพและการจัดวางท่ีดึงดูด จะเพ่ิมไอคdอนนdารักเปcนกิมมิคไปด1วยก็ได1 

5) การใช1ภาพลวงตา 
  การออกแบบโฆษณาแบบการใช1ภาพลวงตาก็เปcนอะไรที่ดึงดูดความสนใจของผู1ชมได1ดี เพราะมัน

จะทำให1พวกเขาหยุดชะงักมองอยdางจริงจังและตีความหมายวdาภาพน้ีส่ือถึงอะไร หรือเปcนภาพอะไร เปcน
การสร1างความสงสัยเพื่อให1เกิดการติดตามตdอและหาคำตอบ ซึ่งการใช1รูปแบบนี้ผู1จัดทำต1องวิเคราะห,
มากเปcนพิเศษวdามันเหมาะกับแบรนด,และสินค1าตัวเอง 
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6) การทำให1งdาย 
  หากมีไอเดียและความสร1างสรรค,ที่ล้ำลึกที่อยากจะนำเสนอมันออกมา นี่เปcนสิ่งสำคัญหากอยาก

ออกแบบโฆษณาแบบน้ี ต1องคำนึงด1วยวdาหากส่ือสารไปด1วยส่ิงท่ีซับซ1อน เข1าใจยากหรือผู1ชมต1องคิดเยอะ
มากเกินไป อาจจะตีความไมdออก ตีความได1ไมdตรงกับสิ่งที่คุณอยากจะสื่อสารออกไปได1 ต1องวิเคราะห,ให1
ดีวdามันเข1าใจยากเกินไปหรือไมd 

 
ภาพท่ี 2.14 ตัวอยdางการออกแบบโฆษณาให1สินค1าโดดเดdน 
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งานวิจัยท่ีเก่ียวข]อง 

 การออกแบบอัตลักษณ,ตราสินค1าสำหรับร1านขายสัตว,เลี้ยงทางเลือกกรณีศึกษาร1าน In.di.ol.soo 
มีการศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวข1อง เพื่อนำมาเปcนประโยชน,ในการดำเนินโครงงานและพัฒนาโครงงาน เพ่ือ
จะนำมาประยุกต,ใช1และเปcนประโยชน,ในการดำเนินการดังตdอไปน้ี 

 กนกวรรณ ศรีสุข, (2563) การสร1างแบรนด,ข1าวหมก “ฟÇวชั่น บิรยานี” จุลนิพนธ, ภาควิชานิเทศ-
ศาสตร, มหาวิทยาลัยศิลปากร วัตถุประสงค,เพื่อสร1างตราสัญลักษณ,ให1กับแบรนด,ข1าวหมก “ฟÇวชั่นบิร-
ยานี” โดยผลที่คาดวdาจะได1รับ สามารถทำให1แบรนด,เปcนที่รู1จักและนdาจดจำ กลุdมลูกค1าเปÖาหมายให1
ความสนใจและนำช้ินงานไปประยุกต,ใช1ได1จริงกับธุรกิจ 
 ผลการวิจัยการสร1างแบรนด,ข1าวหมก “ฟÇวชั่น บริยานี” คือการสร1างแบรนด,ให1เปÖนที่รู1จัก สร1าง
การสื ่อสารทางการตลาดออนไลน, บูรณาการให1แบรนด,สามารถเข1าถึงและสร1างการรับรู 1ให1กับ
กลุdมเปÖาหมายได1ในยุคโควิด  

 สุวิชญา โสรัจจาภินันท,, (2563) การผลิตสื่อสารคดีที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับรสนิยมการเลี้ยงสัตว,
ทางเลือก จุลนิพนธ, ภาควิชานิเทศศาสตร, มหาวิทยาลัยศิลปากร วัตถุประสงค,เพื่อเข1าถึงมุมมองเชิงลึก
ของบุคคลที่มีใจรักสัตว,เลี้ยงทางเลือก ในด1านทัศนคติและรสนิยมสdวนบุคคล บอกเลdาแนวทางการเลี้ยง
สัตว,เลี้ยงทางเลือกอยdางถูกต1องและเหมาะสม รวมไปถึงประสบการณ,การก1าวข1ามอุปสรรคทางความคิด
เพื่อนำไปสูdการเคารพรสนิยมสdวนบุคคลและเข1าใจความแตกตdางทางรสนิยม ผลการสรุปวิจัย จากผู1
รับชมสารคดีสdวนใหญdพอใจในการนำเสนอภาพ และวิดีโอที่ไมdนdาเบื่อ มุมมองการถdายภาพที่ดี แตdใน
สdวนข1อมูลเชิงลึก มีการนำเสนอท่ีเข1าใจยาก ควรปรับปรุง แตdภาพรวม เปcนสารคดีท่ีดีหน่ึงช้ิน 

 จากการค1นคว1าข1อมูลเพิ่มเติมงานวิจัยที่เกี่ยวข1องกับโครงงาน ได1แนวทางเพิ่มเติมในการตdอยอด
พัฒนาแบรนด,เพื่อสร1างตราสัญลักษณ, ข1อมูลเรื่องทัศนคติและรสนิยมสdวนตัวที่มีตdอสัตว,เลี้ยงทางเลือก 
แนวทางในการถdายภาพเพื่อนำมาประยุกต,ใช1กับโครงงานของผู1จัดทำให1มีความสมบูรณ,ในในการจัดทำ
โครงงานย่ิงข้ึน 



 

บทที่ 3 

การออกแบบและพัฒนา 
การศึกษาข1อมูลเบ้ืองต1น 
 ในการทำโครงงาน การออกแบบอัตลักษณ,ตราสินค1าสำหรับร1านขายสัตว,ทางเลือกกรณีศึกษา 
ร1าน In.di.ol.soo น้ันผู1จัดทำมุdงเน1นไปท่ีการสร1าวอัตลักษณ,ตราสินค1า ของร1าน In.id.ol.soo หลังจากได1
สัญลักษณ,แล1ว ก็นำมาขยายตdอยอดในการทำชิ้นงานอื่นๆ แนวทางภาพถdาย และผู1จัดทำ ศึกษาข1อมูลท่ี
จะทำมาวิจัย ดังน้ี 

การเก็บรวบรวมข1อมูล 

1. เก็บข1อมูลกับเจ1าของกิจการ In.di.ol.soo เพื ่อสอบถามข1อมูล รายละเอียด บุคลิก 
กลุdมเปÖาหมาย ของทางร1านเพ่ือนำมาประกอบในการออกแบบงาน 

2. สำรวจและวิเคราะห,ตราสัญลักษณ,ของร1านขายสัตว,ทางเลือกในท1องตลาด 
3. นำข1อมูลท่ีได1รับมาวิเคราะห,และ เขียน Design brief เพ่ือออกแบบตราสัญลักษณ,ของร1าน 
4. ศึกษารูปแบบการทำหนังสือคูdมืออัตลักษณ,ตราสินค1า 

ออกแบบและพัฒนา 

1.  วิเคราะห,ข1อมูลร1าน In.di.ol.soo เปcนร1านขายสัตว,เลื ้อยคลาน หลายชนิด แตdมีการ
นำเสนอของร1านที่ไมdมีความนdาสนใจ และเปcนที่นdาจดจำของลูกค1ามากนัก ซึ่งเปcนจุดอdอนสำคัญของร1าน 
ปÅจจุบันชdองทางออนไลน,เปcนสdวนสำคัญของการขายเปcนอยdางมาก จากเดิมตอนแรก ร1านจะไมdคำนึงถึง
เรื่องนี้เปcนหลัก จึงทำให1เปcนที่นdาสนใจน1อยกวdาแบรนด,อื่นๆ ในตลาดสัตว,เลื้อยคลาน ตราสัญลักษณ, จะ
ใช1รูปมาตัดแปะเข1าไปเพ่ือทำตราสัญลักษณ,ไมdมีตราสัญลักษณ,เปcนของตัวเอง
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ภาพท่ี 3.1 ตัวอยdางเพจ Facebook แบบเดิมของร1าน 

 
ภาพท่ี 3.2 ตัวอยdางการถdายภาพสัตว,แบบเดิมของร1าน 
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2. วิเคราะห,ข1อมูลของแบรนด,อื ่น กdอนจะเริ ่มออกแบบอัตลักษณ,ตราสินค1าของร1าน จึง
จำเปcนต1องวิเคราะห,แบรนด,อ่ืนๆ ในตลาดสัตว,เล้ือยคลานด1วย 
 

 
ภาพท่ี 3.3 ตัวอยdางแบรนด,อ่ืน 1  

 ร1าน BKK Reptiles ร1านที่มีชื่อเสียงในตลาดสัตว,เลื้อยคลานที่สูง มีฐานลูกค1าที่เลี้ยงสัตว,จำชนิดน้ี
อยูdแล1วที่แข็งแรง ทางร1านมีแนวทางที่อิงกับความนdาเกรงขามของสัตว,เลื้อยคลาน ใช1รูปแบบร1านที่มี 
Mood & Tone ไปทางความ มืด ดุ เข1ม เน1นทำการตลาดใน Facebook และหน1าร1าน ร1านที่เปÇดมีจุด
ทำเลที่ดีมากๆ ในจตุจักร การใช1ตัวอักษรจะใช1ตัวอักษรแบบ Script ให1ความรู1สึกถึงความคิดสร1างสรรค, 
สร1างแรงบันดาลใจ ให1ความรู1สึกที่ไมdเปcนทางการ แตdมีความนdาหลงใหลอยูdในน้ัน สีที่ใช1ในโลโก1 โทนเย็น
ตัดกับสีโทนอนอุdนเล็กน1อย ใช1สีดำ ตัดสีฟÖาเขียว ทำให1ผู1ที่มองเห็นความโดดเดdนในตราสัญลักษณ,ท่ี
ชัดเจนวdาเปcนงู 
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ภาพท่ี 3.4 ตัวอยdางแบรนด,อ่ืน 2 

 ร1าน บ1านสัตว,ประหลาด Exotic Pet ร1านที่ได1รับความไว1วางใจตdอคนในวงการสัตว, Exotic เปcน
อยdางมาก มีฐานลูกค1าที่กว1าง ทั้งผู1ที่เลี้ยงอยูdแล1ว และผู1ที่เริ่มต1นเลี้ยง ด1วยความเข1าถึงงdาย ของเจ1าของ
ร1าน การทำการตลาดของร1านจะเน1นไปใน Tik Tok มากกวdา Facebook เน1นทำคลิปแนะนำสัตว,ที่ขาย
มากกวdา มีหน1าร1านเปcนของตัวเองอยูdที่จตุจักร และมีจุดทำเลที่ดี ร1าน Mood & Tone ของร1านคือ 
สดใส เข1าถึงงdาย และ ดุดัน การใช1ตัวอักษรจะใช1ตัวอักษรรูปแบบ Slab Serif ตัวอักษรชนิดน้ีจะแสดงถึง
ความมั่นใจ แข็งแรง และกล1าหาญ กับแบรนด,ที่ต1องการสื่อถึงความมั่นใจให1กับลูกค1า ตราสัญลักษณ,จะ
ใช1สีเปcนสีดำอยdางเดียว แตdภาพรวมของร1าน จะไปในทางสีสวdางมาตัดกับตราสัญลักษณ, ให1เห็นอยdาง
เดdนชัด แตdตราสัญลักษณ,คdอนข1างที่จะมีรายละเอียดที่เยอะ จึงทำให1มีความจำกัด และไมdยืดหยุdนในการ
วางตราสัญลักษณ,อยูd จึงจำเปcนต1องใช1สีขาวมาตัดไว1อยูdเสมอๆ  
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3. เริ่มต1นการออกแบบตราสัญลักษณ, เริ่มจากรวบรวมข1อมูลที่ได1 วิเคราะห, SWOT ของร1าน
แล1วนำมาวิเคราะห,ข1อมูลที่ได1 มาใช1อิงในการออกแบบตราสัญลักษณ, ออกแบบสัญลักษณ,ของร1าน เพ่ือ
สร1างตราสัญลักษณ,ของร1านได1อยdางตรงเปÖาประสงค,ท่ีทำ Design Brief ไว1  
 

 
ภาพท่ี 3.5 วิเคราะห, SWOT ของร1าน 
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ภาพท่ี 3.6 เขียน Design Brief  

 ในสdวนของการเก็บรวบรวมข1อมูลและวิเคราะห,ข1อมูลของร1าน บุคลิกของร1านจะมีความเปcน
กันเองที่สูงเนื่องด1วยเจ1าของกิจการมีอายุที่ไมdสูงมากผู1ที่เริ่มต1นเลี้ยงจึงเลือกเข1ามาขอคำปรึกษา และทาง
ร1านมีสัตว,เลื้อยคลานเข1ามาขายที่มีความหลากหลายชนิดกวdาร1านอื่นๆ กลุdมลูกค1ามือใหมdหรือผู1เริ่มต1น
เล้ียงจึงเข1ามาพูดคุย ขอคำปรึกษาและดูสัตว,เล้ือยคลานตัวจริงอยdางตdอเน่ือง  
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ภาพท่ี 3.7 ตัวอยdางต1นแบบในการออกแบบตราสัญลักษณ, 

 เนื่องจากการกdอตั้งร1านเกิดจาก เบี๊ยด ดราก1อน คูdแรกที่เจ1าของกิจการได1เลี้ยง โดยมีชื่อวdาอินด้ี
และออซู ผู1วิจัยจึงมีการปรับรูปแบบการเขียนในภาษาอังกฤษโดยใช1คำพ1องเสียงในชื่อของออซูจากตัว Z 
เปcนตัว S เพ่ือให1พ1องกับคำวdา ZOO ท่ีแปลวdาสวนสัตว,เขียนเปcนช่ือร1านได1ดังน้ี In.di.ol.soo 
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ภาพท่ี 3.8 รdางตราสัญลักษณ, ชุดท่ี 1 
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ภาพท่ี 3.9 รdางตราสัญลักษณ, ชุดท่ี 2 

 การรdางตราสัญลักษณ,เบ้ืองต1น ใช1แนวคิดท่ีส่ือถึง ความนdารัก เปcนมิตร และเรียบงdาย จึงออกแบบ
ให1ชูลักษณะเดdนของก้ิงกdา เบ๊ียด ดราก1อน ท่ีอยูdตรงสdวนหัวของก้ิงกdา ในหลายรูปแบบ 
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 จากภาพที่สเก็ตขึ้นมา ได1นำแบบมาใช1 3 แบบ ที่ตอบโจทย,กับเปÖาหมายที่ตั้งไว1 คือ นdารัก เปcน
มิตร เรียบงdาย และนำมาสเก็ตอีกคร้ังในโปรแกรม Photoshop 

 
ภาพท่ี 3.10 แบบท่ี 1 หลังรdางใน Photoshop 

 
ภาพท่ี 3.11 แบบท่ี 2 หลังรdางใน Photoshop 
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ภาพท่ี 3.12 แบบท่ี 3 หลังรdางใน Photoshop 

 
ภาพท่ี 3.13 เลือกสี ท่ีจะใช1ในการออกแบบ 

  เน่ืองด1วยบุคลิกของร1าน ท่ีมีความเปcนมิตรท่ีสูง จึงทำให1ผู1ท่ีสนใจเร่ิมเล้ียงสัตว,เล้ือยคลานเลือกเข1า
มาใช1บริการของร1าน ผู1จัดทำจึงเลือกใช1สีโทนเย็น สีเขียว ที่สื่อถึงความเปcนธรรมขาติ เปÇดรับผู1คน และ
เลือกสีคูdตรงข1าม สีชมพูเข1ามาตัดเพื่อเพิ่มความสดใส อdอนหวานเปcนมิตรเข1ามาใช1ด1วยกัน ผู1จัดทำเลือก 
ใช1 2 สี ที่มีความหมายของสีที่สื่อถึง ความผdอนคลาย และความเปcนมิตร ความมีชีวิตชีวา เปÇดกว1าง 
ต1อนรับผู1คนของสี Teal กับสี living coral ที่สื่อถึง ความอdอนหวาน สดใสที่เข1ากับยุคสมัยอยdางไมd
เรียกร1องตdอสายตาผู1มองจนเกินไป และใช1สีขาวเข1ามาเปcนสdวนชdวยในช้ินงานให1มีความสวdาง นุdมนวล เข1า
มาชdวยเสริมในการทำช้ินงาน 
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ภาพท่ี 3.14 เลือกฟอนต,ท่ีจะใช1ในตราสัญลักษณ, 

 ฟอนต,ท่ีเลือกใช1จะเปcนฟอนต,ท่ีมีความกลม เรียบงdาย ชัดเจนในคร้ังแรกท่ีได1พบเห็น 

 
ภาพท่ี 3.15 ตราสัญลักษณ,แบบท่ี 1 

 วาดจาก โปรแกรม Photoshop สีจึงมีสีรูปแบบเดียว แนวคิดในตราสัญลักษณ,รูปแบบที่ 1 คือ 
ใช1ก้ิงกdาท้ังตัว และใช1สีเพ่ือส่ือถึงความเปcนมิตรในตราสัญลักษณ, 
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ภาพท่ี 3.16 ตราสัญลักษณ,แบบท่ี 2  
 
 นำเข1าไปดราฟใน โปรแกรม Illustrator ในรูปแบบที่ 2 หลังจากดราฟในโปรแกรมแล1ว จึงมี
ปÅญหาเรื่องดีไซน, มีความเบ้ียวอยdางเห็นได1ชัด จึงได1ทำการแก1ไข ใหมd โดยการตีเส1น จัดองค,ประกอบให1มี
ความพอดีกัน 
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ภาพท่ี 3.17 ตราสัญลักษณ,แบบท่ี 2 จัดองค,ประกอบให1มีความตรงกัน 

 
 ภาพท่ี 3.18 ตราสัญลักษณ,แบบท่ี 2 เปรียบเทียบ 
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ภาพท่ี 3.19 ตราสัญลักษณ,แบบท่ี 2 หลังแก1ไขเสร็จส้ิน 

 แนวคิดในตราสัญลักษณ,รูปแบบที่ 2 คือ การนำลักษณะเดdนของกิ้งกdาชนิดนี้ มาใช1เพียงอยdาง
เดียว คือสdวนหัวของกิ้งกdา ที่มีลักษณะไมdเหมือนกับกิ้งกdาชนิดอื่น ผู1พบเห็นสามารถมองได1ชัดเจนวdาคือ
ก้ิงกdา เบ๊ียด ดราก1อน 
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ภาพท่ี 3.20 ตราสัญลักษณ,แบบท่ี 3  

 นำเข1าไปดราฟใน โปรแกรม Illustrator แนวคิดในตราสัญลักษณ,รูปแบบที่ 3 จะมีแนวคิด
เดียวกันกับรูปแบบที่ 2 แตdจะมีความโค1งมนของเส1นและมุมตัดที่มากกวdารูปแบบที่ 2 ที่สื่อถึงความเปcน
มิตรท่ีมากกวdารูปแบบท่ี 2  
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ภาพท่ี 3.21 ตราสัญลักษณ,แบบท่ี 1 คร้ังท่ี 1 

 
 หลังจัดองค,ประกอบ และจัดชุดสีแล1ว แบบตราสัญลักษณ,ที่ 1 เปcนรูปแบบที่ไมdมีความครอบคลุม 
เนื่องด1วยเปcนภาพวาดขึ้นมาจากโปรแกรม Photoshop จึงจัดชุดสีได1ยากเนื่องด1วยมีสีและเงามากกวdา
รูปแบบอ่ืนๆ 
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ภาพท่ี 3.22 ตราสัญลักษณ,แบบท่ี 2 คร้ังท่ี 1  
 

 หลังจัดองค,ประกอบ และจัดชุดสีแล1ว แบบตราสัญลักษณ,ที่ 2 หลังใสdชุดสีแล1ว เพิ่มเติมโดยการ
ออกแบบ ตราสัญลักษณ, แบบรอง เพื่อให1ใช1ได1อยdางครอบคลุมในพื้นที่ ที่จำกัด หรือ พื้นที่ ที่ต1องใช1ใน
บางจุด 
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ภาพท่ี 3.23 ตราสัญลักษณ,แบบท่ี 2 ทดลองวางในพ้ืนท่ี สีดำทึบแสง 
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ภาพท่ี 3.24 ตราสัญลักษณ,แบบท่ี 3 คร้ังท่ี 1 
 

 หลังจัดองค,ประกอบ และจัดชุดสีแล1ว ผลจากการนำเสนอครั้งท่ี 1 ของรูปแบบ ตราสัญลักษณ, 
หลังจากได1รับความเห็นจากอาจารย, มา จึงได1ใช1 ตราสัญลักษณ, ในรูปแบบท่ี 2 แตdปรับรูปทรงให1มีความ
มนมากขึ้น ลดคงามแหลมของตัวตราสัญลักษณ,ออกไป และรูปแบบเส1นของเทคนิคที่ 3 เข1ามาในการ
ออกแบบ จะใกล1เคียงและตอบสนองกับ Mood & Tone ของตัวร1านมากกวdา และ มีความนdารัก เปcน
มิตร มองงdาย เข1าถึงได1งdายกวdา สำหรับผู1เร่ิมเล้ียง หรือผู1ท่ีไมdเคยเล้ียงสัตว,เล้ือยคลานมากdอนเลย  
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ภาพท่ี 3.25 ตราสัญลักษณ,แบบท่ี 2 คร้ังท่ี 2 
 

 ตราสัญลักษณ,ที่เลือกและพัฒนาครั้งท่ี 2 จากการนำเสนอตราสัญลักษณ,ในครั้งท่ีสอง รูปแบบ
คdอนข1างไปทางที่ดีขึ้น แตdฟอนต,ที่ใช1ไมdใชdฟอนต,เชิงพาณิชย,ซึ่งตราสัญลักษณ,นี้ จัดทำขึ้นเพื่อใช1งานกับ
ร1านจริง จึงต1องนำมาพัฒนาอีกครั้ง เพื่อหาฟอนต,เชิงพาณิชย,ที่สามารถใช1ได1โดยที่ไมdมีปÅญหาด1าน
กฎหมาย 
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ภาพท่ี 3.26 ตราสัญลักษณ,ท่ีเลือกหลังพัฒนาคร้ังท่ี 3 

 จากการเปล่ียนฟอนต,ท้ังหมดให1เปcนฟอนต,เชิงพาณิชย, ผู1จัดเลือกใช1 

ฟอนต,หลัก  
 Motley Forces regular เปcนตัวอักษรแบบ Decorative ที่เปcนฟอนต,ลักษณะไมdตายตัว สื่อถึง
ความสนุก โดดเดdน และนุdมนวล 

ฟอนต,รอง 
 Josefin Sans เปcนตัวอักษรแบบ Sans Serif เปcนฟอนต,ไมdมีหาง เปcนตัวชdวยเสริม ให1โลโก1 มี
ความทันยุคสมัย ตรงไปตรงมา และเข1าถึงงdาย 
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ภาพท่ี 3.27 ตราสัญลักษณ,สdวนเสริมท่ีเลือกหลังพัฒนาคร้ังท่ี 3 
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ภาพท่ี 3.28 ตราสัญลักษณ, ท่ีเลือกหลังพัฒนาคร้ังท่ี 4  
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ภาพท่ี 3.29 ตราสัญลักษณ, ท่ีเลือกหลังพัฒนาคร้ังท่ี 4 ทดลองแนบกับภาพ สีพ้ืน 

 

ภาพท่ี 3.30 ตราสัญลักษณ, ท่ีเลือกหลังพัฒนาคร้ังท่ี 4 ทดลองแนบกับภาพท่ีรายละเอียดเยอะ 
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 การนำเสนอครั้งท่ี 4 รูปแบบตราสัญลักษณ, มีความสมบูรณ, ตอบสนองด1าน Mood & Tone ท่ี
วิเคราะห,ไว1ในตอนท่ีเขียน Design Brief ไว1ตอนเร่ิมออกแบบตราสัญลักษณ, 
 
 

 

ภาพท่ี 3.31 การพัฒนารูปแบบตราสัญลักษณ,แบบหลัก 
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ภาพท่ี 3.32 การพัฒนารูปแบบตราสัญลักษณ,แบบรอง 
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4. ออกแบบนามบัตร หลังจากได1ออกแบบตราสัญลักษณ,สำเร็จแล1ว ได1ทำการออกแบบ
นามบัตร เพื่อให1ร1านไว1ใช1แจกลูกค1า แตdเนื่องจากคอนเซ็ปต,ของงาน ไปทางความนdารักจึงออกแบบ
นามบัตรของร1าน ไว1 2 รูปแบบ ดังน้ี  

 
 

ภาพท่ี 3.33 การพัฒนานามบัตรรูปแบบท่ี 1 คร้ังท่ี 1 
 การออกแบบนามบัตรรูปแบบที่ 1 จะอิงตามรูปแบบตราสัญลักษณ,ให1มีความสอดคล1องกัน จะ
เห็นได1ชัดวdารูปแบบน้ีจะมีความเทอะทะ ไมdครอบคลุมในการใช1งานจริงได1 
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ภาพท่ี 3.34 การพัฒนานามบัตรรูปแบบท่ี 2 คร้ังท่ี 1 
 

 จากการนำเสนอครั้งท่ี 1 ได1เลือกใช1 นามบัตรในรูปแบบที่ 2 ที่รูปทรงเปcนวงกลม ที่มีความมนอยูd
แล1ว สามารถจัดเก็บ และพกพา สะดวกกวdาในรูปแบบที่ 1 แตdนามบัตรในรูปแบบที่ 2 ตัวเส1นสีชมพูของ
ด1านหน1า ทำให1นามบัตรด1านหน1า ออกมาแนdน และอึดอัด จึงนำกลับมาพัฒนาอีกคร้ัง  
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ภาพท่ี 3.35 การพัฒนานามบัตรคร้ังท่ี 2 
 

 การนำเสนอคร้ังท่ี 2 รูปแบบนามบัตรท่ีพัฒนาโดยการนำเส1นสีชมพูออกแล1ว ไมdมีจุดปรับปรุงหรือ
แก1ไขแล1ว หลังจากการนำเสนอ จึงเตรียมไฟล,งาน เผ่ือสีตัดตก ให1พร1อม ส่ังพิมพ,นามบัตร 
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ภาพท่ี 3.36 เตรียมไฟล,ให1พร1อมกdอนส่ังปร้ิน ด1านหน1า 

 
ภาพท่ี 3.37 เตรียมไฟล,ให1พร1อมกdอนส่ังปร้ิน ด1านหลัง 
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5. การออกแบบมาสคอต โลโก1 การออกแบบนี้ผู1จัดเล็งเห็นถึงเอกลักษณ,ของหน1าตา ของ
สัตว,เลื้อยคลานแตdละชนิดที่มีความแตกตdางกันออกไป จึงดึงเอกลักษณ,ของหน1าตาสัตว,เลื้อยคลานแตdละ
ชนิดมาออกแบบ ให1มีความนdารัก และเปcนมิตรตdอผู1พบเห็น ตาม Mood & Tone ของร1าน และอิงการ
ออกแบบ ลายเส1น และเทคนิค มาจากตราสัญลักษณ,ของร1าน ที่ทำสำเร็จไปแล1ว ทางผู1จัดได1มีการ
ออกแบบมาจาก 7 ชนิด คือ เบี๊ยด ดราก1อน (Breaded dragon) บอล ไพธdอน (Ball python) แฟต 
เทล (Fat tailed) ฮอร,น ฟรอก (Horned frog) ซาวันนdา มอนิเตอร, (Savannah monitor) เตdาซูคาต1า 
(Sulcata tortoise) และอีก 1 ชนิด จะไมdใชdสัตว,เลื้อยคลาน แตdก็เปcนที่นิยม ในกลุdมผู1เลี้ยงสัตว,ประเภท
น้ีมากเหมือนกัน คือ ทารันทูรdา (Tarantula) รวมแล1วเปcน 7 ชนิด 
 

 
ภาพท่ี 3.38 มาสคอตโลโก1 เบ๊ียด ดราก1อน คร้ังท่ี 1 
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ภาพท่ี 3.39 มาสคอตโลโก1 บอล ไพธdอน คร้ังท่ี 1 

 
ภาพท่ี 3.40 มาสคอตโลโก1 แฟต เทล คร้ังท่ี 1 
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ภาพท่ี 3.41 มาสคอตโลโก1 ฮอร,น ฟรอก คร้ังท่ี 1 

 
ภาพท่ี 3.42 มาสคอตโลโก1 ซาวันนdา มอนิเตอร, คร้ังท่ี 1 
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ภาพท่ี 3.43 มาสคอตโลโก1 เตdาซูคาต1า คร้ังท่ี 1 

 
ภาพท่ี 3.44 มาสคอตโลโก1 ทารันทูรdา คร้ังท่ี 1 

 การนำเสนอครั้งที่ 1 มาสคอตโลโก1 คdอนข1างไปในแนวทางเดียวกัน แตdมีปรับปรุงเรื่อง ทารันทูรdา 
ซ่ึงบงบอกถึงความเปcนแมงมุมได1ยังไมdชัดเจน เหมือนปูมากกวdา จึงต1องนำกลับมาพัฒนาเพ่ิมเติม 1 ชนิด 
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ภาพท่ี 3.45 มาสคอตโลโก1 ทารันทูรdา คร้ังท่ี 2 

 
 การนำเสนอครั้งที่ 2 มาสคอตโลโก1 ของทารันทูรdา ดีขึ้น แตdยังไมdมีจุดเดdนชัดเจนพอที่ผู1คนที่ไมd
รู1จัก มองแล1วสามารถมองแล1วรู1ได1วdาเปcน ทารันทูรdา กลับมาพัฒนาเพ่ิมในคร้ังตdอไป 
 

 
ภาพท่ี 3.46 มาสคอตโลโก1 ทารันทูรdา คร้ังท่ี 3 
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 การนำเสนอครั้งที่ 3 มาสคอตโลโก1 ของทารันทูรdา ครั้งนี้มีการพัฒนาที่ชัดเจนมากขึ้นกวdาเดิม 
ผู1คนที่ไมdรู1จักสามารถมองมาแล1วเข1าใจได1 แตdได1รับความเห็นให1ไปปรับในสdวนขาหน1านิดหนdอย ให1มี
ความแหลมข้ึนกวdาคร้ังท่ี 3 ก็จะได1มาสคอตโลโก1 ท่ีสมบูรณ, 
 

 
ภาพท่ี 3.47 ตัวอยdาง มาสคอตโลโก1 พ้ืนโปรdง 
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ภาพท่ี 3.48 ตัวอยdาง มาสคอตโลโก1 พ้ืนสี 

 
 การนำเสนอคร้ังท่ี 4 รูปแบบ มาสคอตโลโก1 สมบูรณ,และไมdมีการแก1ไข 
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6. การออกแบบปÖายราคา หลังจากการพัฒนา มาสคอตโลโก1แล1ว ปÖายราคาคือสิ่งตdอมาที่ทำ 
ซึ่งปÖายราคานั้น จุดประสงค,การออกแบบเพื่อแขวนไว1ที่ตู1ขายสัตว, ชนิดนั้นๆ ที่ขายเพื่อบอก เพศ ปmเกิด 
และราคา ของสัตว,เลื้อยคลานที่จะขาย ปÖายราคานั้น จะอิงการออกแบบมาจากนามบัตร ซึ่งจะใช1 ไดคัท
เดียวกัน เพ่ืองdาย และสะดวกตdอการไปตdอยอดการนำไปส่ังทำบล็อกไดคัท เพ่ือผลิตในจำนวนมากซ่ึง ทำ
บล็อก 1 แบบ จะสามารถ ตัดได1ท้ัง ปÖายนามบัตร และปÖายราคาเลย 
 

 
ภาพท่ี 3.49 ตัวอยdาง ปÖายราคาด1านหน1า 
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ภาพท่ี 3.50 ตัวอยdาง ปÖายราคาด1านหลัง 

 
 การนำเสนอ ปÖายราคา รูปแบบ และแพทเทิลของปÖายราคา จะคdอนข1างใกล1เคียงกับนามบัตร จึง
ไมdมีข1อแก1ไขเร่ืองใด ในการออกแบบ หลังจากนามบัตรและปÖายราคาสมบูรณ, ก็นำไปปร้ิน เพ่ือเช็คเร่ืองสี 
และตัดม็อคอัพ ออกมาเปcนตัวอยdาง ในการนำเสนอ 
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ภาพท่ี 3.51 ปร้ินตัวอยdาง นามบัตรและปÖายราคา 

 

 
ภาพท่ี 3.52 เตรียมอุปกรณ, ในการตัดไดคัท 
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ภาพท่ี 3.53 นำไดคัทติดเทปกาวกับกระดาษแข็งเพ่ือไมdให1แบบขยับ 

 

 
ภาพท่ี 3.54 ตัดแบบ และ ไดคัท แล1วนำมาติดกัน 
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ภาพท่ี 3.55 ตัวปÖายราคา จะเจาะรู และมีเชือกมามัด เพ่ือแขวนกลdอง 

  
 ในสdวนของปÖายราคาน้ัน ท่ีทำแบบแขวนเพราะ ปกติสัตว,เล้ือยคลาน สdวนใหญdจะเล้ียงกันอยูdใน
กลdองอะคริลิค หรือกลdองธรรมดาเจาะรู การทำปÖายราคาแบบแขวนได1 จึงตอบสนองตdอทางร1านขายสัตว,
ทางเลือก ประเภทน้ีโดยตรง 
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ภาพท่ี 3.56 ตัวอยdาง นามบัตร และปÖายราคา 

 
 หลังการนำเสนอ ตัวอยdางม็อคอัพ รูปแบบงานสมบูรณ, เปcนที่เรียบร1อยแล1ว เช็คไฟล,งานที่จะส่ัง
พิมพ,อีกครั้ง เพื่อความแนdนอน ในการทำงานจึงได1ไปติดตdอทางโรงพิมพ, พูดคุยรูปแบบงาน เพื่อผลิต 
สินค1าออกมาเปcนสินค1าจริง  
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ภาพท่ี 3.57 ติดตdอโรงพิมพ, เพ่ือผลิตนามบัตร และปÖายราคา 

 
7. ออกแบบสติ๊กเกอร, การทำสติ๊กเกอร,ของร1านนั้น ก็มีความสำคัญเหมือนกัน เพราะลูกค1า 

มักชอบของที่ระลึกของทางร1าน และสติ๊กเกอร,ก็สามารถนำไปแปะกลdองงูได1อีกด1วย ซึ่งก็เพื่อโฆษณา 
และบงบอกถึงร1าน ได1เชdนเดียวกับสินค1าอยdางอ่ืน 
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ภาพท่ี 3.58 ตัวอยdาง สต๊ิกเกอร, ท่ีส่ังผลิต 

 
8. ออกแบบถุงผ1าหูรูด การออกแบบถุงผ1าหูรูดทำเพื่อเสริมความนdาเชื่อถือให1ร1านค1าสร1าง

จุดเดdน เกิดจุดจดจำรวมไปถึงการประชาสัมพันธ,ร1านค1าโดยสร1างคุณคdาทางจิตใจให1กับผู1ซื้อสาเหตุการ
เลือกใช1ถุงผ1านั้นคือปกติแล1วผู1ขายจะบรรจุสัตว,เลี้ยงลงในถุงไมdนิยมใสdกลdองเนื่องจากสัตว,เลี้ยงสามารถ
หนีออกจากกลdองได1 ถุงผ1าหูรูดมีทางเข1าออกเพียงทางเดียวและสัตว,สามารถหายใจได1ไมdเปcนอันตรายตdอ
สัตว,เล้ียง 
 

 
 ภาพท่ี 3.59 ตัวอยdาง ถุงผ1าหูรูด ท่ีส่ังผลิต 
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9. แนวทางภาพถdาย หลังทำชิ้นงานเสร็จเรียบร1อย เข1าสูdการดำเนินการเรื่องแนวทางการ
ถdายภาพ ในการขายสัตว,ด1านนี้ เรื่องภาพถdายก็เปcนเรื่องสำคัญมากเชdนกันในการขายสัตว, จึงพัฒนาจุดน้ี 
เพ่ือสร1างความนdาสนใจในตัวของสัตว,แตdละชนิดมากย่ิงข้ึน 
 

    
ภาพท่ี 3.60 ถdายภาพสัตว,ท่ีร1าน 

 

    
ภาพท่ี 3.61 ถdายภาพสัตว,ท่ีร1าน 
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ภาพท่ี 3.62 ถdายภาพสัตว,ท่ีบ1าน 

 
 การถdายภาพสัตว,มีความยากตdอผู1วิจัยมากเนื่องจากสัตว,จะไมdอยูdนิ่งจำเปcนต1องถdายในจำนวนท่ี
มากกวdา 800 ภาพหลังจากน้ันนำไปคัดเลือกภาพท่ีใช1ได1ท้ังส้ินมีจำนวน 290 ภาพ 

 
ภาพท่ี 3.63 ภาพถdายท่ีเลือก 
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ภาพท่ี 3.64 ตัวอยdางภาพดิบท่ีเลือก 

 
 นำภาพที่คัดเลือกได1มาตกแตdงในโปรแกรม Lightroom เพื่อเก็บรายละเอียดและเพิ่มความ
สวยงามโดยไมdได1แตdงสีจนเกินความเปcนจริง 
 



 75 

 
ภาพท่ี 3.65 ตัวอยdาง แตdงภาพผdาน โปรแกรม Lightroom 

 
 ในการแตdงภาพในโปรแกรม Lightroom ไมdได1แตdงสีเกินไปกวdาตัวจริงเพื ่อให1สัตว,ที ่ถdาย สี
ใกล1เคียงกับตัวจริงที ่สุด ไมdหนีออกไปจากสีเดิมของตัวสัตว,  และในบางภาพ มีความจำเปcนต1อง 
Retouch ผdานโปรแกรม Photoshop เพ่ือลบรายละเอียดท่ีไมdพึงประสงค, ในบางจุดออกไป 
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ภาพท่ี 3.66 ตัวอยdางภาพกdอน Retouch 

 

 
ภาพท่ี 3.67 ตัวอยdางภาพหลัง Retouch 

 
 จากภาพจะเห็นได1วdา ในจุดที่วงกลม จะเปcนจุดที่ไมdพึงประสงค,ของภาพที่ติดมาด1วย เนื่องจาก
ภาพถdายต1องใช1ในการประชาสัมพันธ,ใน Facebook fanpage จึงจำเปcนต1องมีการ Retouch ฝุßนผงหรือ
เศษอ่ืนๆ ท่ีไมdพึงประสงค,ออก 
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10. Facebook Banner เมื ่อการถdายภาพ แตdงภาพ เสร็จแล1ว ขั ้นตdอมาก็จัดทำเรื ่องส่ือ
ออนไลน, ที่วางขอบเขตไว1 เพื่อพัฒนาภาพลักษณ,ของแบรนด,ให1ดีมากขึ้น ด1วยการออกแบบพัฒนาภาพ
โปรไฟล, และ ภาพปก Facebook ของทางร1านในรูปแบบใหมd 
 

 
ภาพท่ี 3.68 ตัวอยdางโปรไฟล, Facebook ใหมd 
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ภาพท่ี 3.68 ตัวอยdางปก Facebook ใหมd แบบแรก 

 การตั้งคdาภาพ จะใช1ความกว1าง 1920 Pixels และความสูง 1080 Pixels ตั้งคdาความละเอียด 
Resolution 300 pixels/Inch เพ่ือให1ภาพท่ีนำไปใช1ออกมาเทียบเทdาคdาพ้ืนฐานท่ี Facebook กำหนด 
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ภาพท่ี 3.69 ตัวอยdางปก Facebook ใหมd แบบสุดท1าย 

 
 ในการทำปก Facebook ใหมd เนื่องด1วยรูปแบบใหมdที่ทำนั้น ต1องมีการขยับไป ขยับมาเพื่อหาจุด
ลงตัวให1ได1ดีที่สุด และ ทางร1านต1องการให1ภาพสัตว,อยูdที่ในปก Facebook เปcนภาพสัตว,ที่มีขายใน
ชdวงเวลานั้นด1วย จึงได1ทำการเพิ่มงูเข1ามาอีกหนึ่งชนิด และเปลี่ยนภาพทารันทูรdา ที่ดูสีภาพมีความตัดกับ
ตัวอื่นจนเกินไป จึงมาใช1เปcนดั่งภาพท่ี 3.69 ตัวสุดท1าย ที่มี งู เข1ามาใหมd ที่ทางร1านจัดจำหนdายอยูd และ
เปล่ียนภาพของทารันทูรdาให1มีความเข1ากันกับสัตว,ชนิดอ่ืนๆ 
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ภาพท่ี 3.70 ตัวอยdาง Page Facebook ใหมd 

 
 จากการพัฒนาภาพโปรไฟล, และ ภาพปก Facebook ของทางร1านแล1ว ณ ตอนนั้น ทางร1านได1
นำเตdาซูคาต1า เข1ามาจำหนdายด1วยพอดี จึงได1ออกแบบภาพในการจำหนdายเตdา ให1กับทางร1านด1วย 
 

 
ภาพท่ี 3.71 ตัวอยdางภาพท่ีใช1ลงขาย 

 



 81 

11. ภาพจัดแสดง ในงานวันจัดแสดงนั้น อาจไมdได1นำสัตว,มาจึงทำให1งานแสดงของผู1จัดอาจไมd
เปcนที่นdาสนใจของผู1มาชมงาน จึงได1นำภาพสัตว,ที่ไปถdายในแตdละชนิด มาออกแบบจัดวางองค,ประกอบ 
ให1ดูมีความนdาสนใจตdอผู1เย่ียมชมงานจึงจัดทำภาพจัดแสดงข้ึน 
 

 
ภาพท่ี 3.72 แบบภาพจัดแสดงคร้ังท่ี 1 

 
 การนำเสนอครั้งที่ 1 แบบภาพรอบท่ี1 ภาพของสัตว, จะเปcนภาพที่นำมาเปcนตัวอยdางเทdาน้ัน 
เนื่องจากในการนำเสนอครั้งที่ 1 การนัดวันถdายภาพสัตว,บางชนิดได1ไมdตรงกัน ในแบบที่ 1 นี้ ผู1จัดพยาม
ทำแบบภาพจัดแสดงให1เปcนรูปทรงในแตdละชนิด และใสdรายละเอียด ข1อความอธิบาย ลงไปในภาพเพ่ือ
บอก ชื่อ ที่อยูd นิสัย ของแตdละตัวเข1าไปอยูdในภาพเลย แตdจากข1อเสนอแนะของอาจารย, ภาพดูไมdมีความ
โดดเดdน นdาดึงดูด และการใสdรายละเอียดเข1าไปในภาพ ดูไมdมีความนdาจำเปcน ให1ลองใช1วิธี ทำ Qr Code 
ให1ผู1ชมงานสแกน เพื่ออdาน จะออกมาดีกวdา และภาพนั้นจะได1ดูไมdอึดอัดจนเกินไป จึงนำข1อเสนอ มา
พัฒนางานตdอในคร้ังตdอไป 
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ภาพท่ี 3.73 แบบภาพจัดแสดงคร้ังท่ี 2 

 

 
ภาพท่ี 3.74 แบบข1อมูลจัดแสดงคร้ังท่ี 2 
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 การนำเสนอครั้งที่ 2 จัดทำแบบภาพใหมd และไดคัทตัวสัตว,เข1ามา และพยามนำรูปทรงของสัตว,
แตdละมาเปcนกรอบในภาพของสัตว,แตdละชนิด และ สร1าง Qr code ข1อมูลขั้นมา แตdการไดคัท ภาพก็ยัง
คdอนข1างที่จะโดด และไมdมีความนdาสนใจ ไปคนละทิศทางกัน สdวนในด1านข1อมูลนั้น ไร1การจัดวาง
องค,ประกอบท่ีดี จึงต1องนำกลับมาพัฒนาอีกคร้ัง 

 

 
ภาพท่ี 3.75 แบบภาพจัดแสดงคร้ังท่ี 3 
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ภาพท่ี 3.76 แบบข1อมูลจัดแสดงคร้ังท่ี 3 

 
 การนำเสนอครั้งที่ 3 ในครั้งนี้ แบบภาพจัดแสดง ได1ถdายภาพสัตว,แตdละชนิดแล1ว จึงได1ออกแบบ
การจัดวางได1อยdางเต็มที่ ทิศทางจึงได1ออกไปในทางเดียวกัน และไดคัทตัวสัตว,แคdเพียงในบางจุดเทdาน้ัน 
เปลี่ยนการจัดวางฟอนต,ใหมd ภาพได1แสดงความโดดเดdนของตัวสัตว,แตdละชนิดออกมาได1อยdางที่ควรจะ
เปcน สdวนทาง ภาพข1อมูลที่ใช1สแกนในงาน ก็นำภาพที่ได1จัดองค,ประกอบมาแล1ว มาใสdในภาพ และ เพ่ิม
เส1น ในรูป ให1ดูมีมิติ และไปในทิศทางเดียวกันกับ แบบภาพมากขึ้น ในสdวนของทารันทูรdา เปcนสัตว,มีพิษ
ชนิดเดียว ใน 7 ชนิดน้ี ผู1จัดจึงได1ใสdข1อความเพ่ือเน1นคำสีดำไว1เพ่ือเปcนคำเตือนด1วย 
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12. หนังสือคูdมือระบบอัตลักษณ, ในการออกแบบตราสัญลักษณ, เพื่อให1การออกแบบสมบูรณ,
ท่ีสุด หนังสือคูdมือระบบตราสัญลักษณ, ก็มีความสำคัญเชdนกัน เพ่ืออธิบายวิธีการใช1งานตราสัญลักษณ, ได1
อยdางชัดเจน และถูกต1อง  
 

 
 ภาพท่ี 3.77 หนังสือคูdมือระบบอัตลักษณ, คร้ังท่ี 1 

 
 การนำเสนอครั้งที่ 1 หนังสือคูdมือในครั้งแรกนั้น ยังไมdมีแนวทางที่ชัดเจน เนื่องจากได1ทำเพื่อเปcน
ตัวอยdางในการนำเสนอ เพื่อให1เห็นภาพในการทำหนังสือคูdมือเพียงเทdานั้น จึงยังทำออกมาได1ไมdสมบูรณ, 
และมีแบบแผนที่ยังมีความกระจัดกระจาย ของการออกแบบอยูdมาก จึงนำกลับมาพักการออกแบบ
เอาไว1 หลังทำงานทุกอยdางเรียบร1อยท้ังหมดกdอน จึงเร่ิมต1นทำอีกคร้ังให1สมบูรณ, 
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ภาพท่ี 3.78 หนังสือคูdมือระบบอัตลักษณ, คร้ังท่ี 2 

 
 การนำเสนอคร้ังท่ี 2 รูปแบบหนังสือคูdมือระบบอัตลักษณ, ได1ทำจนสมบูรณ, โทนสี และการจัดวาง
ไมdมีข1อแก1ไขตรงไหนแล1ว จึงกลับมาเตรียมไฟล, และเตรียมส่ังผลิตหนังสือ 
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ภาพท่ี 3.79 ตัวอยdางหนังสือคูdมือระบบอัตลักษณ, 

 
 ในการทำหนังสือคูdมือ ทางผู1จัดโครงการคำนึงถึงเรื่องการจัดวางเนื่องจากหนังสือคูdมือได1จัดทำมา
ไว1เพื่อเปcนตัวอยdางการแสดงในงาน การปลdอยด1านซ1ายให1โลdงไป จึงรู1สึกไมdมีความนdาสนใจ จึงนำเอา
รูปภาพสัตว,แตdละชนิดที่ไปถdายมาจัดวางในทางซ1าย เพื่อทำให1ดูเหมือนหนังสือ Photo book ไปด1วยใน
ตัวหนังสือ การจัดวางในงานจะได1มีภาพสัตว,มานำเสนอมากย่ิงข้ึนไปน้ันเอง 
 
 
 
 
 



 

บทที่ 4 

ผลการดำเนินงาน 
ผลการปฏิบัติงาน 

 ในการออกแบบการออกแบบอัตลักษณ,ตราสินค1าสำหรับร 1านขายสัตว ,เล ี ้ยงทางเลือก 
กรณีศึกษาร1าน In.di.ol.soo มีการออกแบบท้ังหมด ดังตdอไปน้ี 

4.1. ออกแบบตราสัญลักษณ,ร1าน In.di.ol.soo 
 

 
ภาพท่ี 4.1 ตราสัญลักษณ,หลัก
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ภาพท่ี 4.2 ตราสัญลักษณ,สdวนเสริม 

 ตราสัญลักษณ,ของร1าน In.di.ol.soo แบบหลักและแบบเสริม Final ที่ผdานการพัฒนามาแล1วเพ่ือ
ใช1ในพ้ืนท่ี ท่ีแตกตdางกันออกไปตามคูdมือการใช1งานอัตลักษณ, 
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4.2. ออกแบบนามบัตรของร1าน In.di.ol.soo 
 

 
 

ภาพท่ี 4.3 นามบัตรร1าน 

 นามบัตรของร1านรูปแบบวงกลมที่ผdานการพัฒนามาแล1ว เพื่อเสริมจุดเดdน ให1เกิดจุดจดจำตdอ
ลูกค1าท่ีได1รับนามบัตร 
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4.3. ออกแบบมาสคอตโลโก1 
 

 
 

ภาพท่ี 4.4 มาสคอตโลโก1 หลัก 
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ภาพท่ี 4.5 มาสคอตโลโก1 เสริม 

 มาสคอตโลโก1 ที่นำเอกลักษณ,ของสัตว,แตdละชนิดที่วางขอบเขตการออกแบบให1มีความนdารัก เปcน
มิตรของสัตว,แตdละชนิด ตาม Mood & Tone ของร1านท่ีอิงการออกแบบจากตราสัญลักษณ, 
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4.4. ออกแบบปÖายราคาสัตว, 7 ชนิด 
 

 
 

ภาพท่ี 4.6 ปÖายบอกราคาสัตว, 7 ชนิด 

 ปÖายบอกราคาของสัตว,เลื้อยคลานแตdละชนิดที่จัดจำหนdาย อิงรูปแบบจากนามบัตร ที่จะบอก 
เพศ ปmเกิด ราคา ของสัตว,เล้ือยคลานท่ีจำหนdาย 
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4.5. ของท่ีระลึก 
 

 
 

ภาพท่ี 4.7 พวงกุญแจสัตว, 7 ชนิด 

 พวงกุญแจที่ระลึก ของสัตว,ทั้ง 7 ชนิด เพื่อใช1เปcนของขวัญตอบแทนลูกค1าในกรณีที่ทาง
ร1านจัดโปรโมช่ันในการจำหนdาย 
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ภาพท่ี 4.8 หมอนท่ีระลึก 

 หมอนที่ระลึก ของขวัญที่ระลึกอีกหนึ่งชนิด ที่ผู1จัดทำโครงการออกแบบ เพื่อใช1เปcนของที่ระลึก
ให1กับทางร1านมอบให1ลูกค1าในบางโปรโมช่ันท่ีจำหนdาย 
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ภาพท่ี 4.9 ถุงผ1าหูรูด 

 ถุงผ1าหูรูด การออกแบบถุงผ1าหูรูดทำเพื่อเสริมความนdาเชื่อถือให1ร1านค1าสร1างจุดเดdน เกิดจุดจดจำ
รวมไปถึงการประชาสัมพันธ,ร1านค1าโดยสร1างคุณคdาทางจิตใจให1กับผู1ซื้อสาเหตุการเลือกใช1ถุงผ1านั้นคือ
ปกติแล1วผู1ขายจะบรรจุสัตว,เลี้ยงลงในถุงไมdนิยมใสdกลdองเนื่องจากสัตว,เลี้ยงสามารถหนีออกจากกลdองได1 
ถุงผ1าหูรูดมีทางเข1าออกเพียงทางเดียวและสัตว,สามารถหายใจได1ไมdเปcนอันตรายตdอสัตว,เล้ียง 
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4.6. แนวทางภาพถdาย 
 

 
 

ภาพท่ี 4.10 แนวทางภาพถdาย เบ๊ียด ดราก1อน 
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ภาพท่ี 4.11 แนวทางภาพถdาย บอล ไพธdอน 
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ภาพท่ี 4.12 แนวทางภาพถdาย แฟต เทล 
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ภาพท่ี 4.13 แนวทางภาพถdาย ฮอร,น ฟรอก 
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ภาพท่ี 4.14 แนวทางภาพถdาย ซาวันนdา มอนิเตอร, 
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ภาพท่ี 4.15 แนวทางภาพถdาย เตdาซูคาต1า 
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ภาพท่ี 4.16 แนวทางภาพถdาย ทารันทูรdา 
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4.7. Facebook Banner 
 

 
 

ภาพท่ี 4.17 Facebook Banner  

 พัฒนา Cover Fanpages Facebook ที่ทางร1านใช1 ปรับเปลี่ยนรูปแบบให1มีความนdารัก เปcนมิตร 
และเรียบงdายตาม Mood & Tone ท่ีวางไว1เพ่ือสร1างความเปcนท่ีนdาสนใจและเปcนท่ีนdาสนใจตdอลูกค1า 
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4.8. แบบภาพจัดแสดงงาน 
 

 
 

ภาพท่ี 4.18 แบบภาพจัดแสดงงาน 

 ในการจัดแสดงงานผู 1จัดทำโครงการออกแบบภาพในการจัดแสดงเพื ่อแสดงต1นแบบในการ
ออกแบบ โลโก1มาสคอต ของสัตว,ชนิดตdางๆ เพ่ือให1ผู1ชมงานได1เห็นสัตว,เล้ือยคลานชนิดน้ันท่ีใช1ออกแบบ 
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ภาพท่ี 4.19 แบบภาพข1อมูล Qr Code จัดแสดงงาน 

 Qr Code ที่ผู1จัดทำโครงการออกแบบบอก ชื่อ ชนิด ถิ่นอาศัย และนิสัยของสัตว,เลื้อยคลานที่ใช1
ในการออกแบบ เพ่ือให1ผู1ชมงานได1ทำความรู1จักสัตวเล้ือยคลานแตdละชนิดท่ีนำมาออกแบบ 
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4.9. หนังสือคูdมือระบบอัตลักษณ, 

 
 

ภาพท่ี 4.20 หนังสือคูdมือระบบอัตลักษณ, ปก-หน1า3 
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ภาพท่ี 4.21 หนังสือคูdมือระบบอัตลักษณ, หน1า4-หน1า7 
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ภาพท่ี 4.22 หนังสือคูdมือระบบอัตลักษณ, หน1า8-หน1า11 
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ภาพท่ี 4.23 หนังสือคูdมือระบบอัตลักษณ, หน1า12-หน1า15 
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ภาพท่ี 4.24 หนังสือคูdมือระบบอัตลักษณ, หน1า16-หน1า19 
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ภาพท่ี 4.25 หนังสือคูdมือระบบอัตลักษณ, หน1า20-หน1า23 
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ภาพท่ี 4.26 หนังสือคูdมือระบบอัตลักษณ, หน1า24 

 หนังสือคูdมือระบบอัตลักษณ, กำหนดวิธีการใช1งานตราสัญลักษณ,ให1ถูกต1องตามที่กำหนดไว1ใน
หนังสือคูdมือ และใช1ภาพสัตวเลื้อยคลานที่ถdายมาผสมผสาน เปcนคูdมือกึ่ง Photo Book เพื่อเพิ่มความ
นdาสนใจตdอผู1อdาน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

บทที่ 5 

สรุปผลการดำเนินงานและขIอเสนอแนะ 
สรุปผลการดำเนินงาน 

 จากการดำเนินโครงการ  การออกแบบอัตลักษณ,ตราสินค1าสำหรับร1านขายสัตว,เลี้ยงทางเลือก
กรณีศึกษาร1าน In.di.ol.soo ผู1จัดทำได1ลงพื้นที่ไปที่ร1าน พูดคุย เพื่อเก็บรวบรวมข1อมูล เพื่อวิเคราะห,หา 
ข1อดี ข1อเสีย อุปสรรค และโอกาสของร1าน เพื่อทำให1การออกแบบออกมาตรงกับ สิ่งที่ทางร1านต1องการ
เพ่ือการออกแบบ และพัฒนา ส่ิงท่ีทางร1านมีอยูdแล1ว มาเช่ือมโยงกับการออกแบบให1ได1ตรงกันท่ีสุด 

 การดำเนินงานระยะแรก คdอนข1างจะไมdมีปÅญหาติดขัดอะไร เนื่องด1วยทางผู1จัดทำ มีประสบการณ,
ทางด1านวางแผนงานนี้มาอยูdแล1ว การดำเนินงานชdวงแรกจึงไมdมีปÅญหาอะไรนัก แตdถึงระยะกลางจนถึง
ระยะสุดท1าย คdอนข1างมีปÅญหาเนื่องด1วย แนวทางภาพถdายนั้น จำเปcนต1องมีสัตว,ชนิดนั้นๆ ที่วางขอบเขต
ไว1 ณ ตอนต1น แตdในการจัดทำโครงการ ติดชdวงฤดูผสมพันธุ,ของสัตว,บางชนิด จึงทำให1หาสัตว,ตัวจริงมา
ถdายไมdได1 ซึ่งจะเกิดเปcนปÅญหาลูกโซdขึ้นมา การทำงานของผู1จัดทำจำเปcนต1องมีชิ้นงานนั้นๆ กdอน ถึงจะ
ดำเนินงานตdอไปได1 จึงทำให1การทำงานล1าช1ากวdาท่ีกำหนดไว1 
 ท1ายที่สุดแล1ว การทำงานสำเร็จไปได1ตามกำหนดการที่ตั้งขอบเขตไว1 ได1แกd ตราสัญลักษณ,ของ
ร1าน In.di.ol.soo นามบัตร มาสคอตโลโก1 ปÖายราคา ถุงผ1าหูรูด ของที ่ระลึก แนวทางภาพถdาย 
Facebook Banner แนวทางภาพถdาย ภาพจัดแสดงวันงาน หนังสือคูdมือระบบอัตลักษณ, 

ปÅญหาและอุปสรรค 

1. การถdายภาพสัตว, มีความยากสูงเนื่องด1วยสัตว,มีการขยับตัวตลอดเวลา จึงทำให1ต1องใช1งาน
ถdายที่เยอะเข1าชdวย และมาเลือก มาคัดภาพ ในจำนวนที่เยอะมากๆ สัตว, 7 ชนิด มีการถdายไปมากกวdา 
800 ภาพ ด1วยกัน ตรงจุดน้ี จึงเกิดความล1าช1าตdอการทำงานท่ีสุด 

2. ในการถdายภาพ สัตว,บางชนิดที่จำเปcนต1องถdาย ติดชdวงฤดูผสมพันธุ, จึงทำให1สัตว,ขาดตลาด
ไป และคิวถdายคdอนข1างยาก ซึ่งบางชนิดจำเปcนต1องยืมคนอื่นที่ไมdใชdทางร1าน และบางชนิด หาไมdได1จริงๆ 
ก็จำเปcนต1องซื้อมาเอง แตdเนื่องด1วยผู1จัดเลี้ยงสัตว,ประเภทนี้มา จึงมีความรู1และประสบการณ,ในการเลี้ยง
ดูอยูdแล1ว จึงตัดสินใจซ้ือมาเล้ียงได1 
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3. การผลิต ในข้ันตอนการผลิตช้ินงานบางอยdางท่ีผลิตไปน้ัน สีไมdตรงกับท่ีทางผู1จัดต้ังไว1 เน่ือง
ด1วยไมdได1พรูฟงานให1ดีกdอน และ ชิ้นงานบางอยdางก็ไมdสะดวกที่จะไปดูเองหน1างาน จึงทำให1สีคาดเคลื่อน
ออกไป 

ข1อเสนอแนะ 

1. โลโก1มาสคอต สามารถนำไปตdอยอดเปcนสิ่งของที่ระลึก เก็บสะสมที่มากกวdาชิ้นงานท่ี
ออกแบบไว1ได1 ซึ่งโลโก1มาสคอต สามารถออกแบบเปcนสัตว,ชนิดอื่นๆ ได1ตามฤดูกาลของสัตว,แตdละชนิดท่ี
เข1ามาท่ีไมdเหมือนกัน 

2. สามารถนำคูdมือระบบอัตลักษณ, ตdอยอดกับธุรกิจตัวเอง เนื่องจากในวงการตลาดสัตว,เลี้ยง
ทางเลือกในประเทศไทย มีการทำอัตลักษณ,ตราสินค1าของร1านที่ไมdมีความจริงจังมากนัก และตลาด
คdอนข1างเล็ก ถ1าเทียบกับสัตว,ชนิดอ่ืนท่ีคนนิยมเล้ียง 

3. ควรตรวจชิ้นงานของนามบัตร ปÖายราคา และสิ่งของอื่นๆ จริงกdอนสั่งผลิต เพื่อเช็คคdาสี
ของแตdละโรงงานพิมพ,แตdละโรงงานให1ตรงท่ีสุดกdอนส่ังผลิตจริง เพ่ือให1ช้ินงานตรงกับท่ีออกแบบไว1ท่ีสุด 
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