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บทคัดย่อ 

       จุลนิพนธ์นี้จะเป็นการแก้ไขปัญหาที่พบในเรื่องของ “สัตว์เลี้ยง” ที่จะกล่าวนั้น ไม่ว่าจะ
เป็นสัตว์เลี้ยงที่มีเจ้าของ,การตามหาสัตว์เลี้ยงยังรวมไปถึงกลุ่มคนที่สนใจในเรื่องการผสมพันธุ์สัตว์เพ่ือเป็น
ช่องทางในการติดต่อสอบถามระหว่างผู้ ใช้งาน ข้อมูลการติดต่อของเจ้าของสุนัข และ ในส่วนของ
แอปพลิเคชั่นระบบจะรองรับอยู่ 5 หัวข้อ คือ หัวข้อตามหาคู่ผสมพันธุ์สุนัข, หัวข้อเกร็ดความรู้, หัวข้อร้านค้า
, หัวขอ้โรงพยาบาล, หัวข้อชุมชน ระบบหาคูใ่ห้สุนัขหรือ LOVE THEM จึงถูกพัฒนาขึ้นโดยการน าประโยชน์
ของเทคโนโลยีโทรศัพท์มือถือมาใช้เพ่ือให้ ผู้เลี้ยงสุนัขเหล่านั้นสามารถหาผู้ที่ต้องการผสมพันธุ์สุนัขที่อยู่
ใกล้เคียงได ้ระบบ LOVE THEM ที่พัฒนานี้ท างานในระบบปฏิบัติการไอโอเอส (IOS Platform)  

ค าส าคัญ : การหาคู,่การผสมพันธุ์,สุนัข 



Title   Dog Dating App UX/UI Design Project 
 and Pet Care called “LOVE THEM” 

Credits 3 Credits  

Candidate Mister Thunchanit Sinsub 6002200007 

Advisor Mister Panjawetch Boonroad 

Faculty Bachelor of Science  

Major Animation and Creative Media 

Semester 2021 

Abstract

       This project addressed problems encountered concerning pets. The aim was to find 

if a pet  had an owner. The search for pets also includes those who are interested in breeding 

animals acting as a channel for inquiries between users. Users can also find posts from 

people with the same interests. The system would support 5 topics, namely  dog breeding 

partners, general knowledge, the shop, the hospital, and  the community. The dating system 

for dogs on “LOVE THEM” is being developed by taking advantage of mobile technology to 

provide dog owners a way to find people who want to breed dogs nearby. The developed 

LOVE THEM system runs on the IOS operating system (IOS Platform). 
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กิตติกรรมประกาศ
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มุ่งเน้นให้เกิดประโยชน์สูงสุดต่อแอปพลิเคชั่น LOVE THEM ของผู้จัดท า โดยหวังว่าจะมีแอปพลิเคชั่น
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บทที่ 1 

บทน า 

ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

              ปัจจุบันมีกลุ่มคนเลี้ยงสัตว์เพ่ิมมากข้ึน ท าให้สัตว์เลี้ยงเข้ามาเติมเต็มชีวิตของผู้คนมากขึ้นในปัจจุบัน 
เพ่ือให้สัตว์เลี้ยงมีคุณภาพชีวิตที่ดี แต่ผู้คนที่มีสัตว์เลี้ยงบางส่วนที่เลี้ยงสัตว์ไม่รู้วิธีการดูแลสัตว์เลี้ยง และเกิด
ปัญหาเกี่ยวกับการผสมพันธุ์สัตว์เลี้ยงแบบผิดวิธีท าให้สัตว์เลี้ยงของเรานั้นอายุสั้นลง นอกจากนี้ยังต้องค านึงถึง
การเดินทางเพ่ือน าสัตว์ไปผสมพันธุ์ด้วยสิ่งเหล่านี้ยังหาแหล่งข้อมูลได้ล าบาก เพ่ือให้ลูกของสัตว์เลี้ยงของเรามี
สุขภาพร่างกายที่แข็งแรงการเลือกคู่นั้นเป็นสิ่งส าคัญเป็นอย่างมาก 

       ในปัจจุบันแอปพลิเคชั่นเข้ามามีบทบาทและมีความส าคัญต่อชีวิตประจ าวันของเราเป็นอย่างมาก 
ท าให้วิถีชีวิตของคนเราต้องการความทันสมัยและทันต่อเหตุการณ์อยู่เสมอ แอปพลิเคชั่นจึงเป็นแหล่ง
สารสนเทศที่ส าคัญส าหรับทุกคน เพราะสามารถเข้าถึงได้ข้อมูลได้อย่างรวดเร็ว ไม่ว่าจะเป็นการติดต่อสื่อสาร 
การประชาสัมพันธ์ข่าว การโฆษณาสื่อต่างๆ ผ่านทางเว็บไซต์ หรือแม้กระทั้งสื่อสังคมออนไลน์ Social 
Network เช่น Facebook หรือ Google หรือ Twitter ที่สามารถตอบโจทย์การติดต่อสื่อสารได้เป็นอย่างดี 

       ดังนั้น ทางผู้พัฒนาจึงจัดท าแอปพลิเคชั่นส าหรับการหาคู่สัตว์เลี้ยงที่ใช่ชื่อว่า Love Them เป็น 
แอปพลิเคชั่นส าหรับการหาคู่สุนัข และ การดูแลสัตว์เลี้ยงเพ่ือเพ่ิมความสะดวกแก่ผู้ใช้งานโดยผู้จัดท าจะ
รวบรวมข้อมูลของสัตว์เลี้ยงที่เจ้าของต้องการที่จะให้สัตว์เลี้ยงของตนนั้นมีการขยายพันธุ์ และทางแอปพลิเคชั่น
ผู้จัดท าได้รวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับการดูแลสัตว์เลี้ยงมาไว้ในระบบ ในระบบนั้น จะมีการบอกข้อมูลของสัตว์เลี้ยง
และเจ้าของ เพ่ือน ามาเพ่ิมประสิทธิภาพในการหาคู่เพ่ือการผสมพันธุ์ของสัตว์เลี้ยง ด้วยการสร้างชุมชน
ออนไลน์ของการหาคู่สัตว์เลี้ยง 

วัตถุประสงค์ 

1. เพ่ือพัฒนาเป็นแอปพลิเคชั่นต้นแบบเกี่ยวกับการหาคู่ผสมพันธุ์ให้กับสัตว์เลี้ยง,การให้เกร็ดความรู้,
โรงพยาบาลสัตว์ และ การเลือกซ่ือสินค้าผ่านระบบแบบออนไลน์
2. เพ่ือออกแบบ UX/UI ให้มีความทันสมัยมากข้ึนและสามารถเข้าถึงกลุ่มผู้ใช้ในปัจจุบันได้ดี

กลุ่มเป้าหมาย

Demographics    : เพศชาย และเพศหญิง อายุตั้งแต่ 15-40 ปี
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Psychographics :  มีความสนใจในเรื่องของการหาคู่สุนัข และสนใจที่จะดูแลสัตว์เลี้ยงของตัวเอง 

ขอบเขต 

1.รวบรวมข้อมูลที่เกี่ยวกับการออกแบบ UX/UI
2.ค้นหาทฤษฎีอ้างอิงที่เกี่ยวข้องกับโครงการ
3.ศึกษาข้อมูลการออกแบบ UX/Ui
4.รวบรวมข้อมูลอ้างอิงเพ่ือใช้ในการออกแบบแอปพลิเคชั่น
5.ออกแบบหน้าหลัก UX/UI หน้าหลักของแอปพลิเคชั่น LOVE THEM ประกอบไปด้วย

1. ออกแบบ UX/UI แอปพลิเคชั่น จ านวน      1     ชิ้น 

2. โปสเตอร์แสดงแอปพลิเคชั่น จ านวน      2    แผ่น 

3. คลิปวิดีโอโปรโมทแอปพลิเคชั่น จ านวน    0.50 วินาท ี

ขั้นตอนการด าเนินการ 

ในการจัดท าโครงการออกแบบ UX และUI ของแอปพลิเคชั่น LOVE THEM ขั้นตอนการด าเนินงาน ดังนี้ 
1. ก าหนดหัวข้อที่จะจัดท าเพ่ือเสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษา
2. ศึกษาความนิยมของประเภทสุนัข
3. รวบรวมข้อมูล

3.1 ประเภทของข้อมูลสายพันธุ์สัตว์ของสุนัข
3.2 ข้อมูลเจ้าของสัตว์เลี้ยงและสัตว์เลี้ยง 
3.3 ข้อมูลสาระความรู้เกี่ยวกับสัตว์เลี้ยง 

4. ออกแบบ UX/UI ของแอปพลิเคชั่น
4.1 หน้าหลัก จ านวน 1 หน้า 
4.2 หน้าเกร็ดความรู้ จ านวน 1 หน้า 
4.3 หน้าร้านค้า จ านวน 1 หน้า 
4.4 หน้าโรงพยาบาล จ านวน 1 หน้า 
4.5 หน้าชุมชน         จ านวน 1 หน้า 

5. สร้างวิดีโอประกอบการโฆษณา เป็นเวลา 0.50 วิน าที ด้วยโปรแกรม Adobe Premiere pro



3 

6. จัดท าสิ่งพิมพ์ (โปสเตอร์ขนาด A2) เพ่ือประชาสัมพันธ์แอปพลิเคชั่น
7. ปรับปรุงและแก้ไขจุดบกพร่อง
8. น าเสนอผลงาน

ผลที่คาดว่าจะได้รับ 

1. เป็นแนวทางให้กับผู้ที่สนใจเกี่ยวกับสัตว์เลี้ยงสามารถน าไปพัฒนาการท างานที่ช่วยเหลือสังคมคนรัก
สัตว์เลี้ยงต่อได้

2. แอปพลิเคชั่นสามารถช่วยเป็นช่องทางในการสื่อสารระหว่างกลุ่มคนรักสัตว์
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บทที่ 2 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวขอ้ง 

แนวความคิด 

เนื่องจากแอปพลิเคชั่น LOVE THEM จะเป็นช่องทางในการสื่อสารระหว่างเจ้าของสัตว์เลี้ยงและ
เจ้าของสัตว์เลี้ยงด้วยกัน โดยสัตว์เลี้ยงแต่ละประเภทแต่ละสายพันธุ์มีลักษณะและขนาดตัวที่แตกต่างกัน ดังนั้น
เพ่ือสนับสนุนการเลี้ยงหรือผสมพันธุ์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ ให้สอดคล้องกับการใช้งานมากขึ้น จึงได้
ท าการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมลูการผู้ที่เลี้ยงสัตว์หรือสนใจสัตว์เลี้ยงดังนี้ 

ทฤษฎีที่เกี่ยวของ 

        ในการจัดท าหน้าออกแบบ UX/UI แอปพลิเคชั่น LOVE THEM ผจูัดท าไดศึกษาแนวคิดทฤษฎีและ
งานวิจัยที่เกี่ยวของดังตอไปนื้ 
1.ความหมายของ Mobile Application
2.แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับ Application บนโทรศัพท์มือถือ
3.วิวัฒนาการของการพัฒนาโปรแกรมฐานข้อมูล
4.UI Design : หลักการออกแบบแอปพลิเคชั่น
5.หลักการออกแบบแอปพลิเคชั่น
6.ขอมูลและความรูเกี่ยวกับสุนัข
7.ข้อมูลเกี่ยวกับสัตว์เลี้ยงที่น ามาใช้
8.แอปพลิเคชั่นที่มีความคล้ายคลึงและเกี่ยวข้อง

2.1 ความหมายของ Mobile Application

Mobile Application ประกอบขึ้นด้วยค าสองค า คือ Mobile กับ Application มีความหมายดังนี้ Mobile คือ
อุปกรณ์สื่อสารที่ใช้ในการพกพา ซึ่งนอกจากจะใช้งานได้ตามพ้ืนฐานของโทรศัพท์แล้ว ยังท างานได้เหมือนกับ
เครื่องคอมพิวเตอร์ เนื่องจากเป็นอุปกรณ์ที่พกพาได้จึงมีคุณสมบัติเด่น คือ ขนาดเล็กน้ าหนักเบาใช้พลังงาน
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ค่อนข้างน้อย ปัจจุบันมักใช้ท าหน้าที่ได้หลายอย่างในการติดต่อแลกเปลี่ยนข่าวสารกับคอมพิวเตอร์ ส าหรับ 
Application หมายถึงซอฟต์แวร์ที่ใช้เพ่ือช่วยการท างานของผู้ใช้ (User) โดย Application จะต้องมีสิ่งที่
เรียกว่า ส่วนติดต่อกับผู้ใช้ (User Interface หรือ UI) เพ่ือเป็นตัวกลางการใช้งานต่าง ๆ 

Mobile Application เป็นการพัฒนาโปรแกรมประยุกต์ส าหรับอุปกรณ์เคลื่อนที่ เช่น โทรศัพท์มือถือแท็บเล็ต
โดยโปรแกรมจะช่วยตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค อีกท้ังยังสนับสนุน ให้ผู้ใช้โทรศัพท์ได้ใช้ง่ายยิ่งขึ้น ใน
ปัจจุบันโทรศัพท์มือ หรือ สมาร์ทโฟน 

มีหลายระบบปฏิบัติการที่พัฒนาออกมาให้ผู้บริโภคใช้ ส่วนที่มีคนใช้และเป็นที่นิยมมากก็คือ ios และ Android 
จึงท าให้เกิดการเขียนหรือพัฒนา Application ลงบนสมาร์ทโฟนเป็นอย่างมาก อย่างเช่น แผนที่ , เกมส์, 
โปรแกรมคุยต่างๆ และหลายธุรกิจก็เข้าไปเน้นในการพัฒนา Mobile Application เพ่ือเพ่ิมช่องทางในการ
สื่อสารกับลูกค้ามากขึ้น ตัวอย่าง Application ที่ติดมากับโทรศัพท์ อย่างแอปพลิเคชั่นเกมส์ชื่อดังชื่อว่า Angry 
Birds หรือ facebook ที่สามารถแชร์เรื่องราวต่างๆ ไม่ว่าจะเป็น ความรู้สึก สถานที่ รูปภาพ ผ่านทาง
แอปพลิเคชั่นได้โดยตรงไม่ต้องเข้าเว็บบราวเซอร์ Mobile Application ประกอบขึ้นด้วยค า สองค า คือMobile 
กับ Application มีความหมายงั้น Mobile คืออุปกรณ์สื่อสารที่ใช้ในการพกพา ซึ่งนอกจากจะใช้งานได้ตามพ้ิน
ฐานของโทรศัพท์แลว้ ยังท างานได้เหมือนกับเครื่องคอมพิวเตอร์เนื่องจากเป็นอุปกรณ์ที่พกพาไดจึงมีคุณสมบัติ
เด่น คือขนาดเล็ก น้ า หนักเบาใช้พลังค่อนข้างน้อย ปัจจุบัน มีการใช้ท าหน้าที่ได้หลายอย่างในการติดต่อ
แลกเปลี่ยนข่าวสารกับคอมพิวเตอร์ หรับ Application หมายถึงซอฟ์ตแวร์ที่ใช้เพ่ือช่วยการท างานของผู้ใช้ 
(User) โดย Application จะต้องมีสิ่งที่เรียกว่า ส่วนติดต่อกับผู้ใช้ (User Interface หรือ UI) เพ่ือเป็นตัวกลาง
การใช้งานต่าง ๆ 

2.2 แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับ Application บนโทรศัพท์มือถือ 

ความหมายของApplication คณาวุธ ชื่นชม (2553)กล่าวว่า Applicationคือ ซอฟต์แวร์ที่ใช้เพ่ือช่วยในการ
ท างานของผู้ใช้ Application จึงมีสิ่งที่เรียกว่า ส่วนติดต่อกับผู้ใช้งาน (User Interface: UI) ซึ่งสามารถแบ่ง
ออกเป็นประเภทย่อย ๆ ตามสภาพแวดล้อมการท างาน ได้ดังนี้ 
1) Desktop Application คือ Application ที่ท างานบนเครื่องคอมพิวเตอร์ เช่น WindowsMedia Player,
Microsoft office เป็นต้น
2) Mobile Application คือที่ท างานบน แอปพลิเคชั่นหรือ โทรศัพท์มือถือ (Moblie)
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3) Web Application คือ Applicationที่ท างานบน WEB เช่น Hotmail, Gmail, Google+ เป็นต้น โดยเว็บ
Application อาจแบ่งออกได้อีกเป็น Intranet Application โดย Intranet หมายถึง การใช้งานเฉพาะภายใน
องคก์ร ซ่ึงตรงข้ามกับ Internet ที่เป็น World Wide Web ณัฐญา มาเกิด (2554) ได้อธิบายว่าโปรแกรม
ประยุกต์ใช้งานส าหรับเพ่ิมความสามารถให้แก่อุปกรณ์สื่อสารที่มีการใช้งานง่ายผู้งานสามารถติดตั้งโปรแกรมได้
เองโดยมีรูปแบบการท างานขึ้นอยู่กับรูปแบบของอุปกรณ์สื่อสารแบบพกพาและมีระบบปฏิบัติการที่อุปกรณ์
สื่อสารการท างานของ Application สุชาดา พลาชัยภิรมยศิ์ล(2553)กล่าวว่า Mobile Application (โมบาย
Application) เกิดจากการรวมสองค าระหว่างค าว่า“Mobile” กับค าว่า “Application” ซึ่งสามารถอธิบาย
ความหมายได้ดังนี้ค าว่า “Mobile” หมายถึงอุปกรณ์สื่อสารที่ใช้ส าหรับพกพาที่ไม่เพียงแต่สามารถใช้งานตาม
พ้ืนฐานของโทรศัพท์แล้วยังสามารถท างานเหมือนกับเครื่องคอมพิวเตอร์และเนื่องจากเป็นอุปกรณ์ที่พกพาได้
จึงมีคุณสมบัติเด่นคือขนาดเล็ก น้ าหนักเบา และใช้พลังงานค่อนข้างน้อย สามารถตอบสนองการใช้ง านของผู้
ใช้ได้อย่างหลากหลาย เช่น การติดต่อแลกเปลี่ยนข่าวสารกับเครื่องคอมพิวเตอร์และสามารถเพ่ิมหน้าที่การ
ท างานได้ส่วนค าว่า “Application” หมายถึง ซอฟต์แวร์ที่ใชเึ พ่ือช่วยส าหรับการท างานของผู้ ใช้โดย 
Application จะมีส่วนติดต่อกับผูใช้ (User Interface หรือ UI) เพ่ือท าหน้าที่เป็นตัวกลางในการใช้งาน ดังนั้น
ค าว่า “Mobile Application” หมายถึง Application ที่ช่วยในการท างานของผู้ใช้บนอุปกรณ์สื่อสารแบบ
พกพา โดยApplication ที่ท างานบนอุปกรณ์สื่อสารแบบพกพาเหล่านี้แบ่งออกเป็น 2 ประเภท ดังนี้ 
1) Applicationระบบ คือ ซอฟต์แวร์ที่รองรับการท างานของโปรแกรมหรือ Application ต่าง ๆ เช่น
Windows Mobile ที่พัฒนาโดย บริษัท ไมโครซอฟต์ ระบบปฏิบัติการ iPhone IOS ที่ 8 พัฒนาโดยบริษัท 
Apple ระบบปฏิบัติการ Blackberry OS ที่พัฒนาโดยบริษัท Research InMotion (RIM) และระบบปฏิบัติการ 
Android ที่พัฒนาโดยบริษัท Google เป็นต้น 
2) Application ที่ตอบสนองความต้องการของกลุ่มผู้ใช้งาน เช่น Application ประเภทเกมส์ Application 
ประเภทเครือข่ายสังคมออนไลน์และ Application ประเภทมัลติมีเดีย เป็นต้น ทั้งนั้นการใช้ Application บน
โทรศัพย์เคลื่อนที่ได้รับความนิยมอย่างแพร่หลายทั่วโลกในช่วงท้ายศตวรรษที่ 19 จากการก าเนิดของ Apple 
Store โดยก่อนหน้านั้นการใช้ Application บน โทรศัพท์เคลื่อนที่เป็นเพียงการดาวน์โหลดริงโทนเท่านั้น การ
เกิดขึ้นของ AppStore ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงปัจจัยหลายอย่างที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์เพ่ือ
การสื่อสาร ไดแึก่การปรับปรุงรูปแบบการท าธุรกิจระหว่างผู้ให้บริการกบัผู้ พัฒนา Application ท าให้ผู้พัฒ นา
มีโอกาสมีรายได้เพ่ิมมากขึ้น ส่งผลให้เกิดแรงจูงใจในการพัฒนา Application และการพัฒนาเทคโนโลยี
โครงสร้างพ้ืนฐานที่เกี่ยวข้องโดยมีการขยายการรองรับสัญญาณสื่อสารเพ่ิมมากขึ้นเพ่ือให้รับ-ส่งข้อมูลให้
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เพียงพอต่อการใช้งาน Application ที่มีคุณภาพและมีประสิทธิภาพ การมีผู้ใช้งานบนโทรศัพท์เคลื่อนที่เพ่ิม
มากขึน้และถึงจุดที่ได้รับการยอมรับในความสะดวกสบายในการใช้และการพกพาไปทุกท่ีด้วยเหตุนี้การขยายตัว
ของเนื้อหา Application จึงเป็นไปอย่างรวดเร็วนอกจากนี้ยังเป็นผลมาจากการเกิดของ Application Market 
Place ของค่ายโทรศัพท์เคลื่อนที่รายใหญ่ที่มีการแบ่งสัดส่วนรายได้ให้กับผู้พัฒนา Application มากขึ้น
ผู้พัฒนา Application จึงมีช่องทางการขาย Application ภายในโครงสร้างที่เป็นประโยชน์กับทุกฝ่ายระหว่าง
ผู้ให้บริการโทรศัพท์เคลื่อนที่และผู้พัฒนา Application ซึ่งในแต่ละประเทศ นิยมใช้ Application ที่แตกต่าง
กันไปตามลักษณะของสภาพแวดล้อมทางเศรษฐกิจและสังคม จากการส ารวจพบว่า กลุ่มประเทศที่มีการดาวน์
โหลดสูงที่สุดคือกลุ่มยุโรปอเมริกาเหนือและเอเชีย 

2.3 วิวัฒนาการของการพัฒนาโปรแกรมฐานข้อมูล  

เทคโนโลยีเครือข่ายในปัจจุบัน ในมีการพัฒนาไปอย่างรวดเร็ว จนเราสามารถก้าวข้ามผ่านเทคโนโลยีในอดีตได้
อย่างไม่ทันตั้งตัว เราจะสามารถเห็นได้จาก เมื่อไม่กี่ปีที่ผ่านมา อินเตอร์เน็ตที่เราใช้กันตามบ้าน มักจะมี
ความเร็วเฉลี่ยอยู่ที่ ไม่ถึง 10 mbps แต่ทว่าในปัจจุบัน ความเร็วอินเตอร์ส่วนใหญ่มักเริ่มต้นที่ 50 mbps แสดง
ให้เห็นว่า ในปัจจุบันนี้แทบทุกบ้าน จะมีอินเตอร์เน็ตใช้งานด้วยความเร็วที่ค่อนข้างมาก ซึ่งต่างจากอดีตและ
ด้วยความเร็วอินเตอร์เน็ตที่เติบโตอย่างรวดเร็ว และประสิทธิภาพของเครื่องคอมพิวเตอร์แม่ข่าย (Server) มี
การพัฒนาไปอย่างมาก หน่วยงานต่าง ๆ จึงมีการพัฒนาโปรแกรมในรูปแบบใหม่ ซึ่งในอดีตเราจะพัฒนา
โปรแกรมในรูปแบบของ Stand Alone ซึ่งมีข้อจ ากัดค่อนข้างมาก การจะใช้งานโปรแกรมนั้น จะต้องมีการ
ติดตั้งตัวโปรแกรมลงในเครื่องคอมพิวเตอร์ที่ใช้งานก่อน จึงจะสามารถใช้งานโปรแกรมดังกล่ าวได้ หากมีการ
ย้ายเครื่องท างาน หรือติดตั้งโปรแกรมระบบปฏิบัติการใหม่ ก็จะต้องมีการติดตั้งโปรแกรมใหม่ทุกครั้ง และ
จะต้องมีการส ารองข้อมูลงานอยู่เสมอ ส่งผลให้การท างานไม่ได้รับความสะดวกดังนั้นจึงได้มีการพัฒนา
โปรแกรมในรูปแบบของ Client – Server ขึ้น ซึ่งการพัฒนาโปรแกรมดังกล่าวนั้น จะมีตัวหน้าต่างโปรแกรมอยู่
ที่เครื่องคอมพิวเตอร์ที่ใช้งาน แต่เมื่อมีการบันทึกข้อมูล ข้อมูลทุกอย่างจะถูกส่งไปจัดเก็บยังเครื่องคอมพิวเตอร์
แม่ข่าย ท าให้เมื่อมีการติดตั้งโปรแกรมระบบปฏิบัติการใหม่ ข้อมูลงานก็จะไม่สูญหาย เพียงแต่ต้องมีการติดตั้ ง
โปรแกรมท างานใหม่อีกครั้ง 
2.3.1 การน าเทคโนโลยีเว็บแอปพลิเคชั่นในใช้งาน 
เราสามารถสรุปได้ว่า เทคโนโลยีเว็บแอปพลิเคชั่นนั้นได้ถูกพัฒนาขึ้นมา เพ่ือให้เทคโนโลยีเว็บไซต์แบบเก่า 
สามารถรองรับการเขียนโปรแกรม หรือการท างานร่วมกันกับฐานข้อมูลให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้ น และด้วย
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ปัจจัยด้านเทคโนโลยีที่ถูกพัฒนาไปอย่างมาก ไม่ว่าจะเป็น ความเร็วของอินเตอร์เน็ต ประสิทธิภาพของเครื่อง
คอมพิวเตอร์แม่ข่าย ที่ถูกพัฒนาไปอย่างมาก 

ดังนั้น เราจะเห็นได้ว่า ในปัจจุบันเราแทบไม่มีความจ าเป็นต้องติดตั้งโปรแกรมท างานลงในเครื่องคอมพิวเตอร์
ของเราเลย อาทิเช่น 
ในอดีตเมื่อนักศึกษาต้องการลงทะเบียนเรียน จะต้องท าการกรอกข้อมูลลงแบบฟอร์ม และน าไปยื่นที่จุด
ลงทะเบียน จากนั้นเจ้าหน้าที่ก็จะน าข้อมูลที่นักศึกษากรอก ไปกรอกข้อมูลลงในระบบอีกครั้ง ซึ่งสิ้นเปลืองเวลา
และจ านวนบุคลากรในการท างาน 
แต่ในปัจจุบัน เราจะพบว่า เมื่อมีการน าเทคโนโลยีของเว็บแอปพลิเคชั่นมาใช้งานส าหรับการลงทะเบียนเรียน
ของนักศึกษา นักศึกษาไม่มีความจะเป็นที่จะต้องมากรอกข้อมูลลงแบบฟอร์มและรอยื่นเลย นักศึกษาท าเพียง
แค่กรอกข้อมูลผ่านระบบออนไลน์ ก็จะสามารถบันทึกข้อมูลการลงทะเบียนเรียนได้เรียบร้อย ซึ่งเราจะสามารถ
สรุปได้ว่า เทคโนโลยีเว็บแอปพลิเคชั่นนั้น สามารถรองรับการท างานกับบุคคลจ านวนมากในเวลาเดียวกัน และ
รองรับข้อมูลอย่างมหาศาลได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

2.4 UI Design : หลักการออกแบบแอปพลิเคชั่น 

ส่วนประกอบส าคัญ ใ นก า รออกแ บบ  UI ที่ ดี  ต้ อ งป ร ะก อบ ไปด้ ว ย  Visibility, Development และ 
Acceptance. 
Visibility คือ มีความชัดเจนที่จะบ่งบอกถึงเอกลักษณ์เฉพาะตัวของแอป โดยค านึงการใช้งาน และมี Concept 
ที่ชัดเจน 
Development ต้องค านึงถึง ความสามารถในการปรับแต่งและข้อจ ากัดของ platform เช่น การรองรับ การ
สร้างต้นแบบที่รวดเร็ว, มีคลังข้อมูล และมีชุดเครื่องมือที่รองรับ เพ่ือที่จะสามารถต่อยอดและพัฒนาต่อไปได้ 
Acceptance หมาถึง ยอมรับในข้อตกลงสิทธิบัตร และนโยบายองค์กร ไม่ขัดกับข้อบังคับ (Apple Store, 
Google Play) 
2.4.1 3 สิ่งที่เป็นพ้ืนฐาน หลักการออกแบบแอปพลิเคชั่น 
Communication ความสอดคล้องกันระหว่าง ผู้ใช้และฟังก์ชั่นการใช้งาน เช่น พฤติกรรมการใช้งาน 
interactive ต่างๆ 
Economization การลดจ านวนขั้นตอนการท างานของ UI ให้น้อยที่สุด แต่ต้องครอบคลุมที่สุด 
Organization หมายถึง UI จะต้องมีโครงสร้างการใช้งานและ Concept ที่ชัดเจน 
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2.4.2 3 สิ่งที่จะช่วยพิ่มประสิทธิภาพ ได้แก่ 
1. Canvas สามารถแสดงถึงสิ่งที่ผู้ใช้ก าลังเรียกใช้งานอยู่ คือต้องรู้ความต้องการและพฤติกรรมของผู้ใช้ จากนั้น
ออกแบบให้ตอบโจทย์และใช้งานง่ายที่สุด 
2. Sidebar จะช่วยให้เข้าถึงส่วนพิเศษ หรือเมนูที่ซ่อนอยู่ของแอปพลิเคชั่น 
3. Tool bar ช่วยให้ผู้ใช้เลือกหรือเปลี่ยน option หรือปรับเปลี่ยนเมนูการใช้งานแอปพลิเคชั่น 
นี่คือ 3 สิ่งพ้ืนฐานที่ต้องมี นอกจากจะเป็นสิ่งที่ผู้ใช้คุ้นเคยแล้ว ยังช่วยให้การออกแบบง่ายขึ้นอีกด้วย 
2.4.3 Colors 
การเลือกใช้สีที่ดี จะช่วยให้ผู้ใช้เกิดการจดจ าที่ดียิ่งขึ้นมากกว่าการใช้เพียงแค่สีขาว-ด า อีกทั้งรวมถึงการเพ่ิม
ประสิทธิภาพและดึงดูดผู้ใช้งานอีกด้วย นอกจากนั้นประโยชน์ของการใช้สียังรวมไปถึง 

 ช่วยในการมองเห็นภาพและความเข้าใจได้ดียิ่งขึ้น 

 เน้นความส าคัญของข้อมูล 

 ช่วยให้การออกแบบกราฟิค เป็นธรรมชาติมากยิ่งขึ้น 

 ลดข้อผิดพลาดในการตีความ 

 เพ่ิมการมองเห็นภาพได้ดียิ่งขึ้น 
2.4.4 RESPECT THE DEVICE 
ควรค านึงถึง User ที่มีการใช้งานแอปใน Device ที่แตกต่างกัน ทั้งในเรื่องของการป้อนข้อมูล ขนาดหน้าจอ 
และรูปทรง ผู้ใช้บางกลุ่มที่มีการใช้งานในแนวตั้ง บางคนอาจมีการใช้งานแนวนอน ดังนั้นในการออกแบบควร
ค านึงถึงการวางต าแหน่งด้วย 
หลักการออกแบบแอปพลิเคชั่นส าหรับผู้ใช้งานในแนวนอน การวางต าแหน่งแต่ละเมนูฟังก์ชั่นจะต้องวางในแนว
คู่ขนานกันไปส าหรับการออกแบบแอปเพ่ือใช้ในแนวตั้ง เมนูจะต้องวางในด้านบน 
2.4.5 CHOOSING FONTS 
การใช้ Front จะต้องเลือกใช้ตัวอักษรที่อ่านง่ายในทุกรูปแบบหน้าจอ  Font Display นั้นค่อนข้างอ่านยากใน
จอเล็กๆ ทางที่ดีควรเลือกควรเลือกใช้ Front ง่ายๆ เช่น serif,  sans serif เพราะหาก Device ไม่รองรับ 
front จะเกิดการแทนที่และอาจเกิดการแสดงผลในตัวอักษรที่แปลกไป นี่จึงเป็นเหตุผลที่การใช้ front 
มาตราฐานจาก Windows จึงเป็นตัวเลือกที่ดีการออกแบบแอป ที่ใช้ภาษาแตกต่างกัน ต้องค านึงถึง การยืด
ของตัวอักษรที่อาจใช้พ้ืนที่เพ่ิมมากขึ้นถึง 50 เปอร์เซ็น 
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REMOVE CLUTTER, NOT FEATURES 
เป็นสิ่งจ าเป็นที่จะผสมผสานหลายๆ feature ไว้ด้วยกัน แต่อาจท าให้แอปพลิเคชั่น มีอาการหน่วง วิธีการ
แก้ปัญหาคือ การใช้ Dropdown menu หรือ Tap เป็นสิ่งที่จะช่วยแก้ปัญหาการแสดงผล tools หรือข้อมูลที่
มีประโยชน์ภายในเวลาเดียวกันรวมไปถึงการท าให้แอปมีความเรียบง่ายและใช้งานง่ายมากที่สุดเท่าที่จะท าได้ 
โดยเฉลี่ยแล้วผู้ใช้จะไม่เลือกใช้แอปที่ดูใช้งานง่ายเพียงอย่างเดียวเท่านั้น แต่ยังค านึงถึง function การใช้งานอีก
ด้วย 
 

2.5 หลักการออกแบบโมบายแอปพลิเคชั่น 

     ในปัจจุบันนั้นการพัฒนาแอปพลิเคชั่นเริ่มเป็นที่นิยมกันเพ่ิมขึ้นในอุตสาหกรรมและธุรกิจต่าง ๆ เพ่ือให้
ลูกค้าเข้าถึงข้อมูลและเป็นการอ านวยความสะดวกสบายยิ่งขึ้น ซึ่งแอปพลิเคชั่นนั้นแยกออกเป็น 2 แบบ คือโม
บายเว็บ และ โมบายแอปพลิเคชั่นโมบายเว็บ คือ การพัฒนาเว็บไซต์ให้เป็น responsive หรืออีกภาษาหนึ่งว่า
ให้ดูและเล่นได้ง่าย ๆ ในโทรศัพท์เคลื่อนที่ ซึ่ง Flash และพวกเกมบนเว็ปทั่วไปนั้นจะเล่นบนโทรศัพท์เคลื่อนที่
ไม่ได้ และบางเว็ปเมื่อเปิดดูผ่านโทรศัพท์เคลื่อนที่แล้วจะใช้งานยาก และมีตัวหนังสือที่เล็กมาก หรือกดปุ่ม
ล าบาก นั้นคือเว็ปในสมัยก่อน แต่ในปัจจุบันเว็ปสมัยใหม่หรือ โมบายเว็บ นั้นคือการท าให้เว็ป สามารถเล่นผ่าน
โทรศัพท์เคลื่อนที่ได้อย่างสะดวกสบาย โดยไม่ต้องท าการดาวน์โหลดจาก App store หรือ Google play 
store หรือท าการติดตั้งใด ๆ  
2.5.1 ข้อดีและข้อเสียของ โมบายเว็บ  
ข้อดีคือ พัฒนาง่าย ราคาถูกกว่าโมบายแอปพลิเคชั่น โทรศัพท์เคลื่อนที่ทุกระบบปฏิบัติการสามารถเล่นได้
ทั้งหมด เช่น ระบบปฏิบัติการ iOS ระบบปฏิบัติการ Android ระบบปฏิบัติการ BB ระบบปฏิบัติการ 
Windows Phone และระบบปฏิบัติการอ่ืน ๆ และปัญหาจากการใช้งานจะน้อยกว่า 
ข้อเสียคือ ไม่สามารถท างานในลูกเล่นบางส่วนที่ต้องการได้ เช่น ถ่ายรูป Wifi GPS ไม่สามารถท างานได้ หากไม่
มีสัญญาณอินเทอร์เน็ตจะมีอาการช้าหรือหน่วงได้ ถ้ามีลูกเล่นในเว็ปมาก 
 
โมบายแอปพลิเคชั่น คือการพัฒนาแอปพลิเคชั่นที่ต้องดาวน์โหลด ผ่าน App store หรือ Googleplay store 
และท าการติดตั้งลงบนโทรศัพท์เคลื่อนที่ โดยใช้พ้ืนที่ในโทรศัพท์เคลื่อนที่ หากพ้ืนที่มี ไม่เพียงพอนั้นจะไม่
สามารถท าการดาวน์โหลดและติดตั้งโมบายแอปพลิเคชั่นได ้
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ข้อดีและข้อเสียของโมบายแอปพลิเคชั่น 
ข้อดี คือ การใช้งานว่องไว ลื่นไหล สามารถใช้งานได้ แม้ไม่มีสัญญาณอินเทอร์เน็ต ใช้งานลูกเล่นพิเศษจากพวก
โทรศัพท์เคลื่อนที่สมาร์ทโฟนได้ เช่น ถ่ายรูป GPS Bluetoothและอ่ืน ๆ 
ข้อเสีย คือ ค่าพัฒนาที่สูงกว่าโมบายเว็บ ใช้เวลาพัฒนานานกว่า และพัฒนาครั้งเดียวไม่ได้ ต้องแยกพัฒนา
ตามแต่ละระบบปฏิบัติการ ส่วนใหญ่แล้วโมบายแอปพลิเคชั่นจะต้องพัฒนาคู่กับ Backend ท าให้ค่าพัฒนายิ่ง
แพงมากขึ้นเนื่องจากการวิจัยนี้เป็นการวิจัยมุ่งเน้นในด้านการพัฒนาโมบายแอปพลิเคชั่นผู้วิจัยจึงขอกล่าวถึง
หลักการพัฒนาเฉพาะด้านนี้เท่านั้น 
2.5.2 การพัฒนาโมบายแอปพลิเคชั่นกกการพัฒนาโมบายแอปพลิเคชั่นมี 2 รูปแบบคือ Native และ Cross 
platform  
การพัฒนาแบบ Native คือการพัฒนาบนแต่ละระบบปฏิบัติการแยกกันออกไป หมายความว่า หากมีความ
ต้องการพัฒนาเพ่ือระบบปฏิบัติการทั้ง 3แบบ (iOS, Android, Windows phone) นักพัฒนาต้องพัฒนา
ทั้งหมด 3 ครั้ง บนพื้นฐานของระบบปฏิบัติการที่แตกต่างกันออกไป การพัฒนาแบบ Native นั้นเป็นการพัฒนา
ที่ ใช้ประสิทธิภาพของระบบปฏิบัติการได้ เต็มที่  และยังสามารถใช้การท างานพิเศษ ๆ ของแต่ละ
ระบบปฏิบัติการได้โดยไม่มีปัญหาใด ๆ  
การพัฒนา Cross platform คือการพัฒนาที่น าภาษากลางมาใช้ และจะมีตัวแปรภาษาให้เหมาะสมกับภาษา
ของแต่ละระบบปฏิบัติการข้อดีที่น่าสนใจนั้นคือ ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาถูกกว่า และค่าบ ารุงถูกกว่าเช่นกัน 
เนื่องจากเป็นการพัฒนาแก้ไขเพียงครั้งเดียว แต่มีผลทั้ง 3 ระบบปฏิบัติการ ส่วนข้อเสียนั้นคือ จะไม่สามารถใช้
ลูกเล่นพิเศษต่าง ๆ ของโทรศัพท์เคลื่อนที่ได้ หรืออาจจะใช้ได้แต่ว่าต้องรอเครื่องมือของ Cross platform นั้น
พัฒนาก่อน ถึงจะใช้งานได้ 
2.5.3 หลักการของการออกแบบอินเตอร์เฟซโทรศัพท์เคลื่อนที่ 
โทรศัพท์เคลื่อนที่มีการเจริญเติบโตที่เร็วมากและท าหน้าที่คล้ายกับคอมพิวเตอร์มากขึ้น มีบรอดแบนด์ที่
แพร่หลาย และอุปกรณ์โทรศัพท์เคลื่อนที่ราคาไม่แพงได้เริ่มเปลี่ยนมุมมองของผู้ใช้ทุกคน นักวิเคราะห์
คาดการณ์ว่าในปี พ.ศ. 2558 จะมีการใช้โทรศัพท์เคลื่อนที่เข้าเล่นอินเตอร์เน็ตมากกว่าคอมพิวเตอร์เพ่ือที่จะให้
ทันกับเทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วนี้ นักออกแบบ นักพัฒนา และคนที่ท างานกับโทรศัพท์เคลื่อนที่ 
จ าเป็นต้องเริ่มคิดเกี่ยวกับโทรศัพท์เคลื่อนที่เป็นเป้าหมายหลัก โทรศัพท์เคลื่อนที่นั้นแตกต่างจากคอมพิวเตอร์ 
โทรศัพท์เคลื่อนที่มีลักษณะและการใช้งานใกล้เคียงกับคอมพิวเตอร์ แต่ที่จริงแล้วโทรศัพท์เคลื่อนที่กับ
คอมพิวเตอร์แตกต่างกันมาก เช่น ขนาดหน้าจอความต่อเนื่องในการเชื่อมต่อ ความเร็วของแบนด์วิธ ประเภท
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ของแบตเตอร์รี่ใช้งาน เป็นต้น จากตัวอย่างจะเห็นได้ว่าโทรศัพท์เคลื่อนที่นั้นมีข้อแตกต่างจากคอมพิวเตอร์ สรุป
ได้ว่าโทรศัพท์เคลื่อนที่มีประสิทธิภาพมากกว่าคอมพิวเตอร์ในหลาย ๆ ด้าน โทรศัพท์เคลื่อนที่สามารถเชื่อมต่อ
กับผู้ใช้ได้โดยตรงและสม่ าเสมอ นอกจากนี้โทรศัพท์เคลื่อนที่มีการรวบรวมข้อมูลด้วย Sensor ที่มีประสิทธิภาพ 
สามารถตรวจสอบสถานที่การเคลื่อนไหวอย่างใกล้ชิด สภาพแวดล้อมและอ่ืน ๆ ของผู้ใช้การออกแบบการใช้
งานส าหรับโทรศัพท์เคลื่อนที่มีความแตกต่างจากการออกแบบคอมพิวเตอร์เช่นกัน ดังนั้น ที่ปรึกษาด้าน
โทรศัพท์เคลื่อนที ่(Jonathan Stark, 2010) ได้รวบรวมหลักการของการออกแบบ Interface โทรศัพท์เคลื่อนที่ 
และอธิบายวิธีการใช้แอปพลิเคชั่นบนโทรศัพท์เคลื่อนที่ไว้ ดังนี้ 
1.แนวทางการออกแบบกกเพราะความแตกต่างระหว่างโทรศัพท์เคลื่อนที่กับคอมพิวเตอร์ จึงจ าเป็นที่ต้อง
เริ่มต้นจากการปรับแนวคิดเพ่ือโทรศัพท์เคลื่อนที่ โดยมีหลักการคือ เน้นถึงสิ่งจ าเป็น มีฟังก์ชั่นที่ส าคัญ มี
เอกลักษณ์เฉพาะ แอปพลิเคชั่นที่ใส่ใจการใช้งานของผู้ใช้  
2.สถานการณ์การใช้โทรศัพท์เคลื่อนที่ค านึงถึงระยะเวลาและช่วงเวลาในการใช้งานของผู้ใช้ดังนั้น การออกแบบ
แอปพลิเคชั่น ควรจะออกแบบเพ่ือความสะดวกและรวดเร็วส าหรับผู้ใช้ต้องกระชับแล้วเสร็จภายในไม่ก่ีขั้นตอน
และการค้นหาข้อมูล ควรออกแบบเพื่อการใช้งานแบตเตอรี่แบบประหยัด และสามารถใช้งานออฟไลน์ 
3.แนวทางทั่วไปแอปพลิเคชั่นที่วิธีการใช้งานแตกต่างกัน การออกแบบและเทคนิค ส าหรับโทรศัพท์เคลื่อนที่
ควรเป็นไปตามแนวทางที่ผู้ใช้งานส่วนใหญ่ใช้งาน การตอบสนองมีความส าคัญอย่างยิ่งส าหรับผู้ใช้งาน ควรมี
ความรวดเร็วกับการตอบสนองและท าให้ผู้ใช้รับรู้ว่าก าลังใช้งานแอปพลิเคชั่นอยู่และแอปพลิเคชั่นยังท างานอยู่ 
ควรใส่ใจในรายละเอียดเล็กน้อยของแอปพลิเคชั่น เนื่องจากผู้ใช้บางรายสนใจในรายละเอียดเล็กน้อยเช่นกัน 
การสัมผัสหน้าจอด้วยนิ้วโป้งมีความส าคัญกับการออกแบบหน้าอินเตอเฟซ เนื่องจากผู้ใช้ส่วนใหญ่นิยมใช้
นิ้วโป้งในการสัมผัสหน้าจอ ควรก าหนดเป้าหมายในการใช้หน้าจอโทรศัพท์เคลื่อนที่ การวางองค์ประกอบต่าง 
เช่น ระยะห่างของปุ่ม Back และปุ่ม Send เนื่องจากอาจท าให้กดผิดได้การดูเนื้อหาบนโทรศัพท์เคลื่อนที่
สามารถเลื่อนหน้าจอได้ด้วยนิ้วมือ ผู้ใช้งานสามารถใช้นิ้วสัมผัสได้ การออกแบบแอปพลิเคชั่นควรออกแบบให้
เรียบง่ายที่สุดเพ่ือให้สะดวกกับผู้ใช้งาน การออกแบบต าแหน่งปุ่มหรือเมนูต่าง ๆ ควรอยู่ด้านล่างหรืออยู่ใต้
เนื้อหา ควรหลีกเลี่ยงการเลื่อนหน้าจอมากเกินความจ าเป็น 
4.รูปแบบ Navigation เช่น แอปพลิเคชั่นที่มีเมนูหลากหลาย และมีรายละเอียดมากควรพัฒนาในลักษณะ
ลิ้นชัก การล าดับหัวข้อและล าดับชั้นของเนื้อหารายละเอียดควรมีการแจกแจงอย่างชัดเจน 
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5.การป้อนข้อมูลควรออกแบบแป้นพิมพ์ให้ใช้ได้ดีที่สุดส าหรับผู้ใช้ ตัวอย่างเช่นรูปแบบแป้นพิมพ์ต้องเลือกให้
เหมาะสมและถูกต้องตรงกับประเภทของข้อมูล การแก้ค าอัตโนมัติเป็นสิ่งที่ดีแต่ควรน ามาใช้อย่างระมัดระวัง
หากแอปพลิเคชั่นที่มีการพิมพ์มากควรพัฒนาระบบสนับสนุนแป้นพิมพ์แนวนอนเพ่ิมเติม
6.ท่าทางด้านหนึ่งที่โดดเด่นที่สุดของอินเตอร์เฟซคือ ระบบสัมผัสที่ทันสมัย ท่าทางการตอบโต้ระหว่างผู้ใช้กับ
แอปพลิเคชั่น ค านึงถึงลักษณะท่าทางในการสัมผัสของผู้ใช้งาน
7.การหมุนจอแอปพลิเคชั่นโดยส่วนใหญ่มีการออกแบบเป็นลักษณะแนวตั้ง หากแอปพลิเคชั่นมีการพิมพ์เป็น
จ านวนมาก ควรจะออกแบบแอปพลิเคชั่น ให้ผู้ใช้สามารถพิมพ์แนวนอนได้แอปพลิเคชั่นที่ออกแบบมาจึงควร
พัฒนาในลักษณะที่สามารถหมุนได้และควรมีปุ่มที่สามารถล็อกหน้าจอได้เช่นกัน
8.การสื่อสารหรือการตอบสนองของแอปพลิเคชั่นควรมีการตอบสนองกลับจากแอปพลิเคชั่นเพ่ือท าให้ผู้ใช้
ทราบถึงการท างาน ควรมีการแจ้งเตือนผู้ใช้ให้เหมาะสมกับการใช้งาน
9.การเริ่มใช้งานแอปพลิเคชั่นผู้ใช้อาจมีการกลับเข้ามาใช้แอปพลิเคชั่นหลังจากที่ได้ใช้ก่อนหน้าควรจะมีการ
ตอบสนองที่ต่อเนื่อง
10.ไอคอนควรบ่งบอกถึงแอปพลิเคชั่นได้อย่างชัดเจนและท าให้น่าสนใจมีข้อความที่ไม่ซับซ้อนเพ่ือความเข้าใจ
แอปพลิเคชั่นอย่างง่ายการออกแบบโมบายแอปพลิเคชั่นเป็นศาสตร์อีกประเภทหนึ่งที่ต่างจากการออกแบบ
เว็บไซต์ หากนักพัฒนาที่มีประสบการณ์จากกการออกแบบเว็บไซต์แล้วจ าเป็นต้องปรับแนวคิดให้เหมาะกับยุค
สมัยที่ก าลังมาแรงเช่นกัน นอกจากหลักการออกแบบที่เหมาะสมกับปัจจุบันดั่งที่กล่าวมาข้างต้นแล้วนั้น
นักพัฒนาควรค านึงถึงหลักการออกแบบที่ไม่ควรน ามาใช้ส าหรับโมบายแอปพลิเคชั่นเช่นกัน
2.5.4 หลักการออกแบบที่ควรหลีกเลี่ยง มีดังนี้
Anti-Patterns คือการพัฒนาที่ไม่เป็นไปตามหลักการออกแบบที่เหมาะสม เป็นรูปแบบที่ไม่ควรท าในการ
ออกแบบ และควรหลีกเลี่ยง เนื่องจากการออกแบบประเภทนี้ท าให้ผู้ใช้งานสับสนในวิธีการใช้ และมีความเบื่อ
หน่ายหรือเลิกใช้งานได้ในปัจจุบันมีแอปพลิเคชั่นที่มีความสามารถคล้ายกันมากมาย ผู้ใช้จึงสามารถเลือก
เปลี่ยนการใช้แอปพลิเคชั่นที่ตรงตามความต้องการและมีการใช้งานง่ายได้ตลอดเวลา (Jonathan Stark,
2010) โดยสามารถแบ่งออกเป็นหัวข้อใหญ่ ๆ ได้ดังนี้
Novel Notions Anti-Pattern Novel Notionsกกคือการออกแบบส าหรับบางสิ่งที่ใหม่ และแตกต่าง การ
ออกแบบในลักษณะนี้ท าให้การใช้งานแอปลิเคชั่นเป็นไปได้ยากขึ้น การพัฒนาการออกแบบรูปแบบ ถูกพัฒนา
มาจากความไม่เข้าใจในพ้ืนฐานการออกแบบส าหรับผู้ใช้ โดยน าการออกแบบส าหรับเว็บไซต์มาประยุกต์ใช้โดย
ไม่ค านึงถึงหลักการพื้นฐานของ Platform ใหม่ กาารออกแบบแบบนี้รวมถึง การออกแบบ Interface เมนู เนวิ
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เกชั่น gesture ค าสั่ง และการจัดวางข้อมูล หรือเมนูบนหน้าจอต่าง ๆ ทว่าการออกแบบแบบ Novel Notions 
เป็นการออกแบบที่ไม่ผิดหากนักออกแบบที่มีความเข้าใจต่อการใช้งานของระบบโทรศัพท์เคลื่อนที่จริงก็
สามารถน าวิธีการออกแบบนี้มาใช้ได้อย่างมีประสิทธิภาพที่สุด 
2.Metaphor Mismatch Anti-Pattern การออกแบบแบบนี้จะเกิดจากการเลือกสัญลักษณ์ ไอคอน หรือ คอน
เซ็ปต์ ที่ผิดหรือไม่เหมาะสมมาใช้ในแอปลิเคชั่น ซึ่งรูปแบบนี้สามารถถูกออกแบบมาได้ 3 ประเภทด้วยกัน 
Control Mismatch คือการเลือกใช้องค์ประกอบที่ไม่เหมาะสม เช่นเลือกใช้ ลิสต์ส าหรับให้ผู้ใช้ เลือกอายุ 
แทนที่จะใช้  Date Picker หรือ Spinner ที่ เหมาะสมมากกว่า การดีไซน์ที่ออกแบบให้องค์ประกอบ
แอปพลิเคชั่นมีรูปร่างหน้าตาเหมือนอีกองค์ประกอบ เช่น การใช้ Label โดยออกแบบหน้าตาให้เหมือนกันกับ 
Button ก็สามารถสร้างความสับสนให้กับผู้ใช้งานได้ และนับว่าเป็นส่วนหนึ่งของ Mismatch Control การ
เลือกใช้ Navigation ที่ไม่เหมาะสมเป็นอีกหนึ่งรูปแบบที่ไม่สมควรท าในการออกแบบ Icon Mismatch การ
เลือกใช้ไอคอนที่เหมาะสมเป็นส่วนช่วยให้ผู้ใช้สามารถใช้แอปพลิเคชั่นได้ง่าย และรวดเร็ว การใช้ไอคอนในการ
แสดงสัญลักษณ์แทนการใช้ค าพูดถูกใช้มานาน ตั้งแต่ในโปรแกรมยุคแรก ที่ถูกใช้งานในMicrosoft Word เห็น
ได้ว่า รูปไอคอน Floppy Disk ถูกใช้เป็นสัญลักษณ์ในการแทนการเซฟ หรือบันทึกงาน ถึงแม้ว่าในตอนนี้ 
Floppy Disk จะถูกเลิกใช้ไปแล้ว โดยมีการใช้ Hard disk, CD หรือ USB เข้ามาแทนที่ แต่ยังเป็นความเคยชิน 
และกลายเป็นความเข้าใจของผู้ใช้ในแบบสากลแล้วว่า Floppy Disk คือการบันทึกข้อมูล ซึ่งไม่ควรแหวกแนว
แล้วไปใช้ icon อ่ืน ๆ ที่ท าให้เข้าใจผิด เช่น นักออกแบบต้องการออกแบบ มีความเป็นเอกลักษณ์ของตนเองมี
การใช้รูปปากกาจด note ซึ่งสื่อถึงการบันทึก มาแทนรูป Disk ซึ่งผู้ใช้อาจเข้าใจผิดได้ว่าเป็น Edit แทนการ
save เป็นต้น 
3.Mental Model Mismatchคือการน ารูปแบบดีไซน์ที่ไม่เหมาะสมกับข้อมูล หรือ คอนเซ็ปต์ของแอปลิเคชั่น
มาใช้ เช่นการน าการออกแบบแอปพลิเคชั่นซื้อของ มาประยุกต์ใช้กับ IT Helpdesk โดยให้เลือกปัญหาที่พบ
เจอระหว่างการใช้งาน มาน าใส่รถเข็น ก่อนที่จะเช็คเอ้าท์ เพ่ือเป็นการแจ้งปัญหาที่พบ ซึ่งเป็นการท าให้เห็นถึง
ความยุ่งยาก และไม่เหมาะสมต่อการใช้งาน การแจ้งปัญหาควรจะเป็นไปได้อย่างรวดเร็วมากกว่า Idiot Box 
หรือที่เรียกกันติดปากว่า Alert เป็นการใช้ส าหรับการแจ้งเตือนสิ่งที่จ าเป็น หากน ามาถูกใช้ในการออกแบบที่ไม่
เหมาะสมจะท าให้ความลื่นไหลในการใช้แอปลิเคชั่นของผู้ใช้ถูกขัด Chart Junk ถูกเรียกครั้งแรกโดย Edward 
Tufte (2001) คือการเรียกชาร์ตต่าง ๆ ที่ท าให้ข้อมูลที่ต้องการสื่อถึงผู้ใช้เป็นที่น่าสนใจน้อยกว่าการออกแบบ 
Oceans of Buttons การออกแบบประเภทนี้คือการออกแบบโดยมีปุ่มกด จ านวนมาก ซึ่งจ านวนปุ่มเหล่านี้มี
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มากเกินกว่าที่ผู้ใช้จะสามารถกดใช้ได้ในเวลาอันรวดเร็ว และยังมีขนาดและสี เท่ากันทุกปุ่ม ท าให้ผู้ใช้ต้องใช้
เวลามากข้ึนในการเลือกใช้ปุ่มที่ตรงตามหน้าที่ที่ต้องการ 
2.5.6 แนวโน้มการออกแบบโมบายแอปพลิเคชั่นกกการออกแบบโมบายแอปพลิเคชั่นนั้นแตกต่างกับ เว็บไซต์ 
เป็นอย่างมาก เนื่องจากเทคโนโลยีที่ใช้โทรศัพท์เคลื่อนที่ที่หลากหลายและ อ่ืน ๆ เป็นต้น ท าให้นักออกแบบ
เว็บไซต์มีความต้องการเข้าร่วมการออกแบบโมบายแอปพลิเคชั่นด้วย ซึ่งหลาย ๆ นักออกแบบไม่สามารถ
พัฒนาออกมาได้อย่างเหมาะสม เนื่องจากยังมีแนวคิดยึดติดกับหลักการออกแบบเว็บไซต์มากเกิน ท าให้
หลังจากพัฒนาออกมาเรียบร้อยแล้ว มีการใช้งานที่ยาก หรือใช้แบบสับสน เป็นต้น หัวใจหลักของการออกแบบ
ควรค านึงถึงสิ่งที่มีความเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็วต่อไปนี้  
1.ขนาดหน้าจอที่เปลี่ยนไปโมบายแอปพลิเคชั่นในปัจจุบันเริ่มท างานที่พ้ืนที่ใหญ่ขึ้นกว่าในอดีต จากอดีตที่มี
หลักการวางแผนการออกแบบส าหรับหน้าจอ 3.5”-4” เท่านั้น ซึ่งในปัจจุบัน iphone 6 หรือ 6 plus มีขนาด
หน้าจอที่ 4.7” กับ 5.5” และโทรศัพท์เคลื่อนที่รุ่นใหม่ ๆ ที่ผลิตออกมามีขนาดหน้าจอโดยประมาณ 4.7”-5.5” 
ซึ่งต่างกับในอดีต กล่าวคือผู้ใช้จะเปลี่ยนพฤติกรรมการใช้โทรศัพท์เคลื่อนที่ เมื่ อขนาดหน้าจอใหญ่ขึ้นผู้ใช้จึง
จ าเป็นต้องใช้ 2 มือในการใช้งานแอปพลิเคชั่น 
2.Flat designในช่วงระยะเวลา 2-3 ปีที่ผ่านมานั้น การออกแบบแนวเรียบง่าย สีเรียบ ๆ กันมากขึ้น น าโดย 
Microsoft ตั้งแต่ปีพ.ศ. 2550 ที่มีการใช้ Flat design และ Apple มีการน ามาใช้กับ iOS 7 ในปีพ.ศ. 2550 
ในอดีตเป็นการออกแบบที่เรียกว่า การ design skeuomorphism (การออกแบบโดยจ าลองโลกจริงมาใส่ใน
ออกแบบ เช่น แสง เงา พ้ืนผิว และอ่ืน ๆ) ปัจจุบันเป็นการเริ่มพัฒนา Flat design ในรูปแบบของตัวเอง เช่น 
Google มีการใช้แสงเงาเพ่ิมข้ึน เช่น Materialdesign ที่ใช้ concept คือการวางกระดาษทับซ้อนกัน 
3.การซ่อนเมนูเนื่องจากผู้พัฒนาเริ่มคุ้นชินกับการใช้เครื่องมือต่าง ๆ พร้อมกับฟังค์ชั่นที่ ต้องการใช้กับเมนู
เพ่ิมขึ้น ท าให้มีการออกแบบใหม่ คือเมนูลิ้นชัก คือการที่ผู้ใช้ต้องกดปุ่มเมนูเพ่ือหน้าจอเมนูที่ซ่อนไว้จะแสดง
ขึ้นมาให้เห็น และสามารถเลือกเมนูต่าง ๆ ได้ 
4.การใช้สีสันและความใสโมบายแอปพลิเคชั่นในอดีตนิยมเน้น เงา แสงสะท้อน เงาตกกระทบ ทว่าในปัจจุบัน 
แนวโน้มเรื่องสี pastel เป็นที่นิยม กล่าวคือสีที่มีความสว่างค่อนข้างไปทางสีเทา เช่น เวลาใช้สีแดง จะมีการใช้
สีแดง 100% แต่จะออกแดงหม่นหรือเขียวหม่น ฟ้าหม่นเป็นต้น การใช้สีสันเหล่านี้เป็นแนวโน้มที่ใช้คู่กับการ
ออกแบบ Flat design 
5.การใช้ Sensor ที่มากข้ึนกกในสมัยแรกนั้นโทรศัพท์เคลื่อนที่มีเพียงแค่ wifi GPS Bluetooth เท่านั้น ในสมัย
ปัจจุบัน ผู้พัฒนาจะพยายามท าแอปพลิเคชั่นให้เป็นจุดเด่นเพ่ือการแข่งขันในตลาดได้ เช่น BLE (Bluetooth 
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Low Energy) NFC Pedometer (นับก้าว) Magnetic (เข็มทิศ) Light sensorPulse sensor Heath rate 
sensor Gluclose sensor และอ่ืน ๆ อีกมากมายในอนาคต ซึ่งจะท าให้การพัฒนานั้นมีความหลากหลายมาก
ขึ้น ทว่าผู้ พัฒนาควรระวังการใช้ Sensor เหล่านี้ เ พ่ือไม่ก่อให้เกิดความร าคาญต่อผู้ ใช้งานในปัจจุบัน
โทรศัพท์เคลื่อนที่เสมือนเป็นสิ่งจ าเป็นและเป็นสิ่งที่ผู้ใช้พกพาไปทุกที่ ดังนั้น การพัฒนาโมบายแอปพลิเคชั่นที่
ถูกหลักการและเป็นไปตามความต้องการค่านิยมของผู้ใช้จึงเป็นสิ่งจ าเป็นที่หลายผู้พัฒนาควรน าไปประยุกต์ใช้
กับการพัฒนาแอปพลิเคชั่นเพื่อส่งเสริมความพึงพอใจแก่ผู้ใช้บริการเพ่ิมสูงขึ้น 
2.6 ขอมูลและความรูเกี่ยวกับสุนัข 
      สุนัขกับคนเปนเพ่ือนกันมานานหลายศตวรรษนับตั้งแตมนุษยรูถึงคุณคาแหงความเชี่ยวชาญในการลาสัตว
และเปนผูพิทักษของสุนัข จนถึงปจจุบันที่การมีสุนัขอยูเปนเพ่ือนไดรับการยอมรับวาเปนแหลงก าเนิดความสุข
และความพึงพอใจอยางลึกซึ้งแกมนุษย (ธัญนันทมันตา. 2550:7)การศึกษาถึงแรงจูงใจที่มีผลตอการเลี้ยงสุนัข 
จะเปนประโยชนตอบุคคลที่เกี่ยวของ ทั้งยังสามารถน ามาวางแผน แกไข ปรับปรุง และสงเสริม การออก
กฎหมายหรือพรบ.เกี่ยวกับการเลี้ยงและการควบคุมสุนัข จากการคนควา เอกสาร บทความตางๆ ที่เกี่ยวกับ
สุนัข มีผูไดศึกษาไวดังนี้ 
 2.6.1 วิวัฒนาการของสุนัข 
         (ชมพูพรรณ กังสะนันทน. 2551: ออนไลน) สุนัข มีตนก าเนิดมาจากสุนัขปา โดยมนุษยแถบขั้วโลกเหนือ
น ามาเลี้ยงเมื่อ 12,000 ปมาแลวเชื่อกันวา สุนัขปาตัวแรก เกิดขึ้นเมื่อ 100 ลานปที่แลว สมัยแรกเริ่ม ก็ไมไดมี
ลักษณะ เหมือนสุนัขในปจจุบันนี้ กวามนุษยจะรูจักสุนัขที่หนาตาเหมือนสุนัขในปจจุบันนี้จากรูปภาพโบราณ
อายุประมาณ 12,000 - 14,000 ปในยุโรปนักวิทยาศาสตรคาดวา ตนก าเนิดของสุนัข นาจะมาจากการผสมขา
มพันธุระหวางสุนัขจิ้งจอก และ สุนัขปา เพราะความเฉลียวฉลาด ความสามารถรอบตัว และ การเปนสัตวสังคม
ของมันนี่เอง ที่ท าใหมนุษยน ามันมาเลี้ยงจนแพรหลายไปทั่วโลก และ การอพยพขามถิ่น และ ทวีปตางๆ นี้เอง
ท าให สุนัขมีหลายพันธุในประเทศจีน ชาวจีนมีความเชื่อวา สุนัขที่ชื่อ "Fu" มีความซื่อสัตยและ น าความเจริญ 
มาให โดยมีลักษณะ คลายสุนัขพันธุปกก่ิง "ANUBIS" ซ่ึงเปนชื่อของ เทพเจาโรมัน ที่ตัวเปนคน หัวเปนสุนัขเชื่อ 
วา สุนัขเปนเพื่อนที่ดีของคนมาชานานแลว สมัยกอนมนุษยเลี้ยงสุนัขไวใชงานเปนสวนใหญแตปจจุบันนี้จุดประ
สงคในการเลี้ยงสุนัขไดเปลี่ยนเปนการเลี้ยงเพ่ือเปนเพ่ือนมากกวาทั้งนี้เนื่องจากอุปนิสัยที่นารักของสุนัขเองว่า
กันวาบรรพบุรุษของ สุนัขถือก าเนิดข้ึนมาตั้งแต 35 ลานปกอนเรื่องราวของสุนัข ถูกกลาวขานสืบตอมานานนับ
หมื่นนับพันป จากหลักฐานภาพที่ปรากฏบนผนังถ้ึาท าใหเชื่อกันตอมาวา มีการบูชาสุนัขเปนเทพเจาในยุค
อียิปตโบราณกวา 2,800 ปมาแลว ขณะที่ในพิพิธภัณฑสถานแหงชาติอังกฤษ พบมัมม่ีลูกสุนัข ซึ่งมีการระบุไวว
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าถูกทิ้งไวเปนเครื่องบวงสรวงในสุสานอียิปตยุคโรมันในฐานะผูน าวิญญาณผูตายไปยังปรโลกขอคาดเดาเกิดขึ้น
มากมาย ถึงตนตอจุดก าเนิดของสุนัข ผลสรุปเชื่อไดวาสุนัขมีตนก าเนิดมาจากสัตวปา ซึ่งผานวัฒนาการจากสัตว
ดึกด าบรรพมากวา 37 ลานป สัมพันธระหวางมนุษยกับสุนัขเริ่มตนขึ้นมาไมต่ ากวา12,000 ปในดินแดน
อิสราเอลเคยพบหลักฐานฟอสซิลยุคแรกๆ ที่แสดงวามีการน าสุนัขมาเลี้ยง เปนฟอลซิลของชนเผายุคแรกที่ล
าสัตวและหาของปาถูกฝงศพโดยมีมือขางหนึ่งโอบลูกสุนัขไว สารคดีจากเนชั่นแนลจีโอกราฟฟค (National 
geographic) เผยขอมูลวาบรรดานักวิทยาศาสตรมีขอสันนิษฐานวา มนุษยเริ่มเลี้ยงสุนัขมากกวา 14,000 ปก
อน แตยังหาขอยุติไมไดวาท าไปเพราะเหตุใด บางเห็นวาน าลูกสุนัขปามาเลี้ยงโดยเลือกเอาตัวที่ดุนอยกวาและ
ขออาหารเกงกวา บางก็วาสุนัขเขามาอยูกับมนุษยเองโดยปรับตัวใหเขากับวิถีชีวิตแบบใหม นั่นคือ การกินขยะ
มนุษยทิ้งไวจนสรางสัญชาตญาณแกสัตวในตระกูลที่กินของเหลือที่ไมคอยตื่นคนเหลานี้คุนเคยกับวิถีชีวิตใหม
มากขึ้นเรื่อยๆ และรุนตอๆ มาก็เชื่องขึ้นตามล าดับ ขณะที่ในระดับโมเลกุลและองคประกอบทาง ดีเอ็นเอ 
(D.N.A.) ของสุนัขก็ไมไดเปลี่ยนแปลงไปจากเดิมมากนัก  ิวัฒนาการของสุนัขสรางความหลากหลายทางสายพันธุ 
ราวปลายปศตวรรษที่ 19 บทบาทแหงความสัมพันธระหวางสุนัขกับมนุษยเดนชัดขึ้นเมื่อผูการคัดสายพันธุ
สุนัขอยางจริงจังจนมีการกอตั้งส านักทะเบียนเอกชนเพ่ือปกปองสายพันธุทั้งในอังกฤษและอเมริกา ผูที่นิยม
สุนัขสวนใหญคุนหูจนถึงทุกวันนี้ก็คือ ชมรมผู เพาะพันธุสุนัขแหงอเมริกา หรือ เอเคซี (AKC : American 
Kennel Club) ซึ่งปจจุบันมีสายพันธุสุนัขที่จดทะเบียนไวมากกวา 150 สายพันธุ พรอมทั้งยังมีองคกรสุนัข
โลกอยาง เอฟซีไอ (FCI : Federation Cynologique Internationale) ที่ทั่วโลกใหการยอมรับในเกณฑ
มาตรฐานของสุนัขทั่วโลกมากกวา 350 สายพันธุซึ่งสุนัขพันธุไทยหลังอานก็ไดรับการยอมรับจากองคกรนี้แล
วเชนกัน ในนามของ Thai Ridgeback Dog อันดับที่ 338 รับรองเมื่อวันที่ 26 พฤษภาคม 2546 แมจะมีความ
หลากหลายทางสายพันธุที่คนกลุมหนึ่งใหความส าคัญ สิ่งที่นาสนใจที่สุดของสุนัขก็คือ วิวัฒนาการในการ
ปรับตัวที่สามารถเขากับมนุษยไดดีที่สุดในโลกก็วาไดจากสัตวปาดุดันที่ตองหาทางดิ้นรนอยูรอดถึงวันนี้ สุนัข
กลายเปนสัตวที่มีความสามารถเปนผูตามและใหมนุษยเปนนายไดอยางดีซึ่งสิ่งที่ท าใหสุนัขอยูรอดและไดรับ
ความสนใจจากมนุษยก็คือ ความฉลาดแสนรูรวมถึงความซื่อสัตยของสุนัขที่ยึดมั่นกับเจานายที่แสดงออก อยาง
การกระท าของสุนัขเอง  ในประเทศไทยความจงรักภักดีตอมนุษยของสุนัข เปนที่กลาวขานสืบทอดกันมานาน
นับรอยปดังเชนเรื่องราวของ "ยาเหล" สุนัขหลวงแสนรูตัวโปรดของพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกลาเจาอยูหัว 
ซึ่งเปนสุนัขเพศผู พันธุ ทาง (ลูกผสม) ที่คอยตามเสด็จใกล ชิดพระยุคคลบาททุกครั้งที่ เสด็จฯ ในเขต
พระบรมมหาราชวัง ถาเห็นอะไรผิดปกติแปลกประหลาดเกิดขึ้น แมแตผูที่ถวายความ เคารพผิด ยาเหล จะตรง
เขากัดทันทีดวยเกรงวาจะเปนอันตรายตอพระองคยาเหล จะถวายความจงรักภักดีและสรางความโปรดปรานได
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เพียง 5 ปก็ตองถูกกระสุนจากแรงริษยาของมนุษยรัชกาลที่6 ทรงเศราพระทัยมาก จึงโปรดเกลาฯ ใหตอโลง
ศพปดทองมุมโลงและแกะสลักเปนรูปยาเหลยืนรวมถึงสรางอนุสาวรียยาเหล หลอดวยโลหะรมด ายืนอยูบนแท
นประดิษฐไวหนาพระต าหนักชาลีมงคลอาสน ในพระราชวังสนามจันทรจังหวัดนครปฐม กลายเปนต านานของ
สุนัขผูจงรักภักดีตอกษัตริยไทยใหสืบสานเรื่องเลากันถึงปจจุบันไมเพียงแตเปนเรื่องราวในอดีตหรือต านาน 
ความจงรักภักดีและแสนรูของสุนัขยังคงมีใหเห็นเสมอมา บทบาทของสัตวเลี้ยงกลายเปนเพ่ือนผูซื่อสัตยที่ควร
แกการไดรับการเอาใจใสอยางที่สุด ซึ่งภาพของความสัมพันธในยุคปจจุบันเห็นไดชัดถึงการแสดงความรักและ
เอาใจใสของเจาของ นับตั้งแตเรื่องอาหาร ความสะอาด ที่อยูอาศัย รวมถึงการผอนคลายผานรูปแบบบริการต
างๆ ที่เพ่ิมรูปแบบและเพ่ิมจ านวนขึ้นอยางรวดเร็ว 10 จากหลักฐานทางดานโบราณคดีท าใหเราทราบคราวๆว
าคนกับสุนัขอยูดวยกันมากวา14,000 ปแลว โดยสวนใหญคิดวาเกิดจากการที่คนและสุนัขรูสึกถึงประโยชนของ
กันและกัน อยางหมาปาก็มาเก็บเศษอาหารที่คนกินเหลือแลวทิ้งไวในขณะเดียวกันคนก็ไดประโยชนดานความ
ปลอดภัย เพราะวาสุนัขจะเปนเหมือนสัญญาณเตือนภัยโดยการเหาหากมีสัตวปาหรือคนจากที่อ่ืนเขามาใน
บริเวณของเคาหลังจากที่เห็นประโยชนของกันและกันนานๆวันเขา จึงท าใหความกลัวที่สุนัขมีตอคนลดลงและ
เชื่องมากขึ้น มนุษยจึงเริ่มเอาสุนัขมาฝกและชวยท างาน เนื่องจากสุนัขเปนสัตวสังคมโดยมีจาฝูงเปนผูน าและก็
ไมยากเลยที่คนจะท าใหเคารูสึกวาเราเปนจาฝูงหรือนายไดนอกจากนั้นแลวอุปนิสัยความเปนนักลาโดย
สัญชาตญาณที่สุนัขมีนั้นท าใหสุนัขถูกใชงานมาอยูกับคนโดยตลอดตั้งแตสมัยโบราณแลว อยางเชน สมัยกรีก
โบราณใชสุนัขพันธุ Greyhound ในการลากระตาย พวกชาวโรมันก็ใชสุนัขในสงคราม และยังใชในการตอน
และเฝาปศุสัตวดวย ผานไปอีกหลายรอยปความสามารถของสุนัขในการท างานรวมกับคนก็พัฒนาขึ้นมาเรื่อยๆ
จนมนุษยเห็นวาสุนัขสามารถชวยในการในการน าเหยื่อกลับมาใหเจาของที่มีอาชีพเปนพรานไดเวลาเคาออกไป
ในปาเพ่ือลาสัตวอยางเชน สุนัขพันธุโกลเดน รีทรีฟเวอร (Golden Retriever) หรือ ลาบาดอรรีทรีฟเวอร 
(Labrador Retriever)สุนัขพันธุไซบีเรียน ฮัสกี้ (Siberian Husky) ที่อยูทางขั้วโลกเหนือก็สามารถฝกใหลาก
เลื่อนได สวนสุนัขพันธุเล็กๆสวนใหญเลี้ยงเอาไวเปนเพื่อน แตสุนัขสายพันธุเทอรเรีย เชน แจค รัสเซล เทอรเรีย 
(Jack Russell Terrier ) ก็ชวยก าจัดศัตรูพืชในไรและสวนอยางพวกหนูไดดีเพราะมีนิสัยชอบขุดไปหารังของ
พวกนี้แลวก าจัด ทิ้งปจจุบันนี้ความสามารถในการท างานของสุนัขยิ่งมีประโยชนมากขึ้นไปอีก อยางที่เราจะ
เห็นวาทางราชการทั้งทหารและต ารวจไดใชสุนัขหลากหลายพันธุ เชน พันธุ เยอรมัน เชพเพริด (German 
Shepherd) หรือ พันธุอัลซาเชียน (Alsatian) หรือที่เรียกติดปากกันวาสุนัขต ารวจ และลาบาดอร รีทรีฟเวอร 
(Labrador Retriever) ก็ใชกันเยอะเพราะฉลาดและมีความอดทนสูง ทางราชการไดใชสุนัขเหลานี้ในการตามล
าคนราย คนหากับระเบิด ค้นหายาเสพติด และเปนสุนัขกภูัยเหตุการณลาสุดที่เราเห็นสุนัขท างานก็คือหลังจาก
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เกิดสึนามิ สวนสุนัขพันธุ Labrador Retriever นั้นนอกจากใชในงานราชการแลว ก็ยังเปนสุนัขน าทางคนตา
บอดไดอีกดวย แตกวาจะเปนไดตองเลือกแลวเลือกอีกและตองฝกอยางหนักและใชเวลานาน อยางสุนัขที่ใชใน
ปศุสัตวอยางการตอนแกะก็มีหลายพันธุเชน พันธุบอเดอรคอลลี่ (Border Collie) ออสเตรเลียนแคทเทิล ( 
Australian Cattle Dog) หรือ ออสเตรเลียน ฮีลเลอร (Australian Heeler) 

2.7 ข้อมูลเกี่ยวกับสัตว์เลี้ยงท่ีน ามาใช้ 
      ในสารนิพนธ์นี้จะเน้นการศึกษาหาข้อมูลของสัตว์ชนิดนึง คือ สุนัข เพราะเป็นที่นิยมเลี้ยงมาในประเทศ
ไทย โดยจากหาข้อมูลจะพบว่าคนไทยจะชอบเลี้ยงสัตว์ที่มีขนเยอะ มีลักษณะเด่นเฉพาะ และเป็นที่นิยมของ
สังคม อาจจะมีบางกลุ่มที่จะเลี้ยงกระต่าย กระรอก กบ แมงมุม และปลา เป็นต้น แต่เนื่องด้วยข้อมูลมีวงกว้าง
มากเกินไปอาจจะไม่สามารถรวบรวมข้อมูลได้ทั้งหมด จึงยกตัวอย่างของสัตว์เลี้ยงที่ได้รับการนิยมมา หนึ่ง
ประเภทที่กล่าวมาขั้นต้นพ้ืนฐานแล้วประเทศไทยก็มีสุนัขที่เป็นสายพันธุ์ที่ได้รับการยอมรับจากทั่วโลกว่าสวย
และก าลังจะสูญพันธุ์ เช่น สุนัขพันธุ์ไทยหลังอาต โดยสายพันธุ์บางสายพันธุ์ก็ถูกดัดแปลงพันธุกรรมหรือมีการ
ผสมข้ามสายพันธุ์และเป็นท่ยอมรับของทางสังคมอีกมีอีกหลากหลายพันธุ์ เนื่องจากสายพันธุ์ที่ได้รับความนิยม
หรือเหลือน้อยก็จะมีราคาที่แพงและหาแหล่งซื่อได้ยาก แต่ก็มีผู้คนพยายามหาซื้อเพ่ือมาเลี้ยง 
2.7.1 ข้อมูลการผสมพันธุ์ 
การผสมพันธุ์แบบสายพันธุ์เดียวกัน สายเลือดเดียวกัน (Line Breed) 
        เป็นที่นิยมกันมากเพราะถ่ายเลือดได้นิ่ง และสามารถคาดเดาลักษณะลูกสุนัขได้ตามต้องการ เป็นการ
ผสมกันของสุนัขที่มาจากต้นตระกูลเดียวกันทั้งทางสายบน (ฝั่งพ่อ) และทางสาย (ฝั่งแม)่ โดยที่ดุได้จากชื่อในใบ
ทะเบียนตัวสุนัข (Pedigree) ว่าทั้งสายพ่อและแม่มาจากสายไหน หรือตระกุลเดียวกันหรือไม่ มีตัวไหน
เกี่ยวข้องกันทางสายเลือด โดยเฉพาะ ตัวที่จ่ายลูก ๆ ได้ดีและนิ่ง และการผสมแบบ In Breed ใช้ได้กับกรณีท่ี 
แม่พันธุ์ที่ไม่ใสช่สายเลือดแท้ (การผสมโดยมีสายเลือดที่ชิดกันมาก ๆ เช่น พ่อกับลูก, พ่อหรือแม่ตัวเดียวกัน,พ่ี
กับน้อง คอกเดียวกัน) ก็เป็นลักษณะคล้าย ๆ ของ Line Breed เช่นกัน ข้อดีของการผสมแบบ Line Breed 
คือจะถ่ายทอดเลือดที่นิ่งรักษาเอกลักษณ์ของสายเลือดที่ถ่ายทอดมากจากคอกต้นฉบับ ท าให้คาดเดาหน้าตา
รูปร่างของลูกสุนัขได้ ว่าจะออกมาในทฺสทางเดียวกัน ตามที่ต้องการ แต่ข้อเสียก็คือ ถ้าเป็นการผสมแบบเลือด
ชิดเกินไป ซึ่งก็คือ In Breed อาจะมีการดึงความพกพร่องทางสายเลือด ออกมาได้ และไม่เป็นที่นิยมกัน 
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การผสมพันธุ์แบบข้ามสายพันธุ์ (Cross Breed) 
       เป็นการผสมกันของสุนัขต่างพันธุ์กันเช่นสุนัขพันธ์ปักกิ่งผสมสุนัขพันธุ์ชิวาวา และเป็นการผสมที่เก่าแก่

เพราะสุนัขที่เห็นกันทุกวันก็เป็นการผสมระหว่างสุนัขหลายสายพันธุ์ โดยการท าแบบนี้คือต้องการให้ได้สุนัขเพ่ือ
น าไปจ าหน่าย ตามวัตถุประสงค์ของผู้ผสมพันธุ์ต้องการท าให้เกิดสุนัขสาพันธุ์ต่าง ๆ ทั้งโลกมากมาย แต่การ
ผสมลักษณะนี้ ต้องใช้ความรู้ และเวลาที่ยาวนานมาก จนกว่าจะได้สายพันธุ์ที่ถ่ายทอดทางพันธุ์กรรมเลือดที่
พอสมควร และได้ลักษณะประจ าพันธุ์ที่เหมือนกันทุกรุ่น เป็นการยากมาก ดังนั้นการที่มีคนบางคนที่พยายาม
ผสมแบบนี้ เช่น 

1.การผสมพันธุ์ระหว่างสายพันธุ์ระหว่างออสเตรเลียน เชฟเพิร์ด กับ ปอมเมอเรเนียน

ภาพที่ 2.1 ตัวอย่างการผสมข้ามสายพันธุ์ (1) 
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2. การผสมพันธุ์ระหว่างสายพันธุ์ระหว่างปอมเมอเรเนียน กับ ไซบีเรียน ฮัสกี้

ภาพที่ 2.2 ตัวอย่างการผสมข้ามสายพันธุ์ (2) 
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3. การผสมพันธุ์ระหว่างสายพันธุ์ระหว่างคอร์กี้ กับ บีเกิ้ล 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.3 ตัวอย่างการผสมข้ามสายพันธุ์ (3) 
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4. การผสมพันธุ์ระหว่างสายพันธุ์ระหว่างโกลเด้น รีทีฟเวอร์ กับ ไซบีเรียน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.4 ตัวอย่างการผสมข้ามสายพันธุ์ (4) 
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5. การผสมพันธุ์ระหว่างสายพันธุ์ระหว่างพุดเดิ้ล กับ เทอเรียร์ ขนนุ่มไอริช

ภาพที่ 2.5 ตัวอย่างการผสมข้ามสายพันธุ์ (5) 
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6. การผสมพันธุ์ระหว่างสายพันธุ์ระหว่างเฟรนช์บลูด๊อก กับ ปั๊ก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.6 ตัวอย่างการผสมข้ามสายพันธุ์ (6) 
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2.8 แอปพลิเคชั่นที่มีความคล้ายคลึงและเกี่ยวข้อง 

เนื่องจากการพัฒนาแอปพลิเคชั่นเกี่ยวกับสัตว์เลี้ยงที่มีอยุ่หลากหลายรูปแบบซึ่งแต่ละแอปพลิเคชั่นมี
ความแตกต่างกันตามการใช้งานในความแตกต่างนั้นอย่างมีการท างานในบางส่วนที่ท างานใกล้เคียงกันหรือ
ท างานคล้ายกันดังนี้ 

2.8.1 แอปพลิเคชั่น Pet First Aid 
เรื่องของสุขภาพและการปฐมพยาบาลเบื้องต้นถือเป็นเรื่องส าคัญส าหรับการดูแลสัตว์เลี้ยง แอปพลิเคชั่น

นี้จึงเป็นเครื่องมือที่ช่วยให้ความรู้ในการดูแลสุขภาพและค าแนะน าส าหรับสถานการณ์ฉุกเฉินของสัตว์เลี้ยง 

ภาพที่ 2.7 แอปพลิเคชั่น PET FIRST AID 
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2.8.2 แอปพลิเคชั่น Pluv-Tu Mascota Tu Mundo 
 เป็นแอปพลิเคชั่นเกี่ยวกับสัตว์เลี้ยงแต่รองรับเฉพาะภาษาสเปนเท่านั้น และการล็อคอินจาก Facebook 
ปัญหาจะต้องท าการสมัครผ่านระบบเท่านั้น จะมีการค้นหาที่ให้บริการกับผู้ใช้ ร่วมไปถึงมบอร์ดส าหรับแจ้ง
กิจกรรมที่จะกิดขึ้น สามารถคุยกันระหว่างผู้เลี้ยงได้และมีการสุ่มโหลดสัตว์เลี้ยงของผุ้ใช้งาน่ขึ้นมาสอบถามจาก
ผู้ใช้ใช้ท่านอ่ืนว่าชอบสัตว์เลี้ยงตัวนั้นหรือไม่ซึ่งเราสามารถพูดคุยกับเจ้าของสัตว์เลี้ยงตัวนั้นได้ และร้านค้าของ
ในอยู่ในระบบของแอปพลิเคชั่น 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 2.8 แอปพลิเคชั่น Pluv-Tu Mascota Tu Mundo 
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2.8.3 แอปพลิเคชั่น PETDY 
เป็นแอปพลิเคชั่นคู่ใจของคนรักสัตว์เลี้ยง มีทั้งระบบติดตามหมาแมวผ่านระบบ QR Code สามารถ

แสดงข้อมูลสัตว์เลี้ยงขึ้นมาเพ่ือแจ้งข้อมูลและพิกัดต าแหน่งให้กับเจ้าของได้ และ สามารถจับคู่สัตว์เลี้ยงของ
ผู้อ่ืนได้โดยผ่านการแมทช์ของคู่สายพันธุ์ที่ต้องการ รวมทั้งการถ่ายภาพ และอัพโหลดในโฟโต้แกลอรี่ และ
สามารถแชร์ภาพสัตว์เลี้ยงแสนรักของคุณผ่าน Social Media และยังสามารถซื้อขายสินค้าที่เกี่ยวกับสัตว์เลี้ยง
ได้ และเม่ือคุณเดินผ่านร้านค้า หรือคลินิก จะมีการแจ้งเตือนโปรโมชันของร้านเข้ามายังมือถือของคุณทันทีรวม
ไปถึง ประกาศตามหาสัตว์เลี้ยง ค้นหาสถานที่ ร้านค้า โรงแรม ที่สัตว์เลี้ยงไปเที่ยวด้วยได้ เป็นโอกาสจะได้
พบปะกับเพื่อนที่รักสัตว์เหมือน ๆ กัน 

ภาพที่ 2.9 แอปพลิเคชั่น PETDY 
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2.8.4 แอปพลิเคชั่น PETYAAR 
 แอปพลิเคชั่นนี้เป็นแอปพลิเคชั่นที่ให้ความรู้และเป็นที่ปรึกษาเก่ียวกับสัตว์ เช่น สถานที่รักษาสัตว์อาหาร
หรือสิ่งของต่าง ๆ เกี่ยวกับสัตว์ ยาที่สามารถทานได้ การสอนสัตว์เลี้ยงให้เชื่อฟังค าสั่ง รถที่สามารถพาสัตว์เลี้ยง
ขึ้นได้ การเรียนโรงพยาบาลสัตว์มารับสัตว์เลี้ยงในกรณีไม่สามารถพาไปโรงพยาบาลสัตว์เองได้ 
 

 
 
 
 

ภาพที่ 2.10 แอปพลิเคชั่น PETYAAR 
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2.8.5 กลุ่มทาง Facebook ตามหาพ่อพันธุ์สุนัข ทุกสายพันธุ์  
 กลุ่มของคนคอยช่วยเหลือสัตว์หรือคนที่ต้องการขอสัตว์เลี้ยงเพ่ือน ามาผสมพันธุ์จากบุคคลในกลุ่มในการ
ประชาสัมพันธ์ ในกลุ่มจะสามารถขอทางแอดมินกลุ่มในการโพสต์ประกาศตามหาสัตว์เลี้ยงจากการโพสต์
ดังกล่าวผู้ที่จะเอาสัตว์เลี้ยงของตนมาผสมพันธุ์มีจ านวนไม่มากนัก แต่ทุกคนที่เห็ฯโพสต์หรืออยู่ใกล้เคียงกับ
สถานที่ก็จะช่วยแชร์โพสต์ดังกล่าวไปยังหน้าโปรไฟล์ของตัวเอง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.11 ตัวอย่างโพสต์กลุ่มทาง Facebook ตามหาพ่อพันธุ์สุนัข ทุกสายพันธุ์ 
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2.8.6 เว็บไซต์ PriceZa 
 เว็บไซต์นี้จะเป็นเว็ปไซต์ที่คอยช่วยเหลือกลุ่มคนที่เลี้ยงสัตว์ โดยจะมีช่วยเหลือในเรื่องของการหาพ่อพันธุ์ 
และ แม่พันธุ์เพ่ือที่จะผสมพันธุ์ หาบ้านใหม่ให้สัตว์ มีการรองรับการติดต่อกับผู้ใช้ผ่านหน้าเว็บไซต์  โดยส่วน
ใหญ่จะมีคนติดตามทางช่องทาง เว็บไซต์ มากที่สุด แต่โดยโพสต์ส่วนใหญ่จะเป็นโพสต์เกี่ยวกับการห่อพ่อพันธุ์ 
และแม่พันธุ์ ของสุนัข 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.12 ตัวอย่างหน้าเว็ปไซต์ PriceZa 
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2.8.7 งานวิจัยเรื่องแรงจูงใจที่มีต่อการเลี้ยงสุนัขเพ่ือนันทนาการของประชาชนในกรุงเทพมหานคร 
 งานวิจัยนี้เป็นงานวิจัยเชิงการศึกษาและเปรียบเทียบแรงจูงใจที่มีต่อการเลี้ยงสนุกเพ่ือนันทนาการ

ของประชาชนที่อยู่ในกรุงเทพมหานครมีการจ าแนกตามเพศ, ระดับการศึกษา, อาชีพและลักษณะที่อยู่อาศัย 
ศึ่งงานวิจัยนี้สามารถน าไปใช้เพ่ือเป็นข้อมูลในการคัดกรองผู้ที่ต้องการรับเลี้ยงสุนัข จากผู้ที่ต้องการหาบ้านใหม่
ให้กับสุนัขรวมไปถึงสถานสงเคราะห์สัตว์เลี้ยงไว้ว่าจะเป็นภาครัฐหรือเอกชน และยังรวมไปถึงข้อมูลเกี่ยวกับ
การวิวัฒนาการของสุนัข, ข้อพิจารณาก่อนเลือกเลี้ยงสุนัข, การเลือกเลี้ยงลูกสุนัข, ประเภทสุนัข และคู่มือ
สุขภาพสุนัข เป็นต้น 
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บทที่ 3 

การออกแบบและพัฒนา 

การศึกษาข้อมูลเบื้องต้น 

              โครงการออกแบบ UX/UI ของแอปพลิเคชั่นส าหรับการหาคู่สุนัข  และการให้ความรู้ในการดูแลสัตว์
เลี้ยงใช้ชื่อว่า “LOVE THEM” จากการศึกษาข้อมูลเบื้องต้นของสุนัขและการออกแบบแอปพลิเคชั่น เพ่ือเป็น
แนวทางในการด าเนินงาน จากนั้นค้นคว้าลึกลงประเด็นที่จะน ามาใช้ในงาน คือข้อมูลรายละเอียดของตัวสุนัข 
โดยมุ่งเน้นจัดท าเพ่ือการผสมพันธุ์สุนัขและเป็นช่องทางในการติดต่อสอบถามระหว่างผู้ใช้งาน LOVE THEM จึง
ถูกพัฒนาขึ้นโดยการน าประโยชน์ของเทคโนโลยีโทรศัพท์มือถือมาใช้เพ่ือให้ ผู้เลี้ยงสุนัขเหล่านั้น ตามหาผู้ที่
ต้องการผสมพันธุ์สุนัขที่ตามที่ต้องการได ้

การเก็บรวบรวมข้อมูล 

ทางผู้จัดท าได้ศึกษาและท าการเก็บรวบรวมข้อมูลในเรื่องที่เกี่ยวข้อง เพ่ือน าเป็นแนวทางในการ
ออกแบบ โดยรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับการออกแบบแอปพลิเคชั่น โดยใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล การศึกษา
ข้อมูลเกี่ยวกับโปรแกรมที่ใช้ออกแบบหน้าแอปพลิเคชั่น และทฤษฎีต่างๆ ที่มีผลต่อยอดในการท างาน
สร้างสรรค์ เช่น ศึกษารูปร่างของสุนัข ข้อมูลของสุนัข และตัวแอปพลิเคชั่น 

ออกแบบและพัฒนา 

จากที่รวบรวมข้อมูลที่ส าคัญครบถ้วนแล้ว รูปแบบแนวคิดของแอปพลิเคชั่น และการดึงข้อมูลของสุนัข
จึงเริ่มการออกแบบแอปพลิเคชั่น 

 เริ่มต้นจากการออกแบบแผนผังของแอปพลิเคชั่น  แบบแรก 
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รูปภาพที่ 3.1 เริ่มต้นจากการออกแบบแผนผังของแอปพลิเคชั่น แบบแรก 

       3.2 ออกแบบหน้าแอปพลิเคชั่นตามแผนผังที่วางไว้ น าข้อมูลจากแผนผัง มาออกแบบหน้าหลักใน
โปรแกรม   Adobe Experience Design 

รูปภาพที่ 3.2 ภาพคอนเซ็บต์หน้าหลักในการออกแบบแอปพลิเคชั่น LOVE THEM ช่วงแรก 
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รูปภาพที่ 3.3 ภาพคอนเซ็บต์หน้าหลักเกี่ยวกับสัตว์เลี้ยง ช่วงแรก 
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2. ในการออกแบบหน้าหลักของแอปพลิเคชั่น ผู้จัดท าได้ท าการออกแบบหน้าหลักโดยยึดถึงการให้ความรู้เกร็จ
ความเป็นหลัก ที่มีการน าภาพประกอบของเนื้อหา แต่ก็ไม่ท าให้หน้าแอปมีความหน้าสนใจ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

รูปภาพที่ 3.4 ภาพคอนเซ็บต์หน้าหลักเกี่ยวกับสัตว์เลี้ยง ครั้งที่ 1 
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3. ในการออกแบบหน้าสินค้า ก็เลือกซื่อสินค้าผู้จัดท าได้ท าการออกแบบทั้งหมด 2 แบบ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

รูปภาพที่ 3.5 หน้าสินค้าที่ออกแบบทั้ง 2 แบบ 
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4. ในการออกแบบหน้าสถานที่ใกล้เคียง ก็จะมีการเลือกหมวดหมู่ของสถานที่นั้นๆ ชัดเจน  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

รูปภาพที่ 3.6 หน้าสถานที่ใกล้เคียง ทั้ง 2 แบบ 
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5. ออกแบบหน้าชุมชน ในครั้งที่ 1 

 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพที่ 3.7 ออกแบบหน้าชุมชน ในครั้งท่ี 1 
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6. ผู้จัดท าได้ท าการออกแบบ Logo เพ่ือใช้เป็น Logo หน้าแอปพลิเคชั่น และภายในแอปพลิเคชั่น ในครั้งที่ 2 

ผู้จัดท าได้ท า Logo ออกมาท้ังหมด 3 แบบ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพที่ 3.8 ออกแบบ LOGO ทั้งหมด 3 แบบ 
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7. ผู้จัดท าได้ท าการออกแบบหน้าหลักของแอปพลิเคชั่น LOVE THEM ในระบบหาคู่และตัวกรอง ครั้งที่ 2 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพที่ 3.9 หน้าหลัก และ หน้าตัวกรองครั้งที่ 2 
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8. ผู้จัดท าได้ท าการออกแบบหน้าเกร็ดความรู้ LOVE THEM ครั้งที่ 2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพที่ 3.10 หน้าเกร็ดความรู้ 
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9. ผู้จัดท าได้ท าการออกแบบหน้าร้านค้า และการเลือกซ่ือสินค้าออนไลน์ต่างๆ และแยกหมวดหมู่ของสินค้า 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพที่ 3.11 หน้าร้านค้า และการเลือกซ่ือสินค้าออนไลน์ต่างๆ และแยกหมวดหมู่ของสินค้า ครั้งที่ 2 
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10. ผู้จัดท าได้ท าการออกแบบหน้าแผนที่คลีนิค และ โรงพยาบาลใกล้เคียงพร้อมทั้งข้อมูลของโรงพยาบาล
และคลีนิค พร้อมข้อมูลติดต่อ อาทิ LINE,FACEBOOK พร้อมเบอร์ติดต่อ 

 
 
 
 

 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

 

รูปภาพที่ 3.12 หน้าแผนที่คลีนิค และ โรงพยาบาลใกล้เคียงพร้อมทั้งข้อมูลของโรงพยาบาลและคลีนิค ครั้งที่ 2 
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11.ผู้จัดท าได้ท าการออกแบบหน้าหลักของแอปพลิเคชั่น LOVE THEM ในระบบหาคู่และข้อมูล ครั้งที่ 3 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 

 
 

รูปภาพที่ 3.13 หน้าหลักแอปพลิเคชั่น LOVE THEM ตัวเลือกในการหาคู่สัตว์เลี้ยง และ ข้อมูล ครั้งที่ 3 
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12.ผู้จัดท าได้ท าการออกแบบหน้าหลักของแอปพลิเคชั่น LOVE THEM ในระบบหาคู่และข้อมูล ครั้งที่ 3 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพที่ 3.14 หน้าเกร็จความรู้ของแอปพลิเคชั่น พร้อมข้อมูล ครั้งที่ 3 
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13.หน้าผู้จัดท าได้ท าการออกแบบหน้าร้านค้า และการเลือกซ่ือสินค้าออนไลน์ต่างๆ และแยกหมวดหมู่ของ
สินค้า ครั้งท่ี 3 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
รูปภาพที่ 3.15 หน้าร้านค้า และการเลือกซ่ือสินค้าออนไลน์ต่างๆ และแยกหมวดหมู่ของสินค้าครั้งที่ 3 
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14. เริ่มต้นจากการออกแบบแผนผังของแอปพลิเคชั่น แบบที่ 2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพที่ 3.16 ออกแบบแผนผังของแอปพลิเคชั่น แบบที่ 2 
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15.หลังจากท่ีผ่านการออกแบบทั้งหมดดีไซต์ปัจจุบันได้มีการเปลี่ยนแปลงจากดีไซน์เก่า อาทิ ไอค่อน,  สี, พ้ืน
หลัง, และตัวข้อมูลทั้งหมด พื้นหลังเปลี่ยนจากสีฟ้า และ สีแดงเป็นสีชมพูอ่อนเพ่ือสื่อให้ถึงความรัก มากยิ่งขึ้น 
การออกแบบไอค่อนให้เข้าใจง่ายที่สุด จากที่เป็นรูปไอค่อนบ่งบอกอ้อมๆ 
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รูปภาพที่ 3.17 ดีไซต์ปัจจุบันที่มีการเปลี่ยแปลงในเรื่อง ของ สี พื้นหลัง ไอค่อน ข้อมูลต่างๆ 

16. ผู้จัดท าได้ท าการออกแบบ Logo เพ่ือใช้เป็น Logo หน้าแอปพลิเคชั่น และภายในแอปพลิเคชั่น ในครั้งท่ี 3
ผู้จัดท าได้ท า Logo ออกมาท้ังหมด 2 แบบ 

รูปภาพที่ 3.18 Logo หน้าแอปพลิเคชั่น ในครั้งที่ 3 
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17. ผู้จัดท าได้ท าการออกแบบ Logo เพ่ือใช้เป็น Logo หน้าแอปพลิเคชั่น และภายในแอปพลิเคชั่น ในครั้งท่ี 4 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพที่ 3.19 Logo หน้าแอปพลิเคชั่น ในครั้งที่ 4 
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   ล าดับที ่ ผลงาน รายละเอียด 

 
       1 

  
ภาพ : แผนผังแบบแรกใน
การท างานระบบของตัว
แอปพลิเคชั่น ครั้งที่ 1 

 
 
 
2 

  
ภาพ : แผนผังแบบแรกใน
การท างานระบบของตัว
แอปพลิเคชั่น ครั้งที่ 2 
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3 ภาพ : คอนเซ็บต์หน้าหลัก
เกี่ยวกับสัตว์เลี้ยง ครั้งที ่1 
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4 

  
ภาพ : คอนเซ็บต์หน้าหลัก
เกี่ยวกับสัตว์เลี้ยง ครั้งที ่2 
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5 ภาพ : คอนเซ็บต์หน้าหลัก
เกี่ยวกับสัตว์เลี้ยง ครั้งที ่3 



56 

บทที่ 4 

ขั้นตอนการปฏิบัติงาน 

ขั้นตอนการปฏิบัติงาน 

ในขั้นตอนการปฏิบัติงาน การพัฒนาแอปพลิเคชั่น LOVE THEM เป็นสิ่งส าคัญแรก โดยแสดงผลด าเนินการ
พัฒนา และการทดลองใช้งาน เริ่มต้องอาศัยจากการศึกษาและรวบรวมข้อมูลให้เป็นหลักการและทฤษฎี
เบื้องต้นก่อน เพ่ือจะน าเรื่องราวต่างๆและองค์ประกอบเพ่ือน ามาสร้างงานแอปพลิเคชั่น น ามาซึ่งการเรียนรู้
เกี่ยวกับศาสตร์ของการออกแบบที่กว้างมากยิ่งขึ้น สิ่งเหล่านี้จะเป็นตัวก าหนดทิศทางในการพัฒนางานอย่าง
เป็นระบบ และมองเห็นได้ว่าการพัฒนางานเหล่านี้อยู่ในรูปแบบที่เหมาะสมแล้วหรือไม่ ผู้จัดท าได้มีข้ันตอนการ
ปฏิบัติงานดังนี้ 
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ภาพที่ 4.1 ภาพรวมโปสเตอร์โฆษณาแสดงหน้าแอปพลิเคชั่น LOVE THEM 

ภาพที่ 4.2 ตัวอย่างภาพโปสเตอร์เมื่อเอาไปลงใน APP Store 
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1. ศึกษาและรวบรวมข้อมูล
ศึกษาข้อมูลทั้งในต าราและนอกต ารา สอบถามจากผู้ที่มีประสบการณ์ในการออกแบบแอปพลิเคชั่นและ

ศึกษาสอบถามข้อมูลจากผู้ที่มีความรุ้เกี่ยวกับสุนัข และ สอบถามข้อมูลสายพันธุ์และการผสมพันธุ์ จากผู้ที่มี
ประสบการณ์ความรู้ ขอขอบคุณ คุณโจ้ อาโปฟาร์ม ผู้เพาะพันธุ์สุนัข ผู้ให้ความรู้และค าชี้แนะต่างๆ 
2. การท างานจะแยกออกเป็น หน้าหลักๆ ซึ่งในแต่ล่ะหน้าจะมีการท างานที่แตกต่างกันไป ขึ้นอยู่กับการท างาน
ในแต่ล่ะส่วนเพื่อสอดคล้องกับการใช้งานดังนี้
     4.2.1 หน้าเข้าสู่ระบบและสอนการใช้งาน 

 ส าหรับผลการพัฒนาระบบในส่วนเข้าสู่ระบบและสอนการใช้งานมีดังนี ้
1. หน้าเข้าสู่ระบบและสอนการใช้งาน

ภาพที่ 4.3 หน้าเข้าสู่ระบบและสอนการใช้งานมีการแนะน าข้อความของแอปพลิเคชั่น และปุ่มสอนการใช้งาน

และปุ่มเข้าสู่ระบบ 
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2.หน้าสอนการใช้งานเบื้องต้นแอปพลิเคชั่น LOVE THEM และปุ่มข้าม

ภาพที่ 4.4 หน้าสอนการใช้งานเบื้องต้นแอปพลิเคชั่น LOVE THEM และปุ่มข้าม 
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3.หน้าเข้าสู่ระบบผ่านแอปพลิเคชั่น LOVE THEM 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 4.5 หน้าเข้าสู่ระบบผ่านแอปพลิเคชั่น LOVE THEM 
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3.หน้าลงทะเบียนผ่านแอปพลิเคชั่น LOVE THEM

ภาพที่ 4.6 หน้าลงทะเบียนผ่านแอปพลิเคชั่น LOVE THEM 
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4.1.2 หน้าหลักของการใช้แอปพลิเคชั่น 
        หน้านี้จะเป็นหน้าหลักในการใช้งานซึ่งจะแสดงโพสต์และปุ่มกดต่างๆ ก็สามารถดูได้จากหน้านี้ โดยจะมี
การท างานหลักๆ ดังนี้ 

ภาพที่ 4.7 หน้าหลักของงานการใช้แอปพลิเคชั่น 

จากภาพที่ 4.7 หน้าหลักแสดงแบบรายการพร้อมรายละเอียดโพสต์ เมื่อมีผู้ใช้โพสต์สุนัขเข้ามาในระบบจะน า
ข้อมูลมาแสดงในหน้าหลักทั้งหมดซึ่งผู้ใช้งานสามารถเลือกเข้าไปเลือกดูสุนัขต่างๆ หรือรวมไปถึงการเข้าไปยัง
หน้าโปรไฟล์ของผู้ใข้งานท่านนั้นได้อีกด้วย ส่วนของแทบด้านบนจะสามารถเชื่อมต่อไปยังทั้ง 4 ส่วน คือ ส่วน
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ของหน้าค้นหา, หน้าโปรไฟล์ของผู้ใช้, หน้าผู้เข้าชมสูงสุด, หน้าตัวกรอง ในส่วนแทบเมนูด้านล่างจะเป็นการ
เปลี่ยนไปใช้งานในส่วนอ่ืนได้ทั้งหมด 4 ส่วน คือ ส่วนของหน้าเกร็จความรู้ , หน้าร้านค้า,หน้าโรงพยาบาลสัตว์
เลี้ยง,หน้าชุมชน ผู้ใช้งานก็สามารถท าการเพิ่มสุนัขของตนได้จากหน้าโปรไฟล์ 

 
1.หน้าหลักของงานการใช้แอปพลิเคชั่นในโหมด เข้าชมสูงสุด 

 
 
 

 
 
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

ภาพที่ 4.8 หน้าหลักของงานการใช้แอปพลิเคชั่นในโหมด เข้าชมสูงสุด 
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2.หน้าโปรไฟล์ของสัตว์เลี้ยงเมื่อเข้าชมโพสต์ที่รวบรวมข้อมูลของสุนัขและข้อมูลของต้นโพสต์ 
 

 
 

 
 

 
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
ภาพที่ 4.9 หน้าโปรไฟล์ของสัตว์เลี้ยงเมื่อเข้าชมโพสต์ที่รวบรวมข้อมูลของสุนัขและข้อมูลของต้นโพสต์ 
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3.หน้าตัวกรองการแบ่งขนาด และ เพศ

ภาพที่ 4.10 หน้าตัวกรองการแบ่งขนาด และ เพศ 
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4.หน้าโปรไฟล์ของผู้ใช้งาน

ภาพที่ 4.11 หน้าโปรไฟล์ของผู้ใช้งาน
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5.หน้าโปรไฟล์ในการเพ่ิมสุนัข 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4.12 หน้าโปรไฟล์ในการเพิ่มสุนัข 
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6.หน้าแก้ไขข้อมูลส่วนตัวของผู้ใช้งาน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.13 หน้าแก้ไขข้อมูลส่วนตัวของผู้ใช้งาน 
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7.หน้าแก้ไขข้อมูลส่วนตัวของผู้ใช้งาน กรณีเลือกเพศของผู้ใช้งาน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.14 หน้าแก้ไขข้อมูลส่วนตัวของผู้ใช้งาน กรณีเลือกเพศของผู้ใช้งาน 
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4.1.2 หน้าเรื่องน่ารู้เก่ียวกับหมา 
        หน้านี้จะเป็นหน้าเกร็จความรู้ของสัตว์เลี้ยง โดยผู้ใช้สามารถกดเข้าไปที่ รูปขนาดย่อ (thumbnail) 
ประกอบด้วยหัวข้อ และ QR Code ถึงข้อมูลต้นฉบับ และมีข้อมูลย่อ แล้วมีปุ่มให้อ่านต่อเมื่อผู้ใช้ต้องการอ่าน
ต่อกดท่ีปุ่ม อ่านได้เพ่ืออ่าน ข้อมูลทั้งหมด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.15 หน้าเรื่องน่ารู้เกี่ยวกับหมา 
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2.หน้าอ่านเกร็จความรู้ เรื่องน่ารู้เกี่ยวกับหมา 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4.16 หน้าอ่านเกร็จความรู้ เรื่องน่ารู้เกี่ยวกับหมา 
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4.1.3 หน้าสินค้าของสัตว์เลี้ยงต่างๆ
        หน้านี้จะเป็นหน้าของการซื่อสินค้า ที่ระบบได้รวบรวมสินค้าต่างๆ ของสัตว์เลี้ยง ประเภท อาหาร , 
เสื้อผ้า, ปลอกคอ, ผลิตภัณฑ์อาบน้ า ต่างๆ และมีการให้ข้อมูลสินค้า และ ราคา อย่างชัดเจน และส่วนของปุ่ม
ด้านบน จะมีการค้นหาสินค้า และปุ่มแยกแยะหมวดหมู่สินค้าไว้อย่างชัดเจน 

1.หน้าสินค้าของสัตว์เลี้ยงต่างๆ

ภาพที่ 4.17 หน้าสินค้าของสัตว์เลี้ยงต่างๆ
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2.หน้าสินค้าของสัตว์เลี้ยงต่างๆ กรณีกดปุ่มค้นหา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4.18 หน้าสินค้าของสัตว์เลี้ยงต่างๆ กรณีกดปุ่มค้นหา 
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3.หน้าสินค้าของสัตว์เลี้ยงต่างๆ กรณีกดปุ่มหมวดหมู่ของสินค้า 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 4.19 หน้าสินค้าของสัตว์เลี้ยงต่างๆ กรณีกดปุ่มหมวดหมู่ของสินค้า 
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4.หน้าสินค้า ชื่อสินค้า ราคาและข้อมูลเบื้องต้นของสินค้าและสินค้าอ่ืนๆ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4.20 หน้าสินค้า ชื่อสินค้า ราคาและข้อมูลเบื้องต้นของสินค้าและสินค้าอ่ืนๆ 
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4.1.5 หน้าแผนที่คลีนิค หรือ โรงพยาบาลใกล้เคียง 
       หน้าแผนที่คลีนิค หรือ โรงพยาบาลใกล้เคียงในรูปแบบข้อมูลแผนที่ การแสดงในรูปแบบของข้อมูล และ
แผนที่จะท าการแสดงข้อมูลการโพสต์ของคลีนิคหรือโรงพยาบาลใกล้เคียงพร้อมข้อมูลของคลีนิค และเบอร์
ติดต่อ และ ที่อยู่ ของตัวคลีนิค หรือ โรงพยาบาล 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.21 หน้าแผนที่คลีนิค หรือ โรงพยาบาลใกล้เคียง 
 



77 
 

 

1. หน้าแผนที่คลีนิค หรือ โรงพยาบาลใกล้เคียงกรณีกด ปุ่มค้นหา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 4.22 หน้าแผนที่คลีนิค หรือ โรงพยาบาลใกล้เคียงกรณี กดปุ่มค้นหา 
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2. หน้าข้อมูลคลีนิค หรือ โรงพยาบาลใกล้เคียง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 4.23 หน้าข้อมูลคลีนิค หรือ โรงพยาบาลใกล้เคียง 
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4.1.6 หน้าชุมชม โปรไฟล์ของผู้ที่ใช้งานท่านอื่น 
        หน้าชุมชม โปรไฟล์ของผู้ที่ใช้งานท่านอ่ืน จะสามารถสนทนากันได้ผู้ใช้งานจะต้องกดจากหน้าโปรไฟล์
ของผู้ใช้งาน จะเห็นปุ่มแชท เมื่อกดสนทนาแล้วจะมายังห้องสนทนา และเริ่มการสนทนาได้ทันที ในหน้าโปร
ไฟล์ของผู้ใช้งานสามารถลงรูปที่ต้องการได้  

1.หน้าหลักของหน้าชุมชนประกอบด้วยข้อความ และรายชื่อเพ่ือน รวมถึงการเข้าถึงรายชื่อเพ่ือนทั้งหมด
การแจ้งเตือนข้อความใหม่จะปรากฎ 

ภาพที่ 4.24 หน้าหลักของหน้าชุมชนประกอบด้วยข้อความ และรายชื่อเพ่ือน รวมถึงการเข้าถึงรายชื่อเพ่ือน
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2.หน้าโปรไฟล์ของผู้ใช้งานท่านอื่น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 4.25 หน้าโปรไฟล์ของผู้ใช้งานท่านอ่ืน 
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3.หน้าห้องสนทนา 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 4.26 หน้าห้องสนทนา 
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4.หน้าโปรไฟล์ของตัวผู้ใช้งาน สามารถแก้ไขข้อมูลส่วนตัวและเพ่ิมรูปภาพ  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 4.27 หน้าโปรไฟล์ของตัวผู้ใช้งาน สามารถแก้ไขข้อมูลส่วนตัวและเพ่ิมรูปภาพ 
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4.หน้าโปรไฟล์ของตัวผู้ใช้งาน กรณีกดที่รูป 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.28 หน้าโปรไฟล์ของตัวผู้ใช้งาน กรณีกดที่รูป 
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4.1.7 หน้ารวบรวม โลโก้ และ ไอค่อนต่างๆที่ใช้ในตัวแอปพลิเคชั่น LOVE THEM 
 
        

         
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.29 โลโก้หน้าหลัก และใช้ภายในตัวแอปพลิเคชั่น ออกแบบให้สื่อถึงสุนัขท่ีใช้โทรศัพย์ใช้แอปพลิเคชั่น 

LOVE THEM 
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ภาพที่ 4.30 ไอค่อนหน้าหลักของแอปพลิเคชั่น  LOVE THEM 
 

 
จากภาพที่ 4.30 ไอค่อนหน้าหลักของแอปพลิเคชั่น  LOVE THEM จะประกอบไปด้วยไอค่อนหลักๆ ทั้งหมด 5 
ไอค่อนได้แก ่
1.ไอค่อนหน้าหลัก 
2.ไอค่อนหน้าเกร็จความรู้ 
3.ไอค่อนหน้าร้านค้า 
4.ไอค่อนคลีนิค และ โรงพยาบาลใกล้เคียง 
5.ไอค่อนหน้าชุมชน 
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ภาพที่ 4.31 ไอค่อนต่างๆในตัวแอปพลิเคชั่น LOVE THEM ที่ประกอบไปด้วย ปุ่มค้นหา, ปุ่มมาใหม่, ปุ่มเข้าชม

สูง, ปุ่มตัวกรอง, ไอค่อนระบุเพศ, ปุ่มแก้ไข 
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4.1.8 หน้ารวบรวม พื้นหลัง (Background) ทั้งหมดที่ใช้ในงานแอปพลิเคชั่น LOVE THEM 

1.พ้ืนหลัง หน้าหลัก และ พ้ืนหลังหน้าเกร็จความรู้

ภาพที่ 4.32 พ้ืนหลัง หน้าหลัก และ พ้ืนหลังหน้าเกร็จความรู้
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2.พ้ืนหลัง หน้าร้านค้า ที่แยกแยะตามหมวดหมู่ที่เลือก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4.33 พ้ืนหลัง หน้าร้านค้า ที่แยกแยะตามหมวดหมู่ที่เลือก 
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3.พ้ืนหลัง หน้าโปรไฟล์ ห้องสนทนา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4.34 พ้ืนหลัง พ้ืนหลัง หน้าโปรไฟล์ ห้องสนทนา 
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4.1.9 ขั้นตอนการท าวีดีโอโปรโมท แอปพลิเคชั่น LOVE THEM ใน โปรแกรม Premiere pro 

 
ภาพที่ 4.35 ขั้นตอนการท าวีดีโอโปรโมท แอปพลิเคชั่น LOVE THEM ใน โปรแกรม Premiere pro
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ภาพที่ 4.36 ขั้นตอนการท าวีดีโอโปรโมท แอปพลิเคชั่น LOVE THEM ใน โปรแกรม Premiere pro 

ภาพที่ 4.37.ขั้นตอนการท าวีดีโอโปรโมท แอปพลิเคชั่น LOVE THEM ใน โปรแกรม Premiere pro 
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ภาพที่ 4.38 ขั้นตอนการท าวีดีโอโปรโมท แอปพลิเคชั่น LOVE THEM ใน โปรแกรม Premiere pro 

 
 

ภาพที่ 4.39 ขั้นตอนการท าวีดีโอโปรโมท แอปพลิเคชั่น LOVE THEM ใน โปรแกรม Premiere pro 
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ภาพที่ 4.40 ภาพตัวอย่างจากวีดีโอโปรโมท แอปพลิเคชั่น LOVE THEM 
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ภาพที่ 4.41 ภาพตัวอย่างจากวีดีโอโปรโมท แอปพลิเคชั่น LOVE THEM 
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บทที่ 5 

สรุปผลการด าเนินโครงงานและขอ้เสนอแนะ 

จากการด าเนินโครงการผู้จัดท าได้ศึกษาและรวบรวมข้อมูลที่เกี่ยวข้อกับการออกแบบหน้าแอปพลิแคชั่น
และเรื่องราวที่เกี่ยวข้องต่องานที่น ามาใช้ การพัฒนาแอปพลิเคชั่น LOVE THEM จากการวิเคราะห์รวบรวม
ข้อมูลและออกแบบระบบให้ผู้ใช้แอปพลิเคชั่นสามารถเรียนรู้การใช้งานได้ด้วยตนเองและใช้งานง่ายที่สุด และมี
ความน่าสนใจ น่าเรียนรู้แก่บุคคลที่รักสัตว์และบุคคลทั่วไปสามารถรู้จักเข้าถึงได้ไม่ยากอาศัยการออกแบบให้
เขา้ใจได้ง่ายไม่ซับซ้อน 

ปัญหาและอุปสรรค 

1.ผู้จัดท าไม่มีความรู้ พ้ืนฐานส าหรับการผสมพันธุ์สุนัขและการหาคู่วิจึงกลัวว่าข้อมูลบางอย่างไม่
เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายและวิธีการใช้งานที่ควรจะเป็น
2.ผู้ใช้งานบางท่านที่มีสัตว์เลี้ยงมากกว่า 2 ประเภท อาทิเช่น เลี้ยงสุนัข , นก และกระต่าย แต่ภายใน
ระบบมีการรองรับเพียงแค่ 1 ประเภทเท่านั้น คือ สุนัข
3.ผู้ใช้งานบางท่านต้องการให้มีการรองรับการใช้งานบนหน้าเว็บไซต์อึกหนึ่งช่องทางเพราะแอปพลิเคชั่น
อาจไม่สามารถใช้งานบนระบบปฎิบัติการแอนดรอยด์

ข้อเสนอแนะ 

1.สามารถน าแนวความคิดและการออกแบบไปพัฒนาให้เกิดชิ้นงานจริงได้
2.ในอนาคตความต้องการที่จะเลี้ยงสุนัขเพ่ือขยายพันธุ์หรือการเพาะเลี้ยงตามความต้องการกว้างขึ้นท า
ให้เกิดความเป็นไปได้ท่ีจะมีแอปพลิเคชั่น LOVE THEM ขึ้นมา
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ภาคผนวก 



98 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพตัวอย่างเมื่อกดเข้ามาในแอปพลิเคชั่น LOVE THEM 
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ภาพตัวอย่าง เมื่อผู้ใช้กดสอนการใช้งานในแอปพลิเคชั่น 
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ภาพตัวอย่าง หน้าหลักในแอปพลิเคชั่น LOVE THEM 
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ภาพตัวอย่าง หน้าหลักในแอปพลิเคชั่น LOVE THEM 
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ภาพตัวอย่าง flow chart ของแอปพลิเคชั่น LOVE THEM ทั้ง

แบบเก่าและแบบใหม่ 
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