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บทที่ 1 

บทนํา 

1.1 ท่ีมาและความสําคญัของปัญหา 

 กราฟฟิกดีไซน์ (Graphic Design) คือ งานศิลปะร่วมสมยัจดัอยู่ในกลุ่มการทาํหนังสือ 

ออกแบบภาพโฆษณา ออกแบบเว็บไซต์ และบรรจุภณัฑ์สินคา้ เร่ิมตน้ดว้ยการศึกษาหาความรู้

พื้นฐานจากองค์ประกอบศิลป์ ไดแ้ก่ เส้น, สี, แสง, เงา, รูปร่าง, รูปทรง และพื้นผิว เป็นตน้ โดย

นํามาจัดรวมองค์ประกอบเข้าด้วยกัน เพื่อให้เกิดความงามทางศิลป์ ในการออกแบบงานศิลป์ 

สามารถนาํไปประยกุตใ์ชใ้นงานต่างๆ อาทิเช่น งานออกแบบฉลากสินคา้, งานออกแบบโลโก ้การ

จดัวางส่ิงของตกแต่งบา้น, ออกแบบตวัอกัษร และการจดับอร์ดกิจกรรม เป็นตน้ ทั้งน้ียงัสามารถ

นาํไปใชก้บังาน ส่ือโฆษณา และงานออกแบบส่ือส่ิงพิมพไ์ดอี้กดว้ย 

 คณะผูจ้ ัดทาํเล็งเห็นว่า งานสร้างสรรค์ส่ือประชาสัมพนัธ์รูปแบบงานออกแบบส่ือ

โฆษณานั้นช่วยเสริมความน่าสนใจในการโฆษณา เน่ืองจากงานประเภทน้ีเป็นส่ือสร้างสรรคท่ี์ช่วย

ดึงดูดความสนใจของผูพ้บเห็นได้เป็นอย่างดี และสามารถเป็นส่ือกลางให้ความรู้ความเข้าใจ

เก่ียวกบัผลิตภณัฑ์หรือการบริการขององค์กรต่างๆ ฉะนั้นทางคณะผูจ้ดัทาํไดเ้ล็งเห็นปัญหาส่ือ

โฆษณาขององค์กรท่ีมีอยู่ในปัจจุบนั การเปล่ียนแปลงและพฒันาตามยุคสมยัอย่างต่อเน่ืองเพื่อ

ตอบสนองความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมาย  

 โดยการดาํเนินการโครงงานออกแบบส่ือและประชาสัมพนัธ์กรณีศึกษา บริษทั ลอคค ์

บอกซ์ จาํกดั ในคร้ังน้ี ผูจ้ดัทาํไดร้วบรวม รูปแบบการจดัวาง องคป์ระกอบ สี และความเหมาะสม

ขององคป์ระกอบรูปภาพ มีการทดลองการออกแบบเพื่อเลือกรูปแบบท่ีดีท่ีสุด ท่ีจะสามารถนาํมาใช้

ประชาสัมพนัธ์ให้กบับริษทั ผูจ้ดัทาํเลือกรูปแบบการนาํเสนอส่ือในหลากหลายช่องทาง เพื่อการ

ประชาสัมพนัธ์งานออกแบบส่ือโฆษณาไปสู่ประชาชนทัว่ไป และนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีเขา้มา

ท่องเท่ียวพกัผ่อนในประเทศไทยตามย่านธุรกิจ ทาํให้กลุ่มเป้าหมายรู้จกักบับริการจากทางบริษทั 

ลอคค ์บอกซ์ จาํกดั ท่ีเผยแพร่ส่ือทางตูบ้ริการรับฝากสัมภาระท่ีกระจายอยูต่ามจุดเดินทางรถไฟฟ้า

มหานคร และศูนยบ์ริการท่ีหา้งสรรพสินคา้สยามพารากอน 

1.2 วตัถุประสงค์ของโครงงาน 

 1.2.1 ผลิตส่ือโฆษณาเพื่อกระตุน้ความตอ้งการของลูกคา้ชาวไทยและลูกคา้ชาวต่างชาติ 

 1.2.2 สร้างความเขา้ใจเก่ียวกบัวิธีการใชบ้ริการรับฝากสมัภาระจากทางบริษทั 

 1.2.3 เพื่อประชาสมัพนัธ์การบริการจากทางบริษทัใหเ้ขา้ถึงลูกคา้ชาวไทยและชาวต่างชาติ  
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1.3 ขอบเขตของโครงงาน 

 ผลิตส่ือและประชาสมัพนัธ์ใหก้บับริษทั ลอคค ์บอกซ์ จาํกดั ประกอบไปดว้ย 

 1.3.1 ออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์โปรโมชัน่ของบริษทั 

 1.3.2 ออกแบบส่ือท่ีใชภ้ายในองคก์ร ดงัน้ี  

  1.3.3.1 ออกแบบชุดฟอร์มขององคก์ร 

  1.3.3.2 ออกแบบนามบตัร CEO และ Executive General Manager 

 1.3.3 ออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์หนา้เพจเฟสบุ๊ค 

 1.3.4 ออกแบบส่ือเพื่อประชาสมัพนัธ์ข่าวสารต่างๆจากองคก์ร 

1.4 ผลท่ีคาดว่าจะได้รับ 

 1.4.1 กลุ่มเป้าหมายรับรู้การบริการโดยใชส่ื้อประชาสมัพนัธ์ 

 1.4.2 บริษทัเป็นท่ีรู้จกัมากข้ึนในยา่นธุรกิจ 
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บทที่ 2  

การทบทวนเอกสารและวรรณกรรมที่เกีย่วข้อง 

2.1 องค์ประกอบศิลป์ 

 ศิลปะตรงกบัภาษาองักฤษว่า “ART” ความหมายของคาํว่าศิลปะเป็นส่ิงท่ีเก่ียวขอ้งกบั

การสร้างสรรคแ์ละการแสดงอารมณ์ความรู้สึกภายในของมนุษยท่ี์เก่ียวขอ้งกบัความงามความพอใจ 

งานศิลปะไม่สามารถสร้างข้ึนมาไดถ้า้ปราศจากรูปทรง (Form) ในศิลปวตัถุมีรูปทรงท่ีสวยงาม 

ทั้งน้ีเพราะลกัษณะท่ีสําคญัคือมีความกลมกลืนขององคป์ระกอบท่ีทาํให้เป็นเอกภาพ ตวัอย่างเช่น

ความสัมพนัธ์ของดนตรีตามกฎเกณฑ์ของธรรมชาติและรูปทรงของเสียงดนตรีสามารถถ่ายทอด

มายงัจิตใจได ้(Saneeya, 2014) 

 ความหมายขององคป์ระกอบศิลป์ (Composition) นั้นมาจากภาษาละตินโดยคาํว่า Post 

นั้นหมายถึง การจดัวาง และคาํว่า (Comp) หมายถึง เขา้ดว้ยกนั ซ่ึงเม่ือนาํมารวมกนัแลว้ในทาง

ศิลปะ(Composition) จึงหมายความถึงองคป์ระกอบของศิลปะ การจะเกิดองคป์ระกอบศิลป์ไดน้ั้น 

ต้องเกิดจากการเอาส่วนประกอบของศิลปะ (Element of Art) มาสร้างสรรค์งานศิลปะเข้าด้วย

หลกัการจดัองคป์ระกอบศิลป์ (Principle of Art) จึงจะเป็นผลงานองคป์ระกอบศิลป์ (วิรัลพชัร แสง

วชัรมรกต, 2552)  

 การจดัองค์ประกอบทางศิลปะ เป็นหลกัสําคญัสําหรับผูส้ร้างสรรค์และผูศึ้กษางาน

ศิลปะ เน่ืองจากผลงานศิลปะใด ๆ ก็ตาม ลว้นมีคุณค่าอยู ่2 ประการ คือ คุณค่าทางดา้นรูปแบบ และ 

คุณค่าทางดา้นเร่ืองราวคุณค่าทางดา้นรูปแบบ เกิดจากการนาํเอา องคป์ระกอบต่าง ๆ ของ ศิลปะ อนั

ไดแ้ก่ เส้น สี แสงและเงา รูปร่าง รูปทรง พื้นผิว ฯลฯ มาจดัเขา้ดว้ยกนัเพื่อให้เกิดความงาม ซ่ึง

แนวทางในการนาํองค์ประกอบต่าง ๆ มาจดัรวมกนันั้น เรียกว่า การจดัองค์ ประกอบศิลป์ (Art 

Composition) โดยมีหลักการจัดตามท่ีจะกล่าวต่อไป อีกคุณค่าหน่ึงของงานศิลปะ คือ คุณค่า

ทางดา้นเน้ือหา เป็นเร่ืองราว หรือสาระของผลงานท่ีศิลปินผูส้ร้างสรรคต์อ้งการท่ีจะแสดงออกมา

ใหผู้ช้มไดส้ัมผสั รับรู้ โดยอาศยัรูปลกัษณะท่ีเกิดจากการจดัองคป์ระกอบศิลป์นัน่เองหรืออาจกล่าว

ไดว้่า ศิลปิน นาํเสนอเน้ือหาเร่ืองราวผ่านรูปลกัษณะท่ีเกิดจากการจดัองค์ประกอบทางศิลปะ ถา้

องค์ประกอบท่ีจดัข้ึน ไม่สัมพนัธ์กบัเน้ือหาเร่ืองราวท่ีนาํเสนองานศิลปะนั้นก็จะขาดคุณค่าทาง

ความงามไป ดงันั้นการจดัองคป์ระกอบศิลป์ จึงมีความสาํคญัในการสร้างสรรคง์านศิลปะเป็นอยา่ง

ยิง่ เพราะจะทาํใหง้านศิลปะทรงคุณค่าทางความงามอยา่งสมบูรณ์ การจดัองคป์ระกอบของศิลปะ  

ประกอบดว้ยหลกัเกณฑต่์อไปน้ี 
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 1.  เอกภาพ (Unity) การรวมกลุ่มกอ้น ไม่แตกแยกกระจดักระจายไปคนละทิศทางจนทาํ

ให้ขาดความสัมพนัธ์กนั ในทางทศันศิลป์เอกภาพยงัเป็นส่วนท่ีแสดงให้เห็นถึงเน้ือหาเร่ืองราวท่ี

ตอ้งการแสดงอยา่งชดัเจนดว้ย 

 

รูปท่ี 2.1 ภาพแสดงความเป็นเอกภาพในงานศิลปะ 

 2.  ความสมดุล (Balance) คือองคป์ระกอบหน่ึงในงานศิลปะในแขนงต่างๆกบัลกัษณะ

ของความสมดุลในเชิงองคป์ระกอบศิลป์อาจแบ่งได ้2 นยัคือความสมดุลของส่ิงท่ีซํ้ าหรือเหมือนกนั

( S y m m e t r i c a l )  กบัความสมดุลของส่ิงท่ีขดัแยง้หรือต่างกนั ( A s y m m e t r i c a l )  ดงัน้ี 

   2.1 ความสมดุลของส่ิงท่ีซํ้ าหรือเหมือนกัน (Symmetrical) คือ เป็นการนําเอา

ส่วนประกอบท่ีมีรูปลกัษณะเหมือนกนั มาจดัองคป์ระกอบรวมเขา้ดว้ยกนัใหป้ระสานกลมกลืน เกิด

การถ่วงนํ้ าหนกัขององคป์ระกอบส่วนต่าง ๆ ในลกัษณะท่ีพอเหมาะพอดีจนรู้สึกว่ามีความสมดุล 

อาจดว้ยการจดัวางตาํแหน่งท่ีตั้ง ช่องไฟ ระยะห่าง อตัราจาํนวน ขนาดรูปร่าง นํ้ าหนกัอ่อนแก่ ฯลฯ 

ท่ีเหมือนกนัหรือเท่า ๆ กนัจนเกิดเป็นเอกภาพเดียวกนั 

 

รูปท่ี 2.2 ภาพแสดงความสมดุลของส่ิงท่ีซํ้ าเหมือนกนั 
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   2.2 ความสมดุลของส่ิงท่ีขัดแย ้งหรือต่างกัน (Asymmetrical) เป็นการนําเอา

ส่วนประกอบท่ีมีรูปลกัษณะท่ีต่างกนัหรือขดัแยง้กนั มาจดัองค์ประกอบเขา้ดว้ยกนัให้ประสาน

กลมกลืนกนั เกิดการถ่วงนํ้ าหนกัขององคป์ระกอบส่วนต่าง ๆ ในลกัษณะท่ีพอเหมาะพอดีจนรู้สึก

วา่มีความสมดุล โดยท่ีวตัถุหรือเน้ือหาในภาพไม่จาํเป็นตอ้งเหมือนกนั 

 

รูป 2.3 ภาพแสดงความสมดุลของส่ิงท่ีขดัแยง้กนั 

 3.  จุดสนใจหรือการเน้น (Emphasis) ส่วนท่ีสําคญัท่ีสุดของภาพท่ีต้องการแสดง ซ่ึง

นาํไปสู่การบอกเล่าเน้ือหาของภาพทั้งหมดหรือเป็นจุดท่ีดึงดูดความสนใจใหม้อง ในทางทศันศิลป์

จุดสนใจควรมีเพียงจุดเดียว ซึงอาจเป็นส่วนท่ีแสดงความสาํคญัหรือมีสีสันสดใสท่ีสุด นอกจากนั้น

ยงัเน้นให้เกิดจุดสนใจด้วยการสร้างความแตกต่างข้ึนในภาพ จุดสนใจไม่จาํเป็นจะต้องอยู่จุด

ก่ึงกลางเสมอไป อาจอยูส่่วนใดส่วนหน่ึงของภาพกไ็ด ้

 

รูป 2.4 ภาพแสดงจุดสนใจหรือการเนน้ 
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 4.  ความกลมกลืน (Harmony) เป็นส่ิงท่ีสาํคญัท่ีสุดของการจดัองคป์ระกอบทางทศันศิลป์ 

เพราะความกลมกลืนจะทาํใหภ้าพงดงาม และนาํไปสู่เน้ือหาเร่ืองราวท่ีนาํเสนอ ความกลมกลืนมี 2 

แบบ คือ 

   4.1 ความกลมกลืนแบบคลอ้ยตามกนั หมายถึง การนาํรูปร่าง รูปทรง เส้น หรือสี ท่ี

มีลกัษณะเดียวกนัมาจดั เช่น วงกลมทั้งหมด ส่ีเหล่ียมทั้งหมด ซ่ึงแมว้่าอาจจะมีขนาดท่ีแตกต่างกนั 

แต่เม่ือนาํมาจดัเป็นภาพข้ึนมาแลว้กจ็ะทาํใหค้วามรู้สึกกลมกลืนกนั 

 

รูป 2.5 ภาพแสดงความกลมกลืนแบบคลอ้ยตาม 

   4.2 ความกลมกลืนแบบขดัแยง้ หมายถึง การนําเอาองค์ประกอบต่างชนิด ต่าง

รูปร่าง รูปทรง ต่างสีมาจดัวางในภาพเดียวกนั เช่น รูปวงกลมกบัรูปสามเหล่ียม เส้นตรงกบัเส้นโคง้ 

ซ่ึงจะทาํใหเ้กิดความขดัแยง้กนัข้ึน แต่กย็งัใหค้วามรู้สึกกลมกลืนกนั 

 

รูป 2.6 ภาพแสดงความกลมกลืนแบบขดัแยง้กนั 

 5.  จงัหวะ (Rhythm) ระยะในการจดัภาพหรือการวางของวตัถุ อย่างสมํ่าเสมอ เช่น ลาย

ไทย การปูกระเบ้ือง หรือการแปรอกัษร เป็นตน้ 
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รูปท่ี 2.7 ภาพแสดงจงัหวะของเกลียวคล่ืน ผลงานของ คะสึชิกะ โฮะกไุซ 

2.2 ทัศนธาตุท่ีสําคญัในองค์ประกอบศิลป์ 

  ทศันธาตุเป็นส่วนท่ีประกอบกบัผลงานออกแบบหรืองานศิลปะน่าสนใจ และมีความ

สวยงาม ประกอบดว้ยส่วนต่างๆ ดงัน้ี 

 1.  จุด (Point) คือ ส่วนประกอบท่ีเลก็ท่ีสุด เป็นส่วนเร่ิมตน้ไปสู่ส่วนอ่ืนๆ เช่น การนาํจุด

มาเรียงต่อกนัตามตาํแหน่งท่ีเหมาะสม และซํ้ าๆ กนั จะทาํให้เรามองเห็นเป็น เส้น รูปร่าง รูปทรง 

ลกัษณะผิว และการออกแบบท่ีน่าต่ืนเตน้ได ้จากจุดหน่ึง ถึงจุดหน่ึงมีเส้นท่ีมองไม่เห็นดว้ยตา แต่

เห็นไดด้ว้ยจินตนาการ เราเรียกวา่ เส้นโครงสร้าง นอกจากจุดท่ีเรานาํมาจดัวางเพื่อการออกแบบ เรา

สามารถพบเห็นลกัษณะการจดัวางจุดจากส่ิงเป็นธรรมชาติ ท่ีอยูร่อบๆ ตวัเราได ้เช่น ขา้วโพด รวง

ขา้ว เมล็ดถัว่ กอ้นหิน เปลือกหอย ใบไม ้ลายของสัตวน์านาชนิด ไดแ้ก่ เสือ ไก่ นก สุนขั งู มา้ลาย 

และแมว เป็นตน้ ส่ิงเหล่าน้ีธรรมชาติไดอ้อกแบบไวอ้ย่างสวยงาม มีระเบียบ มีการซํ้ ากนัอย่าง มี

จงัหวะและมีอิทธิพลต่อความคิดของมนุษยเ์ราเป็นอยา่งมาก เช่น การออกแบบลูกคิด ลูกบิดประตู 

การร้อยลูกปัด สร้อยคอ และเคร่ืองประดบัต่างๆ ส่ิงเหล่าน้ีลว้นแลว้แต่เกิดมาจากจุดทั้งส้ิน 

 

รูปท่ี 2.8 ภาพแสดงภาพจุด (Point)  
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 2.  เส้น (Line) เกิดจากจุดท่ีเรียงต่อกนั หรือเกิดจากการลากเส้นไปยงัทิศทางต่างๆ มีหลาย

ลกัษณะ เช่น ตั้ง นอน เฉียง โคง้ ฯลฯ เส้น เกิดจากเคล่ือนท่ีของจุด หรือถา้นาํจุดมาวางเรียงต่อๆ กนั

ก็จะเกิดเป็นเส้นข้ึน เส้นมีมิติเดียว คือ ความยาวไม่มีความกวา้ง ทาํหน้าท่ีเป็นขอบเขตของท่ีว่าง 

รูปร่าง รูปทรง สี นํ้ าหนกั รวมทั้งเป็นแกนหลกัโครงสร้างของรูปร่างรูปทรงต่างๆ ลกัษณะของเส้น 

เส้นมีจุดเด่นท่ีนาํมาใชไ้ดห้ลากหลายรูปแบบ ทาํใหเ้กิดรูปร่างรูปทรงต่างๆมากมาย เพื่อตอ้งการส่ือ

ใหเ้กิดความรู้สึกทางดา้นอารมณ์ จากการสร้างสรรคข์องงาน 

  2.1 เส้นตั้ง หรือ เส้นด่ิง ให้ความรู้สึกทางความสูง สง่า มัน่คง แข็งแรง หนกัแน่น

เป็นสญัลกัษณ์ของความซ่ือตรง 

 

รูปท่ี 2.9 ภาพแสดงเส้นตั้งหรือเส้นด่ิง 

  2.2 เส้นนอน ใหค้วามรู้สึกทางความกวา้ง สงบ ราบเรียบ น่ิง ผอ่นคลาย 

 

รูปท่ี 2.10 ภาพแสดงเส้นนอน  
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  2.3 เส้นเฉียง หรือ เส้นทะแยงมุม ใหค้วามรู้สึก เคล่ือนไหว รวดเร็ว ไม่มัน่คง 

 

รูปท่ี 2.11 ภาพแสดงเส้นเฉียงหรือเส้นทแยงมุม 

  2.4 เส้นหยกั หรือ เส้นซิกแซก แบบฟันปลา ให้ความรู้สึก เคล่ือนไหว อย่างเป็น

จงัหวะมีระเบียบ ไม่ราบเรียบ น่ากลวั อนัตราย ขดัแยง้ ความรุนแรง 

 

รูปท่ี 2.12 เส้นหยกั 

  2.5 เส้นโคง้ แบบคล่ืน ใหค้วามรู้สึก เคล่ือนไหวอยา่งชา้ ๆ ล่ืนไหล ต่อเน่ือง สุภาพ

อ่อนโยน นุ่มนวล 

 

รูปท่ี 2.13 เส้นโคง้แบบคล่ืน  
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  2.6 เส้นโคง้แบบกน้หอย ใหค้วามรู้สึกเคล่ือนไหว คล่ีคลาย หรือเติบโตในทิศทางท่ี

หมุนวน ถา้มองเขา้ไปจะเห็นพลงัความเคล่ือนไหวท่ีไม่ส้ินสุด 

 

รูปท่ี 2.14 เส้นโคง้แบบกน้หอย 

  2.7 เส้นโคง้วงแคบ ให้ความรู้สึกถึงพลงัความเคล่ือนไหวท่ีรุนแรง การเปล่ียน

ทิศทางท่ีรวดเร็วไม่หยดุน่ิง 

 

รูปท่ี 2.15 เส้นโคง้วงแคบ 

  2.8 เส้นประ ใหค้วามรู้สึกท่ีไม่ต่อเน่ือง ขาด หาย ไม่ชดัเจน ทาํใหเ้กิดความเครียด 

 

รูปท่ี 2.16 เส้นประ 
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 3. รูปร่างและรูปทรง ( Shape and Form) รูปร่าง คือ พื้นท่ี ลอ้มรอบดว้ยเส้นท่ีแสดงความ

กวา้ง และความยาว รูปร่างจึงมีสองมิติรูปทรง คือ ภาพสามมิติท่ีต่อเน่ืองจากรูปร่าง โดยมีความหนา 

หรือความลึก ทาํให้ภาพท่ีเห็นมี ความชัดเจน และสมบูรณ์ รูปร่างและรูปทรงแบ่งออกเป็น 3 

ลกัษณะใหญ่ คือ 

  3.1 รูปเรขาคณิต (Geometric Form) มีรูปร่างรูปทรงท่ีแน่นอน มาตรฐาน สามารถ

วดัหรือคาํนวณได ้มีกฎเกณฑ ์เช่น รูปส่ีเหล่ียม รูปวงกลม รูปวงรี หา้เหล่ียม หกเหล่ียม พีระมิด เป็น

ตน้ รูปเรขาคณิตเป็นโครงสร้างพื้นฐานของรูปทรงต่างๆ 

 

รูปท่ี 2.17 รูปทรงเรขาคณิต 

  3.2 รูปทรงธรรมชาติ (Nature Form) เป็นการเลียนแบบธรรมชาติ นาํรูปทรงท่ีมีอยู่

ตามธรรมชาติรอบตวัเรา เช่น ดอกไม,้ ใบไม,้ สัตวต่์างๆ , สัตวนํ้ า, แมลง, มนุษย ์เป็นตน้ มาใชเ้ป็น

แม่แบบในการออกแบบและสร้างสรรค ์โดยยงัคงใหค้วามรู้สึกและรูปทรงท่ีเป็นธรรมชาติอยูส่่วน

ผลงานบางช้ิน ท่ีลอ้เลียนธรรมชาติ โดยใชรู้ปทรงเช่น ตุ๊กตาหมี, การ์ตูน, อวยัวะของร่างกายเรา เป็น

ตน้ ยงัคงเป็นรูปทรงตามธรรมชาติ ให้เห็นอยู่ บางคร้ังไดมี้การนาํวสัดุท่ีมีอยู่ ตามธรรมชาติ เช่น 

เปลือกหอย, ก่ิงไม,้ ขนนก ฯลฯ นาํมาออกแบบ ดดัแปลง สร้างสรรคผ์ลงาน 

 

รูปท่ี 2.18 รูปทรงธรรมชาติ 
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  3.3 รูปทรงอิสระ (Free Form) เป็นรูปแบบโครงสร้างท่ีไม่แน่นอน ให้ความรู้สึก

เคล่ือนไหว เล่ือนไหล ใหค้วามอิสระ และไดอ้ารมณ์ ความเคล่ือนไหวเป็นอยา่งดี รูปอิสระอาจเกิด

จากรูปเรขาคณิตหรือรูปธรรมชาติ ท่ีถูกกระทาํจนมีรูปลกัษณะเปล่ียนไปจากเดิมจนไม่เหลือสภาพ

เดิม  

 

รูปท่ี 2.19 รูปทรงอิสระ 

2.3 ความรู้เบ้ืองต้นเกีย่วกบัสี ( Introduction to Colour) 

  สี เป็นส่ิงท่ีปรากฏอยูบ่นโลก ทุกๆส่ิงท่ีเรามองเห็นรอบๆตวันั้น ลว้นแต่มีสีโลกของเรา

ถูกจรรโลง และแต่งแตม้ดว้ย สีสันหลายหลาก ทั้งสีสันตามธรรมชาติ และสีท่ีมนุษยรั์งสรรคข้ึ์น 

หากโลกน้ีไม่มีสี หรือมนุษยไ์ม่สามารถ รับรู้เก่ียวกบัสีได ้ส่ิงนั้นอาจเป็น ความพกพร่องท่ียิ่งใหญ่

ของธรรมชาติ เพราะสีมีความสาํคญัต่อวฏัจกัรแห่งโลกและเก่ียวขอ้งกบั วิถีชีวิตมนุษย ์จนแยกกนั

ไม่ออก เพราะมนุษยไ์ดต้ระหนกัแลว้วา่ สีนั้นส่งผลต่อความรู้สึกนึกคิด อารมณ์ จินตนาการ การส่ือ

ความหมาย และความสุขสาํราญใจในชีวิตประจาํวนัมาชา้นานแลว้ ดงันั้น จึงอาจกล่าวไดว้า่  

สี มีอิทธิพลต่อมนุษยเ์ราเป็นอยา่งสูง  

  ความรู้เร่ืองทฤษฎีสีเป็นส่ิงสาํคญัมากสาํหรับงานออกแบบทุกชนิดและหากตอ้งการ ให้

งานออกแบบดูสวยงามตอ้งเขา้ใจเร่ืองพื้นฐานของสีเพื่องานออกแบบก่อน ไม่ควรมองขา้มเร่ืองน้ี

ไป เพราะเพียงแต่การเรียนรู้การใชง้านโปรแกรมจนชาํนาญเท่านั้นยงัไม่สามารถสร้างสรรคง์านดี ๆ 

ออกมาไดห้ากไม่รู้จกัใชสี้ให้เหมาะสม โดยเร่ืองท่ีนาํมาอธิบายเป็นทฤษฎีสีเบ้ืองตน้จากสีวตัถุธาตุ

เพื่อนาํมาใชก้บั งานออกแบบดงัน้ี  

 1.  สีขั้นท่ี 1 แม่สีวตัถุธาตุ (Primary Colors) เป็นสีชุดแรกท่ีเม่ือนาํมาผสมกนัจะไดสี้อีก

มากมาย สีกลุ่มน้ีไดแ้ก่ สีเหลือง แดงและนํ้าเงิน  

 2.  สีขั้นท่ี 2 (Secondary Colors) เป็นสีท่ีเกิดจากการผสมกนัของแม่สีขั้นท่ี 1 ซ่ึงจะไดสี้ 

ดงัต่อไปน้ี สีแดง + สีเหลือง = สีส้ม, สีเหลือง + สีนํ้าเงิน = สีเขียว, สีนํ้าเงิน + สีเดง = สีม่วง  
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 3.  สีขั้นท่ี 3 (Tertiary Colors) เป็นสีท่ีเกิดจากการผสมกนัระหว่างสีขั้นท่ี 1 กบัสีขั้นท่ี 2 

ซ่ึงจะมีช่ือเรียก ตามคู่ท่ีผสมกนัเป็นสีใหม่ข้ึนมา 6 สีดงัน้ี สีเหลือง + สีส้ม = สีเหลืองส้ม, สีส้ม + สี

แดง = สีส้มแดง, สีแดง + สีม่วง = สีแดงม่วง, สีม่วง + สีนํ้ าเงิน = สีม่วงนํ้าเงิน, สีนํ้ าเงิน + สีเขียว = 

สีนํ้าเงินเขียว, สีเขียว + สีเหลือง = สีเขียวเหลือง 

  ถ้าผสมสีในวงจรสีทั้ งหมดรวมกันในอัตราส่วนเท่ากันจะเกิดเป็นสีกลาง (Muddy 

Colors) เป็นสีท่ีเกิดจากการผสมสีในวงจรสีทั้งหมดรวมกนัในอตัราส่วนเท่ากนัเกิดเป็น สีกลางหรือ

ค่าสีเฉล่ียจากสีทั้งหมดซ่ึงจะออกสีนํ้าตาลเขม้ (Narisara channok, 2555) 

 

รูปท่ี 2.20 วงจรสี (Colour Circle) 

2.4 ความหมายของส่ือโฆษณา 

  ส่ือโฆษณาคือเคร่ืองมือทางการตลาดช้ินหน่ึง ท่ีมีหน้าท่ีนําพาข่าวสารท่ีผูโ้ฆษณา

ตอ้งการให้ผูบ้ริโภค ไดรั้บรู้และเกิดความตอ้งการในสินคา้การท่ีผูโ้ฆษณาจะประสบความสําเร็จ

ทางดา้นการส่ือสารผูโ้ฆษณาควรท่ีจะรู้จกัลกัษณะของส่ือโฆษณาแต่ละชนิดเพื่อใหเ้กิดการส่ือสาร

ท่ีมีประสิทธิภาพส่ือโฆษณาท่ีนิยมใช้โดยทั่วไปได้แก่ หนังสือพิมพ์ นิตยสาร วิทยุ โทรทัศน์ 

ส่ือดงักล่าวเป็นส่ือหลกัท่ีใชก้นัเป็นส่วนมาก ในงานโฆษณาเน่ืองจากเป็นส่ือมวลชนท่ีเขา้ถึงกลุ่ม

ผูบ้ริโภคจาํนวนมากดงันั้นในการวางแผนการใชส่ื้องบประมาณดา้นส่ือส่วนใหญ่ส่วนใหญ่จะมุ่ง

ไปท่ีส่ือเหล่าน้ีเป็นอนัดบัแรกสําหรับส่ือ ณ จุดซ้ือ แผ่นพบั ใบปลิว ส่ือนอกสถานท่ี เช่นแผ่นป้าย

ต่างๆจะมีความสําคญัในฐานะเป็นส่ือสนับสนุน ซ่ึงทาํหนา้ท่ีในการเตือนความจาํผูบ้ริโภคท่ีมีต่อ
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สินคา้หรือกล่าวอีกนยัหน่ึงคือตวัย ํ้าสารโฆษณาจากส่ือหลกัซ่ึงไดโ้ฆษณาไปแลว้นัน่เอง ประเภท

ของส่ือโฆษณามีดงัน้ี  

 1.  ส่ือส่ิงพิมพ ์(Printed media advertising)  

   1.1 หนังสือพิมพ  ์(Newspaper) หนังสือพิมพ์เป็นส่ือท่ีมีความสําคญัได้รับความ

สนใจและมีอิทธิพลต่อชีวิตประจาํวนัของผูบ้ริโภคอยา่งยิง่โดยเฉพาะในชีวิตประจาํวนัของคนเมือง

การเลือกใชส่ื้อโฆษณาทางหนงัสือพิมพเ์พื่อนาํข่าวสารโฆษณาไปสู่กลุ่มเป้าหมายเราจึงตอ้งมีความ

เขา้ใจลกัษณะของตวัส่ือหนงัสือพิมพน์ัน่กจ็ะทาํใหก้ารโฆษณาเกิดมีประสิทธิภาพ 

   1.2 นิตยสาร (Magazine) นิตยสารเป็นสิงพิมพท่ี์รวมเน้ือหาสาระประเภทต่างๆเขา้

ไว้ด้วยกันท่ีมีความน่าสนใจหลายๆเร่ือง แต่เป็นเร่ืองประเภทเดียวกันทําให้สามารถเลือก

กลุ่มเป้าหมายเฉพาะได ้ตรงกบักลุ่มเป้าหมายของสินคา้และจดัพิมพอ์อกมาเป็นเล่มวางตลาดเป็น

รายคาบ (Periodical Publication) คือรายสปัดาห์ รายปักษ ์รายเดือน เป็นตน้ 

   1.3 ส่ือทางไปรษณีย ์(Mail-order media) การโฆษณาโดย การจดัทาํส่ือโฆษณาใน

รูปแบบของส่ิงพิมพ ์ประกอบดว้ยภาพสินคา้ ขอ้ความรายละเอียดของสินคา้หรือบริการ แลว้จดัส่ง

ทางไปรษณียไ์ปยงัผูรั้บท่ีเป็นผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมาย โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อส่ือสารขอ้มูลให้ความรู้

เก่ียวกบัสินคา้หรือบริการและ เพื่อใหเ้กิดการตอบกลบัโดยทนัทีจากผูบ้ริโภค 

   1.4 สมุดโทรศพัทห์นา้เหลือง (Directories) นอกจากส่ือสิงพิมพเ์บ้ืองตน้ดงัท่ีกล่าว

มาแลว้กย็งัมีส่ือส่ิงพิมพช์นิดต่างๆอีกมากมายเช่น สมุดโทรศพัทไ์ดเร็คทอร่ี สมุดโทรศพัท ์

ไดเร็คทอร่ีคือหนังสือท่ีรวบรวมรายช่ือ โทรศพัท์ กลุ่มธุรกิจ ร้านค้า สินค้าต่างๆแยกออกเป็น

หมวดหมู่ เรียงลาํดบัตวัอกัษร ลกัษณะการโฆษณาก็จะมีพื้นท่ีพิเศษคือนอกจากจะมีการบอกช่ือ

ร้านค้าและเบอร์โทรศัพท์แล้วยงัมีพื้นท่ีสําหรับการลงรูปถ่ายร้านค้าหรือสินค้ารวมถึงข้อมูล

เบ้ืองตน้ดว้ยส่ือชนิดน้ีจะมีขอ้ดอ้ยตรงท่ีกระดาษท่ีใชพ้ิมพเ์ป็นกระดาษคุณภาพตํ่าและไม่พิมพส่ี์สี

อย่างไรก็ดีส่ือชนิดน้ีนับเป็นส่ือท่ีสําคญัอีกส่ือหน่ึงท่ีหน่วยงานธุรกิจต่างๆไม่ควรมองขา้ม เพราะ

เป็นส่ือท่ีให้ประโยชน์อายุของส่ือก็ยาวนาน ผูบ้ริโภคท่ีตอ้งการสินคา้สามารถเปิดหาร้านค้าท่ี

จาํหน่ายไดท้นัที 

 2.  ส่ือกระจายภาพและเสียง (Broadcast media advertising) 

   2.1 โทรทัศน์ (Television) ในประเทศไทยปัจจุบันโทรทัศน์นับได้ว่า เป็นส่ือท่ี

สามารถเขา้ถึงผูช้มได ้เป็นจาํนวนมากเกือบทัว่ประเทศ  

   2.2 วิทยุ (Radio) วิทยุกระจายเสียง  (Radio) เ ป็นส่ือท่ีนิยมแพร่หลายมาเป็น

เวลานานแลว้สามารถเขา้ถึงไดทุ้กครอบครัว เพราะมีราคาถูกซ้ือหาไดง่้าย ผูฟั้งสามารถนาํวิทยุ

ติดตามตวัไปฟังไดทุ้กหน ทุกแห่งไม่วา่จะอยูใ่นอิริยาบถใดกต็าม แมจ้ะทาํงานอยูก่ย็งัสามารถรับฟัง
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ข่าวสารต่างๆได ้วิทยุจึงเป็นส่ือท่ีมีความใกลชิ้ดกบัผูบ้ริโภคมากถึงแมว้่าความนิยมในการรับฟัง

วิทยุจะลดลงกว่าในอดีต แต่จาํนวนผูฟั้งรายการวิทยกุ็ยงัคงมีอยูม่ากซ่ึงยงัไม่มีหน่วยงานใดทาํการ

สาํรวจเพื่อบนัทึกเป็นสถิติและขอ้มูลอยา่งจริงจงั 

   2.3 โรงภาพยนตร์ (Cinema) คือ ภาพยนตร์โฆษณาน้ีเป็นส่ือท่ีให้ผลทางด้าน

ประทบัใจ (Impact) เพราะผูช้มสามารถเห็นโฆษณาขนาดใหญ่และรูปภาพมีสีสวย รวมทั้งสามารถ

เห็นรูปร่างของสินคา้ท่ีโฆษณาไดแ้ละยงัถูกบงัคบัให้ตอ้งดูภาพยนตร์โฆษณานั้นๆ โดยหลีกเล่ียง

ไม่ได ้นอกจากน้ีการใชภ้าพยนตร์ในการโฆษณาสามารถเลือกกลุ่มเป้าหมายไดอี้กดว้ย เช่น สินคา้

สําหรับเด็กหรือวยัรุ่น ก็โฆษณาในโรงภาพยนตร์ท่ีฉายภาพยนตร์ ท่ีจดัทาํสําหรับเด็กหรือวยัรุ่น 

หรือถา้ตอ้งการเขา้ถึงผูบ้ริโภคในเขตพื้นท่ีใดท่ีหน่ึง ก็ออกโฆษณาทางโรงภาพยนตร์ในเขตนั้นๆ 

เป็นตน้ 

   2.4 อินเทอร์เน็ต (Internet) เครือข่ายคอมพิวเตอร์ขนาดใหญ่ ท่ีมีการเช่ือมต่อ

ระหว่างเครือข่ายหลายๆ เครือข่ายทัว่โลก ส่ือระบบออนไลน์ผูใ้ชเ้ครือข่ายน้ีสามารถส่ือสารถึงกนั

ไดใ้นหลายๆ ทาง อาทิเช่น อีเมล เวบ็บอร์ด และสามารถสืบคน้ขอ้มูลและข่าวสารต่างๆ ซ่ึงเป็นส่ือ

ท่ีมีความสาํคญัมากในปัจจุบนั 

 3.  ส่ืออ่ืนๆ (Other media advertising) 

   3.1 ส่ือกลางแจ้ง (Outdoor media) เป็นส่ือโฆษณาท่ีสามารถแสดงเคร่ืองหมาย

การคา้ สัญลกัษณ์การคา้ช่ือผลิตภณัฑ์ คาํขวญั บรรจุภณัฑ์ ความเคล่ือนไหวและแสงสีในเวลา

กลางคืนไดด้ว้ยรูปและขนาดท่ีใหญ่มากสามารถทาํใหเ้กิดความสะดุดตาสะดุดใจ 

   3.2 ส่ือทางยานพาหนะ (Transit media) ส่ือติดตั้งแผ่นป้ายโฆษณากบัยานพาหนะ

สาธารณะทุกชนิดเช่น รถประจาํทางรถไฟฟ้าและรถแทก็ซ่ีเป็นตน้ 

   3.3 ส่ือโฆษณา ณ จุดซ้ือ (Point of purchase) การโฆษณาคา้ปลีกภายในร้านคา้ โดย

มีกาจดัตกแต่งทั้งภายในภายนอก เพื่อกระตุน้เกิดความสนใจแวะชมสินคา้วตัถุประสงค์ของการ

โฆษณา ณ จุดซ้ือ เพื่อเตือนความทรงจาํของลูกคา้ใหร้ะลึกถึงยีห่้อ หรือ เพื่อจะหยดุลูกคา้ท่ีผ่านไป

มาให้แวะชม  (Rajamangala Institute of Technology Poh-Chang Campus Faculty of Design. วิชา

ส่ือโฆษณา, 2551) 



17 
 

บทที่ 3 

รายละเอยีดการปฏิบัติงาน 

3.1 ช่ือและท่ีตั้งของสถานประกอบการ 

 ช่ือสถานประกอบการ  บริษทั ลอคค ์บอกซ์ จาํกดั 

 สถานท่ีตั้ง 942 ถนน พระราม 4 แขวง สุริยวงศ ์เขต บางรัก 

กรุงเทพมหานคร 10500 

 เบอร์โทรศพัท ์  080-059-5905 

 เวบ็ไซต ์   https://www.lockbox-th.com/home-th 

 แผนท่ี 

 

รูปท่ี 3.1 แผนท่ีตั้งบริษทั ลอคค ์บอกซ์ จาํกดั 
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3.2 ลกัษณะการประกอบการผลติภัณฑ์การให้บริการหลกัขององค์กร 

 บริษทั ลอคค ์บอกซ์ จาํกดั ประกอบกิจการเก่ียวกบั ตูรั้บฝากของอตัโนมติัและบริการ

รับฝากสัมภาระเดลิเวอร่ี(Delivery)รับฝากสัมภาระและส่งคืนตามสถานท่ีท่ีลูกคา้กาํหนดและมี

บริการเช่าพื้นท่ีโฆษณาผา่นตูรั้บฝากสมัภาระของบริษทั 

 

รูปท่ี 3.2 เคร่ืองหมายการคา้ของสถานประกอบการ 

 

รูปท่ี 3.3 สถานประกอบการสาขาสยามพารากอน 

 

รูปท่ี 3.4 การใชง้านตูฝ้ากสมัภาระของบริษทั  
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3.3 รูปแบบการจัดองค์การและบริหารงานขององค์กร 

 

รูปท่ี 3.5 แผนผงัโครงสร้างองคก์ร 

3.4 ตําแหน่งและลกัษณะงานท่ีนักศึกษาได้รับมอบหมาย 

 3.4.1 นาย ชาญวิทย ์ อมรมงคลทอง 

  ฝ่ายออกแบบ กราฟิกดีไซน์ 

  ตาํแหน่ง นกัศึกษาฝึกงาน 

  ลกัษณะงาน ออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ทางดา้นโปรโมชัน่ส่วนลด 

  ใหก้บับริษทั ลอคค ์บอกซ์ จาํกดั 

 3.4.2 นาย นฐัพงศ ์ จงรักษ ์

  ฝ่ายออกแบบ กราฟฟิกดีไซน ์

  ตาํแหน่ง นกัศึกษาฝึกงาน 

  ลกัษณะงาน ออกแบบ ออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ทางดา้นโปรโมชัน่ 

  แอดไลน์ 

 3.4.3 นาย ภูภทัรภณ  ดวงมาลา 

  ฝ่ายออกแบบ กราฟฟิกดีไซน์ 

  ตาํแหน่ง นกัศึกษาฝึกงาน 

  ลกัษณะงาน ออกแบบ ออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ทางดา้นองคก์ร 

  ของบริษทั  

CFO CEO

Executive General 
Manager

Marketing

Marketing 
Manager

Media

Assistance 
Media Manager

Media Staff

Office

Admin

Call center

Call center Staff

Patrol

Senior Patrol 
Staff

Patrol Staff
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3.5 ช่ือและตําแหน่งของพนักงานท่ีปรึกษา 

 นางสาว อินทุอร ศรีทอง ตาํแหน่ง เจา้หนา้ท่ีชาํนาญการส่ือโฆษณา 

3.6 ระยะเวลาท่ีปฏิบัตงิาน 

 14 พฤษภาคม 2561 ถึง 31 สิงหาคม 2561 

3.7 ขั้นตอนและวธีิการดาํเนินการเพ่ือนําเสนอผลงานและพฒันาการของการปฏิบัติงานสหกจิ

ศึกษาโดยแบ่งตามประเภทของรายงานท่ีนักศึกษาดาํเนินดงันี ้

 3.7.1 รับมอบหมายงานออกแบบ ไดรั้บรูปแบบงานจากทางบริษทั แผนกฝ่ายการตลาดให้

ออกแบบงานแต่ละช้ิน โดยคาํนึงถึงรูปแบบขอบเขตของแต่ละงาน 

 3.7.2 คน้หารูปแบบอ่ืนๆเป็นแนวทาง หลงัจากไดรั้บรูปแบบงาน ไดมี้การคน้ควา้หาตวัอยา่ง

ของงานแต่ละช้ิน ซ่ึงมีรูปแบบของงานแต่ละช้ินแตกต่างกนัไปตามลกัษณะของงาน 

 3.7.3 ออกแบบผลงาน เร่ิมทาํการออกแบบ โดยคาํนึงรูปแบบภายใตอ้งค ์เช่น การใชโ้ทนสี 

รูปแบบเรียบง่ายและเขา้ใจง่าย 

 3.7.4 จดัลาํดบัองคป์ระกอบความเหมาะสมและความสมดุล การจดัองคป์ระกอบคาํนึงถึง

ความเด่นชดัเขา้ใจง่าย ไม่ซบัซอ้น มีความสวยงามและเป็นไปตามขอ้กาํหนดของบริษทั 

 3.7.5 จดัทาํรูปแบบส่ือ การจดัทาํส่ือ มี 2 รูปแบบ เช่น ส่ือประชาสมัพนัธ์ เป็นส่ือโฆษณา

ประชาสมัพนัธ์กระจายช่องทางการรับรู้ใหก้บักลุ่มเป้าหมายรู้จกับริษทัมากข้ึน และส่ือท่ีใชภ้ายใน

องคก์ร เป็นส่ือท่ีใชภ้ายบริษทั เช่น นามบตัร ชุดฟอร์มพนกังานโดยคาํนึงการใชสี้ประจาํของบริษทั 

 3.7.6 นาํเสนอบริษทั หลงัจดัทาํช้ินงานออกแบบ ไดส่้งใหก้บัฝ่ายการตลาด เพื่อทาํการ

ตรวจสอบรูปแบบของงานวา่เป็นไปตามวตัถุประสงคค์วามตอ้งการทางบริษทั หากรูปแบบงานไม่

เป็นไปตามเป้าหมาย ควรมีการแกไ้ขเพื่อใหรู้ปแบบงานมีความถูกตอ้งและสมบูรณ์ 

 3.7.7 ปรับปรุงแกไ้ข หลงัจากมีการส่งช้ินงานใหฝ่้ายการตลาดตรวจสอบ จึงมีการแกไ้ขตาม

คาํสัง่ของฝ่ายการตลาดในจุดท่ีผดิพลาดใหเ้ป็นไปตามวตัถุประสงค ์

 3.7.8 จดัทาํเอกสาร โดยนาํไปเสนอในรูปแบบส่ือประชาสมัพนัธ์และส่ือท่ีใชภ้ายบริษทั 

การเผยแพร่ขอ้มูลอยูภ่ายใตข้อ้จาํกดัของบริษทัและนาํเสนอส่ือท่ีสามารถเผยแพร่ได ้
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 ตางรางท่ี 3.1 แสดงระยะเวลาในการดาํเนินงานของโครงการ 

ขั้นตอนการดาํเนินงาน พ.ค61 มิ.ย.61 ก.ค.61 ส.ค.61 

1.รับมอบหมายงานออกแบบประชาสมัพนัธ์     

2.คน้หารูปแบบอ่ืนๆเป็นแนวทาง     

3.ออกแบบผลงาน     

4.จดัลาํดบัองคป์ระกอบความเหมาะสมและความสมดุล     

5.จดัทาํรูปแบบส่ือประชาสมัพนัธ์     

6.นาํเสนอบริษทั     

7.ปรับปรุงแกไ้ข     

8.จดัทาํเอกสาร     

3.8 อุปกรณ์และเคร่ืองมือท่ีใช้ 

 ฮาร์ดแวร์ 

   1. Intel Core i5-7300HQ (2.50 GHz) 

   2. Graphics Card Nvidia Geforce GTX 1050Ti 

   3. RAM : 8 GB.DDR4 

   4. HDD : 1 TB. 

 ซอฟทแ์วร์ 

   1. Window 10 Pro 64 Bit 

   2. Adobe Illustrator CC 2017 

   3. Adobe Photoshop CC 2017 
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บทที่ 4 

ผลการปฏิบติังานตามโครงงาน 

4.1 ขั้นตอนการจัดทําโครงงาน 

 จากการศึกษาเร่ือง การออกแบบส่ือและประชาสัมพนัธ์กรณีศึกษา บริษทั ลอคค ์บอกซ์ 

จาํกดั คณะผูจ้ดัทาํได ้ออกแบบส่ือโฆษณาในรูปแบบโปสเตอร์และส่ือในรูปแบบไฟลดิ์จิทลั เพื่อใช้

ฉายข้ึนจอ LED และส่ือออนไลน์ต่างๆ เพื่อนาํเสนอบริการและโปรโมชัน่ของทางบริษทั ซ่ึงได้

นาํไปใชท่ี้ศูนยบ์ริการสาขา สยามพารากอน สาขาสนามบินสุวรรณภูมิ และตูบ้ริการท่ีระบบขนส่ง

มวลชนกรุงเทพ (BTS) ตามสถานีต่างๆ และ ตูบ้ริการท่ีรถไฟฟ้ามหานคร(MRT) ตามสถานีต่างๆ 

โดยมีขั้นตอนในการจดัทาํดงัน้ี 

 4.1.1 การรับงานและขอบเขตงานก่อนลงมือทาํก่อนเร่ิมงานตอ้งดูรายละเอียดและลกัษณะ

ของงานว่าเป็นงานประเภทใดและจุดประสงค์หลกัขององค์กรว่าจะนาํงานท่ีรับมอบหมายน้ีไป

แสดงในรูปแบบใด 

 4.1.2 การวิเคราะห์เน้ือหาท่ีไดรั้บเม่ือไดรั้บมอบหมายงานแลว้ในการออกแบบช้ินงานควร

คาํนึงถึงองคก์รเป็นหลกั เพื่อให้ช้ินงานท่ีออกแบบไม่เกินขอบเขตขององค์กรจนเกินไป การใช้

ตวัอกัษร ตอ้งเป็นไปตามท่ีองคก์รกาํหนดและสีท่ีใชค้วรใชเ้ป็นโทนสีของทางบริษทัและคาํนึงการ

ออกแบบส่ือโฆษณาใหดู้เรียบง่ายและเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมาย 

 4.1.3 การหาขอ้มูลเพื่อใชใ้นการออกแบบเน่ืองจากการออกแบบช้ินงานมีความหลากหลาย

ตามการใชง้านจึงตอ้งวิเคราะห์เน้ือหาโดยการหาขอ้มูลจากแหล่งต่างๆ เช่น ภาพตวัอยา่งการจดัวาง

รูปแบบท่ีมีผลต่อการมอง การสร้างจุดเด่นให้กับช้ินงาน แล้วทาํการออกแบบส่ือโฆษณาเพื่อ

นาํไปใชก้บังานท่ีไดรั้บมอบหมาย  

4.2 ขั้นตอนการดาํเนินงาน 

 4.2.1 การเตรียมความพร้อมในการทาํงาน ศึกษาหาขอ้มูลเก่ียวกบัองคก์รทางส่ือออนไลน์

และสอบถามจากพนักงานพี่เล้ียงรวมถึงศึกษาผลงานของบริษทัท่ีผ่านมา เรียนรู้วฒันธรรมใน

องคก์ร แบ่งหนา้ท่ีในแต่ละช้ินงานงานให้ชดัเจน จดัระเบียบเวลา และมีความรับผิดชอบต่องานท่ี

ไดรั้บมอบหมาย 

 4.2.2 การลงมือปฏิบติัช้ินงาน เม่ือทาํความเขา้ใจต่องานท่ีไดรั้บมอบหมาย และส่ือสารให้

กลุ่มเป้าหมายได ้ศึกษาขอ้มูลอยา่งละเอียดเพื่อจดัทาํผลงานใหเ้กิดความเหมาะสม ตวัอกัษร (Font) 

ขอ้ความขององคก์ร แม่สีประจาํองคก์ร อีกทั้งตีโจทยใ์หต้รงตามวตัถุประสงคท่ี์องคก์รตอ้งการมาก

ท่ีสุด มีความคิดสร้างสรรค์ จดัวางให้เกิดความสมดุล และเรียกจุดสนใจจากผูค้นไดเ้ป็นอย่างดี 

รวมถึงตรงกบัขอบเขตงานท่ีทางองคก์รมีขอ้กาํหนดมาให ้
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รูปท่ี 4.1 สีประจาํองคก์ร 3 สี ลาํดบัจากซา้ยไปขวา 

สีเหลือง (#FBBF16) สีแดง (#B6202E) สีนํ้าเงิน (#1C3E6E) 

 

รูปท่ี 4.2 ตวัอกัษรประจาํองคก์ร Baloo 

 

รูปท่ี 4.3 ตวัอกัษรประจาํองคก์ร Sukhumvit Bold 
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4.3 รายละเอยีดของเน้ือหาโครงงาน 

 4.3.1  งานออกแบบโปรโมชัน่ ซ้ือกระเป๋า 

  ส่ือประชาสัมพนัธ์โปรโมชั่น ซ้ือกระเป๋าทุกไซต์ S M L ฝากสัมภาระฟรี 1 ชั่วโมง 

ขนาด A4 นาํภาพจากทางองคก์รท่ีไดซ้ื้อลิขสิทธ์ิมาตดัพื้นหลงัใหเ้หลือเพียงภาพคนลากกระเป๋าและ

นําไปใช้ในช้ินงาน เพื่อให้สอดคล้องกับตัวโฆษณาท่ีส่ือถึง บริการและโปรโมชั่นและจัดวาง

รูปแบบลงในขนาดท่ีกาํหนดโดยเน้นให้มีขนาดใหญ่ เป็นจุดเด่นเพื่อให้กลุ่มเป้าหมายเข้าใจ

ความหมายไดร้วดเร็ว 

 

รูปท่ี 4.4 ภาพคนลากกระเป๋าท่ีไดต้ดัพื้นหลงัแลว้ 

 

รูปท่ี 4.5 ผลงานการออกแบบโปรโมชัน่ซ้ือกระเป๋า คร้ังท่ี 1 

  หลงัจากท่ีไดอ้อกแบบส่ือประชาสัมพนัธ์ โปรโมชัน่คร้ังท่ี 1 แลว้ ไดรั้บคาํแนะนาํจาก

ฝ่ายการตลาดแนะนาํให้ปรับแกเ้ป็นรูปแบบ โดยตอ้งการส่ือถึงความเป็นไทยให้ชาวต่างชาติรับรู้ 

โดยใชส้ญัลกัษณ์ของ วดัในประเทศไทย จากท่ีไดค้าํแนะนาํใหแ้กไ้ขรูปแบบงานใหมี้ความเป็นไทย 
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ทางคณะผูจ้ดัทาํ จึงนาํรูปวดัพระแกว้มาใส่ในช้ินงานแทนพื้นท่ี พื้นหลงัสีเหลือง เพื่อประยกุตใ์ชใ้น

ช้ินงาน จึงเลือกเป็นภาพวดัพระแกว้เพื่อส่ือถึงความเป็นไทย และเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวของ

ประเทศไทย 

 

รูปท่ี 4.6 ภาพวดัพระแกว้ 

  นาํรูปวดัพระแกว้มาใส่ในช้ินงานแทนท่ีตาํแหน่งของพื้นสีเหลือง ปรับภาพให้เขา้กบั

ผลงาน และจดัองคป์ระกอบใหเ้หมาะสม  

 

รูปท่ี 4.7 ผลงานการออกแบบโปรโมชัน่ซ้ือกระเป๋า คร้ังท่ี 2 
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  หลงัจากท่ีไดอ้อกแบบส่ือประชาสัมพนัธ์คร้ังท่ี 2 แลว้ ไดรั้บคาํแนะนาํให้ปรับภาพวดั

พระแกว้ให้เต็มพื้นท่ี ปรับขนาดตวัอกัษรให้เห็นชดัเจนมากข้ึน จดัองคป์ระกอบให้เหมาะสม และ

ตดัแถบสีแดงกบัสีเหลืองออกเพื่อใหเ้กิดความสมบูรณ์และลงตวัมากยิง่ข้ึน 

 

รูปท่ี 4.8 ผลงานการออกแบบโปรโมชัน่ซ้ือกระเป๋า แบบสมบูรณ์ 

   4.3.2 งานออกแบบโปรโมชัน่แอดไลน ์

  งานแอดไลน์ รับโปรโมชัน่ฝากสัมภาระฟรี 1ชัว่โมง ขนาด 1920x1080 pixel ขั้นตอน

การออกแบบช้ินงาน ไดน้าํภาพไลน์จากบริษทัมาทาํการตดัฉากหลงัใหเ้หลือเพียงตวัการ์ตูน 

สต๊ิกเกอร์ไลน์ท่ีตอ้งการ เพื่อนาํไปใส่ในช้ินงาน 

 

รูปท่ี 4.9 ภาพไลน์ท่ีไดรั้บจากองคก์ร 

  นาํภาพสต๊ิกเกอร์ไลนท่ี์ไดท้าํการตดัพื้นหลงัออกแลว้ นาํไปใส่ในช้ินงาน และทาํการจดั

วางองค์ประกอบให้เหมาะสม ในการออกแบบส่ือโปรโมชั่นไลน์ ออกแบบโดยคาํนึงถึงความ

สนุกสนาน โดยใชสี้เขียวของไลน์เป็นสีหลกัในการออกแบบ 
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รูปท่ี 4.10 ผลงานการออกแบบโปรโมชัน่แอดไลน์คร้ังท่ี 1 

  หลงัจากออกแบบโปรโมชัน่ไลน์ แลว้ ไดรั้บคาํแนะนาํจากฝ่ายการตลาด ให้ปรับแก้

ผลงานโดยตอ้งการออกแบบใหส่ื้อมีสีสันท่ีสวา่ง มีความสวยงามโดดเด่นและมีความเรียบง่าย การ

ใชต้วัอกัษณท่ีเป็นทางการขององคก์ร เพิ่มไอคอน และการจดัวางองคป์ระกอบของงานใหมี้การไล่

ตาํแหน่งและขนาดเล็กมาใหญ่จากท่ีได้รับคาํแนะนาํให้แก้ไขรูปแบบงาน จึงได้ทาํการปรับแก้

ช้ินงานโดย การเพิ่มไอคอน เปล่ียนตวัอกัษร แกไ้ขเร่ืองของสี และการจดัวางองคป์ระกอบของงาน

ใหม่ เพื่อใหผ้ลงานมีความโดดเด่น สนุกสนาน และมีความเรียบง่าย 

 

รูปท่ี 4.11 ส่ือโปรโมชัน่แอดไลน์แบบสมบูรณ์   
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   4.3.3 งานออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์โปรโมทแอปพลิเคชนั 

  งานออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์เพื่อโปรโมทโมบายแอปพลิเคชนั ขนาด A4,1200x1200 

pixel 

 

รูปท่ี 4.12 ภาพโทรศพัทมื์อถือท่ีไดรั้บจากทางองคก์ร 

 

รูปท่ี 4.13 ไอคอน (App Store) ท่ีไดรั้บจากองคก์ร 

 

รูปท่ี 4.14 ไอคอน (Google play) ท่ีไดรั้บจากองคก์ร 
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  นําภาพโทรศพัท์และไอคอนมาใส่ในช้ินงาน และจดัวางองค์ประกอบของงานให้มี

ความสวยงาม เรียบง่าย หรูหราและมีความทนัสมยั ตามวตัถุประสงคข์องงาน  

 

รูปท่ี 4.15 ผลงานการออกแบบโปรโมทโมบายแอปพลิเคชนัคร้ังท่ี 1 

  หลงัจากออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์โปรโมทโมบายแอปพลิเคชนั แลว้ ไดรั้บคาํแนะนาํ

จากฝ่ายการตลาด ให้ปรับแก้ผลงาน โดยตอ้งการออกแบบให้ส่ือมีความโดดเด่น ชัดเจน และ 

ปรับแกใ้นเร่ืองของการจดัวางองคป์ระกอบ การใชต้วัอกัษรและสีท่ีเป็นสีขององคก์ร คือสี เหลือง , 

แดง , นํ้าเงิน มาปรับใชใ้นงาน เพื่อใหช้ิ้นงานมีความโดนเด่นสะดุดตามากข้ึน จากท่ีไดรั้บคาํแนะนาํ

ให้แกไ้ขรูปแบบงาน จึงไดท้าํการปรับแกช้ิ้นงานโดย การแกไ้ขเร่ืองของการจดัวางองคป์ระกอบ

ของช้ินงานให้ อ่านง่าย สบายตา และมีความโดดเด่นทันสมัย โดยใช้สีหลักขององค์กรมา

ประยุกต์ใช้ในงานออกแบบเพื่อให้สะดุดตา และแก้ไขเร่ืองตัวอักษร ตามคาํแนะนําจากฝ่าย

การตลาด 
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รูปท่ี 4.16 ส่ือโปรโมทโมบายแอปพลิเคชนัแบบสมบูรณ์ 

  เสร็จส้ินงานออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์ในคร้ังท่ี 2 เป็นผลงานออกแบบโปรโมท 

โมบายแอปพลิเคชัน ขนาด ขนาด A4 , 1200x1200 pixel ออกแบบโดยคาํนึงถึงความโดดเด่น 

ชัดเจน  อ่านง่าย สบายตาและมีความเรียบหรูทันสมัย  ได้นําส่งผลงานการออกแบบส่ือ

ประชาสัมพนัธ์ตามท่ีได้รับหมอบหมาย เพื่อตรวจสอบความถูกต้องของช้ินงาน และตรงตาม

วตัถุประสงค ์ 

  



30 

   4.3.4 งานออกแบบโปรโมชัน่แอดไลน์รับสิทธิชมภาพยนตร์บียอนเดอะเอช (Beyond 

the Edge) ขนาด 1920 x 1080 pixel  

 ในตอนการออกแบบช้ินงาน ไดรั้บภาพจากทางองคก์รเพื่อนาํภาพท่ีไดม้าประยกุตใ์ชใ้น

ช้ินงานการออกแบบ 

 

รูปท่ี 4.17 ภาพปกภาพยนตร์จากองคก์ร 

 

รูปท่ี 4.18 ภาพโทรศพัทจ์ากองคก์ร 

 

รูปท่ี 4.19 ภาพผา้ม่านจากองคก์ร 
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รูปท่ี 4.20 ภาพเกา้อ้ีโรงภาพยนตร์จากองคก์ร 

  ขั้นตอนการออกแบบ นําภาพท่ีได้รับจากองค์กร มาจัดวางองค์ประกอบให้มีความ

สวยงาม ออกแบบโดยคาํนึงถึงความทนัสมยั ให้ความรู้สึกเหมือนอยูท่ี่โรงภาพยนตร์ เพิ่มส่วนของ

เน้ือหาและรายละเอียดของงาน เพื่อใหเ้กิดงานท่ีสมบูรณ์ตามเป้าหมายและวตัถุประสงค ์

 

รูปท่ี 4.21 ส่ือโปรโมชัน่แอดไลน์รับสิทธิชมภาพยนตร์แบบสมบูรณ์ 

  เสร็จส้ินงานออกแบบส่ือประชาสัมพนัธ์ เป็นผลงานออกแบบส่ือประชาสัมพนัธ์

โปรโมชัน่แอดไลน์รับสิทธิชมภาพยนตร์ ขนาด 1920 x 1080 pixel ออกแบบโดยคาํนึงถึงความโดด

เด่น ทันสมัย และให้ความรู้สึกถึงโรงภาพยนตร์ หลังจากออกแบบเสร็จได้นําส่งผลงานการ

ออกแบบส่ือประชาสัมพนัธ์ตามท่ีไดรั้บหมอบหมาย เพื่อตรวจสอบความถูกตอ้งของช้ินงาน และ

ตรงไปตามวตัถุประสงค ์  
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   4.3.5 งานออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์ดาวโหลดแอปพลิเคชนั 

  หัวขอ้งานออกแบบส่ือประชาสัมพนัธ์ดาวน์โหลดแอปพลิเคชัน ขนาด 1040 x 1040 

pixel 

  ในการออกแบบไดรั้บรูปโทรศพัทจ์ากองคก์ร เพื่อนาํมาแกไ้ขและประยกุตใ์นใชใ้นงาน

ออกแบบ เพื่อใหมี้ความเรียบหรูและทนัสมยั ตามตวัอยา่งท่ีไดรั้บมอบหมาย 

 
รูปท่ี 4.22 ภาพโทรศพัทมื์อถือจากองคก์ร 

  นาํภาพโทรศพัทมื์อถือท่ีไดรั้บจากองคก์ร มาจดัวางองคป์ระกอบและตดัหนา้โทรศพัท์

เป็นจอสีขาว เพื่อใส่ข้อมูลในส่วนของรายละเอียดต่างๆ และใช้โทนสีหลักขององค์กรให ้

มีความโดดเด่น 

 

รูปท่ี 4.23 งานออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์ดาวน์โหลดแอปพลิเคชนัคร้ังท่ี 1 
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  หลงัจากออกแบบส่ือประชาสัมพนัธ์ดาวน์โหลดแอปพลิเคชันคร้ังท่ี 1 แล้ว ได้รับ

คาํแนะนาํจากฝ่ายการตลาดใหป้รับแกผ้ลงาน โดยตอ้งใหแ้กไ้ขในเร่ืองขอ้มูล รายละเอียด  และปรับ

การจดัวางองค์ประกอบ ให้อ่านงานข้ึน จากท่ีไดรั้บคาํแนะนาํให้แกไ้ขรูปแบบงาน จึงไดท้าํการ

ปรับแกช้ิ้นงานโดย การแกไ้ขในส่วนของเน้ือหาและรายละเอียด แกไ้ขการจดัวางองคป์ระกอบของ

ช้ินงานให ้อ่านง่าย สบายตา และมีความโดดเด่นทนัสมยั เพื่อใหมี้ความสะดุดตา ตามคาํแนะนาํจาก

ฝ่ายการตลาด  

 

รูปท่ี 4.24 งานออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์ดาวน์โหลดแอปพลิเคชนัคร้ังท่ี 2 

  หลงัจากออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์ดาวน์โหลดแอปพลิเคชนัคร้ังท่ี 2 แลว้ 

ไดรั้บคาํแนะนาํจากฝ่ายการตลาดใหป้รับแกผ้ลงาน โดยใหป้รับแกก้ารจดัวางองคป์ระกอบของงาน 

ใหมี้ความสวยงาม เขา้ใจง่าย และแกไ้ขขนาดของตวัหนงัสือใหมี้ขนาดใหญ่ข้ึน   
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  จากท่ีไดรั้บคาํแนะนาํให้แกไ้ขรูปแบบงาน จึงไดท้าํการปรับแกช้ิ้นงานโดย การแกไ้ข

ในส่วนของเน้ือหารายละเอียด ขนาดของตวัอกัษร และแกไ้ขการจดัวางองคป์ระกอบของช้ินงานให ้

อ่านง่าย สบายตา มีความโดดเด่นทนัสมยั และมีเน้ือหาท่ีชดัเจน ตามคาํแนะนาํจากฝ่ายการตลาด 

 

รูปท่ี 4.25 ส่ือประชาสมัพนัธ์ดาวน์โหลดแอปพลิเคชนัแบบสมบูรณ์ 

  เสร็จส้ินงานออกแบบส่ือประชาสัมพันธ์ในคร้ังท่ี  3  เ ป็นผลงานออกแบบส่ือ

ประชาสัมพนัธ์ดาวน์โหลดแอปพลิเคชนั ขนาด 1040 x 1040 pixel ออกแบบโดยคาํนึงถึงความโดด

เด่น อ่านง่าย สบายตาและมีเน้ือหาท่ีชดัเจน หลงัจากออกแบบเสร็จไดน้าํส่งผลงานการออกแบบส่ือ

ประชาสัมพนัธ์ตามท่ีไดรั้บหมอบหมาย เพื่อตรวจสอบความถูกตอ้งของช้ินงาน และตรงไปตาม

วตัถุประสงค ์  
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   4.3.6 งานออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์รับส่วนลดสมาชิก ขนาด 1920 x 1080 pixel 

  ขั้นตอนการออกแบบ ได้รับคาํแนะนําจากฝ่ายการตลาดให้ออกแบบช้ินงาน โดย

คาํนึงถึงความเรียบง่าย ใชสี้หลกัขององคก์ร ใหมี้ความสนุกสนาน และมีเน้ือหารายละเอียดของงาน

ท่ีชดัเจนและเขา้ใจง่าย  

 

รูปท่ี 4.26 ส่ือประชาสมัพนัธ์รับส่วนลดสมาชิกแบบสมบูรณ์ 

  เสร็จส้ินงานออกแบบส่ือประชาสัมพนัธ์ เป็นผลงานออกแบบส่ือรับส่วนลดสมาชิก 

ขนาด 1920 x 1080 pixel โดยออกแบบให้มีความเรียบง่าย สบายตา มีเน้ือหาท่ีชดัเจน และมีความ

สนุกสนาน หลงัจากออกแบบเสร็จไดน้าํส่งผลงานการออกแบบส่ือประชาสัมพนัธ์ตามท่ีไดรั้บ

หมอบหมาย เพื่อตรวจสอบความถูกตอ้งของช้ินงาน และตรงไปตามวตัถุประสงค ์  
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   4.3.7 งานออกแบบส่ือประชาสัมพนัธ์หวัขอ้งานออกแบบส่ือประชาสัมพนัธ์หนา้เพจ

เฟสบุ๊ค ขนาด 851x315 pixel 

  ขั้นตอนการออกแบบช้ินงาน ไดรั้บคาํแนะนาํจากฝ่ายการตลาดใหอ้อกแบบช้ินงาน โดย

คาํนึงถึง การใชโ้ทนสีท่ีมีความสดใส เรียบง่าย สบายตา และมีเน้ือหารายละเอียดของงานท่ีชดัเจน

และเขา้ใจง่าย  

 

รูปท่ี 4.27 งานออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์หนา้เพจเฟสบุ๊ค คร้ังท่ี 1 

  หลงัจากออกแบบส่ือประชาสัมพนัธ์หนา้เพจเฟสบุ๊ค คร้ังท่ี 1 แลว้ ไดรั้บคาํแนะนาํจาก

ฝ่ายการตลาดให้ปรับแกผ้ลงาน โดยตอ้งการให้แกไ้ขในเร่ืองการจดัวางองคป์ระกอบ ภาพพื้นหลงั

ใหมี้ความอ่อนจางเพื่อใหต้วัอกัษรมีความเด่นชดัและแกไ้ขขนาด  



37 

  จากท่ีไดรั้บคาํแนะนาํให้แกไ้ขรูปแบบงาน จึงไดท้าํการปรับแกช้ิ้นงานโดย การแกไ้ข

ในส่วนของเน้ือหารายละเอียด ขนาดของช้ินงาน แกไ้ขการจดัวางองคป์ระกอบของช้ินงานให ้ 

อ่านง่าย สบายตา และไดน้าํแถบสีเหลืองขององคก์รออก เพื่อใหง้านมีความสดใสและน่าสนใจมาก

ข้ึน 

 

รูปท่ี 4.28 ส่ือประชาสมัพนัธ์หนา้เพจเฟสบุ๊ค สมบูรณ์ 

  เสร็จส้ินงานออกแบบส่ือประชาสัมพันธ์ในคร้ังท่ี  2 เป็นผลงานออกแบบส่ือ

ประชาสัมพนัธ์หน้าเพจเฟสบุ๊ค ขนาด 851x315 pixel ออกแบบโดยคาํนึงถึงความโดดเด่น เป็น

ทางการ เรียบง่าย สบายตาและมีเน้ือหาท่ีชัดเจน หลังจากออกแบบเสร็จได้นําส่งผลงานการ

ออกแบบส่ือประชาสัมพนัธ์ตามท่ีไดรั้บหมอบหมาย เพื่อตรวจสอบความถูกตอ้งของช้ินงาน และ

ตรงไปตามวตัถุประสงค ์  
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   4.3.8 งานออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์ข่าวสาร 

  งานออกแบบส่ือเพื่อประชาสัมพนัธ์ข่าวสาร ขนาด A4 แนวนอน ขั้นตอนการออกแบบ

ช้ินงาน ออกแบบโดยใชสี้เหลือง เป็นสีหลกัขององคก์ร เพื่อให้โดดเด่นและสวยงามสะดุดตา และ

ส่ือถึงความเป็นองคก์ร 

 

รูปท่ี 4.29 งานออกแบบส่ือเพื่อประชาสมัพนัธ์ข่าวสาร 1 

  หลงัจากออกแบบส่ือเพื่อประชาสัมพนัธ์ข่าวสาร คร้ังท่ี 1 แลว้ ไดรั้บคาํแนะนาํจากฝ่าย

การตลาดใหป้รับแกผ้ลงาน โดยตอ้งการใหแ้กไ้ขในเร่ืองการจดัวางองคป์ระกอบ ภาพพื้นหลงั และ

เพิ่มเน้ือหารายละเอียดขอ้มูลของงานใหมี้ความโดดเด่นชดัเจนมากข้ึน  
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  จากท่ีไดรั้บคาํแนะนาํให้แกไ้ขรูปแบบงาน จึงไดเ้พิ่มรายละเอียดเน้ือหาของช้ินงาน 

ปรับแกพ้ื้นหลงั และในส่วนของกรอบเน้ือหาโดยการใชสี้ขาวเพื่อใหเ้น้ือหาท่ีตอ้งการส่ือใหมี้ความ

โดดเด่น และแกไ้ขการจดัวางองคป์ระกอบของช้ินงานให ้มีความสวยงาม และเรียบง่าย  

 

รูปท่ี 4.30 งานออกแบบส่ือเพื่อประชาสมัพนัธ์ข่าวสาร 2 

  หลงัจากออกแบบส่ืองานเพื่อประชาสัมพนัธ์ข่าวสาร คร้ังท่ี 2 แลว้ ไดรั้บคาํแนะนาํจาก

ฝ่ายการตลาดใหป้รับแกผ้ลงาน โดยตอ้งการใหแ้กไ้ขในเร่ืองภาษาและเน้ือหาท่ีใช ้ใหใ้ชภ้าษาสากล

เพื่อให้ส่ือสารตรงกบักลุ่มเป้าหมาย ขนาดของตวัหนงัสือ สีของตวัอกัษร พื้นหลงั และการจดัวาง

องคป์ระกอบของช้ินงาน   
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  จากท่ีไดรั้บคาํแนะนาํให้แกไ้ขรูปแบบงาน จึงไดเ้พิ่มรายละเอียดเน้ือหาของช้ินงาน 

ปรับแกพ้ื้นหลงัใหเ้รียบง่าย แกไ้ขภาษาท่ีใชใ้หเ้ป็นภาษาสากลเพือ่ใหมี้ความทนัสมยั ปรับแกเ้น้ือหา

รายละเอียดขอ้มูล ขนาด สีของกรอบ และตวัอกัษรเพื่อใหมี้ความชดัเจนข้ึน  

 

รูปท่ี 4.31 ส่ือเพื่อประชาสมัพนัธ์แบบสมบูรณ์ 

  เสร็จส้ินงานออกแบบส่ือประชาสัมพนัธ์ในคร้ังท่ี 3 เป็นผลงานออกแบบส่ือเพื่อ

ประชาสัมพนัธ์ข่าวสาร ขนาด A4 ออกแบบโดยคาํนึงถึงความเรียบง่าย สีสันท่ีโดดเด่น และเน้ือหา

ข้อมูลท่ีมีความชัดเจนทันสมัย หลังจากออกแบบเสร็จได้นําส่งผลงานการออกแบบส่ือ

ประชาสัมพนัธ์ตามท่ีไดรั้บหมอบหมาย เพื่อตรวจสอบความถูกตอ้งของช้ินงาน และตรงไปตาม

วตัถุประสงค ์  
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   4.3.9 งานออกแบบภายในองคก์ร(ชุดฟอร์ม) 

  หวัขอ้ออกแบบชุดฟอร์มขององคก์ร ดา้นหนา้และหลงั จาํนวน 1 แบบ ไดรั้บภาพแบบ

ชุดฟอร์มท่ีตอ้งการให้ออกแบบจากฝ่ายการตลาด เพื่อจะนํามาใช้ภายในองค์กร ออกแบบโดย

คาํนึงถึงสีหลงัขององคก์ร และใหมี้ความเรียบง่ายทนัสมยั 

 

รูปท่ี 4.32 ตวัอยา่งแบบชุดฟอร์ม  
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  ในการออกแบบชุดฟอร์ม ไดรั้บคาํแนะนาํจากฝ่ายการตลาด ใหอ้อกแบบชุดฟอร์ม โดย

ใชสี้หลกัขององคก์รมาประยกุตใ์ชใ้นงาน เพื่อใหมี้สีสันท่ีโดดเด่น แสดงถึงองคก์ร มีความทนัสมยั 

และสวยงาม 

 

รูปท่ี 4.33 ออกแบบชุดฟอร์มขององคก์รคร้ังท่ี 1 

  หลงัจากออกแบบชุดฟอร์มขององคก์ร คร้ังท่ี 1 แลว้ ไดรั้บคาํแนะนาํจากฝ่ายการตลาด

ใหป้รับแกง้าน โดยตอ้งการใหแ้กไ้ขในเร่ืองของสี โดยใหเ้ปล่ียนสีเส้ือเป็นสีเหลือและแขนเป็นสีนํ้า

เงินแทน และใหน้าํกรอบของโลโกอ้อก และเพิ่มเติมเน้ือหาบนโลโกด้า้นหลงั เพื่อใหมี้ความ

สวยงามและเรียบง่าย   
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  จากท่ีไดรั้บคาํแนะนาํใหแ้กไ้ขรูปแบบงาน จึงไดป้รับแกเ้ร่ืองของสีของชุดฟอร์ม นาํ

กรอบโลโกอ้อก และเพิม่เติมเน้ือหาบนโลโกด้า้นหลงั ตามคาํแนะนาํของฝ่ายการตลาด เพื่อใหมี้

ความเรียบง่าย สวยงามและมีความทนัสมยัมากข้ึน 

 

รูปท่ี 4.34 ออกแบบชุดฟอร์มขององคก์รแบบสมบูรณ์ 

  เสร็จส้ินงานออกแบบภายในองค์กรในคร้ังท่ี 2 เป็นผลงานออกแบบชุดฟอร์มของ

องคก์ร ดา้นหนา้และหลงั จาํนวน 1 แบบ ออกแบบโดยคาํนึงถึงองคก์ร สีสนัท่ีโดดเด่นทนัสมยั และ

มีความสวยงาม หลงัจากออกแบบเสร็จไดน้าํส่งผลงานการออกแบบส่ือประชาสัมพนัธ์ตามท่ีไดรั้บ

หมอบหมาย เพื่อตรวจสอบความถูกตอ้งของช้ินงาน และตรงไปตามวตัถุประสงค ์  
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   4.3.10 งานออกแบบภายในองคก์ร (บตัรพนกังาน) 

  ออกแบบบัตรพนักงาน ด้านหน้าและหลัง จํานวน 1 แบบขั้นตอนการออกแบบ 

ออกแบบโดยคํานึงถึงความเรียบง่าย โดยการใช้สีหลักขององค์กรเป็นสีพื้นหลัง การจัด

องคป์ระกอบของเน้ือหาท่ีอ่านง่าน สบายตา ชดัเจนไม่ซบัซอ้น และส่ือถึงองคก์ร 

   

รูปท่ี 4.35 งานออกแบบบตัรพนกังาน (ดา้นหนา้) คร้ังท่ี1 

  หลงัจากออกแบบบตัรพนักงาน คร้ังท่ี 1 แลว้ ได้รับคาํแนะนําจากฝ่ายการตลาดให้

ปรับแก้งาน โดยตอ้งการให้แก้ไขในเร่ืองของพื้นหลงั โดยการลดสีเหลืองและเพิ่มสีหลกัของ

องคก์ร คือสีเหลือง,แดง,นํ้าเงิน เพื่อใหช้ิ้นงานมีสีสนั และเพิ่มความสวยงาม ใหดู้ทนัสมยัมากข้ึน  

 

รูปท่ี 4.36 งานออกแบบบตัรพนกังาน (ดา้นหนา้) คร้ังท่ี2 

  จากท่ีไดรั้บคาํแนะนาํให้แกไ้ขรูปแบบงาน จึงไดป้รับแกเ้ร่ืองของสีโดยการใชสี้หลกั

ขององคก์รทั้ง 3 สีมาประยกุตใ์ชใ้นงาน คือสีเหลือง นํ้ าเงิน แดง เพื่อใหมี้ความทนัสมยั และมีความ

โดดเด่น ตามคาํแนะนาํของฝ่ายการตลาด 
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  ในการออกแบบบตัรพนกังานดา้นหลงั ออกแบบโดยคาํนึงถึงความเรียบง่าย สวยงาม

และมีสีสันท่ีโดดเด่น โดยการใชสี้หลกัขององคก์รเป็นสีพื้นหลงั และจดัวางโลโกข้ององคก์ร ไว ้

ในช้ินงาน เพื่อใหช้ิ้นงานมีความชดัเจน  

 

รูปท่ี 4.37 งานออกแบบบตัรพนกังาน (ดา้นหลงั) คร้ังท่ี1 

 

รูปท่ี 4.38 งานออกแบบบตัรพนกังาน (ดา้นหลงั) คร้ังท่ี2 

  หลังจากออกแบบบัตรพนักงานขององค์กร คร้ังท่ี 1 แล้ว ได้รับคาํแนะนําจากฝ่าย

การตลาดใหป้รับแกง้าน โดยตอ้งการใหแ้กไ้ขในเร่ืองของกรอบโลโก ้โดยใหน้าํกรอบสีของโลโก้

ออก และจดัวางองคป์ระกอบของโลโกใ้นช้ินงานใหม่ เพื่อใหง้านมีความสมบูรณ์ และสวยงาม  
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   จากท่ีไดรั้บคาํแนะนาํใหแ้กไ้ขรูปแบบงาน จึงไดป้รับแกเ้ร่ืองของรูปแบบของบตัร โดย

ใช้สีหลกัขององค์กรในการออกแบบ และนาํกรอบของโลโกอ้อก เพื่อส่ือถึงองค์กรและมีความ

สวยงามทนัสมยั ตามคาํแนะนาํของฝ่ายการตลาด  

    

รูปท่ี 4.39 ออกแบบบตัรพนกังานขององคก์รแบบสมบูรณ์ 

 เสร็จส้ินงานออกแบบภายในองค์กร เป็นผลงานออกแบบบตัรพนักงานขององค์กร 

ดา้นหนา้และหลงั จาํนวน 1 แบบ ออกแบบโดยคาํนึงถึงองคก์ร สีสันท่ีโดดเด่นทนัสมยั และมีความ

สวยงาม หลงัจากออกแบบเสร็จไดน้าํส่งผลงานการออกแบบส่ือประชาสัมพนัธ์ตามท่ีไดรั้บหมอบ

หมาย เพื่อตรวจสอบความถูกตอ้งของช้ินงาน และตรงไปตามวตัถุประสงค ์
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บทที่ 5 

สรุปผลและข้อเสนอแนะ 

5.1 สรุปผลโครงงานหรืองานวจัิย 

 5.1.1 สรุปผลการประเมินความพงึพอใจ 

 จากการปฏิบติังานออกแบบส่ือและประชาสัมพนัธ์กรณีศึกษา บริษทั ลอคค์ บอกซ์ 

จาํกดั ตั้งแต่วนัท่ี 14 พฤษภาคม 2561 ถึงวนัท่ี 31 สิงหาคม 2561 เป็นระยะเวลา 16 สัปดาห์ คณะ

ผูจ้ดัทาํไดป้ระสบการณ์ในการทาํงานออกแบบ งานท่ีไดรั้บมอบหมายส่วนใหญ่อยู่ในรูปแบบส่ือ

ส่ิงพิมพแ์ละส่ือท่ีนาํเสนอทาง โซเชียลมีเดีย แอพพลิเคชัน่ ทางศูนยบ์ริการตูบ้ริการท่ีระบบขนส่ง

มวลชนกรุงเทพ (BTS) ตามสถานีต่างๆ และตูบ้ริการท่ีรถไฟฟ้ามหานคร (MRT) ตามสถานี โดย

การดาํเนินงานในคร้ังน้ีคณะผูจ้ดัทาํได้ใช้โปรแกรม Adobe Illustrator CC 2017 และโปรแกรม 

Adobe Photoshop CC 2017 นอกจากน้ีทางบริษทัไดน้าํผลงานท่ีผลิตข้ึน ใชป้ระชาสมัพนัธ์ เพิ่มช่อง

ทางการบริการให้สะดวก และมีประสิทธิภาพแก่ผูม้าใชบ้ริการมากข้ึน เผยแพร่ต่อกลุ่มเป้าหมาย 

และประชาชนยา่นธุรกิจ เพื่อเป็นทางเลือก และรับรู้ข่าวสารการใหบ้ริการ  

 5.1.2 ข้อจํากดัหรือปัญหาของโครงงาน 

  1. ศพัทเ์ฉพาะหรือศพัทโ์ฆษณาในการทาํงาน บางคาํท่ีคณะผูจ้ดัทาํยงัไม่ทราบทาํ

  ใหก้ารทาํงานบางคร้ังเกิดความล่าชา้เน่ืองจากไม่เขา้ใจในโจทยท่ี์ไดรั้บมอบหมาย 

  2. การจดัองคป์ระกอบตวัอกัษรและสีท่ีออกแบบตอ้งคาํนึงถึงรูปแบบภายใต ้

  ขอบเขตของบริษทั 

  3. รูปแบบของงานตอ้งผ่านเกณฑ์ของบริษทั ผ่านการตรวจสอบของเจา้หน้าท่ี

หลายคน 

 5.1.3 ข้อเสนอแนะ 

 1. นาํไปประยกุตใ์ชเ้ป็นส่ือภาพเคล่ือนไหว เพื่อเพิ่มความน่าสนใจท่ีมากข้ึน 

 2. นาํตวัการ์ตูนไปใชพ้ฒันากบัสินคา้หรือชุดมาสคอต เพื่อดึงดูดกลุ่มลูกคา้ 
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5.2 สรุปผลการปฏิบัตงิานสหกจิศึกษา 

 5.2.1 ข้อดขีองการปฏิบัตงิานสหกจิศึกษา 

  1. ไดป้ฏิบติังาน และเรียนรู้ในการทาํงานจริงขององคก์ร 

  2. เรียนรู้แผนระบบงาน และโครงสร้างองคก์ร 

  3. มีมนุษยส์มัพนัธ์ท่ีดี สามารถทาํงานร่วมกบัผูอ่ื้นได ้

  4. เรียนรู้การมีนํ้าใจ การช่วยเหลือต่อผูร่้วมงาน 

 5.2.2 ปัญหาท่ีพบของการปฏบัิตงิานสหกจิศึกษา 

  1. มองขา้มรายละเอียดเลก็ๆนอ้ยๆ เป็นผลใหมี้การแกไ้ขช้ินงานอยูบ่่อยคร้ัง 

  2. อุปกรณ์ท่ีใชใ้นการออกแบบมีความล่าชา้ ส่งผลใหเ้ป็นอุปสรรคต่อการทาํงาน 

  เน่ืองจากเกิดการอยูบ่่อยคร้ังขดัขอ้งบ่อยคร้ัง 

  3. โปรแกรมท่ีใชอ้อกแบบมีการขดัขอ้งและคา้งในบางคร้ังส่งผลใหส่้งงานล่าชา้ 

 5.2.3 ข้อเสนอแนะ 

  1. จดัตารางเวลาการทาํงานใหดี้และวางแผนเรียงลาํดบัความสาํคญัของแต่ละงาน 

  2. การพฒันาโครงงานควรตรวจสอบความถูกตอ้งของงานใหผ้ดิพลาดนอ้ยท่ีสุด 
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ภาคผนวก ก. 

ภาพผลงานท่ีไดใ้ชง้านจริง 

 1.  ออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์ โปรโมชัน่ซ้ือกระเป๋า 

 

รูปท่ี ก.1 ภาพผลงานท่ีไดใ้ชง้านคร้ังท่ี 1 ตวัอยา่งหลงัจากออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 

 2.  ออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์ แอดไลน์ รับโปรโมชัน่ฝากสมัภาระฟรี 1ชัว่โมง ขนาด 

1920x1080 pixel 

 

รูปท่ี ก.2 ภาพผลงานท่ีไดใ้ชง้านคร้ังท่ี 2 ตวัอยา่งหลงัจากออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 
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 3.  ออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์ แอดไลน์ รับโปรโมชัน่ฝากสมัภาระฟรี 1ชัว่โมง ขนาด

800x800 pixel 

 

รูปท่ี ก.3 ภาพผลงานท่ีไดใ้ชง้านคร้ังท่ี 3 ตวัอยา่งหลงัจากออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 

 4.  ออกแบบส่ือประชาสัมพนัธ์ แอดไลน์ รับโปรโมชัน่ฝากสัมภาระฟรี 1ชัว่โมง ขนาด 

 1080x1920 pixel 

 

รูปท่ี ก.4 ภาพผลงานท่ีไดใ้ชง้านคร้ังท่ี 4 ตวัอยา่งหลงัจากออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 
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 5.  ออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์โปรโมทโมบายแอพลิเคชัน่ ขนาด A4 

 

รูปท่ี ก.5 ภาพผลงานท่ีไดใ้ชง้านคร้ังท่ี 5 ตวัอยา่งหลงัจากออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 

 6.  ออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์โปรโมชัน่แอดไลน์รับสิทธิชมภาพยนตร์บียอน เดอะเอช

 (Beyond the Edge) ขนาด 1920 x 1080 pixel 

 

รูปท่ี ก.6 ภาพผลงานท่ีไดใ้ชง้านคร้ังท่ี 6 ตวัอยา่งหลงัจากออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 
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 7.  ออกแบบส่ือประชาสัมพนัธ์โปรโมชัน่แอดไลน์รับสิทธิชมภาพยนตร์บียอน เดอะเอช

 (Beyond the Edge)  ขนาด 1080 x 1920 pixel 

 

รูปท่ี ก.7 ภาพผลงานท่ีไดใ้ชง้านคร้ังท่ี 7 ตวัอยา่งหลงัจากออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 

 8.  ออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์ดาวน์โหลดแอพลิเคชัน่ ขนาด 1040 x 1040 pixel 

 

รูปท่ี ก.8 ภาพผลงานท่ีไดใ้ชง้านคร้ังท่ี 8 ตวัอยา่งหลงัจากออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 
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 9.  ออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์รับส่วนลดสมาชิก ขนาด 1920 x 1080 pixel 

 

รูปท่ี ก.9 ภาพผลงานท่ีไดใ้ชง้านคร้ังท่ี 9 ตวัอยา่งหลงัจากออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์  
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 10.  ออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์หนา้เพจเฟสบุ๊ค ขนาด 851x315 pixel 

 

รูปท่ี ก.10 ภาพผลงานท่ีไดใ้ชง้านคร้ังท่ี 10 ตวัอยา่งหลงัจากออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 

 11.  ออกแบบส่ือเพื่อประชาสมัพนัธ์ข่าวสาร ขนาด A4 แนวนอน 

 

รูปท่ี ก.11 ภาพผลงานท่ีไดใ้ชง้านคร้ังท่ี 11 ตวัอยา่งหลงัจากออกส่ือประชาสมัพนัธ์ 
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 12.  ออกแบบชุดฟอร์มขององคก์ร ดา้นหนา้และหลงั จาํนวน 1 แบบ 

 

รูปท่ี ก.12 ภาพผลงานท่ีไดใ้ชง้านคร้ังท่ี 12 ตวัอยา่งหลงัจากออกแบบยนิูฟอร์มใหก้บัทางบริษทั 

 1.  ออกแบบบตัรพนกังาน ดา้นหนา้และหลงั จาํนวน 1 แบบ 

  

รูปท่ี ก.13 ภาพผลงานท่ีไดใ้ชง้านคร้ังท่ี 13 ตวัอยา่งหลงัจากออกแบบนามบตัรดา้นหนา้ 
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ภาคผนวก ข. 

ภาพประกอบการปฏิบติังาน 

 

รูปท่ี ข.1 ขณะปฏิบติังานออกแบบ โปรโมชัน่ซ้ือกระเป๋า ฝากฟรี 1 ชม. 

 

รูปท่ี ข.2 ตรวจสอบรายการโฆษณาของทางบริษทั 
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 รูปท่ี ข. 3 เดินทางไปศูนยบ์ริการท่ีสยามพารากอน โปรโมชัน่ซ้ือกระเป๋า ฝากฟรี 1 ชม. 

 

รูปท่ี ข. 4 ขณะปฏิบติังานออกแบบ โปรโมชัน่ส่วนลด 25% 
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รูปท่ี ข.5 ขณะตดังาน Line@ x Lockbox 

 

รูปท่ี ข.6 ถ่ายโฆษณา เพื่อทาํ Report ส่งลูกคา้ 
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รูปท่ี ข.7 ขณะปฏิบติังานออกแบบ โปรโมชัน่ส่วนลด 5% 

 

รูปท่ี ข.8 งานออกแบบท่ีไดใ้ชง้านจริง 

 

รูปท่ี ข.9 งานออกแบบท่ีไดใ้ชง้านจริง 



 

ประวติัผู้จัดทํา 

 

รหัสนักศึกษา 5806400027 

 ช่ือ – สกลุ นาย ชาญวิทย ์อมรมงคลทอง 

 คณะ เทคโนโลยสีารสนเทศ 

 สาขาวชิา แอนิเมชนัและส่ือสร้างสรรค ์

 ท่ีอยู่ 181 หมู่ 5 ตาํบล ตาหลวง 

 อาํเภอ ดาํเนินสะดวก จงัหวดั ราชบุรี 70130 

 ผลงาน การออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์กรณีศึกษา 

  บริษทั ลอคค ์บอกซ์ จาํกดั 

 

รหัสนักศึกษา 5806400024 

 ช่ือ – สกลุ นาย นฐัพงศ ์จงรักษ ์

 คณะ เทคโนโลยสีารสนเทศ 

 สาขาวชิา แอนิเมชนัและส่ือสร้างสรรค ์

 ท่ีอยู่ 285/15 หมู่ 2 ซอยพทุธบูชา 38  

 ถนน พทุธบูชา แขวง บางมด เขต ทุ่งครุ  

 จงัหวดั กรุงเทพมหานคร 10140 

 ผลงาน การออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์กรณีศึกษา 

  บริษทั ลอคค ์บอกซ์ จาํกดั 

 

รหัสนักศึกษา 5806400022 

 ช่ือ – สกลุ นาย ภูภทัรภณ ดวงมาลา 

 คณะ เทคโนโลยสีารสนเทศ 

 สาขาวชิา แอนิเมชนัและส่ือสร้างสรรค ์

 ท่ีอยู่ 492 ซอย เพชรเกษม 77/7  

 แขวง หนองคา้งพลู เขต หนองแขม  

 จงัหวดั กรุงเทพมหานคร 10160 

 ผลงาน การออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์กรณีศึกษา 

  บริษทั ลอคค ์บอกซ์ จาํกดั 
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