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     บทคัดย่อ 

งานวิจัยนี้จัดทำขึ้นเพ่ือศึกษาการหากฎความสัมพันธ์โดยเทคนิคเหมืองข้อมูลอัลกอริทึม Apriori 
ด้วยโปรแกรม Weka 3.9.5 เพื่อนํากฎความสัมพันธ์ท่ีได้ไปประยุกต์ใช้ในการเพิ่มประสิทธิภาพขาย โดย
รวบรวมข้อมูลจากใบเสร็จย้อนหลัง 5 เดือน ของ บริษัท นิก แอนด์ เนม โฟรเซ่นฟู้ดส์ จำกัด ตั้งแต่วันท่ี 
1 มกราคม 2567 ถึงวันท่ี 31 พฤษภาคม 2567 จำนวน 421 ฉบับ ข้อมูลสินค้าท้ังหมด 870 รายการ  

ผลการวิจัยพบว่า เมื่อกำหนดค่าสนับสนุนขั้นต่ำอยู่ที ่ 0.20 และค่าความเชื่อมั่นอยู่ที ่ 0.80 
ตัวอย่างสินค้าท่ีถูกซ้ือเป็นประจำและมีความสัมพันธ์กันคือ 1) หอยเซลล์ญ่ีปุ่นฝาเดียว จะมีโอกาสซ้ือ
สินค้าปูจุด มีค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ 94% และมีความสัมพันธ์ของสินค้า 3 ชนิดท่ีมักจะซ้ือคู่กันเสมอคือ 
1) ขายำถุงใส ซ้ือคู่กับ หมูสดสไลด์ชาบู A, สไบนาง B มีค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ 94% 2) ดอลล่ีห่ันไม่ติด
ท้องโลมา หมูสดสไลด์ชาบู A , จะซ้ือคู่กับ สไบนาง B มีค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ 93% 

คำสำคัญ: กฎความสัมพันธ์/ เทคนิคเหมืองข้อมูล/ อัลกอริทึม Apriori 
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     Abstract  

This research aims to discover association rules using the Apriori algorithm in  
Weka 3.9.5. to improve sales efficiency. Data was collected from Nick & Name Frozen  
Foods Co., Ltd. covered receipts from January 1, 2024, to May 31, 2024, totaling 421  
receipts and 870 product items. 

The study found that with a minimum support 0.20 & confidence 0.80, there were 
20 association rules. For example, of products frequently purchased together include: 
Japanesesingle-shell scallops have a 94% confidence with crabsticks. Three types of 
products are: Saladmix (bag) is frequently purchased with freshsliced porkforshabuA and 
porkbellyB, with a confidence 94%. Dollycuttuna withfreshslicedpork, shabuA and 
porkbellyB, with a confidence 93%.   
Keywords: association rules, data mining techniques, Apiori algorithm 
 

 



 
 

 

กิตติกรรมประกาศ 

 

ภาคนิพนธ์นี้จัดทำขึ้นเพ่ือเป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญาบริหารธุรกิจบัณฑิต
สาขาวิชาธุรกิจดิจิทัล มหาวิทยาลัยสยาม โดยสามารถสำเร็จลุล่วงเพราะได้รับความกรุณาจาก ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ ดร.พิชญากร เลค ซ่ึงเป็นอาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์ท่ีกรุณาสละเวลาอันมีค่าช่วยเหลือ 
ให้คำแนะนำข้อคิดเห็นต่างๆ อันเป็นประโยชน์ และชี้แนะถึงส่ิงท่ีสำคัญในการวิจัยโดยตลอด จนสำเร็จ  
ได้ด้วยดี ผู้จัดทำขอกราบขอบพระคุณ อาจารย์ อาจารย์ศรัญธร มั่งมี ซ่ึงกรุณาให้คำปรึกษา วิธีคิดและ
แก้ไขปัญหา ข้อมูลต่างๆ ข้อเสนอแนะในการปรับปรุงวิทยานิพนธ์ให้มีความถูกต้อง และ สร้างสรรค์ 
ผู้จัดทำจึงใคร่ขอขอบพระคุณท่านคณาจารย์ทุกท่านเป็นอย่างสูงไว้ ณ ท่ีนี้  

ท้ายนี้ข้าพเจ้าขอขอบคุณ คุณครู และ คณาจารย์ทุกท่าน ท่ีให้การอบรมส่ังสอนในวิชาการด้าน
ต่างๆ เพื่อนำความรู้ความสามารถมาประยุกต์ใช้ให้เกิดประโยชน์ได้ รวมท้ังเพื่อนนักศึกษาภาควิชาการ
ธุรกิจดิจิทัล มหาวิทยาลัยสยามท่ีได้ช่วยผลักดันให้สามารถดำเนินการจัดทำวิทยานิพนธ์ ได้ตามเวลาท่ี
กำหนด และขอขอบพระคุณทุกท่านท่ีมีส่วนเก่ียวข้องในการช่วยเหลือในการทำวิทยานิพนธ์ฉบับนี้ 
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บทที่ 1 

บทนำ 

ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา 

 การค้าส่ง หมายถึง ธุรกิจที่ดำเนินกิจการเกี่ยวกับการจำหน่ายสินค้าอุปโภค บริโภค รวมถึง
บริการต่าง ๆ ให้แก่ผู้ซ้ือในปริมาณมาก โดยผู้ซ้ือในท่ีนี้คือ ผู้ค้าปลีก (Retailer) ท่ีมีจุดประสงค์ เพื่อนำ
สินค้าไปขายต่อให้กับผู้บริโภคท่ัวไปนั่นเอง กิจกรรมท่ีเก่ียวข้องกับการจำหน่ายสินค้าและบริการให้แก่ผู้
ที ่ซ ื ้อไป เพื ่อขายต่อหรือเพื ่อใช้ในธุรกิจผู ้ค ้าส่ง ( Wholesalers) หรืออาจเรียกว่า ผู ้จ ัดจำหน่าย 
(Distributors) ต่างจากผู้ค้าปลีกหลายประการ ประการแรกผู้ค้าส่งให้ความสำคัญกับทำเลท่ีตั้งการจัด
บรรยากาศและการส่งเสริมการตลาดน้อยกว่าผู้ค้าปลีก เพราะไม่ได้เน้นผู้บริโภคคนสุดท้าย  ประการท่ี
สองการค้าส่งจะมีขนาดใหญ่กว่าการค้าปลีกและจะครอบคลุมพื้นที่กว้างขวางกว่าการค้าปลีก ด้วย
รูปแบบการค้าส่งแบบดั้งเดิมในประเทศไทยที่เรียกว่า "ยี่ปั ๊ว" นั้น เป็นกลไกสำคัญสำหรับสินค้าหลาย
ประเภทที่จะกระจายสินค้าให้ได้ครอบคลุมพื้นที่อย่างกว้างขวาง ธุรกิจค้าส่งทำหน้าที่เป็นตัวกลาง
ระหว่างผู้ผลิตและผู้ค้าปลีก อย่างไรก็ตามในปัจจุบันนี้ไม่ได้มีการขายส่งแค่กับผู้ค้าปลีกเท่านั้น แต่
ผู ้บริโภคก็ได้กลายมาเป็นลูกค้าของกิจการค้าส่งด้วยเช่นกัน โดยเฉพาะกลุ่มผู้บริโภคที่กำลังเผชิญกับ
ปัญหากำลังซ้ือท่ียังคงซบเซา  จึงต้องการซ้ือสินค้าจำนวนมาก ๆ ในราคาท่ีถูกกว่าร้านค้าปลีก 

พ่อค้าส่งท่ีเป็นพ่อค้าประกอบด้วย พ่อค้าส่งท่ีให้บริการครบถ้วนและพ่อค้าส่งท่ีให้บริการจำกัด 
นายหน้าและตัวแทนประกอบด้วย นายหน้า และตัวแทนส่วนสาขา และสำนักงานขายของ  ผู้ผลิต 
ประกอบด้วย สาขาขายของผู้ผลิตท่ีมีสินค้า และสาขาขายของผู้ผลิตท่ีไม่มีสินค้า ส่วนพ่อค้าส่งประเภท
อื่น ๆ ประกอบด้วย พ่อค้าส่งน้ำมันเชื้อเพลิง คลังจ่ายน้ำมันเชื้อเพลิง และแก๊ส      ปิโตรเลียมเหลว 
พ่อค้าส่งรวบรวมสินค้าทางการเกษตร และพ่อค้าส่งโดยการประมูลสินค้า ส่วนในเร่ืองหน้าท่ีของพ่อค้า
ส่งท่ีมีต่อผู้ผลิต ได้แก่ การขายสินค้า การเก็บรักษาสินค้า ช่วยเหลือด้านการเงิน ลดความเส่ียงในการ
ขายเชื่อ และช่วยหาข้อมูลทางการตลาด ส่วนหน้าที่ของพ่อค้าส่งที่มีต่อพ่อค้าปลีก ได้แก่ การจัดหา
สินค้าท่ีหลากหลาย การแบ่งขายสินค้า การจัดส่งสินค้า การเก็บรักษาสินค้า ช่วยเหลือด้านการเงิน ลด
ความเส่ียง และช่วยส่งข่าวสารทางการตลาด ในส่วนปัจจัยท่ีเก่ียวข้องกับการตัดสินใจทางการตลาดของ
พ่อค้าส่ง ประกอบด้วย 5 ปัจจัยคือ การตัดสินใจเกี่ยวกับตลาดเป้าหมายและการวางตำแหน่ง การ
ตัดสินใจเก่ียวกับผลิตภัณฑ์และบริการ การตัดสินใจเก่ียวกับราคา การตัดสินใจเก่ียวกับการส่งเสริม



2 

 

 

การตลาด และการตัดสินใจเก่ียวกับการจัดจำหน่าย ดังนั้นการดำเนินงานของผู้ขายย่อมแตกต่างกันไป 
โดยท่ัวไปการซ้ือขายในปริมาณมาก ๆ จะเกิดกับลูกค้าประเภท ผู้ผลิต ผู้ค้าส่ง ผู้ค้าปลีก ปัจจุบันธุรกิจ
การค้าส่งมีการขยายตัวท้ังในแง่ของจำนวนธุรกิจและปริมาณ  การจำหน่ายสินค้า การค้าส่งจะแตกต่าง
กันไปตามกรรมสิทธิ์ในตัวสินค้า หน้าที่ที ่ทำ วิธีการดำเนินงาน ขนาดและชนิดของสินค้าที่จำหน่าย  
เทคโนโลยี นวัตกรรมใหม่ ๆ ท่ีนำเข้ามาใช้ในธุรกิจ เพื่อตอบสนองลูกค้าทางธุรกิจในทุกประเภท 

งานวิจัยฉบับนี้จึงได้มุ่งเน้นท่ีจะศึกษาการหากฎความสัมพันธ์ของการขายสินค้า โดยใช้เทคนิค
การทำเหมืองข้อมูล (Data mining) และนำผลลัพธ์ท่ีได้มาสรุปผล เพื่อใช้เป็นแนวทางในการดำเนินการ
บริหารร้านค้าให้เป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพและเกิดประสิทธิผล ทั้งในด้านการบริหารจัดการร้านค้า 
การจัดการสินค้า และการขยายตัวของธุรกิจการค้าส่ง อันนำไปสู่ความสำเร็จในการดำเนินกิจการ และ
สร้างความพึงพอใจสูงสุดต่อผู้บริโภค ตลอดจนหลักการในการบริหารการค้าส่ง เพื่อให้เจ้าของธุรกิจ
สามารถนำกฎความสัมพันธ์ท่ีได้มาใช้ในการจัดการรายการอาหารภายในร้านให้เหมาะกับความต้องการ
ของลูกค้า และเพื่อต่อยอดในการพัฒนาธุรกิจด้านการจัดการต้นทุนวัตถุดิบให้เพียงพอในแต่ละวันได้อีก
ด้วย 

วัตถุประสงค์ 

เพื่อศึกษาการสร้างแบบจำลองกฎความสัมพันธ์ของการสั ่งซื้อ สินค้า กรณีศึกษา บริษัท         
นิก แอนด์ เนม โฟรเซ่นฟู้ดส์ จำกัด ให้สามารถนํากฎท่ีได้ไปประยุกต์ใช้ในการส่งเสริมการขาย ช่วยสร้าง
ความได้เปรียบทางการแข่งขัน โดยใช้อัลกอริทึม Apriori  

กลุ่มเป้าหมาย 

 บริษัท นิก แอนด์ เนม โฟรเซ่นฟู้ดส์ จำกัด 

ขอบเขตของโครงงาน 

1. ขอบเขตด้านข้อมูล 

ข้อมูลท่ีผู้วิจัยนำมาวิเคราะห์ คือข้อมูลจากใบเสร็จรับเงินย้อนหลัง 5 เดือน ของ บริษัท นิก แอนด์ เนม 
โฟรเซ่นฟู้ดส์ จำกัด ตั้งแต่วันท่ี 1 มกราคม 2567 ถึงวันท่ี 31 พฤษภาคม 2567 จำนวน 421 ฉบับ ข้อมูล
สินค้าท้ังหมด 870 รายการ 
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2. ขอบเขตด้านงานวิจัย 

ผู้วิจัยเลือกวิธีกฎความสัมพันธ์เพื่อการขายสินค้า โดยใช้เทคนิคอัลกอริทึม Apriori 

คุณสมบัติของฮาร์ดแวร์ 

- CPU 12th Gen Intel(R) Core (TM) i3-12100 3.30 GHz 
 - Hard Disk 1 TB. 
-  RAM 8 GB 

คุณสมบัติของซอฟต์แวร์ (Software)  

- Windows 10 
- Microsoft Word Version 2013, Microsoft Excel Version 2013 
- Weka Version 3.9.5 

ขั้นตอนการดำเนินโครงงาน 

1. การทำความสะอาดข้อมูล (Data Cleaning) คือกระบวนการตรวจสอบ การแก้ไข หรือการ
ลบ เพื่อให้รายการข้อมูลท่ีไม่ถูกต้องออกไปจากชุดข้อมูล เนื่องจากมีความไม่สอดคล้องของข้อมูล ซ่ึง
อาจเกิดจากข้อผิดพลาดของการบันทึกข้อมูล การส่งข้อมูล หรือการให้ความหมายของข้อมูลท่ีจัดเก็บ
แตกต่างกัน เช่น พิมพ์ผิด มีการเว้นว่างไม่กรอกข้อมูล หรือ เป็นตัวเลขท่ีไม่มีทางเป็นไปได้ในความเป็น
จริง 

2. การรวบรวมข้อมูล (Data Integration) ซึ่งอาจใช้ระบบจัดการฐานข้อมูลแตกต่างกันไปจึงต้องนำ
ข้อมูลมารวมกัน และทำให้ความหมายตรงกันหรือไปในทิศทางเดียวกัน โดยการรวบรวมใบเสร็จรับเงิน
ย้อนหลัง 5 เดือน ของ บริษัท นิก แอนด์ เนม โฟรเซ่นฟู้ดส์ จำกัด ตั้งแต่วันท่ี 1 มกราคม 2567 ถึงวันท่ี 
31 พฤษภาคม 2567 จำนวน 421 ฉบับ ข้อมูลสินค้าท้ังหมด 870 รายการ มาใช้ในการวิจัยคร้ังนี้ 

3. การคัดเลือกข้อมูล (Data Selection) เราจำเป็นต้องคัดเลือกเฉพาะข้อมูลท่ีสามารถนำมาใช้
ประโยชน์ได้ หากเลือกข้อมูลอื่นที่ไม่จำเป็นอาจทำให้ข้อมูลไม่เพียงพอในการนำมาวิเคราะห์ ทำให้มี
ข้อผิดพลาดได้ในการทดสอบ หลังจากท่ีทำตามขั้นตอนข้างต้นท้ังหมดแล้วจะได้ข้อมูลท่ีมีความสมบูรณ์
มากขึ้น 
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 4. การวิเคราะห์ข้อมูล (Data Transformation) เป็นขั้นตอนการแปลงข้อมูลให้เหมาะสม
สำหรับการใช้งาน ผู้วิจัยเลือกการใช้โปรแกรม WEKA 3.9.5 ในการวิเคราะห์ข้อมูล เพื่อการส่งเสริมการ
ขาย โดยใช้เทคนิคอัลกอริทึม Apriori 

5. การทำเหมืองข้อมูล (Data Mining) คือกระบวนการท่ีกระทำกับข้อมูลจำนวนมากเพื่อค้นหา
รูปแบบและความสัมพันธ์ท่ีซ่อนอยู่ในชุดข้อมูลนั้น 

6. การประเมินรูปแบบ (Pattern Evaluation) เป็นขั้นตอนการประเมินรูปแบบท่ีได้จากการทำ
เหมืองข้อมูล 

7. สรุปผลการวิจัยและข้อเสนอแนะ (Knowledge Representation) เป็นขั้นตอนการนำเสนอ
ความรู้ท่ีค้นพบ โดยใช้เทคนิคในการนำเสนอเพื่อนำไปประยุกต์ใช้ในการส่งเสริมการขาย 

ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ  

1. เพื่อใช้เป็นแนวทางในการดำเนินการบริหารธุรกิจค้าส่ง ให้เป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพและ
เกิดประสิทธิผล 

2. เพื่อนำผลท่ีได้ไปวิเคราะห์ หรือหาแนวโน้มการพัฒนาธุรกิจค้าส่ง สำหรับ บริษัท นิก แอนด์ 
เนม โฟรเซ่นฟู้ดส์ จำกัด 

3. ได้รูปแบบความสัมพันธ์ของการขาย สำหรับ บริษัท นิก แอนด์ เนม โฟรเซ่นฟู้ดส์ จำกัด



 

 

 

บทที่ 2 

แนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

การวิจัยคร้ังนี้เน้นการศึกษาการสร้างกฎความสัมพันธ์ เพื่อการขายสินค้า โดยใช้เทคนิคเหมือง
ข้อมูล เพื่อวิเคราะห์ข้อมูลและหาความเป็นไปได้ของข้อมูล เพื่อใช้เป็นแนวทางในการดำเนินการ
บริหารธุรกิจค้าส่ง ให้เป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพและเกิดประสิทธิผล ดังนั้นผู้วิจัยได้ศึกษาทฤษฎี และ
งานวิจัยท่ีเก่ียวข้องมีดังต่อไปนี้ 

ทฤษฎีเหมืองข้อมูล (Data Mining) 

 เหมืองข้อมูล (Data Mining) เป็นหนึ่งในความรู้สมัยใหม่ท่ีได้รับความนิยมอย่างมากในปัจจุบัน 
โดยได้ถูกประยุกต์ใช้ในแทบทุกองค์กร ไม่ว่าจะเป็นภาครัฐและเอกชนเพื่อใช้ในการตัดสินใจ การ
วางแผนกลยุทธ์ การปรับปรุงการให้บริการและการดำเนินงานต่าง ๆ ในองค์กร เหมืองข้อมูล เป็นการ
ทำงานที่เน้นการค้นหาสารสนเทศหรือองค์ความรู้จากข้อมูลขนาดใหญ่ เพื่อนำสิ่งที่ได้มาใช้ให้เป็น
ประโยชน์ โดยเหมืองข้อมูลเป็นการผสมผสานศาสตร์ทางสถิติ ปัญญาประดิษฐ์ การรู้จำ และฐานข้อมูล
เข้าด้วยกัน  

วิวัฒนาการของการทำเหมืองข้อมูล 

 - ปี 1960 Data Collection คือ การนำข้อมูลมาจัดเก็บอย่างเหมาะสมในอุปกรณ์ท่ีน่าเชื่อถือ
และป้องกันการสูญ หายได้เป็นอย่างดี 

- ปี 1980 Data Access คือ การนำข้อมูลที่จัดเก็บมาสร้างความสัมพันธ์ต่อกันในข้อมูลเพื่อ
ประโยชน์ใน การนำไปวิเคราะห์ และการตัดสินใจอย่างมีคุณภาพ 

- ปี 1990 Data Warehouse & Decision Support คือ การรวบรวมข้อมูลมาจัดเก็บลงไปใน
ฐานข้อมูลขนาดใหญ่โดยครอบคลุมทุกด้านของ องค์กร เพื่อช่วยสนับสนุนการตัดสินใจ 

- ปี 2000 Data Mining คือ การนำข้อมูลจากฐานข้อมูลมาวิเคราะห์และประมวลผล โดยการ
สร้างแบบจำลองและความสัมพันธ์ทางสถิติ 

 วัตถุประสงค์ในการใช้ Data Mining 

 1. เพื่อการค้นพบองค์ความรู้ใหม่ในฐานข้อมูล (Knowledge discovery in databases)
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 2. เพื่อการสกัดองค์ความรู้ท่ีซ่อนเร้นอยู่ (Knowledge extraction) 
 3. เพื่อจัดการกับข้อมูลในอดีต (Data archeology) 
 4. เพื่อสำรวจข้อมูล (Data exploration) 
 5. เพื่อค้นหา Pattern ของข้อมูลท่ีซ่อนอยู่ (Data pattern processing) 
 6. เพื่อใช้ขุดเจาะข้อมูล (Data dredging) 
 7. เพื่อเก็บเก่ียวผลประโยชน์ให้ได้มาซ่ึงสารสนเทศท่ีมีประโยชน์ 

 เป้าหมายหลักของ Data Mining 

 คุณลักษณะและเป้าหมายหลักของ  Data Mining คือใช้สลับหรือค้นหา  Pattern ของข้อมูลท่ี
ฝังลึกและซ่อนเร้นอยู่ภายในฐานข้อมูลขนาดใหญ่โดยใช้สถาปัตยกรรม (Client/server architecture)  
 (Client-Server) ใช้เครื่องมือสมัยใหม่ที่สามารถแสดงผลแบบกราฟิก ผู้ใช้สามารถดูข้อมูลแบบ
เจาะลึก (data drills) และสามารถใช้เคร่ืองมือในการสอบถามข้อมูลได้อย่างง่ายดาย โดยไม่ต้องอาศัย
ความชำนาญของ Programmer บ่อยคร้ังเราอาจค้นพบผลลัพธ์ ท่ีเราไม่คาดหวังมาก่อนเคร่ืองมือจะทำ
ให้ใช้งานได้ง่าย ซ่ึงเคร่ืองมือนอกจากจะแสดงผลกราฟิกได้แล้วยังรวม Spreadsheets เอาไว้ด้วย 

 ขั้นตอนการทำ Data Mining 

 1) Data Cleaning เป็นขั้นตอนสำหรับการคัดข้อมูลท่ีไม่เก่ียวข้องออกไป 
     2) Data Integration เป็นขั้นตอนการรวมข้อมูลท่ีมีหลายแหล่งให้เป็นข้อมูลชุดเดียวกัน 
     3) Data Selection เป็นขั้นตอนการดึงข้อมูลสำหรับการวิเคราะห์จากแหล่งท่ีบันทึกไว้ 
  4) Data Transformation เป็นขั้นตอนการแปลงข้อมูลให้เหมาะสมสำหรับการใช้งาน 
     5) Data Mining เป็นขั้นตอนการค้นหารูปแบบท่ีเป็นประโยชน์จากข้อมูลท่ีมีอยู่ 
   6) Pattern Evaluation เป็นขั้นตอนการประเมินรูปแบบท่ีได้จากการทำเหมืองข้อมูล 
 7) Knowledge Representation เป็นขั้นตอนการนำเสนอความรู้ท่ีค้นพบ โดยใช้เทคนิคใน
การนำเสนอเพื่อให้เข้าใจ 
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CRISP-DM 

 

ภาพท่ี 2.1 กระบวนการมาตรฐานท่ีใช้สำหรับการทำ data mining 
ท่ีมา : https://kamboonchob.medium.com 

 
 CRISP-DM ย่อมาจาก Cross-industry standard process for data mining เป็นกระบวนการ
มาตรฐานที่ใช้สำหรับการทำ data mining เพื่อทำการวิเคราะห์และนำไปใช้ประโยชน์ทางธ ุรกิจ 
ประกอบด้วย 6 ขั้นตอน แต่ละขั้นตอนในรูปจะเป็นขั้นตอนท่ีต่อเนื่องกัน ขั้นตอนถัดไปจะรอผลลัพธ์จาก
ขั้นตอนก่อนหน้าซ่ึงแสดงด้วยลูกศรท่ีเชื่อมระหว่างกล่องส่ีเหล่ียมแต่ละกล่อง ตัวอย่างเช่นเม่ือได้ผลลัพธ์
จากขั้นตอนการเตรียมข้อมูล (Data Preparation) แล้วจะนำไปสร้างโมเดลจำแนกประเภทข้อมูลในขั้น 
Modeling และหลังจากนั้นอาจจะย้อนกลับมาเปล่ียนแปลงข้อมูลให้ถูกต้องมากขึ้นเพื่อหวังว่าจะโมเดล
ท่ีให้ความถูกต้องมากขึ้น 
 ขั้นตอนการทำ CRISP-DM 
 1) การทำความเข้าใจธุรกิจ (Business Understanding) 
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การทำความเข้าใจธุรกิจ ปัญหาและวัตถุประสงค์ของโครงการจากมุมมองทางธุรกิจ จากนั้นแปลงปัญหา
ให้อยู่ในรูปของโจทย์สำหรับการวิเคราะห์ข้อมูล และวางแผนการดำเนินงานเบ้ืองต้น 
 2) การทำความเข้าใจข้อมูล (Data Understanding) 
รวบรวมข้อมูล จากนั้นทำความเข้าใจ ตรวจสอบคุณภาพ และเลือกข้อมูลท่ีเก็บรวบรวมมาว่าจะใช้ข้อมูล
ใดบ้างในการวิเคราะห์ 
 3) การเตรียมข้อมูล (Data Preparation) 
ขั้นตอนการเตรียมข้อมูล หมายถึง ขั้นตอนท้ังหมดท่ีจะทำเพื่อให้ข้อมูลดิบท่ีเรารวบรวมมา กลายเป็น
ข้อมูลสมบูรณ์ท่ีพร้อมจะเข้าสู่โมเดลในขั้นตอนท่ี 4 เช่น การสร้างตาราง การลบข้อมูลท่ีไม่ต้องการออก 
การแปลงข้อมูลให้อยู่ในรูปแบบท่ีต้องการ เป็นต้น 
 4) การสร้างโมเดล (Modeling) 
เลือกและทดลองสร้างโมเดลหลายๆแบบที่น่าจะสามารถแก้ไขปัญหาที่ต้องการได้ จากนั้นค่อยๆปรับ
ค่าพารามิเตอร์ในแต่ละโมเดล เพื่อให้ได้โมเดลท่ีเหมาะสมท่ีสุดมาใช้ในการแก้ไขปัญหา 
 5) การวัดประสิทธิภาพของโมเดล (Evaluation) 
ทำการวัดประสิทธิภาพของโมเดลท่ีได้จากขั้นตอนท่ี 4 เพื่อวัดว่าโมเดลมีประสิทธิภาพเพียงพอต่อการ
นำไปใช้งานแล้วหรือไม่ ซ่ึงโมเดลแต่ละประเภทก็จะมีตัววัดประสิทธิภาพท่ีแตกต่างกันออกไป 
 6) การนำโมเดลไปใช้งานจริง (Deployment) 
เป็นการนำโมเดลท่ีเหมาะสมท่ีสุดไปใช้งานจริง เพื่อวิเคราะห์และแก้ปัญหาท่ีต้องการ 

กฎความสัมพันธ์ (Association rule)  

 กฎความสัมพันธ์ (Association) หมายถึง การทำเหมืองข้อมูล เพื่อหาความสัมพันธ์ของเหมือง
ข้อมูลมักใช้ในธุรกิจการค้า (retailing business) เช่น ร้านค้าสะดวกซื้อ หรือ ซูเปอร์มาเก็ต เป็นการ
วิเคราะห์ตะกร้าตลาด (Market basket analysis) เพื่อศึกษาพฤติกรรมการซ้ือสินค้าของลูกค้า และหา
ความสัมพันธ์ของสินค้าท่ีลูกค้าซ้ือ เพื่อนำผลลัพธ์ท่ีได้จากความสัมพันธ์ มาใช้ในการจัดวางสินค้าบนชั้น 
เพื่อให้ลูกค้าสามารถหยิบซื้อสินค้าด้วยกันได้สะดวก หรือนำผลลัพธ์ที่ได้มาใช้ในการส่งเสริมการขาย
สินค้าหรือจัดทำแค็ตตาล็อกสินค้า ความสัมพันธ์ของสินค้าท่ีลูกค้าซ้ือจะแสดงในรูปของกฎความสัมพันธ์ 
(Association Rule) ดังนี้ 

 



9 

 

 

  

ภาพท่ี 2.2 สูตรการหาความสัมพันธ์ 

กระบวนการในการหากฎความสัมพันธ์ (Association Rule Mining) นั้นสามารถแบ่งปัญหา
ออกเป็น 2 งานย่อยด้วยกัน ได้แก่ 

 1) การหา frequent itemset เป็นการหารูปแบบของข้อมูลที่เกิดขึ้นร่วมกันบ่อย ๆ ใน
ฐานข้อมูลที่มีการเกิดขึ้นมากกว่าค่า minimum support ที่เรากำหนด เรามักจะเรียกการกระทำนี้ว่า 
Association Mining หรือว่า Market Basket Analysis 
 2) การสร้าง association rule หลังจากที่หา frequent itemset ได้แล้วจะนำรูปแบบที่หา
ได้มาสร้างเป็นกฎความสัมพันธ์โดย เช่น Apple => Cereal หมายความว่าเมื่อลูกค้าซื้อ Apple แล้ว
ลูกค้าจะซ้ือ Cereal ร่วมไปด้วย 

 

 

 

ภาพท่ี 2.3 ตารางตัวอย่าง items 

ในการทำขั ้นตอนแรกคือเราต ้องกำหนดค่า minimum support ที ่ เหมาะสม กำหนดค่า 
Minimum support=50% หล ังจากนั ้นเราจะ count item แต ่ละตัวใน item set เพ ื ่อมาหาค่า 
support ค่า support มีวิธีหาค่าดังนี้ 

 

 
 

ภาพท่ี 2.4 วิธีหาค่า support 
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เมื่อได้ค่า support ของแต่ละ item เราจะนำค่า support นั้นมาเปรียบเทียบกับค่า minimum 
support ท่ีเรากำหนดไว้ 

 

 

 
 
 

ภาพท่ี 2.5 ตารางเปรียบเทียบค่า support กับค่า Minimum Support 

จะเห็นว่า item Diapers มีค่า support ต่ำกว่าค่า minimum support เราจึงตัด Diapers ท้ิง 

 

 

 
 

 
ภาพท่ี 2.6 ตัด item ท่ีค่า Minimum Support ต่ำกว่าออก 

นำ frequent itemset ที่ได้ มาสร้างเป็น itemset ที่มีความยาว 2 โดยใช้การ join จะไดเ้ป็น 
{Apple, Beer}, {Apple, Cereal}, {Apple, Eggs}, {Beer, Cereal}, {Beer, Eggs], {Cereal, Eggs} แล้ว
หาค่าท่ีเกิดร่วมกันของItemset นั้น แล้วหาค่า Support 
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ภาพท่ี 2.7 วิธีหาค่า item set 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.8 ตาราง item set 

เมื่อได้ค่าSupportมาแล้วเราก็จะตัด Itemset ท่ีต่ำกว่าค่า Minimum Support ออก  

ถัดมาทำการสร้าง itemset ท่ีมีความยาวเท่ากับ 3 โดยมีเง่ือนไขว่าข้อมูล item แรก 

 

 
 

 
 
 

ภาพท่ี 2.9 ตัด item set ท่ีต่ำกว่าค่า Minimum Support 
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จะต้องมีค่าเหมือนกันจึงสามารถทำการ join กันได้ เช่น {Beer, Cereal, Eggs} เกิดจากการ 
join {Beer, Cereal} และ {Beer, Eggs} แต่ไม่สามารถ join {Apple, Cereal} และ {Beer, Cereal} ได้ 
ดังนั้นในขั้นตอนนี้จะมีเพียงแค่ itemset เดียวคือ {Beer, Cereal, Eggs} เราไม่สามารถสร้าง itemset   
ท่ีมีความยาวมากขึ้นกว่านี้ได้อีก 

ขั้นตอนการหา frequent itemset จึงหยุด และได้ frequent item sets ท้ังหมดดังนี้ 

 

 

 
 

 
 
 

ภาพท่ี 2.10 frequent item sets   

Confidence คือการแสดงความเชื่อมั่นของความสัมพันธ์ของ itemset 2 อย่าง คือ LHS (Left 
Hand Side) แสดงรูปแบบของ itemset ด้านซ้าย และ RHS (Right Hand Side) แสดงรูปแบบของ 
itemset ด้านขวาเช่นอย่างตัวอย่าง LHS คือ A และ RHS คือ b จะได้สูตรตามรูปดังนี้ 

 

 

 
 
 

ภาพท่ี 2.11 สูตรการหาค่า Confidence 
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ยกตัวอย่าง จากตารางท่ี 3 คือ Apple => Cereal Apple คือ LHS และ Cereal คือ RHS 
 

 

 
ภาพท่ี 2.12 ตัวอย่างการหาค่า Confidence 

จากการคำนวณแล้วสรุปได้ว่า ลูกค้าเวลาซ้ือ Apple จะต้องซ้ือ Cereal ด้วยกัน 100 %  

lift คือค่าที่บ่งบอกว่าการเกิดรูปแบบ LHS และ RHS มีความสัมพันธ์กันแค่ไหน โดยถ้าค่า lift เป็น 1 
แสดงว่ารูปแบบ LHS และ RHS ไม่ขึ้นต่อกัน (independent) 

ค่า lift สามารถคำนวณได้จากสูตรนี้ 
 

 
ภาพท่ี 2.13 สูตรการหาค่า Lift 

 
ยกตัวอย่างค่า lift ของกฎ Apple => Cereal แสดงได้ดังนี้ 
 

 

 
ภาพท่ี 2.14 ตัวอย่างการหาค่า Lift 
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การค้าส่ง 

 การค้าส่ง หมายถึง กิจกรรมท้ังหมดท่ีเก่ียวข้องกับการขายสินค้าหรือบริการให้กับองค์กรท่ีซ้ือไป
เพื่อการขายต่อ หรือเพื่อใช้ในทางธุรกิจ (Kotler, 1997 : 583) หรือ หมายถึงกิจกรรมท้ังหมดของบุคคล
หรือองค์กรท่ีขายสินค้าให้กับพ่อค้าปลีกและพ่อค้าคนอ่ืน ๆ หรือขายให้กับผู้ใช้ทาง อุตสาหกรรม ผู้ใช้ท่ี
เป็นสถาบัน องค์กร และผู้ใช้ทางธุรกิจ แต่ไม่ได้ขายสินค้าในปริมาณที่มากให้กับผู้บริโภคคนสุดท้าย 
(Stern, El-Ansary and Coughlan, 1996 : 107) หรือ หมายถึงกิจกรรมที่เกี ่ยวข้องกับการซื้อสินค้า
ของพ่อค้า และขายต่อให้กับผู้ใช้ท่ีเป็นองค์กร พ่อค้าปลีก หรือพ่อค้าส่งรายอ่ืน ๆ แต่ไม่ได้ขายสินค้าใน
ปริมาณท่ีมากให้กับกลุ่มผู้บริโภคคนสุดท้าย (Berman, 1996 : 147)  ในกระบวนการตอบสนองความ
ต้องการของลูกค้า สินค้ามีแหล่งกำเนิดอยู่ที ่ผู ้ผลิต สินค้าจะถูกสร้างให้เป็นรูปธรรมโดยมีลักษณะ
ครบถ้วนทางกายภาพตามรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ในขั้นตอนนี้ แต่ผู้ผลิตมักจะมุ่งเน้นการปฏิบัติการ
ในด้านการแปรสภาพปัจจัยนำเข้าให้เป็นผลผลิตเพียงเท่านั้ น การนำสินค้าเพื่อไปตอบสนองความ
ตอ้งการของลูกค้า หรือท่ีเรียกว่า กิจกรรมการตลาดมักจะเป็นหน้าท่ีของผู้กระจายสินค้า ซ่ึงมีอยู่หลาย
ระดับ หลายหน่วยงานในห่วงโซ่อุปทาน สำหรับสินค้าที่ต้องการจัดจำหน่ายให้เป็นที่แพร่หลายอย่าง
รวดเร็ว ในขอบเขตท่ีกว้างขวาง และดำเนินงานทางการตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล ซ่ึง
ในยุคแห่งการแข่งขันเช่นนี้มักจะใช้ผู้ค้าส่ง (wholesaler) เป็นคนกลางในช่องทางการจัดจำหน่ายและ
กระจายสินค้าเป็นส่วนมาก 

 การค้าส่ง หมายถึง การนำสินค้าจากผู้ผลิตไปจัดจำหน่ายสู้ผู้ค้าปลีก ผู้ใช้ในอุตสาหกรรมผู้ค้าส่ง
รายอ่ืน หรือหน่วยงานของรัฐ ซ่ึงมิได้มุ่งหวังกำไร เพื่อให้ผู้ซ้ือเหล่านั้นไปผลิตต่อ หรือจำหน่ายต่อ โดย
มิได้นำไปอุปโภคบริโภคเอง (กตัญญู  หิรัญญสมบูรณ์, 2554 : 6-5) ในอุตสาหกรรมท่ีเก่ียวข้องกับสินค้า
อุปโภคบริโภค ซ่ึงเป็นพลังสำคัญในการขับเคล่ือนเศรษฐกิจของประเทศผู้ค้าส่งถือว่าเป็นบุคคลสำคัญใน
การจัดจำหน่ายกระจายสินค้าไปยังร้านค้าปลีก จำนวนมากให้สินค้าถึงมือผู้บริโภคโดยท่ัวถือในทุกส่วน
ของประเทศด้วยต้นทุนค่าขนส่งท่ีต่ำกว่า ประหยัดเวลาได้มากกว่า สร้างรายได้เร็วกว่า และดำเนินกล
ยุทธท์างการตลาดได้ยืดหยุ่นกว่าการท่ีจะให้ผู้ผลิตต้องทำหน้าท่ีทางการตลาดเอง   
บทบาทและหน้าท่ีของการค้าส่ง 
 ผู้ค้าส่งทำหน้าท่ีหลายอย่างท่ีกว้างขวางกว่าผู้ค้าปลีก   ได้แก่ 
 1) การขายและการส่งเสริมการตลาด (Selling and Promoting) การค้าส่งมีทีมงานขายท่ีจะ
ช่วยผู้ผลิตให้สามารถกระจายสินค้าสู่ร้านค้าปลีกขนาดเล็กได้ด้วย  ค่าใช้จ่ายที่ต่ำกว่าทีมงานขายของ
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ผู้ผลิต เนื่องจากเป็นคนในพื้นท่ีมีความใกล้ชิดกันร้านค้าปลีก สามารถติดตามดูแลการขาย การส่งเสริม
การตลาดได้อย่างใกล้ชิด 
 2) การซ ื ้ อและสร ้ า งความหลากหลายของผล ิ ตภ ัณฑ ์  ( Buying and Assortment 
Building) ผู้ค้าส่งจะทำหน้าท่ีคัดเลือกสินค้าท่ีมีความหลากหลายตามความต้องการของร้านค้าปลีก จึง
เป็นการประหยัดเวลาการหาซ้ือสินค้าของร้านค้าปลีก 
 3) ซ้ือปริมาณมากแล้วแบ่งขาย (Bulk Breaking)  ผู้ค้าส่งช่วยแบ่งเบาภาระของผู้ค้าปลีก โดย
ซ้ือสินค้ามาในปริมาณมากแล้วแบ่งขายให้ผู้ค้าปลีกในหน่วยเล็กลง 
 4) คลังสินค้า (Warehousing) ผู้ค้าส่งรับภาระสินค้าคงคลังและบริหารคลังสินค้าแทนร้านค้า
ปลีก 
 5) การขนส่ง (Transportation) ผู ้ค ้าส่งสามารถจ ัดส ่งสินค้าถึงมือล ูกค้าได ้ เร็ วกว่า
โรงงาน เนื่องจาก อยู่ใกล้กว่า 
 6) การเงิน (Financing) ผู้ค้าส่งช่วยสนับสนุนด้านการเงินแก่ผู้ค้าปลีกด้วยการให้เครดิต ซ่ึง
ผู้ผลิตไม่สามารถให้ส่วนนี้แก่ร้านค้าปลีกได้ เพราะมีจำนวนมากดูแลไม่ท่ัวถึง 
 7) การรับภาระความเส่ียง (Risk Bearing) ผู้ค้าส่งแบกรับภาระความเส่ียงบางอย่างไว้ เช่นค่า
เก็บรักษาสินค้า สินค้าสูญหาย เส่ือมสภาพ ภาระดอกเบ้ีย 
 8) ข้อมูลทางการตลาด (Market Information) ผู้ค้าส่งจะเก็บรวบรวมข้อมูลและให ้การ
สนับสนุนด้าน ข้อมูลการตลาดแก่ผู้ผลิต เนื่องจากผู้ใกล้ชิดมองเห็นความเห็นไปของข้อมูลในทุก ๆ ด้าน 
 9) เป็นที่ปรึกษาด้านการจัดการ (Management Services and Counseling) ผู้ค้าส่งจะมี
ความชำนาญในด้านการจัดการ สามารถช่วยเหลือผู้ค้าปลีกปรับปรุงการดำเนินงานได้ เช่น การฝึกอบรม
พนักงานขาย การช่วยจัดตกแต่งหน้าร้าน จัดระบบบัญชี ระบบสินค้าคงคลัง เป็นต้น 
 
งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

จากท่ีผู้จัดทำวิจัยได้ทำการศึกษางานวิจัยต่าง ๆ พบว่ามีการนำแนวคิดของเหมืองข้อมูลไปประยุกต์ใช้
กับงานท่ีหลากหลาย ตัวอย่างเช่น 

 สุวิช ถิระโคตร, กชพรรณ ยังมี และหัฐณัฐ นาคไพจิตร (2565) ได้ทำการวิจัยการวิเคราะห์
แบบจำลองความสัมพันธ์ของส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อการตัดสินใจสมัครเรียนในคณะ
วิทยาการสารสนเทศมหาวิทยาลัยมหาสารคามด้วยเทคนิคเหมืองข้อมูล  งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ
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วิเคราะห์แบบจำลองความสัมพันธ์ของส่วนประสมทางการตลาดแบบ 7Ps ท่ีมีผลต่อการตัดสินใจสมัคร
เรียนต่อในคณะวิทยาการสารสนเทศ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม ด้วยเทคนิค เหมืองข้อมูล โดยการเก็บ
รวบรวมข้อมูลด้วยแบบสอบถามจากนักเรียนที่เข้าศึกษาต่อในปีการศึกษา 2564 จำนวน 408 คน 
วิเคราะห์ข้อมูลด้วยเทคนิคกฎความสัมพันธ์โดยใช้อัลกอริทึม Apriori การประเมินประสิทธิภาพของกฎ 
ที่วิเคราะห์ได้ด้วยค่า Minimum support, Confidence และ Lift ผลการวิจัย พบว่า ได้แบบจำลอง
ความสัมพันธ์ ที่ดีที ่สุด 10 แบบ มีค่าร้อยละต่ำที่สุดที่ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดถู กเลือกใช้ 
(Minimum support) เท่ากับ0.4 ค่าความเชื่อมั่นท่ีจะเกิดกฎความสัมพันธ์ (Confidence) อยู่ระหว่าง 
0.91-0.97 และค่าบ่งชี้ความสัมพันธ์ของปัจจัย 

 พรรณิภา บุตรเอก (2557) ได้ทำการวิจัยการพยากรณ์โอกาสสำเร็จการศึกษาของนักศึกษาโดยใช้
ซัพพอร์ตเวกเตอร์แมชชีน ชุดข้อมูลกลุ่มตัวอย่างท่ีนำมาใช้ทดสอบเป็นข้อมูลของนักศึกษาระดับปริญญา
ตรีหลักสูตร 4 ปี สาขาวิชาวิทยาการคอมพิวเตอร์ คณะเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยนอร์ทกรุง
เทพ ชุดข้อมูลท่ีได้จะนำส่งเข้าตัวแบบพยากรณ์โอกาสสำเร็จการศึกษาของนักศึกษา ซ่ึงจะใช้เทคนิคซัพ
พอร์ตเวกเตอร์แมชชีน (SVM) เทคนิคต้นไม้ตัดสินใจ (Decision Tree) และเทคนิคโครงข่ายประสาท
เทียมแบบย้อนกลับ (BP-ANN) มาทำการสร้างตัวแบบพยากรณ์และเปรียบเทียบเพื่อคัดเลือกตัวแบบ
พยากรณ์ท่ีมีประสิทธิภาพสูงสุด โดยการทดสอบประสิทธิภาพตัวแบบจะใช้วิธีไขว้ทบ 15 ส่วนผลการ
ทดสอบ พบว่า ตัวแบบการพยากรณ์ท่ีใช้เทคนิค SVM-PK ให้ความแม่นยำในการพยากรณ์สูงท่ีสุดท่ีร้อย
ละ 89.13 โดยมีผลการประเมินค่าความแม่นตรงเท่ากับ 0.878 ค่าความระลึกเท่ากับ 0.891 และค่า
ประสิทธิภาพโดยรวมเท่ากับ 0.860 

 กุลธิดา ก้าวสัมพันธ์, ปราสี เอนก (2560) การส่งเสริมการตลาดท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมการบริโภค 
กาแฟสดของผู้บริโภคในเขตอำเภอเมืองจังหวัดเชียงใหม่ เพื่อศึกษาพฤติกรรมของผู้บริโภคกาแฟสดและ
ศึกษาการส่งเสริมการตลาด แฟรนไชส์กาแฟในอำเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ จำแนกตาม เพศ อายุ 
ระดับการศึกษาอาชีพและรายได้เฉลี่ยต่อเดือน โดยใช้แบบสอบถามในการเก็บข้อมูลจากผู้บริโภคท่ี
บริโภค ในร้านกาแฟแฟรนไชส์ต่าง ๆ นำมาวิเคราะห์โดยใช้สถิติเชิง พรรณนา (Descriptive Statistics) 
ผลการทดลองสรุปได้ว่าโดยส่วนใหญ่ใช้บริการร้านกาแฟสดแฟรนไชส์ เดือนละ 2 -3 ครั้ง ส่วนการ
ส่งเสริมการตลาดได้แก่ปัจจัยด้านการส่งเสริมการขาย รองลงมาคือ ด้านการประชาสัมพันธ์และด้าน
การตลาดทางตรง 
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 นัฐพงษ์ ประทีป ณ ถลาง, พลเทพ เกษกุล, วิภาวรร ณ บัวทอง และสมใจ จิตคำนึงสุข (2563) ได้
นำเสนอเทคนิคการทำเหมืองข้อมูลแบบการสร้างกฎความสัมพันธ์ในการจัดการร้านอาหาร งานวิจัยนี้มี
วัตถุประสงค์ เพื่อประยุกต์ใช้กฎความสัมพันธ์ในการวิเคราะห์เมนูอาหารท่ีลูกค้าส่ังซ้ือ เพื่อเป็นข้อมูล
ให้กับเจ้าของร้านยำจัดจ้านใช้ประกอบการตัดสินใจ โดยใช้หลักการการทำเหมืองข้อมูลในรูปแบบกฎ
ความสัมพันธ์ แสดงความสัมพันธ์ของเหตุการณ์หรือวัตถุท่ีเกิดขึ้นพร้อมกัน ซ่ึงวิเคราะห์ข้อมูลจากการ
ส่ังซ้ืออาหารของลูกค้า จำนวนท้ังหมด 1,574 รายการ จำแนกเป็นรายการส่ังทานท่ีร้าน 1,041 รายการ 
และสั่งทานกลับบ้าน 533 รายการ ในช่วง 1 มีนาคม 2562 – 30 มิถุนายน 2562 เป็นเวลา 4 เดือน 
เตรียมข้อมูลโดยการคัดเลือก กล่ันกรอง และแปลงรูปข้อมูล บันทึกและจัดเก็บด้วยโปรแกรม Microsoft 
Excel 2016 นำหลักการวิเคราะห์เหมืองข้อมูล CRISP-DM มาใช้เป็นมาตรฐานสำหรับการทำเหมือง
ข้อมูลด้วยรูปแบบการสร้างกฎความสัมพันธ์ โดยเทคนิค Association Rule ใช้อัลกอริทึม Apriori ท่ีใช้
หารูปแบบของข้อมูลท่ีเกิดขึ้นร่วมกันบ่อย ๆ (Frequent ItemSet) และคำนวณหากฎความสัมพันธ์ด้วย 
Weka version 3.8 เพื่อนำมาวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของเมนูอาหารท่ีมีความสัมพันธ์กันมากท่ีสุด พบว่า
กฎความสัมพันธ์ท่ีมีค่าความเชื่อมั่นในกฎความสัมพันธ์ท่ีเหมาะสมท่ีสุดในชุดข้อมูลของงานวิจัยชิ้นนี้คือ 
0.01 และค่าความเชื่อมั่นในสินค้าเท่ากับ 0.40 และพบว่า ข้าวเป็นชุดรายการที ่ถูกนับในทุกกฎ
ความสัมพันธ์ ดังนั้น ข้าวจึงเป็นวัตถุดิบในการเตรียมความพร้อมในแต่ละวันมากท่ีสุด ผลสรุปจากการ
วิจัยนำมาพัฒนาแอปพลิเคชันด้วย Thunkable Classic เพื่อให้เจ้าของร้านสามารถนำไปใช้จริงได้ 

 ปารดา ศัสตุระ (2565) ได้ศึกษาการประยุกต์เหมืองข้อมูลในการพยากรณ์สถานะ NPLs ของ
ลูกค้าสินเช่ือกรณีศึกษา ธนาคารออมสิน สาขามหาวิทยาลัยเชียงใหม่ ธนาคารออมสินมีนโยบายเร่งด่วน
ในการช่วยเหลือโดยการออกสินเชื่อ Covid-19 เพื่อบรรเทาภาระค่าใช้จ่ายของประชาชนแต่ส่งผลทำให้
ธนาคารมีลูกหนี้ที ่ไม่ก่อให้เกิดรายได้NPLs ในการศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจ ัยที่ไม่
ก่อให้เกิดรายได้ NPLs และการประยุกต์เหมืองข้อมูลในการพยากรณ์สถานะ NPLs ของลูกค้าสินเช่ือ
กรณีศึกษา ธนาคารออมสิน สาขามหาวิทยาลัยเชียงใหม่ ใช้กระบวนการวิเคราะห์ข้อมูลมาตรฐาน 
เรียกว่า Cross-Industry Standard Process (CRISP) ประกอบด้วย 6 ข้ันตอนได้แก่เข้าใจปัญหาของ
ธุรกิจเข้าใจข้อมูลเตรียมข้อมูลพัฒนาแบบจำลอง การประเมิน และการนำไปใช้จริง ข้อมูลท่ีใช้รวบรวม
ข้อมูลจากลูกค้าท่ีได้รับสินเชื่อ Covid-19 ของธนาคารออมสินสาขามหาวิทยาลัยเชียงใหม่ ตั้งแต่เดือน
กรกฎาคม 2564 ถึง ธันวาคม 2564 จำนวน 7,215 รายการ เตรียมและคัดเลือกข้อมูลให้สมบูรณ์เหมาะ
สำหรับการทำเหมืองข้อมูลด้วยกระบวนการ Extract Transform Load (ETL) จากนั้นทำการโอนย้าย
ข้อมูลการลดขนาดของข้อมูลและการทำความสะอาดข้อมูล ใช้โปรแกรม WEKA เป็นเคร่ืองมือ วิเคราะห์
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หาความสัมพันธ์และใช้อัลกอริทึมการพยากรณ์สถานะ NPLs ของลูกค้าสินเช่ือ 3 แบบ ได้แก่ Decision 
Tree, Naive Bayes และ Random Forest การทดสอบประสิทธิภาพอัลกอริทึมด้วยการหารากของค่า
ความคลาดเคล่ือนกำลังสองเฉลี่ย (Root Mean Square Error : RMSE) เพื่อหาอัลกอริทึมท่ีดีท่ีสุด และ
วัดผล ผลการศึกษา พบว่าปัจจัยท่ีมีผลต่อการเกิดหนี้ท่ีไม่ก่อให้เกิดรายได้ได้แก่อาชีพสถานภาพระดับ
การศึกษารายได้เพศ และผลการพยากรณ์สถานะ NPLs ของลูกค้าสินเชื่อจากอัลกอริทึม Decision 
Tree (J48) มีค่าถูกต้องสูงสุด คิดเป็นร้อยละ 96.15% เมื่อเทียบกับอัลกอริทึม Regression และ
Random Forest ถูกต้องร้อยละ 94.52 % และ96.10 % ตามลำดับ  

 บีสุตา ดาวเรือง จรัญ แสนราช และ อนิราช มิ่งขวัญ (2564) การเปรียบเทียบประสิทธิภาพการ
จำแนกข้อมูล เพื่อทำนายแขนงวิชาเรียนของนักศึกษาภาควิชาเทคโนโลยีสารสนเทศ และการจัดการ
อุตสาหกรรม การวิจัยนี้มุ่งเน้นเปรียบเทียบประสิทธิภาพของโมเดลการจำแนกในการทำนายแขนงวิชา
เรียน โดยใช้เทคนิคเหมืองข้อมูล 3 วิธีคือ ต้นไม้ตัดสินใจ, แบบเบย์, และฐานกฎ โดยใช้ข้อมูลนักศึกษา
ภาควิชาเทคโนโลยีสารสนเทศ คณะเทคโนโลยีและการจัดการอุตสาหกรรม ในช่วงปีการศึกษา 2548-
2559 จำนวน 759 รายการ ผลลัพธ์ของการวิเคราะห์บนพื้นฐานของวิธี 10 -Fold Cross Validation 
แสดงให้เห็นว่า วิธีฐานกฎมีประสิทธิภาพสูงสุดด้วยความถูกต้องท่ี 78.66% ตามมาด้วยวิธีต้นไม้ตัดสินใจ
ท่ี 78.26% และวิธีแบบเบย์ท่ี 78.12% ผลลัพธ์นี้เสนอแนะให้นำวิธีฐานกฎไปใช้ในการทำนายแขนงวิชา
เพื่อช่วยนักศึกษาในการเลือกเรียน และประสบความสำเร็จในการศึกษาตามหลักสูตรท่ีเหมาะสม 

 วรุจ ิรา ธรรมสมบัติ (2554) ได ้พัฒนาระบบสนับสนุนการตัดสินใจในการเลือกใช้แพ็ กเกจ
อินเทอร์เน็ตมือถือ โดยใช้ต้นไม้ตัดสินใจ และเป็นแนวทางในการตัดสินใจเลือกใช้แพ็กเกจอินเทอร์เน็ต
มือถือจากพฤติกรรมของผู้ใช้บริการแต่ละคน โดยการเปรียบเทียบโมเดลที่ถูกสร้างขึ้นจากอัลกอริทึม
ต้นไม้ตัดสินใจ คือ ID3 และ C4.5 (J48) เพื่อหาโมเดลที่มีค่าความถูกต้องมากที่สุดก่อนนำมาพัฒนา
ระบบ โมเดลท่ีถูกสร้างจาก อัลกอริทึมต้นไม้ตัดสินใจ ID3 มีค่าความถูกต้องมากกว่า C4.5 (J48)โดยมีค่า
ความถูกต้อง(Correctly Classified Instances) เมื่อทดสอบกับกลุ่มข้อมูลสำหรับการเรียนรู้ (Training 
Data) จำนวน 1,000 ชุดเท่ากับ 92.3% และเมื่อนำอัลกอริทึมต้นไม้ตัดสินใจ ID3 ไปทดสอบกับชุด
ข้อมูลทดสอบ (Testing Data) จำนวน 500 ชุดให้ผลการทดสอบโดยมีค่าความถูกต้องเท่ากับ 92.2 % 
และเมื่อพิจารณาค่า Confusion Matrix พบว่าผลของการทำนายจากโมเดลมีจำนวนข้อมูลค่าจริง กับ
จำนวนข้อมูลจากการทำนายของโมเดลมีผลลัพธ์ตรงกัน ได้ค่าเฉลี่ยรวมเท่ากับ 83.06% ซ่ึงเป็นค่าเฉล่ีย
ท่ีอยู่ในระดับค่อนข้างสูง สามารถนำโมเดลท่ีได้ไปพัฒนาระบบต่อไป 
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 สุระเดช บุญลือและคณะ (2553) ได้พัฒนาโปรแกรมการคัดกรองโรคติดต่อทางเพศสัมพันธ์โดย
ใช้เทคนิคเหมืองข้อมูล เพื่อคัดกรองโรคซ่ึงสร้างขึ้นโดยใช้อัลกอริทึมทางเหมืองข้อมูลท่ีมีประสิทธิภาพสูง
ที่ได้จากการเปรียบเทียบ ข้อมูลกลุ่มตัวอย่างที่นำมาใช้ทดสอบได้มาจากศูนย์ควบคุมโรคติดต่อทาง
เพศสัมพันธ์โรงพยาบาลบาง โดยใช้อัลกอริทึมต้นไม้ตัดสินใจ โครงข่ายประสาทเทียมแพร่กลับและ
โครงข่ายเบย์เซียน ผลทดสอบพบว่าโครงข่ายประสาทเทียมแพร่กลับมีความแม่นยำ 96.52 % ต้นไม้
ตัดสินใจและโครงข่ายเบย์เซียนมีความแม่นยำ 88.70% และ 54.78% ตามลำดับ 

 นรินทร์  จิวิตัน (2565) ค้นหารูปแบบกฎความสัมพันธ์ของรายการสั่งซื้ออาหารญี่ปุ ่น โดยใช้
อัลกอริทึมเอฟพี – โกรธ และเพื่อวิเคราะห์ข้อมูลการขายอาหารญี่ปุ ่น กระบวนการวิจัยเป็นไปตาม
ขั้นตอนของ CRISP- DM โดยรวบรวมข้อมูลรายการสั่งซื้อ จำนวนใบเสร็จ 4,254 ใบ และจำนวน
รายการส่ังอาหาร 16,409 รายการการเตรียมข้อมูลดำเนินการ โดยการคัดเลือกข้อมูล การกล่ันกรอง
ข้อมูล ส่งผลให้ข้อมูลคงเหลือ 13,377 และการแปลงรูปแบบของข้อมูลให้อยู่ในรูปแบบท่ีเหมาะสมก่อน
นําไปค้นหากฎด้วยเทคนิคความสัมพันธ์ โดยใช้อัลกอริทึมเอฟพี – โกรธ และวิเคราะห์ข้อมูลการขาย
อาหารญี่ปุ ่น ผลการวิจัยพบว่าเมื่อกำหนดค่าสนับสนุนขั้นต่ำเท่ากับ 0.05 และค่าความเชื่อมั่นขั้นต่ำ
เท่ากับ 0.20 จะได้กฎความสัมพันธ์ของการซ้ืออาหารจำนวน 8 กฎ ผลการทดสอบประสิทธิภาพพบว่า 
ค่าความเชื่อมั่นสูงสุด คือ ถ้าลูกค้าซ้ือ Tuna แล้ว ลูกค้าจะซ้ือ Salmon ด้วยค่าความเชื่อมั่นที 52.94% 
ค่าสหสัมพันธ์ 5.01 แสดงว่า Tuna และ Salmon มีความสัมพันธ์ท่ีขึ้นต่อกัน ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการ
ขายอาหารญี่ปุ ่นพบว่า สินค้าท่ีขายดีที่สุด คือ Crab Rangoon อาหารประเภทท่ีขายดีที่สุด คือ Set 
Punpla ลูกค้ามักจะรับประทานอาหารภายในร้าน ช่วงเวลาประมาณ 18.00 – 19.00 น. และชำระด้วย
เงินสด จากผลการวิจัยนี้สามารถนํากฎความสัมพันธ์ท่ีพบไปประยุกต์ใช้ในการจัดโปรโมชันหรือแนะนํา
การขายให้แก่ลูกค้า ช่วยสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน ช่วยเพ่ิมประสิทธิภาพขาย การวางแผนกล
ยุทธ์ทางการตลาด และหา โอกาสทางธุรกิจต่อไป 

 สุภาพรรณ คงมณีพรรณ (2562) ค้นหากฎความสัมพันธ์ ด้วยอัลกอริทึม FP-Growth และจัด
กลุ่มลูกค้าตามพฤติกรรมการซ้ือสินค้า ด้วยเทคนิค RFM รวมท้ังการค้นหากฎความสัมพันธ์ของการซ้ือ
ผลิตภัณฑ์เสริมอาหารยี่ห้อ MYHEALTH ของแต่ละกลุ่มลูกค้า โดยใช้วิธีการทำเหมืองข้อมูล ด้วยข้อมูล
ของลูกค้าท่ีซ้ือสินค้า MYHEALTH ภายใต้กรอบ CRISP-DM โดยข้อมูลจำนวน 93,278 แถว 2 คอลัมน์ 
นำมาใช้เพื่อค้นหากฎความสัมพันธ์ และข้อมูลจำนวน 63,860 แถว 5 คอลัมน์ นำมาใช้เพื่อจัดกลุ่ม
ลูกค้าตามลำดับ ผลการวิจัยแสดงให้เห็นกฎความสัมพันธ์ของการซื้อผลิตภัณฑ์เสริมอ าหารย ี่ห้อ 
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MYHEALTH จำนวน 7 กฎ ตัวอย่างหนึ่งของกฎความสัมพันธ์ คือ จากรายการซื้อผลิตภัณฑ์หนึ่งพัน
รายการ พบว่ามี 1 รายท่ี หากลูกค้าซ้ือ L-Camine และ Royal Jelly แล้ว มีโอกาสท่ีจะซ้ือ Carbo-X 
ร่วมด้วย ถึง 71.4% และสามารถแบ่งกลุ ่มลูกค ้าเป็น 6 กลุ ่ม ได ้แก่ Blue Diamond, Diamond, 
Platinum, Gold, Silver, Welcome กล่าวคือ (1) ลูกค้ากลุ ่ม Blue Diamond เมื ่อซื ้อผลิตภัณฑ์ 
CALCIUM และ CARBO-X มีโอกาสจะซ้ือผลิตภัณฑ์ L-CARNITINE ร่วมด้วย (2) ลูกค้ากลุ่ม Dlamond 
เมื่อซื้อผลิตภัณฑ์ CARBO-X และ Royal Jely มีโอกาสจะซื้อผลิตภัณฑ์ L-CARNITINE ร่วมด้วย (3) 
ลูกค้ากลุ่ม Plainum เมื่อซื้อผลิตภัณฑ์ Fish OI และ Blberry มีโอกาสจะซื้อผลิตภัณฑ์ Golden oll 
ร่วมด้วย (4) ลูกค้ากลุ่ม Gold เมื่อซ้ือผลิตภัณฑ์ L-CARNITINE และ Acerola Chery มีโอกาสจะซ้ือ
ผลิตภัณฑ์ CARBO-X ร่วมด้วย (5) ลูกค้ากลุ่ม SIver เมื่อซื้อผลิตภัณฑ์ Calcum และ CARBO-X มี
โอกาสจะซ้ือผลิตภัณฑ์ L-CARNITINE ร่วมด้วย (6) ลูกค้ากลุ่ม Welcome เมื่อซ้ือผลิตภัณฑ์ Rice Bran 
Oil และ CARBO-X มีโอกาสจะซ้ือผลิตภัณฑ์ L-CARNITINE ร่วมด้วย  

บทสรุปของงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

 จากการท่ีศึกษางานวิจัยท่ีเก่ียวข้องของนักวิจัยหลาย ๆ ท่านสามารถนำมาสรุปได้ดังนี้  

ตารางท่ี 2.1 สรุปงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

ลำดับ งานวิจัย ข้อมูล เทคนิค ผลการวิจัย 

1 การวิจัยการวิเคราะห์
แบบจำลองความสัมพันธ์
ของส่วนประสมทาง
การตลาดท่ีส่งผลต่อการ
ตัดสินใจสมัครเรียนใน
คณะวิทยาการ
สารสนเทศมหาวิทยาลัย
มหาสารคามด้วยเทคนิค
เหมืองข้อมูล (สุวิช ถิระ
โคตร, กชพรรณ ยังมี  

การเก็บรวบรวม
ข้อมูลด้วย
แบบสอบถาม
จากนักเรียนท่ี
เข้าศึกษาต่อใน
ปีการศึกษา 
2564 จำนวน 
408 คน 

โดยใช้
อัลกอริทึม 
Apriori การ
ประเมิน
ประสิทธิภาพ
ของกฎ ท่ี
วิเคราะห์ได้ด้วย
ค่า Minimum 
support, 
Confidence 
และ Lif 

ผลการวิจัย พบว่า ได้
แบบจำลองความสัมพันธ์ 
ท่ีดีท่ีสุด 10 แบบ มีค่าร้อย
ละต่ำท่ีสุดท่ีปัจจัยส่วน
ประสมทางการตลาดถูก
เลือกใช้ (Minimum 
support) เท่ากับ0.4 ค่า
ความเชื่อมั่นท่ีจะเกิดกฎ
ความสัมพันธ์ 
(Confidence) อยู่ระหว่าง  
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ตารางท่ี 2.1 (ต่อ) สรุปงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
ลำดับ งานวิจัย ข้อมูล เทคนิค ผลการวิจัย 

 และหัฐณัฐ นาคไพจิตร
,2565) 

  0.91-0.97 และค่าบ่งชี้
ความสัมพันธ์ของปัจจัย 

2 การพยากรณ์โอกาส
สำเร็จการศึกษาของ
นักศึกษา โดยใช้ซัพ
พอร์ตเวกเตอร์ 
แมชชีน (พรรณิภา บุตร
เอก, 2557) 

ข้อมูลของ
นักศึกษาระดับ
ปริญญาตรี
หลักสูตร 4 ปี  
คณะเทคโนโลยี
สารสนเทศ 
มหาวิทยาลัย
นอร์ท กรุงเทพ 
ระหว่างปี
การศึกษา 
2547-2551 
จำนวนท้ังส้ิน 
138 ระเบียน 
18 คุณลักษณะ 

- ซัพพอร์ต
เวกเตอร์ 
แมชชีน (SVM)  
- ต้นไม้ตดัสินใจ  
- โครงข่าย
ประสาทเทียม
แบบย้อนกลับ 
(BP-ANN) 

SVM-PK ให้ความแม่นยำ
ในการพยากรณ์สูงท่ีสุดท่ี
ร้อยละ 89.13 โดยมีผล
การประเมินค่าความแม่น
ตรงเท่ากับ 0.878 ค่า
ความระลึกเท่ากับ 0.891 
และค่าประสิทธิภาพ
โดยรวมเท่ากับ 0.860 

3 การส่งเสริมการตลาดท่ี
ส่งผลต่อพฤติกรรมการ
บริโภค กาแฟสดของ
ผู้บริโภคในเขตอำเภอ
เมืองจังหวัดเชียงใหม่ 
(กุลธิดา ก้าวสัมพันธ์, 
ปราสี เอนก, 2560) 

ศึกษาพฤติกรรม
ของผู้บริโภค
กาแฟสดและ
ศึกษาการ
ส่งเสริม
การตลาด 
แฟรนไชส์กาแฟ
ในอำเภอเมือง
จังหวัดเชียงใหม่ 

ก็บข้อมูลจาก
แบบสอบถาม
มาวิเคราะห์
สถิติเชิง 
พรรณนา 

ผู้บริโภคโดยส่วนใหญ่ใช้
บริการร้านกาแฟสด 
แฟรนไชส์ เดือนละ 2-3 
คร้ัง ส่วนการส่งเสริม
การตลาดได้แก่การ
ส่งเสริมการขาย ด้านการ
ประชาสัมพันธ์และด้าน
การตลาดทางตรง 
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ตารางท่ี 2.1 (ต่อ) สรุปงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
ลำดับ งานวิจัย ข้อมูล เทคนิค ผลการวิจัย 

4 
 

เทคนิคการทำเหมือง
ข้อมูลแบบการสร้างกฎ
ความสัมพันธ์ในการ
จัดการร้านอาหาร (นัฐ
พงษ์ ประทีป ณ ถลาง, 
พลเทพ เกษกุล, วิภาวรร 
ณ บัวทอง และสมใจ จิต
คำนึงสุข, 2563) 

วิเคราะห์ข้อมูล
จากการส่ังซ้ือ
อาหารของ
ลูกค้า จำนวน
ท้ังหมด 1,574 
รายการ จำแนก
เป็นรายการส่ัง
ทานท่ีร้าน 
1,041 รายการ 
และส่ังทานกลับ
บ้าน 533 
รายการ ในช่วง 
1 มีนาคม 2562 
– 30 มิถุนายน 
2562 เป็นเวลา 
4 เดือน 

โดยเทคนิค
Association 
Rule ใช้
อัลกอริทึม 
Apriori 

กฎความสัมพันธ์ท่ีมีค่า
ความเชื่อมั่นในกฎ
ความสัมพันธ์ท่ีเหมาะสม
ท่ีสุดในชุดข้อมูลของ
งานวิจัยชิ้นนี้คือ 0.01 
และค่าความเชื่อมั่นใน
สินค้าเท่ากับ 0.40 และ
พบว่า ข้าวเป็นชุดรายการ
ท่ีถูกนับในทุกกฎ
ความสัมพันธ์ 

5 การประยุกต์เหมือง
ข้อมูลในการพยากรณ์
สถานะ NPLs ของลูกค้า
สินเช่ือกรณีศึกษา 
ธนาคารออมสิน สาขา
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 
(ปารดา ศัสตุระ, 2565) 

ข้อมูลท่ีใช้
รวบรวมข้อมูล
จากลูกค้าท่ี
ได้รับสินเช่ือ 
Covid-19 ของ
ธนาคารออมสิน
สาขา
มหาวิทยาลัยเชี
ยงใหม่ ตั้งแต่
เดือนกรกฎาคม  

- Decision 
Tree - Naive 
Bayes 
- Random 
Forest 

ผลการพยากรณ์สถานะ 
NPLs ของลูกค้าสินเช่ือ
จากอัลกอริทึม Decision 
Tree (J48) มีค่าถูกต้อง
สูงสุด คิดเป็นร้อยละ 
96.15% เมื่อเทียบกับ
อัลกอริทึม Regression 
และRandom Forest 
ถูกต้องร้อยละ 94.52 % 
และ96.10 % ตามลำดับ 
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ตารางท่ี 2.1 (ต่อ) สรุปงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
ลำดับ งานวิจัย ข้อมูล เทคนิค ผลการวิจัย 

  2564 ถึง 
ธันวาคม 2564 
จำนวน 7,215 
รายการ 

  

6 การเปรียบเทียบ
ประสิทธิภาพการจำแนก
ข้อมูล เพื่อทำนายแขนง
วิชาเรียนของนักศึกษา 
(บีสุตา ดาวเรือง จรัญ 
แสนราช และ อนิราช 
มิ่งขวัญ,2564) 

โดยใช้ข้อมูล
นักศึกษา
ภาควิชา
เทคโนโลยี
สารสนเทศ และ
การจัดการ
อุตสาหกรรม 
ในช่วงปี
การศึกษา 
2548-2559 
จำนวน 759 
รายการ 

- ต้นไม้ตดัสินใจ 
- แบบเบย์ 
- ฐานกฎ 

ผลลัพธ์ของการวิเคราะห์
บนพื้นฐานของวิธี 10-
Fold Cross Validation 
แสดงให้เห็นว่า วิธีฐานกฎ
มีประสิทธิภาพสูงสุดด้วย
ความถูกต้องท่ี 78.66% 
ตามมาด้วยวิธีต้นไม้
ตัดสินใจท่ี 78.26% และ
วิธีแบบเบย์ท่ี 78.12% 

7 ระบบสนับสนุนการ
ตัดสินใจในการเลือกใช้
แพก็เกจอินเทอร์เน็ตมือ
ถือ โดยใช้ต้นไม้ตัดสินใจ 
(วรุจิรา ธรรมสมบัติ, 
2554) 

แบบสอบถามใน
เร่ืองพฤติกรรม
การเลือกใช้
แพก็เกจ
อินเทอร์เน็ตมือ
ถือ จำนวน 
1,500 ชุด 

ต้นไม้ตัดสินใจ - 
ID3 
- C4.5 (J48) 

ต้นไม้ตัดสินใจ ID3 มีค่า
ความถูกต้องมากกว่า 
C4.5 (J48) เมื่อทดสอบ
กับกลุ่มข้อมูลสำหรับการ
เรียนรู้ (Training Data) 
จำนวน 1,000 ชุดเท่ากับ 
92.3% และเมื่อนำ ไป
ทดสอบกับชุดข้อมูล
ทดสอบ (Testing Data) 
จำนวน 500 ชุดให้ผลการ 
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ตารางท่ี 2.1 (ต่อ) สรุปงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
ลำดับ งานวิจัย ข้อมูล เทคนิค ผลการวิจัย 

    ทดสอบโดยมีค่าความ
ถูกต้องเท่ากับ 92.2 % 
และเมื่อพิจารณาค่า 
Confusion Matrix พบว่า
ค่าเฉลี่ยรวมเท่ากับ 
83.06% 

8 การคัดกรองโรคติดต่อ
ทางเพศสัมพันธ์โดยใช้
เทคนิคเหมืองข้อมูล (สุ
ระเดช บุญลือและคณะ, 
2553) 

ภาพถ่าย และ
ข้อมูลจากแบบ
สัมภาษณ์ผู้ป่วย
เบ้ืองต้นรวม
ท้ังส้ิน 120 
ระเบียน 19 
คุณลักษณะ 

- ต้นไม้ตดัสินใจ 
-โครงข่าย
ประสาทเทียม
แบบแพร่กลับ 
-โครงข่ายเบย์
เซียน 

โครงข่ายประสาทเทียม
แพร่กลับมีความแม่นยำ 
96.52 % ต้นไม้ตัดสินใจ
และโครงข่ายเบย์เซียน มี
ความแม่นยำ 88.70% 
และ 54.78% ตามลำดับ 

9 การค้นหากฎ
ความสัมพันธ์และ
วิเคราะห์ข้อมล  
เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพ
การขายอาหารญ่ีปุ่น 
(นรินทร์  จิวิตัน 2565) 

รวบรวมข้อมูล
รายการส่ังซ้ือ 
จำนวนใบเสร็จ 
4,254 ใบ และ
จำนวนรายการ
ส่ังอาหาร 
16,409 
รายการการ 

โดยใช้
อัลกอริทึม  FP-
Growth 

ผลการทดสอบ
ประสิทธิภาพพบว่า ค่า
ความเชื่อมั่นสูงสุด คือ ถ้า
ลูกค้าซ้ือ Tuna แล้ว 
ลูกค้าจะซ้ือ Salmon ด้วย
ค่าความเชื่อมั่นที 52.94% 
ค่าสหสัมพันธ์ 5.01 แสดง
ว่า Tuna และ Salmon มี
ความสัมพันธ์ท่ีขึ้นต่อกัน 

10 การหากฎความสัมพันธ์
จากฐานข้อมูลการซ้ือ
ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร
ยี่ห้อมายเฮลท์ ของ 

ด้วยข้อมูลของ
ลูกค้าท่ีซ้ือสินค้า 
โดยข้อมูล
จำนวน 93,278  

ค้นหากฎ
ความสัมพันธ์ 
ด้วยอัลกอริทึม 
FP-Growth  

กฎความสัมพันธ์ของการ
ซ้ือผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร
ยี่ห้อ MYHEALTH จำนวน 
7 กฎ ตัวอย่างหนึ่งของกฎ 
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ตารางท่ี 2.1 (ต่อ) สรุปงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
ลำดับ งานวิจัย ข้อมูล เทคนิค ผลการวิจัย 

 ลูกค้า โดยใช้อัลกอริทึม 
เอฟพี โกรท และการ
แบ่งกลุ่มลูกค้าตาม
พฤติกรรมการซ้ือสินค้า
มายเฮลท์ โดยเทคนิค
อาร์เอฟเอ็มด้วย
โปรแกรม แรพพิดไม
เนอร์: กรณีศึกษาของ
ร้านยาเช่นแห่งหนึ่ง 
(สุภาพรรณ คงมณี
พรรณ 2562) 

แถว 2 คอลัมน์ 
นำมาใช้เพ่ือ
ค้นหากฎ
ความสัมพันธ์ 
และข้อมูล
จำนวน 63,860 
แถว 5 คอลัมน์ 
นำมาใช้เพ่ือจัด
กลุ่มลูกค้า
ตามลำดับ 

และจัดกลุ่ม
ลูกค้าตาม
พฤติกรรมการ
ซ้ือสินค้า ด้วย
เทคนิค RFM 

ความสัมพันธ์ คือ รายการ
ซ้ือผลิตภัณฑ์หนึ่งพัน
รายการ พบว่ามี 1 รายท่ี 
หากลูกค้าซ้ือ L-Camine 
และ Royal Jelly แล้ว มี
โอกาสท่ีจะซ้ือ Carbo-X 
ร่วมด้วย ถึง 71.4%  
และสามารถแบ่งกลุ่ม
ลูกค้าเป็น 6 กลุ่ม ได้แก่ 
Blue Diamond, 
Diamond, Platinum, 
Gold, Silver, Welcome 

 



 

 

 

บทที่ 3 

วิธีดำเนินงานวิจัย 

 

ภาพท่ี 3.1 ตัวอย่างการหา frequent itemset
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รูปแบบงานวิจัย 

 งานวิจัยนี้เป็นการหากฎความสัมพันธ์ของข้อมูล เพื่อศึกษาการสร้างแบบจำลองกฎความสัมพันธ์
ของรายการส่ังซ้ืออาหาร กรณีศึกษา บริษัท นิก แอนด์ เนม โฟรเซ่นฟู้ดส์ จำกัด ให้สามารถนำกฎท่ีได้ไป
ประยุกต์ใช้ในการส่งเสริมการขาย ช่วยสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน โดยใช้อัลกอริทึม Apriori 
การหา frequent itemset เป็นการหารูปแบบของข้อมูลที่เกิดขึ้นร่วมกันบ่อย ๆ  ในฐานข้อมูล หรือ 
มากกว่าค่า minimum support ที่ผู ้ใช้กำหนด เพื่อค้นหากลุ่มของสินค้าที่มีความสัมพันธ์กัน  เพื่อนำ
ผลลัพธ์ท่ีได้จากความสัมพันธ์มาใช้ในการส่งเสริมการขาย 

ชุดข้อมูล 

 ข้อมูลท่ีผู้วิจัยนำมาวิเคราะห์ คือข้อมูลจากใบเสร็จรับเงินย้อนหลัง 5 เดือน ของ บริษัท นิก แอนด์ 
เนม โฟรเซ่นฟู้ดส์ จำกัด ตั้งแต่วันท่ี 1 มกราคม 2567 ถึงวันท่ี 31 พฤษภาคม 2567 จำนวน 421 ฉบับ 
ข้อมูลสินค้าท้ังหมด 870 รายการ  

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย 

 ทางผู้วิจัยได้จัดเก็บชุดข้อมูลโดยใช้  Microsoft Excel และจัดเก็บข้อมูลเป็นไฟล์ ‘.csv’ เพื่อ
สามารถนำข้อมูลไปใช้หากฎความสัมพันธ์ โดยใช้โปรแกรม Weka 3.9.5 

วิธีการดำเนินการวิจัย 

 ในการวิจัยการหากฎความสัมพันธ์การส่งเสริมการขายในร้านค้าส่งโดยใช้เทคนิค Apriori 

 ขั้นตอนการดำเนินการวิจัยด้วยกระบวนการ CRISP-DM มีดังนี้  

1. ทำความเข้าใจกับปัญหา (Business Understanding)  

2. ทำความเข้าใจกับข้อมูล (Data Understanding)  

3. การเตรียมข้อมูล (Data Preparation)  

4. การสร้างแบบจำลองข้อมูล (Modelling)  

5. การประเมินผล (Evaluation)  
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6. การนำไปใช้ (Deployment) 

ข้ันตอนท่ี 1 ทำความเข้าใจธุรกิจ (Business Understanding) 

 ลักษณะของปัญหา คือ ปัจจุบันธุรกิจการค้าส่งมีการขยายตัวทั้งในแง่ของจำนวนธุรกิจและ
ปริมาณ  การจำหน่ายสินค้า การค้าส่งจะแตกต่างกันไปตามกรรมสิทธิ์ในตัวสินค้า หน้าท่ีท่ีทำ วิธีการ
ดำเนินงาน ขนาดและชนิดของสินค้าท่ีจำหน่าย เพื่อทำให้ทราบพฤติกรรมการบริโภคสินค้าของบริษัท 
นิก แอนด์ เนม โฟรเซ่นฟู ้ดส์ จำกัด ทางผู ้ทำวิจ ัยจ ึงจะทำการรวบรวมข้อมูล รายการสินค้าใน
ใบเสร็จรับเงินจากร้านค้า ซ่ึงจะใช้ข้อมูลเพียงแค่กลุ่มตัวอย่างเท่านั้น จึงจะต้องหาจำนวนกลุ่มตัวอย่างท่ี
จะเก็บข้อมูล โดยการหากลุ่มตัวอย่างจะใช้เป็นเว็บไซต์คำนวณกลุ่มตัวอย่างช่วยในการคำนวณ จาก
รายการสินค้าทั้งหมด 870 รายการ ใช้วิธีคำนวณกลุ่มตัวอย่างแบบ (Krejcie & Morgan) จะได้กลุ่ม
ตัวอย่าง 266.67 ประมาณเป็น 267 ฉบับ 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3.2 ผลการคำนวณขนาดกลุ่มตัวอย่าง Krejcie & Morgan 

ขั้นตอนท่ี 2 ทำความเข้าใจข้อมูล (Data Understanding) 

 ข้อมูลท่ีนำมาใช้วิเคราะห์จะเป็นการเก็บข้อมูลจากใบเสร็จรับเงินย้อนหลัง 5 เดือน ของ บริษัท 
นิก แอนด์ เนม โฟรเซ่นฟู้ดส์ จำกัด ตั้งแต่วันท่ี 1 มกราคม 2567 ถึงวันท่ี 31 พฤษภาคม 2567 โดยเก็บ
รวบรวมไว้ในกล่องพลาสติก โดยจะรวบรวมข้อมูลการขายสินค้าแต่ละใบเสร็จ เพื่อนำมาอธิบายผลและ
วิเคราะห์ในลำดับต่อไป 
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ภาพท่ี 3.3 กล่องเก็บใบเสร็จรับเงิน 

ขั้นตอนท่ี 3 การเตรียมข้อมูล (Data Preparation) 

เมื่อรวบรวมข้อมูลสินค้าในใบเสร็จรับเงินแล้ว ต้องเตรียมข้อมูล คัดกรองข้อมูล ซ่ึง
ข้อมูลสินค้าท่ีได้มานั้น เป็นข้อมูลของการส่ังซ้ือสินค้าจากลูกค้าท้ังหมดนำมาแปลงข้อมูล จัด
กลุ่มข้อมูลตามคอลัมน์ จากนั้นนำข้อมูลที่ ได้ไปหารูปแบบของการซื้อสินค้าที่เกิดขึ้นร่วมกัน
บ่อย ๆ และนำไปสร้างกฎความสัมพันธ์ (association rule) โดยข้อมูลหลักท่ีนำมาใช้สำหรับ
หากฎความสัมพันธ์สำหรับงานวิจัยนี้ คือ ชื่อรหัสร้านค้าที่ทำการซื้อสินค้า และรหัสสินคา้ท่ี
ลูกค้าซ้ือในใบเสร็จนั้น ๆ 
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ภาพท่ี 3.4 ตัวอย่างการเก็บข้อมูลสินค้า 

ขั้นตอนท่ี 4 การพัฒนาแบบจำลอง (Model) 

 หลังจากรวบรวมข้อมูลการส่ังซ้ือสินค้าแล้ว จึงนำข้อมูลท่ีได้ผ่านการคัดเลือกนำมาทดสอบ
กับโปรแกรม Weka 3.9.5  เพื ่อให้เหมาะสมแก่การใช้งานมาเข้าสู ่กระบวนการสร้างกฎ
ความสัมพันธ์ โดยใช้อัลกอริทึม Apriori มาใช้ในการหารูปแบบกฎความสัมพันธ์ท่ีเกิดขึ้น โดย
กำหนดค ่าสน ับสน ุนข ั ้ นต ่ ำ (Minimum support) อย ู ่ ท่ี  0.20 และค ่าความ เช ื ่ อมั่ น 
(Confidence) จะอยู่ท่ี 0.8 กฎท่ีได้จะอยู่ในรูปแบบของ ถ้าซ้ือสินค้า ...…. แล้ว จะมีโอกาสซ้ือ
สินค้า ...... ด้วย เช่น ถ้าซ้ือสินค้า OT10002 แล้วจะมีโอกาสซ้ือสินค้า OT30033 ด้วย 
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ภาพท่ี 3.5 การกำหนดค่า Minimum support และค่า Confidence 
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ขั้นตอนท่ี 5 การประเมินแบบจำลอง (Evaluation) 

 การวัดค่าความถูกต ้องสามารถทำได ้โดยให้ ค่าสนับสนุน (Minimum support) คือ ตัววัด
ประสิทธิภาพของรายการใดรายการหนึ่งที่นำมาสร้างกฎ และค่าความเชื่อมั่น (Confidence) คือ ตัว
ประสิทธิภาพของกฎที่สร้าง โดยจะมีการกำหนดค่าขั้นต่ำของทั้งสองค่าดังกล่าวเป็น 0.2 และ 0.8 
ตามลำดับ เพื่อคัดกฎท่ีมีค่าต่ำกว่ามาตรฐานท่ีตั้งไว้ออก 

ขั้นตอนท่ี 6 การนำไปใช้ (Deployment) 

 การนำผลการวิจัยไปประยุกต์ใช้จะต้องนำผลของความสัมพันธ์ที่ได้ไปทำการส่งเสริมการขาย
สินค้าในร้านค้าส่ง การจัดหาสินค้าที่หลากหลาย การแบ่งขายสินค้า การจัดส่งสินค้า การเก็บรักษา
สินค้า ช่วยเหลือด้านการเงิน ลดความเส่ียง และช่วยส่งข่าวสารทางการตลาด ตลอดจนหลักการในการ
บริหารการค้าส่ง เพื่อให้เจ้าของธุรกิจสามารถนำกฎความสัมพันธ์ที่ได้มาใช้ในการจัดการเมนูอาหาร
ภายในร้านให้เหมาะกับความต้องการของลูกค้า และเพื่อต่อยอดในการพัฒนาธุรกิจด้านการจัดการ
ต้นทุนวัตถุดิบให้เพียงพอในแต่ละวัน ในด้านของธุรกิจยังสามารถประยุกต์นำไปใช้ในการทำธุรกิจต่าง ๆ 
ท่ีมีความเก่ียวข้องกับกฎความสัมพันธ์ของสินค้าท่ีวิเคราะห์อีกด้วย



 

 

 

บทที่ 4 

ผลการวิจัย 

จากผลการทดลอง โดยใช้อัลกอริทึม Apriori โดยการรวบรวมใบเสร็จรับเงินย้อนหลัง 5 เดือน 
ของ บริษัท นิก แอนด์ เนม โฟรเซ่นฟู้ดส์ จำกัด ตั้งแต่วันท่ี 1 มกราคม 2567 ถึงวันท่ี 31 พฤษภาคม 
2567 จำนวน 421 ฉบับ ข้อมูลสินค้าท้ังหมด 870 รายการ มาใช้ในการวิจัยคร้ังนี้ จะได้กฎความสัมพันธ์
ที่ได้มากจากค่า frequent item set ที่หาได้โดยพิจารณาจากค่า frequent item set ที่มีความยาว
มากกว่า 2 items ขึ้นไป ท้ังหมด 20 กฎ โดยกำหนดค่าสนับสนุนข้ันค่ำ (Minimum Support) คือ 0.20 
จากนั้นหาค่าความเชื่อมั่นแล้วเรียงตามความเชื่อมั่นจากมากไปน้อย 

ตารางท่ี 4.1 กฎความสัมพันธ์ท้ังหมดท่ีสร้างพร้อมแสดงค่าสนับสนุนและค่าความเชื่อมั่น 

frequent itemset ค่าความ
สนับสนุน 

ค่าความ
เชื่อมั่น 

ค่าความ
ยาวของ 
itemset 

OT10002=T (48) ==> OT30033=T (45) 0.20 0.94 2 
NN00019=T (47), OT20045=T (44) ==> NN00018=T (36) 0.20 0.94 3 

OT10089=T (46), OT20045=T (43) ==> NN00018=T (35) 0.20 0.93 3 
OT20045=T (50), OT30033=T (46) ==> NN00018=T (37) 0.20 0.92 3 

OT20045=T (48), TY00002=T (44) ==> NN00018=T (36) 0.20 0.92 3 
NN00019=T (47), OT10089=T (43) ==> TY00002=T (35) 0.20 0.91 3 

NN00019=T (49), OT30033=T (44) ==> NN00018=T (35) 0.20 0.90 3 
NN00019=T (49), OT30033=T (44) ==> TY00002=T (36) 0.20 0.90 3 
OT10089=T (48), TY00002=T (43) ==> NN00019=T (36) 0.20 0.90 3 

OT20045=T (48), TY00002=T (43) ==> OT30033=T (36) 0.20 0.90 3 
NN00019=T (47), OT10089=T (42) ==> NN00018=T (34) 0.20 0.89 3 

OT10089=T (47), OT30033=T (42) ==> NN00018=T (34) 0.20 0.89 3 
NN00019=T (47), OT20045=T (42) ==> OT30033=T (35) 0.20 0.89 3 



34 

 

 

ตารางท่ี 4.1 (ต่อ) กฎความสัมพันธ์ท้ังหมดท่ีสร้างพร้อมแสดงค่าสนับสนุนและค่าความเชื่อมั่น 
frequent itemset ค่าความ

สนับสนุน 
ค่าความเชื่อมั่น 

NN00018=T (52), OT20045=T (46) ==> OT30033=T (38) 0.20 0.88 3 
NN00019=T (51), TY00002=T (45) ==> NN00018=T (36) 0.20 0.88 3 

NN00018=T (51), NN00019=T (45) ==> TY00002=T (36) 0.20 0.88 3 
OT10002=T (48) ==> NN00018=T (42) 0.20 0.88 2 
OT10002=T (48) ==> TY00002=T (42) 0.20 0.88 2 

OT10089=T TY00002=T (48), ==> NN00018=T (42) 0.20 0.88 3 
 

จากตารางท่ี 4.1 จะอธิบายกฎความสัมพันธ์ได้ดังนี้ 

1. ถ้าซื้อสินค้า OT10002 = หอยเชลล์ญี่ปุ่นฝ่าเดียว จะมีโอกาสซื้อสินค้า OT30033 = ปูจุด  
โดยมี ค่าความสนับสนุน 0.20 และ ค่าความเชื่อมั่น 0.94 

2. ถ้าซ้ือสินค้า NN00019 = ขายำถุงใส จะมีโอกาสซ้ือสินค้า OT20045 =  หมูสดสไลด์ชาบู A 
และจะมีโอกาสซื้อ NN00018 = สไบนาง B โดยมีค่าความสนับสนุน 0.20 และ ค่าความ
เชื่อมั่น 0.94 

3. ถ้าซ้ือสินค้า OT10089 = ดอลล่ีห่ัน ไม่ติดท้อง โลมา จะมีโอกาสซ้ือสินค้า OT20045 =  หมู
สดสไลด์ชาบู A และจะมีโอกาสซื้อ NN00018 = สไบนาง B โดยมีค่าความสนับสนุน 0.20 
ค่าความเชื่อมั่นอยู่ท่ี 0.93 

4. ถ้าซ้ือสินค้า OT20045 =  หมูสดสไลด์ชาบู A จะมีโอกาสซ้ือสินค้า OT30033 = ปูจุด  และ
จะมีโอกาสซ้ือ NN00018 = สไบนาง B โดยมีค่าความสนับสนุน 0.20 และ ค่าความเชื่อมั่น 
0.92 

5. ถ้าซ้ือสินค้า OT20045 =  หมูสดสไลด์ชาบู A จะมีโอกาสซ้ือสินค้า TY00002 = สามชั้นหมัก
นุ่ม TOY  และจะมีโอกาสซื้อ NN00018 = สไบนาง B โดยมีค่าความสนับสนุน 0.20 และ 
ค่าความเชื่อมั่น 0.92 
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6. ถ้าซ้ือสินค้า NN00019 = ขายำถุงใส จะมีโอกาสซ้ือสินค้า OT10089 = ดอลล่ีห่ัน ไม่ติดท้อง 
โลมา และจะมีโอกาสซ้ือ TY00002 = สามชั้นหมักนุ่ม TOY  โดยมีค่าความสนับสนุน 0.20 
และ ค่าความเชื่อมั่น 0.91 

7. ถ้าซื้อสินค้า NN00019 = ขายำถุงใส จะมีโอกาสซื้อสินค้า OT30033 = ปูจุด  และจะมี
โอกาสซ้ือ NN00018 = สไบนาง B โดยมีค่าความสนับสนุน 0.20 และ ค่าความเชื่อมั่น 0.90 

8. ถ้าซื้อสินค้า NN00019 = ขายำถุงใส จะมีโอกาสซื้อสินค้า OT30033 = ปูจุด  และจะมี
โอกาสซ้ือ TY00002 = สามชั้นหมักนุ่ม TOY  โดยมีค่าความสนับสนุน 0.20 และ ค่าความ
เชื่อมั่น 0.90 

9. ถ้าซ้ือสินค้า OT10089 = ดอลล่ีห่ัน ไม่ติดท้อง โลมา จะมีโอกาสซ้ือสินค้า TY00002 = สาม
ชั้นหมักนุ่ม TOY  และจะมีโอกาสซ้ือ NN00019 = ขายำถุงใส โดยมีค่าความสนับสนุน 0.20 
และ ค่าความเชื่อมั่น 0.90 

10. ถ้าซ้ือสินค้า OT20045 =  หมูสดสไลด์ชาบู A จะมีโอกาสซ้ือสินค้า TY00002 = สามชั้นหมัก
นุ่ม TOY  และจะมีโอกาสซ้ือ OT30033 = ปูจุดโดยมีค่าความสนับสนุน 0.20 และ ค่าความ
เชื่อมั่น 0.90 

11. ถ้าซ้ือสินค้า NN00019 = ขายำถุงใส จะมีโอกาสซ้ือสินค้า OT10089 = ดอลล่ีห่ัน ไม่ติดท้อง 
โลมา และจะมีโอกาสซื้อ NN00018 = สไบนาง B โดยมีค่าความสนับสนุน 0.20 และ ค่า
ความเชื่อมั่น 0.89 

12. ถ้าซ้ือสินค้า OT10089 = ดอลล่ีห่ัน ไม่ติดท้อง โลมา จะมีโอกาสซ้ือสินค้า OT30033 = ปูจดุ 
และจะมีโอกาสซื้อ NN00018 = สไบนาง B โดยมีค่าความสนับสนุน 0.20 และ ค่าความ
เชื่อมั่น 0.89 

13. ถ้าซ้ือสินค้า NN00019 = ขายำถุงใส จะมีโอกาสซ้ือสินค้า OT20045 =  หมูสดสไลด์ชาบู A 
และจะมีโอกาสซื้อ OT30033 = ปูจุด โดยมีค่าความสนับสนุน 0.20 และค่าความเชื่อมั่น 
0.89 

14. ถ้าซ้ือสินค้า NF00006 = เนื้อสไลด์ จะมีโอกาสซ้ือสินค้า NN00018 = สไบนาง B  โดยมีค่า
ความสนับสนุน 0.20 และ ค่าความเชื่อมั่น 0.88 

15. ถ้าซ้ือสินค้า NN00018 = สไบนาง B  จะมีโอกาสซ้ือสินค้า OT20045 =  หมูสดสไลด์ชาบู A 
และจะมีโอกาสซื้อ OT30033 = ปูจุด โดยมีค่าความสนับสนุน 0.20 และ ค่าความเชื่อมั่น 
0.88 



36 

 

 

16. ถ้าซ้ือสินค้า NN00019 = ขายำถุงใส จะมีโอกาสซ้ือสินค้า TY00002 = สามชั้นหมักนุ่ม TOY 
และจะมีโอกาสซื้อ NN00018 = สไบนาง B โดยมีค่าความสนับสนุน 0.20 และ ค่าความ
เชื่อมั่น 0.88 

17. ถ้าซ้ือสินค้า NN00018 = สไบนาง B  จะมีโอกาสซ้ือสินค้า NN00019 = ขายำถุงใส และจะ
มีโอกาสซ้ือ TY00002 = สามชั้นหมักนุ่ม TOY โดยมีค่าความสนับสนุน 0.20 และ ค่าความ
เชื่อมั่น 0.88 

18. ถ้าซ้ือสินค้า OT10002 = หอยเชลล์ญ่ีปุ่นฝ่าเดียว จะมีโอกาสซ้ือสินค้า NN00018 = สไบนาง 
B    โดยมี ค่าความสนับสนุน 0.20 และ ค่าความเชื่อมั่น 0.88 

19. ถ้าซ้ือสินค้า OT10002 = หอยเชลล์ญ่ีปุ่นฝ่าเดียว จะมีโอกาสซ้ือสินค้า TY00002 = สามชั้น
หมักนุ่ม TOY โดยมีค่าความสนับสนุน อยู่ท่ี 0.20 และ ค่าความเชื่อมั่น 0.88 

20. ถ้าซ้ือสินค้า OT10089 = ดอลล่ีห่ัน ไม่ติดท้องโลมา จะมีโอกาสซ้ือสินค้า TY00002 = สาม
ชั้นหมักนุ่ม TOY และจะมีโอกาสซ้ือ NN00018 = สไบนาง B โดยมีค่าความสนับสนุน 0.20 
และ ค่าความเชื่อมั่น 0.88 

 



 

 

 

บทที่ 5 

สรุปผลการดำเนินงานและข้อเสนอแนะ 

สรุปผลการดำเนินงาน 

 จากการวิจัยผลการหากฎความสัมพันธ์ โดยเทคนิค อัลกอริทึม Apriori พบว่า สินค้าท่ีถูกซ้ือเป็น
ประจำและมีความสัมพันธ์กันคือ  หอยเชลล์ญ่ีปุ่นฝาเดียว จะมีโอกาสซ้ือสินค้า ปูจุด และมีความสัมพันธ์
ของสินค้า 3 ชนิดท่ีมักจะซ้ือคู่กันเสมอคือ ขายำถุงใส ซ้ือคู่กับ หมูสดสไลด์ชาบู A สไบนาง B  ซ่ึงมีค่า
ความเชื่อมัน (Confidence) อยู่ที ่ 94% จึงอธิบายได้ว่าสินค้าดังกล่าว เป็นสินค้าที่นิยมซื้อคู่กันใน 
บริษัท นิก แอนด์ เนม โฟรเซ่นฟู้ดส์ จำกัด  จากผลการวิจัยนี้ สามารถนำกฎความสัมพันธ์ที่พบไป
ประยุกต์ใช้ในการจัดโปรโมชัน หรือแนะนำการขายให้แก่ลูกค้า ช่วยสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน 
ช่วยเพิ่มประสิทธิภาพขาย การวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาด และหาโอกาสทางธุรกิจต่อไป 

ปัญหาและอุปสรรค 

1. การป้อนข้อมูลผิดพลาด เช่น บันทึกรหัสสินค้าผิด หรือแยกหมวดหมู่สินค้าไม่ถูกต้อง อาจทำ
ให้ผลการวิเคราะห์คลาดเคล่ือน 

2. ข้อมูลท่ีเก็บมีจำนวนน้อยเกินไป อาจทำให้ผลลัพธ์จากการวิเคราะห์ไม่แม่นยำ 
3. การเก็บข้อมูลในช่วงเวลาส้ัน ๆ อาจไม่สะท้อนแนวโน้มท่ีแท้จริงของการซ้ือสินค้า 

ข้อเสนอแนะ 

1. นำกฎท่ีได้ทำการจัดโปรโมชั่นร่วม เนื่องจากสินค้าบางคู่มีค่าความเชื่อมั่นสูง การทำโปรโมชั่น
ร่วม เช่น การลดราคาหรือให้ส่วนลดเมื่อซ้ือสินค้าคู่กัน อาจช่วยเพิ่มยอดขายได้มากยิ่งขึ้น 

2. สร้างความร่วมมือกับผู้ค้าปลีกอ่ืน ๆ หรือผู้จัดจำหน่าย เพื่อเพิ่มฐานลูกค้า 
3. พิจารณาขยายการขายไปยังช่องทางออนไลน์ หรือเสนอสินค้าท่ีสัมพันธ์กัน ผ่านช่องทางการ

ขายออนไลน์และออฟไลน์ 
4. การนำผลวิจัยไปใช้ให้เกิดประโยชน์จะช่วยให้ บริษัท นิก แอนด์ เนม โฟรเซ่นฟู้ดส์ จำกัด 

สามารถเพิ่มยอดขาย สร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน และต่อยอดโอกาสทางธุรกจิได้
อย่างมีประสิทธิภาพ
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ภาคผนวก ก 

คู่มือการติดตั้งโปรแกรม 

Install Program 

1.  

 

ภาพท่ี ก.1 หน้าจอลงโปรแกรม Weka 3.9.5 

2. กดปุ่ม next เพื่อไปยังหน้าต่อไป
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ภาพท่ี ก.2 หน้าจอยอมรับเง่ือนไขการติดตั้งโปรแกรม Weka Weka 3.9.5 

3. กดปุ่ม Accept เพื่อไปยังหน้าต่อไป 
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ภาพท่ี ก.3 หน้าจอยอมรับเง่ือนไขการติดตั้งโปรแกรม Weka 3.9.5 

4. กดปุ่ม Accept เพื่อไปยังหน้าต่อไป 
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ภาพท่ี ก.4 หน้าจอการติดตั้งโปรแกรม Weka 3.9.5 

5. รอติดตั้งโปรแกรม Weka 3.9.5 
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ภาพท่ี ก.5 หน้าจอติดตั้งโปรแกรม Weka 3.9.5 สำเร็จ 

6. กด Finish เปิดปิดหน้าต่างโปรแกรม 
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ภาพท่ี ก.6 หน้าจอไอคอนในการเข้าใช้โปรแกรม 

7. กดดับเบ้ิลคลิกเข้าโปรแกรม Weka 3.9.5 

 

ภาพท่ี ก.7 หน้าจอเลือก Application Weka 3.9.5 

8. กดปุ่ม Explorer เพื่อเข้าสู่หน้าต่อไป 
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ภาพท่ี ก.8 หน้าจอของ Explorer Weka 3.9.5 

9.กดปุ่ม Open File เพื่อทำการเลือกชุดข้อมูลท่ีต้องการ



 

 

ภาคผนวก ข 

ชุดข้อมูลรายการสินค้าที่ใช้ในการทำวิจัย 

รายการข้อมูลสินค้าท้ังหมด  870 รายการ 
 
ตารางท่ี ข.1 รายการข้อมูลสินค้า 
 

รหัสสินค้า ชื่อสินค้า 

 

รหัสสินค้า ชื่อสินค้า 
BB00001 สามชั้นขอบ แพ็ค 1 กก. CR00007 ปูหินสด 6/10 ตัวโล 

BB00002 สามชั้นหมักงา สูตร 1 FT00001 สเต็กปลา ลังละ 20 แพ็ค 
BB00003 สามชั้นหมักนุ่ม สูตร 1 FT00002 แซลม่อนชีส ลังละ 20 แพ็ค 

BB00004 หมูหมักนุ่ม แพ็ค 5 กก. FT00003 ปลาไข่ชุบเกล็ดขนมปัง 
BB00005 หมูหมักงา แพ็ค 5 กก. FT00004 ฟิชริง ลังละ 10 แพ็ค 

BB00006 หมูหมักพริกไทยด แพ็ค 5 กก. FT00005 นักเก็ตแซลม่อน ลังละ 20 แพ็ค 
BB00007 หมูหมักเกาหลี แพ็ค 5 กก. FT00006 หมึกวงชุบแป้ง ลังละ 20 แพ็ค 
BB00008 หมูหมักน้ำผ้ึง แพ็ค 5 กก. FT00007 แฮมชีส ลังละ 20 แพ็ค 

BB00009 หมูหมักบาร์บีคิว แพ็ค 5 กก. FT00008 ข้าวป้ัน ลังละ 20 แพ็ค 
BB00010 สันคอก้อน FT00009 แฮมชีสมินิ ลังละ 20 แพ็ค 

BB00011 เนื้อหมักงา FT00010 กุ้งตอปิโด 10 ชิ้น 300 กรัม  
BB00012 สามชั้นหมักนุ่ม สูตร 2 HS00001 สามชั้นทันใจ แพ็ค 2 กก. 

BB00013 สามชั้นหมักงา สูตร 2 HS00002 สามชั้นสไลด์ถาด 
BB00014 สามชั้นหมักพริกไทยดำ สูตร 2 HS00003 สามชั้นกลมชาชู 

BB00015 สามชั้นหมักน้ำผ้ึง สูตร 2 HS00004 มันหมูห่ันเต๋า 
BB00016 สามชั้นหมักน้ำผ้ึง สูตร 1 HS00005 ปีกบนไก่สด 
BB00017 สามชั้นหมักพริกไทยดำ สูตร 1 HS00006 สามชั้นแช่น้ำปลา (แผ่น) 

BB00018 สามชั้นกลมชาชู 600 กรัม HS00007 สามชั้นหมัก BBQ 
CR00001 ปูม้าสด 8/10 ตัวโล HS00008 สามชั้นสไลด์มินิ 300 g. 
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ตารางท่ี ข.1 (ต่อ) รายการข้อมูลสินค้า 
 

 

รหัสสินค้า ชื่อสินค้า รหัสสินค้า ชื่อสินค้า 

CR00002 ปูม้าสด 10/12 ตัวโล HS00009 สามชั้นสไลด์ถาด 600 กรัม 
CR00003 ปูม้าสด 15/20 ตัวโล HS00010 สันคอสไลด์ถาด 600 กรัม 

CR00004 ปูลายเสือ 6/8 ตัวโล HS00011 2 in 1 สไลด์ถาด 600 กรัม 
CR00005 ปูลายเสือ 9/11 ตัวโล HS00012 สามชั้นชาชูสไลด์ 600 กรัม 
CR00006 ปูดาวสด HS00013 ชีสยืด HS 200 กรัม 

HS00014 สามชั้นตัดแท่ง MF00002 สามชั้นสไลด์ 2 ท่อน ถุงใส 
HS00015 สันคอแท่งม้วนฟิลม์ MF00003 สามชั้นสไลด์ โฟม 9 ขีด 

HS00016 สามชั้นม้วนชาชูแท่ง MF00004 สามชั้นสไลด์ โฟม 7 ขีด 
HS00017 ตับสไลด์ HS MF00005 หมูสดสไลด์ MF 

HS00018 ตีนไก่สด HS  MF00006 หมูสดสไลด์ PF 
HS00019 จี้สไลด์ HS  MF00007 หมูสดสไลด์ C 

HS00020 ไส้อ่อนหวานสด  MF00008 ชาบูนมสด MF 
HS00021 สามชั้นหมักงา HS  MF00009 สันคอสไลด์ MF 

HS00022 สามชั้นหมักพริกไทยดำ HS  MF00010 สันคอสไลด์โฟม PF 
IT00001 สามชั้นหมักนุ่ม  MF00011 สันคอสไลด์โฟม MF 
IT00002 สามชั้นหมักพริกไทยดำ  MF00012 มันแข็ง MF 

KS00001 หมึกบ้ัง KS  MF00013 โมเบคอน 
KS00002 หมึกวง KS  MF00014 มันแข็ง 

KS00003 ปลายหนวด KS  MF00015 สามชั้นห่ันสด 
KS00004 หนวดเบบ้ี IQF KS  MF00016 สามชั้นย่างเกาหลี 

KS00005 ปลาดอลล่ี (ห่ัน) KS  MF00017 เบคอนรมควัน PF 
KS00006 ปลาดอลล่ี (ตัว) KS  MF00018 เศษเบคอน MF 

KS00007 วันทองสองใจ 600 g.  MF00019 สามชั้นเทียม 
KS00008 หมึกเฟือง  MP00001 สามชั้นหมักงา 

KS00009 เรด้ามิกซ์  MP00002 สามชั้นหมักนุ่ม 
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ตารางท่ี ข.1 (ต่อ) รายการข้อมูลสินค้า 
 
รหัสสินค้า ชื่อสินค้า  รหัสสินค้า ชื่อสินค้า 

KS00010 เนื้อหอยแมลงภู่  MP00003 สามชั้นหมักพริกไทยดำ 
KS00011 เบคอน 700 g. KS  MP00004 หมูหมักนุ่ม 

KS00012 หอยชิลี L KS  MP00005 หมูหมักงา 
KS00013 ดักแด้  MP00006 หมูหมักพริกไทยดำ 
KS00015 หนวดห่ัน KS  MP00008 สามชั้นสไลด์ ถาดดำ 500 g. 

KS00016 หมูห่ันแกงซองแดง  MP00009 2 in 1 ถาดดำ 500 g. 
KS10001 เบคอนสด 7 ขีด  NF00001 สันคอสไลด์ 

KS10002 หมูบดอนามัย 1 kg. KS  NF00002 หมูชาบูนมสด 
MF00001 สามชั้นสไลด์ 2 ท่อน MF  NF00003 หมูชาบู B 

NF00004 เบคอนสด  NN00002 หมึกกรอบห่ัน KKK 
NF00005 เบคอนสตีป (แฮม)  NN00003 สไบนางผืน KKK 

NF00006 เนื้อสไลด์  NN00004 สไบนางห่ัน KKK 
NF00007 สามชั้นหมักงา NF  NN00005 ไส้ต้มเล็ก KKK 

NF00008 หมูหมักนุ่ม NF  NN00006 ไส้ต้มใหญ่ KKK 
NF00009 หมูหมักงา NF  NN00007 ขายำ KKK 
NF00010 หมูหมักพริกไทยดำ NF  NN00008 แมงกะพรุนขาล้วน (ถัง) 

NF00011 สามชั้นหมักนุ่ม NF  NN00009 แมงกะพรุนจืด ผ่า 4 
NF00012 สามชั้นเรียง NF  NN00010 ไข่นก 

NF00013 มันแข็ง NF  NN00011 แมงกะพรุนจืด (แพ็ค1กก) 
NF00014 สามชั้นสไลด์ลอกหนัง  NN00012 สไบนางผืน นน. 5 กก. 

NF00015 หมูหมักนุ่มAA NF  NN00013 แมงกะพรุนจืด (ญ) 
NF00016 หมูหมักน้ำผ้ึง NF  NN00014 สไบนางห่ัน นน. 5 กก. 

NF00017 สามชั้นสไลด์ แพ็ค 5 กก. NF  NN00015 ขอบกระด้ง 
NF00018 หมูหมักหมาล่า NF  NN00016 แมงกะพรุนผ่าส่ี (ถัง) 

NF00019 หมูหมักพริกไทยดำ NF  NN00017 สาหร่ายวากาเมะแห้ง 100 กรัม 



50 
 

 

ตารางท่ี ข.1 (ต่อ) รายการข้อมูลสินค้า 
 

 
 

รหัสสินค้า ชื่อสินค้า  รหัสสินค้า ชื่อสินค้า 
NF00020 เนื้อหมักนุ่ม NF  NN00018 สไบนาง B 

NF00021 เนื้อหมักงา NF  NN00019 ขายำถุงใส 
NF00022 หมูหมักงาAA NF  NN00020 สไบนางผืน ถุงใส 
NF00023 ชาบู A  NN00021 ไส้ต้มเล็ก ถุงใส 

NF00024 สามชั้นม้วนชาชู  NN00022 สไบนางห่ัน 4.5 ถุงเขียว 
NF00025 หมูหมักบาร์บีคิว NF  NN00023 สไบนางห่ัน ถุงใส 

NF00026 สามชั้นหมักพริกไทยดำ NF  NN00024 หมึกกรอบห่ัน ถุงใส 
NF00027 ตับสไลด์ NF  OR00001 สามชั้นหมักงา หมูอร่อย 

NF00028 ชาบูแท่ง  OR00002 ชาบูนมสดถุงดำ หมูอร่อย 
NF00029 เนื้อหมักพริกไทย NF  OR00003 หมูหมักนุ่ม หมูอร่อย 

NF00030 สามชั้นหมักงา A  OR00004 หมูหมักงา หมูอร่อย 
NF00031 หมูหมักเกาหลี NF  OR00005 หมูหมักน้ำผ้ึง หมูอร่อย 

NF00032 สามชั้นลอกหนังตัดแท่ง  OR00006 หมูหมักพริกไทยดำ หมูอร่อย 
NN00001 หมึกกรอบตัว KKK  OR00007 สามชั้นหมักนุ่ม หมูอร่อย 
OR00008 สามชั้นหมักพริกไทย หมูอร่อย  OT10023 ยำสาหร่าย 

OR00009 สันคอชาบู A หมูอร่อย  OT10024 พวงไข่อ่อน 
OR00010 หมูหมักนุ่ม สมชาย  OT10025 ปลาดอลล่ี กล่องม่วง 

OR00011 หมูหมักงา สมชาย  OT10026 ปลาดอลล่ีตัว กล่องแดง 
OR00012 หมูหมักพริกไทยดำ สมชาย  OT10027 ปลาดอลล่ีตัว กล่องชมพู 

OR00013 หมูหมักน้ำผ้ึง สมชาย  OT10028 ปลาดอลล่ีตัว กล่องเทา 
OR00014 เนื้อหมักงา สมชาย  OT10029 หนอนไหม 

OR00015 สามชั้นหมักงา สมชาย  OT10030 กุ้งเด้ง 26/30 
OT10001 หอยชิลี เฮง เฮง  OT10031 กุ้งเด้ง 31/40 
OT10002 หอยเชลล์ญ่ีปุ่นฝาเดียว  OT10032 กุ้งเด้ง 41/50 

OT10003 หมึกบ้ังเขียวมะนาว  OT10033 กุ้งเด้ง 51/60 
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ตารางท่ี ข.1 (ต่อ) รายการข้อมูลสินค้า 
 
รหัสสินค้า ชื่อสินค้า  รหัสสินค้า ชื่อสินค้า 

OT10004 หมึกวงติดหนังถุงพิมพ์ ฮิปโป  OT10034 กุ้งเด้ง 61/70 
OT10005 หนวดห่ัน  OT10035 เนื้อปลากระพงห่ันชิ้น 

OT10006 หมึกวงติดปีก  OT10036 ท้องปลาแซลมอน 1-3 Cm 
OT10007 หัวเบบ้ี IQF  OT10037 ปลาหมึกเปรู 2*10 
OT10008 หมึกดอกไม้  OT10038 หัวหมึกกระดอง 30/60 

OT10009 หมึกมะเฟือง  OT10039 หัวหมึกกระดอง 300/500 
OT10010 หัวเบบ้ีกลม IQF  OT10040 ไข่หมึกอาเจน AAA 

OT10011 คอเอ็นแก้ว  OT10041 เศษแซลมอน BK 
OT10012 ปูม้าบาร์เรน 50/80M  OT10042 ปลาดอลล่ีห่ัน กล่องขาว 

OT10013 ปูม้าบาร์เรน 50/80F  OT10043 เนื้อปลานิล 
OT10014 ปูม้าบาร์เรน 80/100M  OT10044 เนื้อหอยเชลล์ 

OT10015 ปูม้าบาร์เรน 80/100F  OT10045 ใบพาย 
OT10016 ปูม้าบาร์เรน 100/150M  OT10046 หมูป้ิงนมสด (แพ็คใหญ่ ) 

OT10017 ปูม้าบาร์เรน 100/150F  OT10047 ปลายหนวดมินิ 25+ เส้น 
OT10018 ปูม้าบาร์เรน 150/200M  OT10048 เนื้อหางปลาแซลมอน 
OT10019 ปูม้าบาร์เรน 150/200F  OT10049 เนื้อหอยแมลงภู ่

OT10020 หอยหวาน 50/80  OT10050 หอยชิลี L กล่องฟ้า 
OT10021 หอยหวาน 30/50  OT10051 ปูอัดเลยิ้ม 

OT10022 หอยหวาน 20/30  OT10052 ปลาหมึกจีน 
OT10053 หนวดหมึกอาเจน  OT10083 หัวเบบ้ี 300/500 

OT10054 กุ้งพันสาหร่าย ตรา SP  OT10084 ปูม้าตัดแต่ง 
OT10055 หัวเบบ้ี JINXIN  OT10085 กุ้งขาวแกะเปลือก 

OT10056 ปลาดอลล่ีตัว กล่องขาว  OT10086 หางติดปีก 
OT10057 เนื้อหอยคราง  OT10087 หอยแมลงภู่ 80% 

OT10058 หมึกบ้ังA โลมา  OT10088 ตับมหาชัย 
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ตารางท่ี ข.1 (ต่อ) รายการข้อมูลสินค้า 
 
รหัสสินค้า ชื่อสินค้า  รหัสสินค้า ชื่อสินค้า 

OT10059 ปลากระพง 600-800 กรัม  OT10089 ดอลล่ีห่ัน ไม่ติดท้อง โลมา 
OT10060 ท้องแซลมอนเบ้า  OT10090 สาหร่ายวากาเมะ 

OT10061 ดอลล่ีตัว ปลาโลมา 3 ชิ้น  OT10091 หอยชิลี L BK 
OT10062 ปลายหนวดติดโคลนกบเขียว  OT10092 หมึกกล้วยไข่อเมริกา 
OT10063 โฟมใหญ่  OT10093 ไข่ขาวเปรู 

OT10064 โฟมกลาง  OT10094 นักเก็ตปลา 
OT10065 ค่าจัดส่งโฟมใหญ่  OT10095 หมึกดำ 300/500 ภูเขา 

OT10066 หมึกดำ 70/150  OT10096 ปลาสลิดไข่ 5 500 กรัม 
OT10067 เก๊ียวกุ้งทอง  OT10097 ไข่ขาวชมพู 

OT10068 เห็ดเข็มทอง  OT10098 หนวดเรด้ามิ๊ก 
OT10069 ปลาดอลล่ีห่ัน กล่องม่วง  OT10099 มินิไก่ชีส 

OT10070 แซลมอนฟินเลย์  OT10100 มินิโดนัทกุ้ง 
OT10071 หมูป้ิงนมสด (แพ็คเล็ก)  OT10101 เต้าหู้ปลารูปหัวใจ 

OT10072 หมึกไข่แดดเดียว  OT10102 ท้องแซลมอนเสียบไม้ 100 ไม้ 
OT10073 ท้องปลาแซลมอนไม่ติดครีบ  OT10103 หมึกญ่ีปุ่น 
OT10074 ปูจุด 60/80F  OT10104 ปูทะเลฟรีซ 1/3 ตัว 

OT10075 หมึกบ้ัง AAA ถุงพิมพ์ส้ม  OT10105 คอเปรู 100/300 
OT10076 ปลาทูนึ่งแม่กลอง ไซส์ S  OT10106 ปลายหนวดยักษ์ 5/6 

OT10077 ปลาทูนึ่งแม่กลอง ไซส์ M  OT10107 หอยหลอด 10/12 
OT10078 ปลาทูนึ่งแม่กลอง ไซส์ L  OT10108 ไส้กรอกแดง 

OT10079 เนื้อหอยชิลี 100/200  OT10109 ไข่หมึก เจ้ปู 
OT10080 หนวดเปรูแท้ 500/1000  OT10110 คอเปรู 300/500 

OT10081 ปีกเปรูแท้ 500/1000  OT10111 ไส้ใหญ่วัว 
OT10082 หัวหมึกอาเจนแท้  OT10112 ปูจุด 100/150F 

OT10113 ปลายหนวด 17-18 เส้น  OT20012 สามชั้นสไลด์ถาด แพ็คเกจฟ้า 
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ตารางท่ี ข.1 (ต่อ) รายการข้อมูลสินค้า 
 
รหัสสินค้า ชื่อสินค้า  รหัสสินค้า ชื่อสินค้า 

OT10114 หอยโอกาเตะ คร่ึงฝา 6 ตัว  OT20013 ไส้ใหญ่เบทาโกร 
OT10115 สไบนางแห้ง คอเลท  OT20014 ชุดหมูบุฟเฟต์(หมูล้วน)450กรัม 

OT10116 ไส้เป็ด 1/*12  OT20015 เบคอนสไลด์ ตราสามดาว 
OT10117 ใบพายก้อน  OT20016 เบคอนกระทะ 500 กรัม ลัง 20 
OT10118 หมึกกล้วยอินเดีย 20/40A+  OT20017 เนื้อวัวสไลด์ ตรีกุล 

OT10119 ไข่ขาว 100%  OT20018 สันคอวัวสไลด์ ตรีกุล 
OT10120 หัวเบบ้ีเล็ก เบาว์  OT20019 หมูบด ตรา หมูสวรรค์ 

OT10121 เสือออสแผ่น  OT20020 หมูห่ันแกง ตรา หมูสวรรค์ 
OT10122 ท้องแซลมอนjaja  OT20021 หมูเด้งตุ้มเจ้ลดา 200 กรัม 

OT10123 นมหมู นน.ชั่ง  OT20022 หมูเด้งตุ้มเจ้ลดา 450 กรัม 
OT10124 กุ้งพันสาหร่าย ตรา SP  OT20023 เนื้อวัวโคขุนย่าง แพ็คละ 20 

OT10125 หมึกวงถุงพิมพ์ส้ม  OT20024 เอ็นไก่ SP 
OT10126 ปลายหนวดล้วน 9/12  OT20025 ไข่ชมพู 

OT10127 หัวเบบ้ี 8-10 หัว  OT20026 สามชั้นหมักงา SPH 
OT10128 พิซซ่า ท็อปป้ิง ชีสขูด  OT20027 ริบอายก้อน 
OT10129 หมึกวงขาวjaja  OT20028 เนื้อวัวสด IAF 66 

OT10130 หมึกวงเล็กฮาลาล  OT20029 เอ็นแก้ววัว 
OT10131 สะดิ้งคัดไข่  OT20030 สะโพกสไลด์ 

OT20001 ตับก้อน  OT20031 สันนอก (วัว) 
OT20002 เซ่ียงจี๊ก้อน  OT20032 หมูหมักงา ตรา หมูอร่อย 

OT20003 เนื้อน่องลาย  OT20033 สามชั้นหมักงา ตรา หมูอร่อย 
OT20004 เนื้อแก้มวัว  OT20034 น้ำจิ้มสุก้ี สมชาย 

OT20005 เบคอนรมควัน 7 ขีด  OT20035 สามชั้นแท่ง 
OT20006 เบคอนรมควัน 9 ขีด  OT20036 ตับหมูขุน 

OT20007 สามชั้นกลมชาชู  OT20037 ปลากระพงผีเส้ือ 
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ตารางท่ี ข.1 (ต่อ) รายการข้อมูลสินค้า 
 
รหัสสินค้า ชื่อสินค้า  รหัสสินค้า ชื่อสินค้า 

OT20008 ปากเป็ดสด CP  OT20038 ปลากระพงตัวควักไส้ 400 กรัม 
OT20009 หมูวันทองแพ็คเกจฟ้า  OT20039 ปลากระพงกล่อง 400 กรัม 

OT20010 สามชั้นสไลด์แพ็ค5กก OT  OT20040 สามชั้นสไลด์ถาด แพ็ค 1 กก. 
OT20011 ลูกชิ้นหมูสุรชัย  OT20041 สามชั้นชาชูสไลด์ถาด 1กก. 
OT20042 สามชั้นสไลด์ยาวถาด  1 กก.  OT30020 ลูกชิ้นปลาบุ๋ม 

OT20043 สันคอสไลด์ถาด แพ็ค 1 กก.  OT30021 ลูกชิ้นปลาแหลม 
OT20044 หมูบดถุงใส  OT30022 ลูกชิ้นปลากลม 

OT20045 หมูสดสไลด์ชาบู A  OT30023 ลูกชิ้นปลาบัวลอย 
OT20046 เศษเบตอน TTF  OT30024 หมูเด้งหลอด รตา 

OT20047 เบคอน 2 (มินิ) ส้ัน 500g.  OT30025 หอยแมลงภู่ ต้ม 
OT20048 หมูสดสไลด์ชาบู (สมชาย)  OT30026 เฟรนซ์ฟรายส์ 7 มิล 

OT20049 ดอลล่ีตัว 2 ชิ้น กล่องฟ้าขาว  OT30027 ลอดช่องวัดเจษ 
OT20050 น้ำจิ้มซีฟู้ดส์ สมชาย  OT30028 เฟรนซ์ฟรายส์ Extra Crispy 

OT20051 ค๊อกเทล โบโลน่า  OT30029 เฟรนซ์ฟรายส์หยัก 
OT20052 สามชั้นลอกหนังตัดแท่ง  OT30030 เต้าฮวยมะพร้าวอ่อน 
OT30001 ปูอัดส้ม  OT30031 นักเก็ตไก่ตาโต 

OT30002 ปูอัดตราอ่าวไทย (ส้ัน)  OT30032 กระพงผีเส้ือ 700/800 
OT30003 ปูอัดตราอ่าวไทย (ยาว)  OT30033 ปูจุด 80/100F 

OT30004 เส้นแก้ว 1 กก.  OT30034 นักเก็ตไก่รสดั้งเดิม SV 
OT30005 เส้นแก้ว 350 กรัม  OT30035 ไก่ป็อปรสสไปร์ซ่ี SV 

OT30006 บะหมี่หยก  OT30036 มินิชีสบอล 
OT30007 ขนมจีบท่าฉลอม  OT30037 ลูกชิ้นหมู ตราโฮเด้ง 

OT30008 เก๊ยวซูชิ 200 กรัม  OT30038 ลูกชิ้นเอ็นหมู ตราโฮเด้ง 
OT30009 วุ้นเส้นเกาลูน 500 กรัม  OT30039 ลูกชิ้นเนื้อ ตราโฮเด้ง 

OT30010 วุ้นเส้นเกาลูน 200 กรัม  OT30040 ลูกชิ้นเอ็นเนื้อ ตราโฮเด้ง 
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ตารางท่ี ข.1 (ต่อ) รายการข้อมูลสินค้า 
 
รหัสสินค้า ชื่อสินค้า  รหัสสินค้า ชื่อสินค้า 

OT30011 บุกไข่  OT30041 ลูกชิ้นหมูเสียบไม้ ตราโฮเด้ง 
OT30012 บุกขาว  OT30042 ไส้กรอกอีสานเสียบไม้ 

OT30013 บุกม้วน ลังละ 8 กก.  OT30043 ไส้อ่ัวเสียบไม้ 
OT30014 เต้าหู้หลอด  OT30044 ฟุตลอง 13 แท่ง 
OT30015 เก๊ียวท่าฉลอม  OT30045 ซาลาเปาหมูสับ ลังละ 10 แพ็ค 

OT30016 ชีส HS 200 g.  OT30046 ซาลาเปาหมูแดง ลังละ 10 แพ็ค 
OT30017 ชีส HS 400 g.  OT30047 ซาลาเปาไส้ครีม ลังละ 10 แพ็ค 

OT30018 ไก่ป๊อปรสดั้งเดิม SV  OT30048 ขนมจีบหมู ตราเด่นชัย 
OT30019 ตีนไก่sj  OT30049 ขนมจีบกุ้ง ตราเด่นชัย 

OT30050 โดนัทกุ้งตรา PN ลัง 20 แพ็ค  OT30082 หางหมึกติดไข่ (ก้อน) 
OT30051 เนื้อหอยคราง 100/200  OT30083 ยำสาหร่าย โชกุน 500g 

OT30052 เต้าหู้ไข่  OT30084 ทะเลรวมซีฟู้ด KK 
OT30053 ปลาช่อนทะเล บางรอง  OT30085 ไก่ตัวหมัก 

OT30054 ปอเป๊ียะกุ้ง  OT30086 เศษ P เบคอนสไลด์ 
OT30055 ทอดมันกุ้งตราPN ละ20แพ็ค  OT30087 หมูแดดเดียวแม่วรรณา 
OT30056 ขายำแพ็คละ 1กก. KCF  OT30088 ปีกหมึก ไซส์ S 

OT30057 ท้องแซลมอนป้ายแดงKK  OT30089 ไข่แดงเค็ม 20 ลูก 
OT30060 ชีสบอล 8 ลูก ลังละ 25 แพ็ค  OT30090 โดนัทกุ้งชีส ตราPNละ 20 แพ็ค 

OT30061 กุ้งตอปิโด ลังละ 10 แพ็ค  OT30091 เศษเบคอน A 
OT30062 ไข่หมึก ตรา 5 ดาว  OT30092 น่องไก่ปันสุข 

OT30063 ปลากระป๋องครัวเชฟ  OT30093 เนื้ออสเตรเลียสไลด์ 200g. 
OT30064 โบโลน่า  OT30094 เศษเบคอน A ป้ายเขียว 

OT30065 หมูยออุบล สูตรออริจินอล  OT30095 ชีสยืด GG 200g. 
OT30066 เต้าหู้ปลา ตรา SP  OT30096 ไข่หมึกอาเจน 300g. 

OT30067 ชีสบอล VIP  OT30097 แหนมกระดูกมหาชัย 
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ตารางท่ี ข.1 (ต่อ) รายการข้อมูลสินค้า 
 
รหัสสินค้า ชื่อสินค้า  รหัสสินค้า ชื่อสินค้า 

OT30068 ชีสวินซ่ี ขนาด 500 กรัม  OT30098 น่องไก่ สไปซ่ี 
OT30069 หมูยออุบล สูตรพริกไทยดำ  OT30099 หางหมึกจีน 

OT30070 ชีสบอลมันม่วง  OT30100 ชีสขูด ABC 
OT30071 เนื้อหมึกห่ันเต๋า  OT30101 แฮมถาด 300 กรัม 
OT30072 เคร่ืองในหมูต้ม  OT30102 มิ๊กปาร์ตี้ ตาโต 

OT30073 นักเก็ตไก่ ตราปันสุข  OT30103 หมูแดดเดียว SKY 
OT30074 ไส้กรอกหนังกรอบ  OT30104 ลูกชิ้นปลาระเบิด sp 

OT30075 ไส้กรอกนม  OT30105 โครงเส้น 
OT30076 โกเด้นชีสสติ๊ก  OT30106 เก๊ียวปูทอง 

OT30077 ไก่ทอดรวม  OT30107 ไส้อ่อนหมักพริกไทยดำ 500 ก. 
OT30078 เอ็นหมูต้ม  OT30108 ริบอายสไลด์ 200 กรัม 

OT30079 ฮอทดอกชีทไปร์ท PN  OT30109 เก๊ียวซ่าหมู สุรพล 10 แพ็ค 
OT30080 ชีสโตะ  OT30110 ปลาหวาน 100 กรัม 

OT30081 เคร่ืองในไก่  OT30111 กุนเชียงหมู 500 กรัม 
OT30112 หมูสดก้อน  OT3023 ไก่ต้มน้ำปลา 
OT30113 หมึกผ่า A5  OT3024 ปลาเส้น ส.มหาชัย 

OT30114 ไส้กรอกหมูรมควัน  OT3025 ปีกบนชุบแป้งทอด 
OT30115 เบคอนพันไส้กรอก  OT3026 เก๊ียววัดเจษ 

OT30116 ปลาไข่นอร์เวย์  OT3027 เบคอนแบบส้ัน 500 กรัม 
OT30117 สันนอกสไลด์AA 950กรัม  OT3028 ชีสบอล SP 

OT30118 หนังหมูซอย  OT3029 หมึกสาย ทำสะอาดแล้ว 
OT30119 ชีสยืด GG 400g.  OT3030 คากิตุ๋น 

OT30120 หมึกเจาะฟรีซ 20/40  OT3031 โครงเส้นแพ็คละ 1 กก. 
OT30121 ปลาดอลล่ีห่ัน ก.ไก่  OT3032 ลูกชิ้นเปิปถูกปาก 500 กก. 

OT30122 ปูขนมปัง 600-800 กรัม  OT3033 หมึกทูป 
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ตารางท่ี ข.1 (ต่อ) รายการข้อมูลสินค้า 
 
รหัสสินค้า ชื่อสินค้า  รหัสสินค้า ชื่อสินค้า 

OT30123 เศษสามชั้นเบทาโก  OT3034 ฮอตด็อค อร่อยดี 
OT30124 เศษสามชั้น CP  OT3035 ซ่ีโครงห่ันพริกไทย 

OT30125 เฟรนซ์ฟรายส์ ยูเรนัส 10 มิล  OT3036 ฟิงเกอร์ 
OT30126 เฟรนซ์ฟรายส์ วีนัส 7 มิล  OT3037 หอยเชลล์ไทย 30 ฝา 
OT30127 หมูป่าก้อน แพ็ค 1 กก.  OT3038 สามชั้นเส้นหมูขน 

OT30128 ปูอัดโออิชิเบ้า 12 กก.  OT3039 ปีกกลางสด 
OT30129 ไข่ปลาอินทรีย์ 400 กรัม  OT3040 หมูกรอบชาช ู

OT30130 เฟรนซ์ฟรายส์โกเด้น 10 มิล  OT3041 เต้าหู้ปลา ถุงใส 
OT30131 ตับไก่ CP  OT3042 จ้อปูแม่เฮี๊ยะ 

OT30132 กระดูกอ่อน 1 กก.  OT3043 ปลาโฮกิ 
OT3014 มิ๊กปาร์ตี้ TAITO  OT3044 ซุปเปอร์ชีสบอล 24 ลูก 

OT3015 ซาลาเปาหมูสับ ห่าวยิ่วโด่ว  OT3045 มินิสามชั้นลอกหนัง TTF 
OT3016 ซาลาเปาไส้ครีม ห่าวยิ่วโด่ว  OT3046 มินิขวัญใจชาบู TTF 

OT3017 ชุดหมูสไลด์รวม ถาดกลม  OT3047 มินิสามชั้นขุนสไลด์  TTF 
OT3018 แหนมอารียา  OT3048 มินิสันคอสไลด์ TTF 
OT3019 สะโพกทอด ปันสุข  OT3049 เบคอนเสียบไม้ 

OT3020 น่องทอดชมพู  OT3050 เนื้อปลากระพงขาว 400 กรัม 
OT3021 เบคอน พันเอง  OT3051 สามชั้นพันเห็ด 500g 

OT3022 ตัวการ์ตูน  OT3052 หมึกหลอดอ่าวไทย 
OT3053 ไส้กรอกเนย  SF00008 เนื้อหอยลายต้ม 

OT3054 เล้งรวม  SF00009 หอยแครงสด 
OT3055 ขาหมูเลาะกระดูก  SF00010 หอยแครงพม่า 70/80 

OT3056 ไก่สับ  SF00011 หอยแครงบ่อ 80/90 
OT3057 รถด่วน  SF00012 หอยบิด 

OT3058 ปูอัด 12 Cm ถุงใส  SF00013 หอยแมลงภู่สด 
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OT3060 แหนมปลากราย นิตยา  SF00015 หอยคราง 
OT3059 ค่าจัดส่งโฟมกลาง  SF00014 หอยลายสด 

OT3061 น่องไก่เบ้ิมๆ แพ็ค 2 โล  SF00016 หอยนางรม 9/12 
OT3062 ปลาทู 10/12 ตัวโล  SF00017 หอยเชลล์ไทย 15 ตัว/ถาด 
OT3063 ไข่หมึกแท่ง 444  SF00018 หอยนางรมชุบกล่องเหล่ียม 

OT3064 ปีกบนไก่อบสไปร์ซ่ี  SF00019 หอยนางรมชุบแบบกระปุกกลม 
OT3065 ปูกระตอย  SF00020 หอยเชลล์ไทยถาด 18 ฝา 

PF00001 เต้าหู้ปลาลูกเต๋า pfp  SH00001 กุ้งไข่ 30/35 ตัวโล 
PF00002 ทูโทนชิชชาโมะ pfp  SH00002 กุ้งไข่ 25/30 ตัวโล 

PF00003 ฟองเต้าหู้ซีฟู้ด pfp  SH00003 กุ้งขาว 90 ตัวโล 
PF00004 ปลาม้วนไข่เค็ม pfp  SH00004 กุ้งขาว 70 ตัวโล 

PF00005 ปูจ๋าไข่แดง pfp  SH00005 กุ้งขาว 80 ตัวโล 
PF00006 คริสตันไส้ไข่เค็ม pfp  SH00006 กุ้งขาว 60 ตัวโล 

PF00007 เต้าหู้ชีส pfp  SH00007 กุ้งก้ามกราม 10/15 ตัวโล 
PF00008 ลูกชิ้นกุ้งฮ่องกง pfp  SH00008 ก้ังเขียว 
PF00009 ลูกชิ้นแมงกระพุนpfp  SH00009 กุ้งขาว 50 ตัวโล 

PF00010 ลูกชิ้นแซลมอน pfp  SH00010 ก้งไข่ 35/40 ตัวโล 
SF00001 หอยนางรม กก.  SH00011 กุ้งโก๋  20/25 ตัวโล 

SF00002 หอยนางรม กป.  SH00012 กุ้งก้ามกราม 10/15 ตัวโล 
SF00003 หอยนางรมเกาหลี 144ตัว/ลัง  SH00013 กุ้งไข่ 20/25 ตัวโล 

SF00004 หอยแครงอินเดีย  SN00001 สามชั้นหมักพริกไทยดำ 
SF00005 หอยนางรมมัดยาง  SN00002 แฮมกลม 

SF00006 หอยดองกำไรทอง ขวดเล็ก  SN00003 ชาบูสด A แบรนด์ Son 
SF00007 หอยดองกำไรทอง ขวดใหญ่  SN00004 สามชั้นหมักงา แบรนด์ Son 

SN00005 เบค่อน D แบรนด์ Son  SQ00016 หมึกเจาะ 40/50 ตัวโล 
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SN00006 เนื้อหมักนุ่ม แบรนด์ Son  SQ00017 หมึกกล้วยไข่ 25/30 
SN00007 หมูหมักนุ่ม แบรนด์ Son  SQ00018 หัวหมึกกระดองกลม 

SN00008 หมูหมักงา แบรนด์ Son  SQ00019 หมึกอาเจน 3/5 
SN00009 หมูหมักน้ำผ้ึง แบรนด์ Son  SQ00020 หมึกสายฟรีซ 
SN00010 สามชั้นหมักนุ่ม แบรนด์ Son  SQ00021 หมึกเจาะโบ้ 

SN00011 เนื้อหมักงา แบรนด์ Son  SQ00022 หมึกแหลม 8/10 
SP00001 หมูหมักนุ่ม  SQ00023 หมึกเจาะ 20/30 ตัวโล 

SP00002 หมูหมักงา  SQ00024 หมึกลอกบุฟเฟต์ 
SP00003 หมูหมักพริกไทยดำ  SQ00025 หมึกกล้วยลอก 20/25 ตัวโล 

SP00004 หมูหมักเกาหลี  ST00001 สามชั้นหมักนุ่ม 
SP00005 หมูหมักบาร์บีคิว  ST00002 สามชั้นหมักงา 

SP00006 หมูหมักน้ำผ้ึง  ST00003 หมูหมักนุ่ม 
SP00007 หมูหมักหม่าล่า  ST00004 หมูหมักงา 

SP00008 สันคอ+สามชั้น 300g.  ST00005 หมูหมักพริกไทยดำ 
SQ00001 หมึกเจาะกลาง  ST00006 หมูหมักน้ำผ้ึง 
SQ00002 หมึกเจาะเล็ก  ST00007 หมูหมักเกาหลี 

SQ00003 หมึกลอกเล็ก  ST00008 หมูหมักบาร์บีคิว 
SQ00004 หมึกลอกกลาง2  ST00009 สามชั้นหมักพริกไทยดำ 

SQ00005 หมึกสาย  SY00001 หมูหมักนุ่มชนัญญา แพ็ค1 กก. 
SQ00006 หมึกอาเจน 100/200SS  SY00002 หมูหมังกา ชนัญญา แพ็ค1 กก. 

SQ00007 หมึกเจาะกลาง 20/25 ตัวโล  SY00003 หมูหมักพริกไทยดำ ชนัญญา 
SQ00008 หมึกเจาะใหญ่  SY00004 หมูหมักเกาหลี ชนัญญา 

SQ00009 หัวหมึกกระดองกลาง  SY00005 หมูหมักน้ำผ้ึง ชนัญญา 
SQ00010 หัวหมึกกระดองเล็ก  SY00006 หมูหมักบาร์บีคิว ชนัญญา 

SQ00011 หมึกลอกกลาง  SY00007 หมูหมักหม่าล่า ชนัญญา 
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SQ00012 หมึกศอก  SY00008 สามชั้นหมักงา ชนัญญา 
SQ00013 หมึกหอม 2/3  SY00009 สามชั้นหมักนุ่ม ชนัญญา 

SQ00014 หมึกเจาะกลาง 8/12  SY00010 หมูหมักนุ่ม 456 แพ็ค 5 กก. 
SQ00015 หมึกอาเจน 200/300S  SY00011 หมูหมักงา 456 แพ็ค 5 กก. 
SY00012 หมูหมักพริกไทยดำ 456  SY00042 ปีกไก่แช่น้ำปลา 456 

SY00013 หมูหมักเกาหลี456 แพ็ค 5 กก.  SY00043 น่องไก่นิวออลีน 
SY00014 หมูหมักน้ำผ้ึง 456 แพ็ค 5 กก.  SY00044 ทอดมันเจ้เตย 

SY00015 หมูบาร์บีคิว 456 แพ็ค 5 กก.  SY00045 หมูเด้งเจ้เตย 
SY00016 หมูหม่าล่า 456 แพ็ค 5 กก.  SY00046 ปากเป็ดแช่น้ำปลา 

SY00017 สามชั้นนุ่ม  456 แพ็ค 5 กก.  SY00047 เศษเป็ดย่างเบญจวรรณ 
SY00018 สามชั้นพริกไทยดำ  456 5กก.  SY00048 เป็ดสด แพ็ค 1 กก. 

SY00019 สามชั้นหมักงา 456 แพ็ค 5 กก.  SY00049 เป็ดบด แพ็ค 1 กก. 
SY00020 หมูหมักนุ่ม มัดจุก  SY00050 ทอดมันคุณอุ๊ 

SY00021 หมูหมักงา มัดจุก  SY00051 หนังไก่ปรุงรส 456 
SY00022 หมูหมักพริกไทยดำ มัดจุก  SY00052 แหนมซ่ีโครง 456 400 กรัม 
SY00023 หมูหมักเกาหลี มัดจุก  SY00053 แหนมเอ็นไก่  456 400 กรัม 

SY00024 หมูหมักบาร์บีคิว มัดจุก  SY00054 เนื้อหมักนุ่ม  ชนัญญา 
SY00025 หมูหมักน้ำผ้ึง มัดจุก  SY00055 เอ็นเต้ 

SY00026 สามชั้นหมักงา มัดจุก  SY00056 เนื้อหมักนุ่ม 456 แพ็ค 1 กก. 
SY00027 สามชั้นหมักนุ่ม  มัดจุก  SY00057 สามชั้นหมักพริกไทยดำ 

SY00028 สามชั้นหมักพริกไทย มัดจุก  SY00058 สามชั้นหมักบาร์บีคิว 
SY00029 สามชั้นสไลด์ถาด 700 กรัม  SY00059 ไก่หมักงา 456 

SY00030 สองใจถาด 700 กรัม  SY00060 หมูหมักนุ่ม 456 แพ็ค 1 กก. 
SY00031 สันคอถาด 700 กรัม  SY00061 หมูหมักงา 456 แพ็ค 1 กก. 

SY00032 หมูบดอนามัยชนัญญา 1 กก.  SY00062 ขายำ 456 
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SY00033 หมูห่ันแกงชนัญญา แพ็ค 1 กก.  SY00063 เบคอน สูตร2 500 กรัม 
SY00034 ตับสไลด์ 456 แพ็ค 1 กก.  SY00064 ตีนไก่สด 456 

SY00035 เซ่ียงจี๊สไลด์ 456 แพ็ค 1 กก.  SY00065 หมึกเจาะไซส์รวม 
SY00036 ไส้กรอกอีสาน แพ็ค 1 กก.  SY00066 ชาบูสไลด์ 3 แถว 
SY00037 ไส้กรอกอีสานเสียบไม้ 17 ไม ้  SY00067 เนื้อหมักพริกไทยดำ 456 

SY00038 จ้อปู  SY00068 ขาบูนมสด ถาดดำ 456 
SY00039 กุ้งพันอ้อย  SY00069 หมูหมักนุ่ม แพ็ค 5 กก. 

SY00040 น่องไก่แช่น้ำปลา  SY00070 เนื้อหมักงา ชนัญญา 
SY00041 น่องไก่นิวโอลีน  SY00071 ชาบูชีส 700 กรัม CN 

SY00072 สามชั้นหมักบาร์บีคิว 456  TO0001 ปูเบนโตะ 
SY00073 สามชั้นสไลด์ แพ็ค 1 กก.  TO0002 เต้าหู้ปลา 

SY00074 หมูบด CN  TO0003 ปูอัดคานิจัง 500 กรัม 
TB00001 สามชั้นหมักนุ่ม TB  TO0004 ปูอัดคานิจัง 12 CM 

TB00002 สามชั้นหมักงา TB  TO0005 กุ้งแม๊คนั่ม 
TB00003 หมูหมักนุ่ม  TO0006 กุ้งหิมะ 
TB00004 หมูหมักงา  TO0007 คอมโบฟิชบัน 

TB00005 หมูหมักพริกไทยดำ  TO0008 คิดดี้แครบ 
TB00006 หมูหมักน้ำผ้ึง  TO0009 ซาลาเปาไส้ไข่เค็ม 

TB00007 หมูหมักบาร์บีคิว  TO0010 ซาลาเปาไส้ข้าวโพดครีมชีส 
TB00008 หมูหมักเกาหลี  TO0011 ซาลาเปาปลาไส้ครีมชีส 

TB00009 หมูหมักหม่าล่า  TO0012 ซูชิฟิชเค้ก 
TB00010 สามชั้นสไลด์ TB  TO0013 ใซม่อนซัง 

TB00011 ตับสไลด์ TB  TO0014 ปลาดาวยิ้ม 
TB00012 จี้สไลด์ TB  TO0015 ตัวปลา 

TB00013 มันแข็ง  TO0016 ปลาการ์ตูน 
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TB00014 หมูบดอนามัย TB  TO0017 ปลาแพนดี้ 
TB00015 สามชั้นหมักพริกไทยดำ  TO0018 ปลาม้วนสอดไส้ชีส 

TB00016 เนื้อหมักนุ่ม The Best  TO0019 ปูอัดจัมโบ้ 
TB00017 เนื้อหมักงา The Best  TO0020 ปูไลน ์
TO00001 สามชั้นหมักนุ่ม  TO0021 ปูหลอด 

TO00002 สามชั้นหมักงา  TO0022 ปูอัดทูโทนไส้ชีส 
TO00003 หมูหมักนุ่ม TO  TO0023 เปาทูโทนไส้ชีส 

TO00004 หมูหมักงา TO  TO0024 เปาเปา 
TO00005 หมูหมักพริกไทยดำ TO  TO0025 ฟิชดัมเบลล์ 

TO00006 หมูหมักบาร์บีคิว TO  TO0026 ลูกชิ้นมังกร 
TO00007 หมูหมักเกาหลี TO  TO0027 แองกร้ีเบิร์ดรวมมิตร 

TO00008 หมูหมักน้ำผ้ึง TO  TO0028 แองกร้ีเบิร์ดสีแดง 
TO00009 หมูห่ันแกง TO  TO0029 ปูอัดคานิจัง 250 กรัม 

TO00010 หมูหมักหม่าล่า TO  TO0030 ปูอัดนามิ 250 กรัม 
TO0031 คิตตี้แครบ  TV10030 กุ้งหิมะ 
TV10001 กุ้งระเบิด  TV10031 หมึกฮอกไดโด 

TV10002 คอมโบฟิชชัน  TV10032 ซาลาเปาไส้ไข่กุ้ง 
TV10003 ซาลาเปาไส้ครีมชีส  TV10033 ปูปาร์ตี้ 

TV10004 เต้าหู้ปลา  TV10034 ฟรุ้ตตี้ฟิชเค้ก 
TV10005 ลูกชิ้นกุ้งมังกร  TV10035 ก้ามปูซูช ิ

TV10006 ปลาม้วนสอดไส้ชีส  TV10036 เปาเปาไส้ปูอัด 
TV10007 ปูอัดคานิจัง 500 กรัม  TV10037 ปลาการ์ตูน 

TV10008 ปูหลอด  TV10038 ปลาแพนด้า 
TV10009 แองกร้ีเบิร์ดรวมมิตร  TV10039 ก้ามปูหิมะ 200 กรัม 

TV10010 ก้ามโอเชียน  TV10040 ลูกชิ้นปลา 
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TV10011 ปูไลน์  TV10041 ซีฟู้ด โบว์ล 500 g. 
TV10012 กุ้งแม๊คนั่ม  TV10042 ปูเมก้าแครบชีส 

TV10013 ปูอัดทูโทนไส้ชีส  TV10043 แซนวิชเต้าหู้ 
TV10014 เปาทูโทนไส้ไข่กุ้ง  TY00025 เนื้อใบพายสไลด์ 1000 กรัม 
TV10015 ซาลาเปาไส้ไข่เค็ม  TY00026 สามชั้นสไลด์สด 

TV10016 ปูอัดคานิโกะ 44 แท่ง  TY00027 สันคอสไลด์ 2 มิล 
TV10017 ฟรุ้ตตี้ฟิชเค้ก  TY00028 สันนอกสไลด์ 2 มิล 

TV10018 หมึกแพ  TY00029 สามชั้นสไลด์ 2 มิล 
TV10019 ซาลาเปาไส้ข้าวโพดครีมชีส  TY00009 สามชั้นหมักนุ่ม AA 

TV10020 คานิมากิ  TY00010 สามชั้นหมักงา A+ 
TV10021 ปูเบนโตะ  TY00011 สามชั้นหมักนุ่ม A+ 

TV10022 ก้ามมหาชัย  TY00012 เนื้อริบอายสไลด์ 1000 กรัม 
TV10023 ปูอัดคานิจัง 12 CM  TV10044 ปูอัด 12 Cm IQF 

TV10024 เมก้าแครบ  TV10045 ซาลาเปาชีสไส้หม่าล่า 
TV10025 ตัวปลา  TV10046 ก้ามล็อบเตอร์ 
TV10026 ปลาแพนตี้  TV10047 ซีฟู้ด โบว์ล 1 กก. 

TV10028 หมึกหลอด  TY00001 สามชั้นหมักงา TOY 
TV10029 แองกร้ีเบิร์ดสีแดง  TY00002 สามชั้นหมักนุ่ม TOY 

TY00013 เนื้อหมักพริกไทยดำ TOY  TY00003 หมูหมักนุ่ม TOY 
TY00014 สามชั้นหมักพริกไทยดำ TOY  TY00004 หมูหมักงา TOY 

TY00015 เนื้อหมักนุ่ม TOY  TY00005 หมูหมักพริกไทยดำ TOY 
TY00016 เนื้อริบอายสไดล์ 500 กรัม  TY00006 หมูหมักบาร์บีคิว TOY 

TY00017 สเต๊กริบอาย  TY00007 หมูหมักเกาหลี TOY 
TY00018 สามชั้นหมักเนย TOY  TY00008 สามชั้นหมักงา AA 

TY00019 สามชั้นสไลด์เรียง   



64 
 

 

ตารางท่ี ข.1 (ต่อ) รายการข้อมูลสินค้า 
 
รหัสสินค้า ชื่อสินค้า  

TY00020 สามชั้นหมักบาร์บีคิว  
TY00021 สเต็กสันคอ  

TY00022 เนื้อหมักงา TOY  
TY00023 หมูหมักน้ำผ้ึง 
TY00024 สามชั้นหมักน้ำผ้ึง 
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