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บทคัดย่อ 
 

บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ 1. เพ่ือศึกษาปัจจัยลักษณะทางประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวที่มา
ท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา และวัฒนธรรม วัดไผ่เลี้ยง เขตหนองแขม กรุงเทพมหานคร และ 2. เพ่ือศึกษาปัจจัย
ด้านแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา และวัฒนธรรม วัดไผ่เลี้ยง เขตหนองแขม 
กรุงเทพมหานคร กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทยจ านวน 400 คน ผู้วิจัยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือเก็บ
รวบรวมข้อมูล ใช้สถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และสถิติเชิงอนุมานใช้ใน
การทดสอบสมมติฐาน ได้แก่ ทีเทส เอฟเทส ค่า แอลเอสดี และ ไคสแควร์ ใช้ในการวิเคราะห์ความสัมพันธ์
ระหว่างตัวแปร อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 ผลการวิจัยพบว่า ลักษณะทางประชากรศาสตร์ ที่แตกต่าง
กันมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา และวัฒนธรรม วัดไผ่เลี้ยง เขตหนองแขม กรุงเทพมหานคร ด้าน
เพศ ด้านอายุ และด้านอาชีพ ที่แตกต่างกัน ส่วนด้านการศึกษา และรายได้ ไม่แตกต่างกัน ส่วนปัจจัยแรงจูงใจ 
มีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา และวัฒนธรรม วัดไผ่เลี้ยง เขตหนองแขม 
กรุงเทพมหานคร ด้านวัตถุประสงค์การท่องเที่ยว และด้านความถี่ในการเดินทางมาท่องเที่ยว มีความสัมพันธ์

mailto:trythy1234@gmail.com
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ต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยว ส่วนด้านบุคคลที่ร่วมเดินทางมาด้วย ด้านแหล่งข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยว และ
ด้านค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยว ไม่มีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยว  

 
ค าส าคัญ: แรงจูงใจในการท่องเที่ยว, การท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา, การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม, พฤติกรรม
การท่องเที่ยว 
 

Abstract 
 

This research aimed 1. to study the demographic factors of tourists who visited 
Buddhism and cultural tourism at Wat Phai Liang, Nong Khaem District, Bangkok; and  2 . to 
study the motivational factors of tourists who visited Buddhism and cultural tourism at Wat 
Phai Liang, Nong Khaem District, Bangkok. The sample group used in this research was 400. 
The researcher used a questionnaire as a data collection tool. The descriptive statistics used 
for analysis were percentage, mean, and standard deviation, while the inferential statistics 
used for hypothesis testing were T-test F-test, LSD and Chi-Square values were used to 
analyze the relationship between the variables with statistical significance level at 0.05. The 
results found that, different demographic factors generate differences in behaviors in 
Buddhist and cultural tourism at Wat Phai Liang, Nong Khaem District, Bangkok in terms of 
gender, age, and occupation. However, education level and income didn’t generate a 
difference in tourist behavior. Motivational factors related to travel objectives and travel 
frequency significantly influence Buddhism and cultural tourist behavior. However, 
accompanying persons, tourism information sources, and travel expenses have no 
relationship with tourism behavior.     

 

Keywords: Tourism motivation, Buddhism tourism, Cultural tourism, Tourist behavior    
 
บทน า 

อุตสาหกรรมท่องเที่ยว (Tourism Industry) มีบทบาทส าคัญในระบบเศรษฐกิจของไทย และยังเป็น
แหล่งสร้างรายได้ส าคัญให้แก่เศรษฐกิจของประเทศทั้งทางตรงและทางอ้อม การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรม
หลักของประเทศ ด้วยศักยภาพในเรื่องของท าเลที่ตั้งความหลากหลายของทรัพยากรท่องเที่ ยว และความเป็น
ไทย ประเทศไทยยังคงมีศักยภาพและโอกาสทางการท่องเที่ยวมากมาย เป็นจุดศูนย์กลางของภูมิภาคเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใต้ มีความหลากหลายของศิลปวัฒนธรรม (Arts and Culture) และโบราณสถาน 
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(Archaeological Site) อันงดงามของคนไทย (แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ , 2565) โดยปัจจุบัน
สังคมไทยได้ตระหนักถึงความส าคัญของศิลปวัฒนธรรม และเทศกาลต่าง ๆ รวมถึงความตื่นตัวต่อความ
หลากหลายทางวัฒนธรรมในแต่ละพ้ืนที่ เป็นสัญญาณที่ดีที่เป็นตัวบ่งบอกถึงการยังคงรักษาค่านิยมของ
วัฒนธรรม และเอกลักษณ์ความเป็นไทย การส่งเสริมและการสนับสนุนเทศกาลหรือพิธีกรรมทางศาสนาและ
วัฒนธรรมช่วยให้สามารถสืบทอดและประสานความรู้สึกของชาวไทยต่อวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ความเป็น
ไทย (กรมส่งเสริมวัฒนธรรม, 2562) การท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาและวัฒนธรรมเป็นรูปแบบของการท่องเที่ยว
สร้างสรรค์ ของกิจกรรมการท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นการใช้องค์ความรู้ และนวัตกรรมในการสร้างสรรค์คุณค่าสินค้า
และบริการการท่องเที่ยว เพ่ือเป็นทางเลือกของนักท่องเที่ยวที่มีความสนใจในการหาประสบการณ์ใหม่ ๆ จาก
แหล่งท่องเที่ยวที่มีความเกี่ยวข้องกับวัตถุสิ่งของ จิตวิญญาณ ภูมิปัญญา และประวัติศาสตร์ หรือผลิตภัณฑ์ทาง
วัฒนธรรม ทั้งท่ีจับต้องได้ (Tangible Culture) และท่ีจับต้องไม่ได้ (Intangible Culture) ทั้งนี้ การท่องเที่ยว
เชิงพุทธศาสนาและวัฒนธรรม เป็นประเภทการท่องเที่ยวที่มีศักยภาพควรได้รับการสนับสนุนเป็นอย่างมาก
จากนักท่องเที่ยว เนื่องด้วย 1) ประเทศไทยมีแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่สร้างขึ้นมาในอดีตจ านวนมาก 
เช่น วัด โบราณสถาน หรือสถานที่ประวัติศาสตร์ เป็นต้น 2) ประเทศไทยมีต้นทุนด้านสถานที่ท่องเที่ยวความ
พร้อมของชุมชนในการน าเสนอกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ และวัฒนธรรมที่โดดเด่นดึงดูดนักท่องเที่ยว ที่ถูกจัดเป็น
มรดกวัฒนธรรมอันจับต้องไม่ได้ (Intangible Heritage) โดยองค์การ UNESCO นอกจากนี้ ประเทศไทย ยังมี
สถานที่ท่องเที่ยวที่ได้จดทะเบียนเป็นมรดกโลกหลายที่ กระจายตามจังหวัดของประเทศไทย (การท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย, 2566) ส่วนภายในเขตหนองแขมมีแหล่งท่องเที่ยวอีกหนึ่งแห่งที่น่าสนใจมีวัดส าหรับ
ประกอบพิธีกรรมทางพระพุทธศาสนาที่ส าคัญของชุมชนในบริเวณนี้ ซึ่งประกอบไปด้วย วัดหนองแขม, วัดอุดม
รังสี, วัดศรีนวลธรรมวิมล, วัดหลักสาม, วัดวงษ์ลาภาราม และวัดไผ่เลี้ยง โดยวัดไผ่เลี้ยงเป็นวัดที่มีความโดด
เด่นภายในเขตหนองแขม มีพระอุโบสถที่สวยงาม ภายในพระอุโบสถมีพระพุทธรูปสีทองประดิษฐานอยู่ โดย
หลวงพ่อเจ้าอาวาสได้น าแบบจ าลององค์พระประธานมาจากวัดแห่งหนึ่งในจังหวัดพิษณุโลกเป็นวัดที่หลวงพ่อ
เจ้าอาวาสเคยจ าพรรษา และวัดไผ่เลี้ยงเป็นวัดคู่กับชุมชนหนองค้างพลูมาแล้ว 40 กว่าปี เป็นสถานที่
สักการะบูชาหรือส าหรับประกอบพิธีกรรมทางพระพุทธศาสนาและเป็นแหล่งท่องเที่ยว อีกหนึ่งแห่งที่มีความ
โดดเด่นของเขตหนองแขม มีความสง่างามในเรื่องศิลปะการแกะสลักยันต์มีจุดโดดเด่นดึงดูดของวัดคือ โบสถ์
มหายันต์ด้านในของก าแพงรอบ ๆ ตัวโบสถ์มีหลายยันต์ที่มีความหมายแตกต่างกันหลาย ๆ รวมถึง 1,008 ยันต์ 
ซึ่งเป็นโบสถ์ตักศิลาหลังแรกและหลังเดียวในประเทศไทยที่น ายันต์เก่าแก่และยันต์โบราณที่เจ้าอาวาสสะสม
น ามาแกะสลักลงบนหินอ่อนติดกับฝาผนังโบสถ์มากถึง 1,008 ยันต์ นับได้ว่าเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจ 
(ส านักงานเขตหนองแขม, 2563) ดังนั้นแรงจูงใจในการท่องเที่ยวจึงมีความส าคัญอย่างมากต่อพฤติกรรมของ
นักท่องเที่ยวที่มีความประสงค์ออกไปหาประสบการณ์ใหม่ ๆ เกี่ยวกับศาสนาและวัฒนธรรม มีความประสงค์ที่
จะพบเจอบุคคล สถานที่ต่าง ๆ เช่น โบราณสถาน สถานที่วัฒนธรรม ศาสนสถาน เป็นต้น ซึ่งเป็นสถานที่ที่มี
ความดึงดูดใจนักท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่ม นอกจากนี้การท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาและวัฒนธรรม ไม่เพียงแต่



    

 

การประชุมวิชาการมหาวิทยาลยัธุรกิจบณัฑิตย์ ปี 2568   |   27 มิถุนายน 2568 

1175 การบัญชี บรหิารธุรกจิ การบิน การศึกษา และนิเทศศาสตร์       |       การประชุมวิชาการระดับชาต ิครั้งที่ 20 และเครือข่ายวจิัยประชาชื่น ครั้งที่ 9 

 

เสริมสร้างประสบการณ์ท่องเที่ยวเท่านั้น แต่ยังท าให้การเดินทางท่องเที่ยวมีกิจกรรมหลากหลายดึงดูดความ
สนใจของนักท่องเที่ยว และมีอิสระในการเลือกแหล่งท่องเที่ยวย่อมท าให้เกิดความผ่อนคลาย และมีความสุข 
ผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษา แรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา และวัฒนธรรม วัดไผ่เลี้ยง เขตหนอง
แขม กรุงเทพมหานคร เพ่ือเป็นแนวทางปรับปรุงและพัฒนาการท่องเที่ยว เชิงพุทธศาสนาและวัฒนธรรม ใน
เขตหนองแขม    

 
ค าถามงานวิจัย    

1. ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา และวัฒนธรรม วัดไผ่
เลี้ยง เขตหนองแขม กรุงเทพมหานครมีลักษณะอย่างไร    

2. ปัจจัยด้านแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา และวัฒนธรรม วัดไผ่เลี้ยง เขต
หนองแขม กรุงเทพมหานครมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวอย่างไร   

 
วัตถุประสงค์การวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาปัจจัยลักษณะทางประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา และ
วัฒนธรรม วัดไผ่เลี้ยง เขตหนองแขม กรุงเทพมหานคร     

2. เพ่ือศึกษาปัจจัยด้านแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา และวัฒนธรรม วัดไผ่
เลี้ยง เขตหนองแขม กรุงเทพมหานคร     

 
ขอบเขตงานวิจัย 

1. ขอบเขตด้านเนื้อหา การศึกษาวิจัยครั้งนี้มุ่งศึกษาลักษณะทางประชากรศาสตร์ ของนักท่องเที่ยวที่
เดินทางมาท่องเที่ยววัดไผ่เลี้ยง และแรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาและวัฒนธรรม ด้านแรงจูงใจ
ดึงดูด ด้านแรงจูงใจผลักดัน ที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว    

2. ประชากรศาสตร์ที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ นักท่องเที่ยวชาวไทย จ านวน 400 คน   
3. ขอบเขตด้านสถานที่ วัดไผ่เลี้ยง เขตหนองแขม กรุงเทพมหานคร   
4. ขอบเขตด้านระยะเวลา เริ่มวิจัยพฤษภาคม พ.ศ. 2567 ถึง กันยายน พ.ศ.2567   

 
สมมติฐานงานวิจัย    

1. ลักษณะทางประชากรศาสตร์ ที่แตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา และ
วัฒนธรรม วัดไผ่เลี้ยง เขตหนองแขม กรุงเทพมหานคร ที่แตกต่างกัน     

2. ปัจจัยแรงจูงใจ มีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา และวัฒนธรรม วัดไผ่
เลี้ยง เขตหนองแขม กรุงเทพมหานคร   
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กรอบแนวคิดงานวิจัย 
กรอบแนวคิดในการวิจัยดังนี้ ตัวแปรอิสระ และตัวแปรตาม 

 
ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดงานวิจัย 
 
ทบทวนวรรณกรรม 

แนวคิด และทฤษฎีเกี่ยวกับลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
ประชากรศาสตร์ คือการศึกษาเกี่ยวกับโครงสร้าง ทางเศรษฐกิจ สังคม ศาสนา วัฒนธรรม การ

เคลื่อนไหวของประชากรในช่วงเวลา ความหนาแน่น เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ รายได้ และข้อมูลสถิติด้าน
อ่ืนๆ เกี่ยวกับผู้คนในสังคมในมิติทางปริมาณ (จ านวน) (Kotler & Armstrong, 2018; Payal & Jangid, 
2021; Lu, et al., 2022) เป็นแนวคิดทฤษฎีที่มีความสัมพันธ์กันระหว่าง เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ และ
รายได้ ส่งผลต่อพฤติกรรมนักท่องเที่ยว (Alawi, et al., 2022) ซึ่งสามารถให้ความหมายดังนี้  

เพศ (Gender) เป็นตัวแปรส าคัญท่ีเกี่ยวข้องกับการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม โดยเพศหญิงและเพศชาย
มีความชอบ ทัศนคติ ความคิดเห็น ที่แตกต่างกัน และพฤติกรรมการท่องเที่ยวแตกต่างกัน อายุ (Age) เป็น
ปัจจัยอีกปัจจัยหนึ่งที่มีผลท าให้คนมีทัศนคติความคิดและพฤติกรรมที่เหมือนกันหรือแตกต่างกัน ซึ่งความชอบ
ของบุคคลสามารถเปลี่ยนแปลงไปได้ตามอายุ การศึกษา (Education) กระบวนการเรียนรู้เพ่ือพัฒนาความรู้ 
ความคิด ทักษะ คุณธรรม จริยธรรม และค่านิยมที่ดีงาม เพ่ือให้สามารถด ารงชีวิตในสังคมได้อย่างมีคุณภาพ 
และส่งผลต่อพฤติกรรมที่แตกต่างกัน เช่น ความรู้เกี่ยวกับ วัฒนธรรม ประเพณี และทางศาสนา เป็นต้น อาชีพ 
(Occupation) คือการท ามาหากินของคนในสังคม โดยลักษณะอาชีพแตกต่างกันส่งผลต่อความต้องการที่
แตกต่างกัน ลักษณะอาชีพยังมีความสัมพันธ์ต่อระดับรายได้ด้วย และรายได้ (Income) แสดงถึงสถานภาพทาง
เศรษฐกิจของบุคคลมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการทางท่องเที่ยว และโอกาสความเป็นอยู่สถานะทางสังคม  

แนวคิดที่น าไปใช้ท าความเข้าใจปัจจัยแรงจูงใจการท่องเที่ยวมากที่สุด คือทฤษฎีแรงจูงใจดึงดูดและ
แรงจูงใจผลักดัน ซึ่งปัจจัยดึงดูดเป็นการแสดงถึงสถานที่ท่องเที่ยวจุดหมายปลายทางเฉพาะที่ชักจูงให้
นักท่องเที่ยวไปยังสถานที่นั้นๆ ส่วนปัจจัยผลักดัน คือสามารถจูงใจให้ผู้คนเดินทาง เพ่ือท ากิจกรรมเชิ ง
วัฒนธรรมและการเรียนรู้ (Soldatenko & Backer, 2019) 

ลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
1. เพศ 2. อายุ 3. ระดับการศึกษา  
4. อาชีพ 5. รายได้ 

แรงจูงใจในการท่องเที่ยว 
1. แรงจูงใจดึงดูด 2. แรงจูงใจผลักดัน 

 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว วัดไผ่เลี้ยง 
1. วัตถุประสงค์การท่องเที่ยว 
2. บุคคลที่ร่วมเดินทางมาด้วย 
3. แหล่งข้อมูลข่าวสารท่องเที่ยว 
4. ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยว 
5. ความถี่ในการเดินทางมาท่องเที่ยว 
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แนวคิด และทฤษฎีเกี่ยวกับแรงจูงใจแบ่งเป็น 
ปัจจัยดึงดูด (Pull Factors) ปัจจัยดึงดูดเป็นปัจจัยจูงใจจากแหล่งท่องเที่ยว ที่กระตุ้นให้บุคคล

ตัดสินใจเลือกเดินทางไปท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยวใดแหล่งท่องเที่ยวหนึ่ งเป็นการเฉพาะ เช่น สถานที่
วัฒนธรรม โบราณสถาน และสถานที่กิจกรรมต่าง ๆ ทางศาสนา หรือเกิดความเลื่อมใส่ศรัทธาในพระภิกษุสงฆ์ 
เป็นต้น ทั้งนี้ข้ึนอยู่กับ ลักษณะเฉพาะของแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ (Faulina, et al., 2020) 

ปัจจัยผลักดัน (Push Factors) ปัจจัยผลักดัน เป็นมูลเหตุภายในของตัวบุคคลที่ส่งผลให้เกิดความ
ต้องการในการเดินทางท่องเที่ยว โดยบุคคลจะตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวไปยังสถานที่นั้น ๆ จะขึ้นอยู่กับ
ลักษณะเฉพาะของแหล่งท่องเที่ยว เช่น เข้าร่วมกิจกรรมเชิงพุทธศาสนา กิจกรรมประเพณีท้องถิ่น และ
กิจกรรมเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมท้องถิ่น เป็นต้น (Chen, et al., 2022) 

แนวคิด และทฤษฎีเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาและวัฒนธรรม  
การท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาและวัฒนธรรมเป็นการท่องเที่ยวแบบผสมผสานระหว่างการเข้าชมและ

สัมผัสกับสถานที่ที่มีความส าคัญทั้งพระพุทธศาสนาและวัฒนธรรม นักท่องเที่ยวที่ สนใจในลักษณะการ
ท่องเที่ยวประเภทนี้มักจะเดินทางไปยังสถานที่ที่มีความส าคัญทางพระพุทธศาสนาและได้ศึกษาเรียนรู้เกี่ยวกับ
วัฒนธรรม เช่น การเดินทางไปยังเมืองที่มีวัดโบราณและเป็นสถานที่สักการะบูชา ซึ่งนอกจากจะได้
สักการะบูชาพระพุทธรูปหรือโบราณสถานแล้วยังได้เรียนรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมผ่านการเข้าร่วมงานเทศกาลและ
กิจกรรมทางวัฒนธรรมต่าง ๆ (Van, 2020)  สามารถแบ่งการท่องเที่ยวออกเป็น 2 ด้านได้แก่ 

การท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา  
การท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา ไม่เพียงแต่การแสวงบุญหรือประกอบพิธีกรรมทางศาสนาเท่านั้นแต่

นักท่องเที่ยวได้สัมผัสกับสถาปัตยกรรม โบราณวัตถุทางพระพุทธศาสนา ความเชื่อของบรรพบุรุษ ได้สัมผัสวิถี
แห่งบุญเป็นกิจกรรมเชื่อมความสัมพันธ์อันดีงานต่อเพ่ือนมนุษย์ด้วยกัน ซึ่งการท่องเที่ยวในรูปแบบการอนุรักษ์
นิยมช่วยส่งเสริมรักษาขนบธรรมเนียมประเพณีท้องถิ่น สืบทอดอายุพระพุทธศาสนา รวมทั้งได้ผ่อนคลาย
ความเครียดเกิดความสนุกสนาน (Pairin, 2020; Le & Agarwal, 2023) ได้พูดถึงการท่องเที่ยวเชิงศาสนาเป็น
การท่องเที่ยวประเภทหนึ่งที่เน้นการส ารวจสถานที่เป็นหลัก และได้สัมผัสกับแหล่งท่องเที่ยวจุดหมาย
ปลายทางท่ีเกี่ยวข้องกับศาสนา วัฒนธรรมและประวัติศาสตร์เกี่ยวกับศาสนา เช่น การเดินเยี่ยมชมสถานที่ของ
วัด เจดีย์ วิหาร (โบสถ์) และสถาปัตยกรรม ตลอดจนการเข้ารวมพิธีกรรมหรือวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา  

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เป็นการท่องเที่ยวที่มีจุดหมายปลายทางมีวัตถุประสงค์เพ่ือสร้าง

ความคุ้นเคยในสถานที่ทางวัฒนธรรมที่ได้มาเยี่ยมเยียน และได้รู้จากกับวัฒนธรรมท้องถิ่นของประชาชนอย่าง
ซาบซึ้ง (Lorincz, 2020) การท่องเที่ยวในรูปแบบเชิงวัฒนธรรม ได้รับความนิยมในปัจจุบัน และสามารถน าพา
นักท่องเที่ยวจากชาติพันธุ์ต่างดินแดนห่างไกล ใช้ภาษาแตกต่างกันมาพบปะซึ่งกันและกัน โดยมีวัตถุประสงค์
เพ่ือเข้ารวมกิจกรรมทางวัฒนธรรมด้วยกันและได้ศึกษาวัฒนธรรมในต่างถิ่นฐานเดิม (Xie, 2022; Richards, 
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2020) การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม คือ กุญแจส าคัญและเป็นคุณลักษณะ ชั้นน าของสิ่งที่ได้รับเรียกว่า การ
ท่องเที่ยวแบบใหม่ มีความยืดหยุ่น มีความละเอียดอ่อนทางวัฒนธรรม มีลักษณะเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมของ
การท่องเที่ยวนั่นคือสิ่งที่จะแทนที่การท่องเที่ยวแบบเดิมที่เป็นการท่องเที่ยวแบบมวลชน 

 
วิธีการด าเนินการวิจัย 

ก าหนดประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรศาสตร์ที่ใช้ในการวิจัย คือกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทย เนื่องจากไม่ทราบจ านวนของประชากร

ที่แน่นอน ผู้วิจัยจึงใช้วิธีการค านวณเพ่ือหาขนาดของกลุ่มตัวอย่างของ ดับเบิลยู จี คอชแรน (Cochran, 1977) 
ระดับความเชื่อม่ัน 95% และความผิดพลาดไม่เกิน 5%  

𝑃 = 0.5 สูตร 𝑛 =
𝑍2

4𝑒2
           𝑛 =

(1.96)2

4(0.05)2
         𝑛 = 384.16 

จากการค านวณขนาดกลุ่มตัวอย่างเท่ากับ 384 ดังนั้นผู้วิจัยจึงท าการเก็บแบบสอบถาม จ านวน 400 
คน เพื่อสะดวกในการวิเคราะห์ข้อมูลต่อไป 

เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
1. เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลคือ แบบสอบถามเกี่ยวกับ 1) ลักษณะทางประชากรศาสตร์ 

5 ข้อ เป็นค าถามแบบมี หลายค าตอบให้เลือก 2) พฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 5 ข้อ เป็นแบบสอบถามปลาย
ปิดมีลักษณะค าถามแบบมีหลายค าตอบให้เลือก 3) ระดับแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวในการเดินทางมาท่องเที่ยว
วัดไผ่เลี้ยง จ าแนกเป็น 2 ด้าน 3.1) ด้านแรงจูงใจดึงดูด 3.2) แรงจูงใจผลักดัน รวมจ านวน 17 ข้อ เป็น
แบบสอบถามในรูปแบบของ Rating Scale ใช้ระดับการวัดข้อมูลแบบอันตรภาคชั้น ประเมินด้วยมาตรวัดตาม
แบบ Likert 5 ระดับ (Likert, 1932) และ 4) ความคิดเห็น และข้อเสนอแนะ 1 ข้อ  

2. ข้อเสนอแนะ การหาค่าความเที่ยงตรงของแบบสอบถาม IOC จากผู้เชี่ยวชาญ 3 ท่าน ได้ค่าความ
เที่ยงตรงเชิงเนื้อหารวมเท่ากับ 0.9 

การวิเคราะห์ข้อมูล 
สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลในการวิจัย มีดังนี้    
สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis)  
ส่วนที่ 1 ข้อมูลลักษณะทางประชากรศาสตร์ ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายได้ ใช้

สถิติหาความถี่ และร้อยละ ส่วนที่ 2 เป็นข้อค าถามพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยว วัดไผ่เลี้ยง เขต
หนองแขม กรุงเทพมหานคร ใช้สถิติหาความถี่ และร้อยละ และส่วนที่ 3 เป็นค าถามเกี่ยวกับแรงจูงใจในการ
ท่องเที่ยวเชิงศาสนา และวัฒนธรรม วัดไผ่เลี้ยง ใช้สถิติค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  
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สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) โดยแบ่งได้ดังนี้ 
สมมติฐานที่ 1 ลักษณะทางประชากรศาสตร์ ที่แตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา 

และวัฒนธรรม วัดไผ่เลี้ยง เขตหนองแขม กรุงเทพมหานคร ที่แตกต่างกัน สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ คือสถิติ T-
test F-test และค่า LSD ทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ 

สมมติฐานที่ 2 ปัจจัยแรงจูงใจ มีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา และ
วัฒนธรรม วัดไผ่เลี้ยง เขตหนองแขม กรุงเทพมหานคร สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ คือสถิติ Chi-square  

 
ผลการวิจัย 

ผลวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนา 
ส่วนที่ 1 ข้อมูลลักษณะทางประชากรศาสตร์ ผลการวิจัยพบว่า นักท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาและ

วัฒนธรรม จ านวน 400 คน โดยส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง 253 คน คิดเป็นร้อยละ 63.2 มีอายุมากกว่า 41 ปี 189 
คน คิดเป็นร้อยละ 47.3 ระดับการศึกษา ต่ ากว่า ปริญญาตรี 251 คน คิดเป็นร้อยละ 62.7 อาชีพ ลูกจ้างเอกชน
และพนักงานบริษัท 100 คน คิดเป็นร้อยละ 25.5 รายได้ 10,001-20,000 บาท 176 คน คิดเป็นร้อยละ 44.0  

ส่วนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยว  
ผลการวิจัยพบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์ในการเดินทางมาท่องเที่ยว เพ่ือไหว้พระท าบุญ 

259 คน คิดเป็นร้อยละ 64.8 บุคคลที่รวมเดินทางมาด้วย คือครอบครัว 182 คน คิดเป็นร้อยละ 45.5 ได้รับ
แหล่งข้อมูลข่าวสารจาก คนรู้จักและบุคคลใกล้ชิด 289 คนคิดเป็นร้อยละ 72.3 ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยว ไม่
เกิน 500 บาท 227 คน คิดเป็นร้อยละ 56.8 มีความถี่ในการเดินทางมาท่องเที่ยว 2-3 ครั้งต่อเดือน 211 คน 
คิดเป็นร้อยละ 52.8  

ส่วนที่ 3 ข้อมูลเกี่ยวกับแรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาและวัฒนธรรม 

ตารางที่ 1 ผลการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับความส าคัญของแรงจู งใจในการ
ท่องเที่ยว ผลการวิจัยพบว่า 
ด้านแรงจูงใจดึงดูด (ด้านสิ่งดึงดูดใจ) 𝐱̅ S.D. ระดับ 

1. ความมีชื่อเสียงของโบสถ์มหายันต์ 1,008 ยันต์ 4.18 0.90 มาก 
2. ความสวยงามของสถาปัตยกรรม 4.08 0.87 มาก 
3. ความมีเอกลักษณ์ของวัด เช่น โบสถ์เก่า และวิหารต่าง ๆ 3.90 0.99 มาก 
4. ความเลื่อมใสศรัทธาในพระภิกษุสงฆ์ภายในวัด  3.88 1.02 มาก 

ด้านแรงจูงใจดึงดูด (ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก) 𝐱̅ S.D. ระดับ 

5. สาธารณูปโภคข้ันพื้นฐาน เช่น น้ าประปา ไฟฟ้า และห้องสุขา 3.91 1.02 มาก 
6. สถานที่จอดรถภายในวัด 3.79 1.08 มาก 
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ตารางท่ี 1  (ต่อ) 

ด้านแรงจูงใจดึงดูด (ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก) 𝐱̅ S.D. ระดับ 
7. ร้านจ าหน่ายเครื่องดื่ม และร้านอาหาร 3.53 1.21 มาก 
8. การรักษาความปลอดภัยภายในวัด เช่น กล้องวงจรปิด 3.60 1.21 มาก 
ด้านแรงจูงใจผลักดัน (ด้านกิจกรรม) 𝐱̅ S.D. ระดับ 

9. การไหว้พระขอพร การปฏิบัติธรรม การนั่งสมาธิ 3.95 1.00 มาก 
10. กิจกรรมประจ าวัน เช่น ท าวัตรเช้า ท าวัตรเย็น 3.90 0.96 มาก 
11. กิจกรรมในวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา วิสาขบูชา มาฆบูชา 4.09 0.90 มาก 
12. กิจกรรมทางวัฒนธรรม เช่น งานลอยกระทง งานสงกรานต์ 4.18 0.88 มาก 
13. กิจกรรมทางศาสนา เช่น งานกฐิน งานบวชเณร 4.17 0.90 มาก 

ด้านแรงจูงใจผลักดัน (ด้านการเข้าถึง) 𝐱̅ S.D. ระดับ 

14. วิธีการเดินทางมาวัดมีความสะดวก เช่น รถประจ าทาง รถตู้ รถ
แท็กซี่ รถมอเตอร์ไซค์ รถจักรยาน เดินเท้า เป็นต้น 

3.91 1.09 มาก 

15. ภายในวัดมีป้ายบอกทางไปยังสถานที่ต่าง ๆ ชัดเจน 3.66 1.16 มาก 
16. ป้ายประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับกิจกรรมต่าง ๆ ของวัด 3.55 1.18 มาก 
17. ทางวัดมีเจ้าหน้าที่ช่วยแนะน าสถานที่ภายในวัด 3.35 1.30 ปานกลาง 

 
การทดสอบสมมติฐาน  

การทดสอบสมมติฐาน 
สมมติฐานที่ 1 ลักษณะทางประชากรศาสตร์ ที่แตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา 

และวัฒนธรรม วัดไผ่เลี้ยง เขตหนองแขม กรุงเทพมหานคร ที่แตกต่างกัน 

ตารางท่ี 2 ผลการวิเคราะห์ตารางเปรียบเทียบความแตกต่างของลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว 
𝐱̅ T Sig. 

ชาย หญิง 
1. วัตถุประสงค์การท่องเที่ยว 3.16 3.45 2.19 0.01* 
2. บุคคลที่ร่วมเดินทางมาด้วย 2.53 2.36 1.57 0.05* 
3. แหล่งข้อมูลข่าวสารท่องเที่ยว 1.86 1.96 0.59 0.27 
4. ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยว 1.48 1.55 0.97 0.16  
5. ความถ่ีในการเดินทางมาท่องเที่ยว 1.93 2.39 4.72 0.00* 
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ตารางท่ี 2 (ต่อ) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว อายุ การศึกษา อาชีพ รายได้ 
1. วัตถุประสงค์การท่องเที่ยว F = 3.27 F = 0.58 F = 2.29 F = 2.38 

Sig. = 
0.02* 

Sig. = 0.56 Sig. = 
0.04* 

Sig. = 0.06 

2. บุคคลที่ร่วมเดินทางมาด้วย F = 5.58 F = 0.20 F = 0.99 F = 2.24 

Sig. = 
0.00* 

Sig. = 0.18 Sig. = 0.41 Sig. = 0.08 

3. แหล่งข้อมูลข่าวสารท่องเที่ยว F = 1.14 F = 0.13 F = 1.09 F = 0.42 
Sig. = 
0.33 

Sig. = 0.87 Sig. = 0.36 Sig. = 0.73 

4. ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยว F = 4.67 F = 13.37 F = 5.84 F = 13.43 

Sig. = 
0.00* 

Sig. = 0.00* Sig. = 
0.00* 

Sig. =0.00* 

5. ความถ่ีในการเดินทางมาท่องเที่ยว F = 18.00 F = 2.31 F = 14.27 F = 0.23 

Sig. = 
0.00* 

Sig. = 0.10 Sig. = 
0.00* 

Sig. = 0.87 

 
 สมมติฐานที่ 2 ปัจจัยแรงจูงใจ มีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาและ
วัฒนธรรม วัดไผ่เลี้ยง เขตหนองแขม กรุงเทพมหานคร 

ตารางที่ 3 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยแรงจูงใจ มีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา และ
วัฒนธรรม 

 

 
 

แรงจูงใจในการท่องเที่ยว 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว 

วัตถุประสงค์ บุคคลที่รวมเดินทาง 
แหล่งข้อมูลข่าวสาร

ท่องเที่ยว 
Chi-

square 
Sig. 

Chi-
square 

Sig. 
Chi-

square 
Sig. 

1. แรงจูงใจดึงดูด  
1.1 ด้านสิ่งดึงดูดใจ 22.26 0.49 21.60 0.18 35.38 0.10 
1.2 ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 48.59 0.00* 23.93 0.09 28.85 0.10 
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ตารางท่ี 3 (ต่อ) 

 
การอภิปรายผล 

สมมติฐานที่ 1 ลักษณะทางประชากรศาสตร์ ที่แตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา 
และวัฒนธรรม วัดไผ่เลี้ยง เขตหนองแขม กรุงเทพมหานคร ที่แตกต่างกัน 

ลักษณะทางประชากรศาสตร์ ที่แตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา และวัฒนธรรม
วัดไผ่เลี้ยง เขตหนองแขม กรุงเทพมหานคร ด้านเพศ ด้านอายุ และด้านอาชีพ ที่แตกต่างกัน ยอมรับสมมติฐาน
ที่ตั้งไว้ สอดคล้องกับงานวิจัยของ สุดารัตน์ มณีอร่าม (2563) ศึกษาเรื่อง “พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวในเขตเทศบาลนครสงขลา” พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีเพศต่างกัน มีวัตถุประสงค์
หลักในการเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในเขตเทศบาลนครสงขลาแตกต่างกัน และสอดคล้องกับงานวิจัย
ของ สุกัญญา พวกสนิท (2563) ศึกษาเรื่อง “พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดฉะเชิงเทรา” 
พบว่า อายุ แตกต่างกัน มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม แตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 
และสอดคล้องกับงานวิจัยของ ภคมน หงศ์คู่ (2565) ศึกษาเรื่อง “พฤติกรรมการท่องเที่ยวและความพึงพอใจ
ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในการท่องเที่ยว ย่านเมืองเก่า จังหวัดสงขลา” พบว่า นักท่องเที่ยวมี อาชีพ แตกต่าง

 
 

แรงจูงใจในการท่องเที่ยว 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว 

วัตถุประสงค์ บุคคลที่รวมเดินทาง 
แหล่งข้อมูลข่าวสาร

ท่องเที่ยว 

Chi-
square 

Sig. 
Chi-

square 
Sig. 

Chi-
square 

Sig. 

2. แรงจูงใจผลักดัน 
2.1 ด้านกิจกรรม 40.11 0.04* 35.02 0.01* 32.11 0.11 
2.2 ด้านการเข้าถึง 87.65 0.00* 19.71 0.23 44.50 0.00* 

 
 

แรงจูงใจในการท่องเที่ยว 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว 

ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยว ความถี่ในการเดินทางมาท่องเที่ยว 

Chi-square Sig. Chi-square Sig. 
1. แรงจูงใจดึงดูด  
1.1 ด้านสิ่งดึงดูดใจ 15.67 0.16 21.08 0.05* 
1.2 ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 14.59 0.26 15.08 0.23 

2. แรงจูงใจผลักดัน 
2.1 ด้านกิจกรรม 19.94 0.10 16.54 0.15 
2.2 ด้านการเข้าถึง 9.44 0.66 28.65 0.00* 
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กัน พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในการเข้ามาท่องเที่ยว ย่านเมืองเก่า จังหวัดสงขลา แตกต่างกัน และ
ลักษณะทางประชากรศาสตร์ ที่แตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา และวัฒนธรรม วัดไผ่
เลี้ยง เขตหนองแขม กรุงเทพมหานคร ด้านการศึกษา และด้านรายได้ ไม่แตกต่างกัน ปฏิเสธสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
สอดคล้องกับงานวิจัยของ อัญชลี สมใจ (2563) ศึกษาเรื่อง “พฤติกรรมและความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มี
ต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ต าบลบางโฉลง อ าเภอบางพลี จังหวัดสมุทรปราการ” พบว่า นักท่องเที่ยว มี
ระดับการศึกษา มีรายได้ ที่แตกต่างกัน มีวัตถุประสงค์และกิจกรรมไหว้พระและท าบุญ ไม่แตกต่างกัน และ
สอดคล้องกับงานวิจัยของ เจษฎาภรณ์ ยานุพรหม และคณะ (2567) ศึกษาเรื่อง “พฤติกรรมและแรงจูงใจของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีต่อการเดินทางท่องเที่ยวเชิงพุทธในเขตกรุงเทพมหานคร” พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถาม 
มีรายได้ ที่แตกต่างกัน มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธในเขตกรุงเทพมหานคร ไม่แตกต่างกัน 

สมมติฐานที่ 2 ปัจจัยแรงจูงใจ มีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาและ
วัฒนธรรม วัดไผ่เลี้ยง เขตหนองแขม กรุงเทพมหานคร 

ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยแรงจูงใจ มีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา และ
วัฒนธรรม วัดไผ่เลี้ยง เขตหนองแขม กรุงเทพมหานคร ด้านวัตถุประสงค์การท่องเที่ยว และด้านความถี่ในการ
เดินทางมาท่องเที่ยว มีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยว ยอมรับสมมติฐานที่ตั้งไว้ สอดคล้องกับ
งานวิจัยของ ขวัญชนก สุวรรณพงศ์ (2564) ศึกษาเรื่อง “พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา ในจังหวัด
ภูเก็ตของนักท่องเที่ยวชาวไทย” พบว่า พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา ในจังหวัดภูเก็ตของ
นักท่องเที่ยวชาวไทย มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยว ด้านวัตถุประสงค์การท่องเที่ยวเชิง พุทธ
ศาสนา อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และสอดคล้องกับงานวิจัยของ สุกัญญา พวกสนิท (2563) 
ศึกษาเรื่อง “พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดฉะเชิงเทรา” พบว่า แรงจูงใจทางการท่องเที่ยว 
มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้านความถี่ในการเดินทาง/ระยะเวลาในการ
ท่องเที่ยว อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และปัจจัยแรงจูงใจ มีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา และวัฒนธรรม วัดไผ่เลี้ยง เขตหนองแขม กรุงเทพมหานคร ด้านบุคคลที่รวมเดินทาง
มาด้วย ด้านแหล่งข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยว และด้านค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยว ไม่มีความสัมพันธ์ต่อ
พฤติกรรมการท่องเที่ยว ปฏิเสธสมมติฐานที่ตั้งไว้ สอดคล้องกับงานวิจัยของ เจษฎ์สิตา จารุวรังค์รัตน์ ( 2566) 
ศึกษาเรื่อง “พฤติกรรมการท่องเที่ยวในประเทศด้วยตนเองของนักท่องเที่ยวชาวไทย เจเนอเรชั่นวาย ในพ้ืนที่
กรุงเทพมหานคร หลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อโคโรนาไวรัส 2019” พบว่า แรงจูงใจประกอบ
ไปด้วยปัจจัยผลักดันและปัจจัยดึงดูดไม่มีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวในประเทศด้วยตนเองของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยเจเนอเรชั่นวาย ในพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร และสอดคล้องกับงานวิจัยของ สุบัญชา ศรีสง่า 
(2564) ศึกษาเรื่อง “โมเดลเชิงสาเหตุของความตั้งใจกลับมาท่องเที่ยวแบบเนิบช้าซ้ าโดยมีพฤติกรรมเป็นตัว
แปรส่งผ่าน” พบว่า ปัจจัยแรงจูงใจการท่องเที่ยว ไม่มีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
(ท่องเที่ยวทั่วไป) ของนักท่องเที่ยวชาวไทย ด้านการรับรู้ข้อมูลข่าวสารอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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และสอดคล้องกับงานวิจัยของ กิตติศักดิ์ กลิ่นหมื่นไวย (2567) ศึกษาเรื่อง “การศึกษาความสัมพันธ์ของ
ศักยภาพองค์ประกอบการทท่องเที่ยว ความพึงพอใจและพฤติกรรมนักท่องเที่ยวในอุทยานแห่งชาติ เขาใหญ่ 
จังหวัดนครราชสีมา” พบว่า การศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคลกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยว ไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว ด้านค่าใช้จ่ายในการเดินทางมา
ท่องเที่ยวในอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ จังหวัดนครราชสีมา อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
สรุปผลการวิจัย 

ลักษณะทางประชากรศาสตร์ ที่แตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา และวัฒนธรรม      
วัดไผ่เลี้ยง เขตหนองแขม กรุงเทพมหานคร ด้านเพศ ด้านอายุ และด้านอาชีพ ที่แตกต่างกัน ยอมรับสมมติฐาน
ที่ตั้งไว้ ส่วนด้านการศึกษา และด้านรายได้ ไม่แตกต่างกัน ปฏิเสธสมมติฐานที่ตั้งไว้    

ปัจจัยแรงจูงใจ มีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา และวัฒนธรรม วัดไผ่เลี้ยง     
เขตหนองแขม กรุงเทพมหานคร ด้านวัตถุประสงค์การท่องเที่ยว และด้านความถ่ีในการเดินทางมาท่องเที่ยว มี
ความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยว ยอมรับสมมติฐานที่ตั้งไว้ ส่วนด้านบุคคลที่รวมเดินทางมาด้วย ด้าน
แหล่งข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยว และด้านค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยว ไม่มีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยว ปฏิเสธสมมติฐานที่ตั้งไว้    

 
ข้อเสนอแนะ 

ข้อเสนอแนะจากการวิจัยครั้งนี้ 
1. ผู้ประกอบการสามารถน าไปปรับปรุงสถานท่องเที่ยวให้มีความแปลกใหม่ สร้างความหลากหลาย

ของกิจกรรม เช่น ให้อาหารปลา น าผลิตภัณฑ์ในพ้ืนที่มาขาย ปรับปรุงสถานที่จอดรถ ห้องสุขา เพ่ือสร้าง
แรงจูงใจให้กับนักท่องเที่ยว 

2. จากผลการวิจัยภาครัฐ (กรมส่งเสริมวัฒนธรรม และ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย) สามารถน าไป
เป็นแนวทางวางแผนกลยุทธ์พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาและวัฒนธรรม ในเขตหนองแขมหรือวัดต่าง 
ๆ ในเขตหนองแขม เช่น ปรับปรุงถนน ป้ายประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว เสริมสร้างกิจกรรมทางวัฒนธรรม
ให้มีความหลากหลาย พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้เป็นเอกลักษณ์ของพ้ืนที่ และสิ่งอ านวยความสะดวกต่าง ๆ เพื่อ
เป็นแรงจูงใจให้นักท่องเที่ยวสนใจมากยิ่งขึ้น  

ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป 
1. การศึกษาครั้งต่อไปควรศึกษาทัศนคติของนักท่องเที่ยวที่มีต่อแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เพ่ือ

ปรับปรุงพัฒนาสถานที่ท่องเที่ยวให้ดียิ่งขึ้น และเป็นปัจจัยดึงดูดนักท่องเที่ยว ซึ่งจะเป็นผลดีต่อผู้ประกอบการ
ภายในพ้ืนที ่
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หมายเหตุ 
บทความใน “การประชุมวิชาการฯ นี้” เป็นความเห็นของผู้เขียนโดยเฉพาะ คณะกรรมการการจัดงาน 

ไม่มีส่วนในความคิดเห็นในข้อความเหล่านั้น 
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