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Abstract 

  

Data First Co., Ltd. is a leading consultancy specializing in end-to-end data 

application solutions, with extensive experience in both online and offline marketing. 

In an effort to enhance the effective use of Nielsen data, this project was initiated to 

analyze advertising investment trends within the laundry product category. The primary 

objective was to understand market dynamics, identify key trends, evaluate market 

size, assess competition, and explore the potential of major industry players. The 

analysis also examined advertising investments (media spend) across various channels. 

The process consisted of five main steps: 1 ) Understanding the data 2) Defining 

analytical objectives 3) Preparing the data 4) Conducting data analysis and 5) Presenting 

data visualizations. Analytical tools used in this study include Jupyter Notebook, 

Microsoft Excel, and Tableau, all of which support the extraction of in-depth insights 

that inform strategic business recommendations. The results reveal the total market 

value of advertising investments on an annual basis, along with the key players in the 

laundry product segment and related categories. This information provides a crucial 

foundation for strategic planning, business opportunity evaluation, and risk 

management.  

 

Keywords: Laundry Product Industry, Media Spend,  Datafirst Co., Ltd.       

Approved by 

 
……………………..………………… 

 

…………………………………………. 

(Co-op Advisor.) 

 



สารบัญ 

 

หน้า 

จดหมายน าส่งรายงาน ก 

กิตติกรรมประกาศ ข 

บทคัดย่อ ค 

บทคัดย่อภาษาอังกฤษ (Abstract) ง 

บทที่ 1  บทน า  

1.1 ที่มาและความส าคัญของปัญหา...................................................................................  1 

1.2 วัตถุประสงค์ของโครงงาน............................................................................................  2 

1.3 ขอบเขตของโครงงาน...................................................................................................  2 

1.4 ประโยชน์ที่ได้รับ..........................................................................................................  2 

1.5 ขั้นตอนและวิธีการด าเนินงาน......................................................................................  3 

1.6 ระยะเวลาในการด าเนินงาน.........................................................................................  4 

1.7 อุปกรณ์และเครื่องมือที่ใช้............................................................................................  4 

บทที่ 2  การทบทวนเอกสารและวรรณกรรมท่ีเกี่ยวข้อง  

2.1 การเรียนรู้และการใช้งานโปรแกรม Tableau............................................................. 6 

2.2 Python........................................................................................................................  7 

2.3 Data Preparation...................................................................................................... 8 

2.4 Microsoft Excel...................................................................................................... ... 10 

2.5 Data Analytics...........................................................................................................  11 

2.6 Nielsen............................................................................................ ........................... 13 

บทที่ 3  รายละเอียดการปฏิบัติงาน  

3.1 ชื่อและท่ีตั้งสถานประกอบการ....................................................................................  14 

3.2 ลักษณะการประกอบการ ผลิตภัณฑ์การให้บริการหลักขององค์กร............................. 15 

3.3 รูปแบบการจัดองค์กรและการบริหารงานขององค์กร.................................................. 15 

3.4 ต าแหน่งงานและลักษณะงานที่ได้รับมอบหมาย.......................................................... 15 

3.5 ชื่อและต าแหน่งงานของพนักงานที่ปรึกษา.................................................................. 18 

 



สารบัญ (ต่อ) 

 

หน้า 

    3.6 ระยะเวลาที่ปฎิบัติงาน.......................................................................................... ........ 18 

บทที่ 4  ผลการปฏิบัติงานโครงงาน  

4.1 รายละเอียดของโครงงาน.............................................................................................  19 

4.2 ขั้นตอนในการวิเคราะห์ข้อมูล......................................................................................  19 

บทที่ 5  สรุปผลและข้อเสนอแนะ  

5.1 สรุปผลโครงงาน...........................................................................................................  30 

5.2 สรุปผลการปฏิบัติสหกิจศึกษา.....................................................................................  30 

บรรณานุกรม........................................................................................................... ................. 32 

ภาคผนวก............................................................................................................................. ... 33 

ภาคผนวก ก ภาพขณะปฏิบัติงานสหกิจศึกษา................................................................... 34 

ประวัติผู้จัดท า..........................................................................................................................  37 

แบบสรุปโครงงานสหกิจศึกษาและการศึกษาเชิงบูรณาการกับการท างาน (CWIE) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



สารบัญตาราง 

 

หน้า 

ตารางที่ 1.1 ขั้นตอนและระยะเวลาในการด าเนินโครงงาน...................................................... 4 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



สารบัญรูปภาพ 

 

หน้า 

รูปที่ 2.1 ตัวอย่าง Visualization ที่สร้างโดย Tableau.......................................................... 6 

รูปที่ 2.2 แสดงการใช้ Library และ Import ไฟล์ Excel โดย Python…………………………… 8 

รูปที่ 2.3 ชุดค าสั่ง Pythonที่ใช้ท าความสะอาดข้อมูล.............................................................. 9 

รูปที่ 2.4 แสดงชุดข้อมูลที่ได้จาก Nielsen............................................................................... 9 

รูปที่ 2.5 แสดงผลลัพธ์ของชุดข้อมูลที่ท าการ Clean จากชุดค าสั่ง Python…………………….. 9 

รูปที่ 2.6 รูปตัวอย่างการท า unpivot column ด้วย Power Query ใน excel………………. 11 

รูปที่ 3.1 แผนที่ตั้ง บริษัท ดาต้า เฟิร์ส จ ากัด……………………………………………………………….. 14 

รูปที่ 3.2 รูปแบบการจัดองค์กรของ บริษัท ดาต้าเฟิร์ส จ ากัด………………………………………… 15 

รูปที่ 3.3 ตัวอย่างการ Data Preparation…………………………………………………………………… 16 

รูปที่ 3.4 ตัวอย่างการเก็บข้อมูล………………………………………………………………………………….. 17 

รูปที่ 3.5 การวิเคราะห์ข้อมูล………………………………………………………………………………………. 17 

รูปที่ 4.1 ตัวอย่างข้อมูลบางส่วนที่ได้จาก Nielsen.................................................................. 20 

รูปที่ 4.2 เลือกเฉพาะข้อมูลไปไว้บนชีทใหม่………………………………………………………………….. 21 

รูปที่ 4.3 ตัวอย่างชุดค าสั่ง Python ในการเติมค่าว่างแบบ Fill down……………………………. 21 

รูปที่ 4.4 ผลการการเติมค่าว่างแบบ Fill down ลงไฟล์ใหม่....................................................  21 

รูปที่ 4.5 ตัวอย่างการใช้ Power Query ท า Unpivot............................................................ 22 

รูปที่ 4.6 ตัวอย่างผลการท า Unpivot…………………………………………………………………………. 22 

รูปที่ 4.7 Stacked Bars แสดงสัดส่วนของแบรนด์ผู้เล่นกลุ่มผลิตภัณท์ซักผ้า…………………… 

รูปที่ 4.8 Text Table แสดงมูลค่าการเติบโตการลงทุนทางโฆษณาของแบรนด์ B ในแต่ละปี 

รูปที่ 4.9 แสดงสัดส่วน Media Spend ตามแต่ละช่องทางของ B ในแต่ละปี…………………….. 

รูปที่ 4.10 แสดงแนวโน้ม Media Spend ของ B ที่ผ่านมา……………………………………………… 

รูปที่ 4.11 แสดงสัดส่วน Product ของ แบรนด์ B ในแต่ละปี………………………………………….. 

รูปที่ 4.12 Text Table แสดงการเติบโตของการลงทุนทางโฆษณาของ C ในแต่ละปี…………. 

รูปที่ 4.13 แสดงสัดส่วน Media Spend ตามแต่ละช่องทางของ C ในแต่ละปี…………………… 

รูปที่ 4.14 แสดงแนวโน้ม Media Spend ของ C ที่ผ่านมา……………………………………………… 

 

23 

24 

24 

24 

25 

26 

26 

26 



สารบัญรูปภาพ 

 

หน้า 

รูปที่ 4.15 แสดงสัดส่วน Product ของ แบรนด์ C ในแต่ละปี………………………………………… 27 

รูปที่ 4.16 Text Table แสดงการเติบโตของการลงทุนทางโฆษณาของ D ในแต่ละปี……….. 28 

รูปที่ 4.17 แสดงสัดส่วน Media Spend ตามแต่ละช่องทางของ D ในแต่ละปี…………………. 28 

รูปที่ 4.18 แสดงแนวโน้ม Media Spend ของ D ที่ผ่านมา……………………………………………. 28 

รูปที่ 4.19 แสดงสัดส่วน Product ของ แบรนด์ D ในแต่ละปี………………………………………… 29 

รูปที่ ก.1 ขณะปฏิบัติงาน.......................................................................................................... 34 

รูปที่ ก.2 ขณะปฏิบัติงาน..........................................................................................................  35 

รูปที่ ก.3 ขณะปฏิบัติงาน..........................................................................................................  36 
 

 

 

 



บทที่  1 

บทน ำ 

 

1.1 ทีม่ำและควำมส ำคัญของปัญหำ 

บริษัท ดาต้า เฟิร์ส จ ากัด ในฐานะผู้น าด้านการให้ค าปรึกษาด้านการประยุกต์ใช้ข้อมู ลครบ

วงจร มีความโดดเด่นด้วยประสบการณ์ที่ครอบคลุมทั้งการตลาดออนไลน์ ออฟไลน์ และการใช้ข้อมูล

อย่างมีประสิทธิภาพ ท าให้บริษัทฯ เล็งเห็นถึงศักยภาพของการน าข้อมูลมาใช้ในการวิเคราะห์และท า

ความเข้าใจภาพรวมของอุตสาหกรรมต่างๆ ในปัจจุบัน โดยในปัจจุบันโลกธุรกิจที่มีการเปลี่ยนแปลง

อย่างรวดเร็ว การเข้าใจพลวัตของอุตสาหกรรม การระบุโอกาสและความท้าทาย รวมถึงการประเมิน

ศักยภาพในการเติบโต กลายเป็นปัจจัยส าคัญต่อการตัดสินใจเชิงกลยุทธ์ขององค์กร ไม่ว่าจะเป็นการ

วางแผนการลงทุน การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการใหม่ หรือการปรับตัวเพื่อรับมือกับการแข่งขันที่

เปลี่ยนแปลงไป การมีข้อมูลเชิงลึกและมุมมองที่ครอบคลุมเกี่ยวกับอุตสาหกรรมจึงมีความจ าเป็น

อย่างยิ่ง ทางผู้จัดท าจึงเล็งเห็นถึงความส าคัญของการน าเครื่องมือและเทคนิคการวิเคราะห์ข้อมูลมา

ประยุกต์ใช้ในการศึกษาและท าความเข้าใจอุตสาหกรรมในเชิงลึก (Industrial Analysis) ซึ่งจะช่วยให้

สามารถระบุแนวโน้มที่ส าคัญ ขนาดตลาด ผู้เล่นหลัก การแข่งขัน โอกาส และความเสี่ยงต่างๆ ที่

เก ี ่ยวข้องในการลงทุนทางด้านโฆษณา  (Media Spend) ตามช่องทางต่างๆ โครงงานนี ้จ ึงมี

วัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์ดูแนวโน้มความสัมพันธ์ของอุตสาหกรรมตลาดการลงทุนทางด้านโฆษณา 

ในกลุ่มผลิตภัณฑ์ซักผ้า โดยอาศัยข้อมูลที่มีอยู่ ทั้งข้อมูลภายในองค์กรและข้อมูลภายนอกที่เกี่ยวข้อง 

เพื่อให้ได้มาซึ่งข้อมูลเชิงลึกและข้อเสนอแนะที่เป็นประโยชน์ต่อการตัดสินใจทางธุรกิจ ครอบคลุมถึง

การศึกษาขนาดตลาด Media ของแต่ละแบรนด์ ในแต่ละปี แนวโน้มการเติบโต แคมเปญและคอน

เทนต์ต่างๆ ที่แบรนด์โปรโมทบน Social Platform รวมถึงการวิเคราะห์ศักยภาพและความสามารถ

ในการแข่งขันของผู้เล่นต่างๆ ในตลาด เพื่อให้การวิเคราะห์อุตสาหกรรมเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ 

โดยใช้เครื่องมือและเทคนิคต่างๆ มาประยุกต์ใช้ เช่น การรวบรวมและท าความสะอาดข้อมูลจาก

แหล่งต่างๆ การวิเคราะห์สถิติ การสร้างแบบจ าลอง การใช้เครื ่องมือ Data Visualization เพ่ือ

น าเสนอข้อมูลในรูปแบบที่เข้าใจง่าย และอาจรวมถึงการศึกษาแนวโน้มในอนาคตของอุตสาหกรรม

กลุ่มผลิตภัณฑ์ซักผ้าเมื่อเทียบกับกลุ่มผลิตภัณฑ์อ่ืน 

จากที่กล่าวมาข้างต้น ผลลัพธ์ที่ได้จากสามารถน าไปใช้เป็นข้อมูลพื้นฐานที่ส าคัญส าหรับการ

วางแผนกลยุทธ์ การประเมินโอกาสทางธุรกิจ การบริหารความเสี่ยง และการตัดสิน ใจลงทุนใน
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อุตสาหกรรมเป้าหมาย ซึ่งสอดคล้องกับพันธกิจของบริษัท ดาต้า เฟิร์ส จ ากัด ในการเป็นผู้น าด้านการ

ให้ค าปรึกษาด้านการประยุกต์ใช้ข้อมูลเพื่อสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันให้กับลูกค้า 

 

1.2   วัตถุประสงค์ของโครงงำน 

เพื่อการวิเคราะห์แนวโน้มความสัมพันธ์ของอุตสาหกรรมตลาดการลงทุนทางด้านโฆษณาใน

กลุ่มผลิตภัณฑ์ซักผ้า 

 

1.3   ขอบเขตของโครงงำน 

1.3.1 แหล่งข้อมูลที่น าข้อมูลมาใช้งานมาจาก Nielsen 

1.3.2 การวิเคราะห์ข้อมูลหลักๆ แบ่งเป็น 4 ส่วน 

1.3.2.1 Data Understanding 

   การศึกษาและท าความเข้าใจกับข้อมูลที่ได้รับมา 

  1.3.2.2 Data Preparation 

   การจัดเตรียมข้อมูลให้มีคุณภาพมากท่ีสุด 

  1.3.2.3 Data Analytics 

   การวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือหาความสัมพันธ์ 

  1.3.2.4 Data Visualization 

   การน าเสนอข้อมูลในรูปแบบกราฟ แผนภาพ ให้เข้าใจง่าย 

 

1.4   ประโยชน์ที่ได้รับ   

 1.4.1 ช่วยให้เข้าใจเกี่ยวกับภาพรวมของอุตสาหกรรมการลงทุนทางด้านโฆษณา ขนาดตลาด  

            โครงสร้างของตลาด สัดส่วนของผู้เล่นแบรนด์ในกลุ่มผลิตภัณฑ์ซักผ้าแต่ละป ี

1.4.2 ช่วยในการน าไปวางแผนกลยุทธ์ การประเมินโอกาสทางธุรกิจ  

1.4.3 ช่วยในการน าไปบริหารความเสี่ยง และการตัดสินใจลงทุนในอุตสาหกรรมเป้าหมาย 

    1.4.4 ช่วยเพ่ิมทักษะการใช้โปรแกรม Tableau 

    1.4.5 ช่วยเพิ่มทักษะการใช้ Python ในการท าความสะอาดและเตรียมข้อมูล 

 

 

 



3 
 

1.5   ขั้นตอนและวิธีกำรด ำเนินงำน 

ในการด าเนินงานจัดท าโครงงานสหกิจศึกษาวิเคราะห์ภาพรวมของอุตสาหกรรมกลุ่ม

ผลิตภัณฑ์ซักผ้า มีล าดับขั้นตอนการจัดท า ดังนี้ 

1.5.1 กำรศึกษำและรวบรวมข้อมูล (Data Collection) 

รวบรวมข้อมูลที่เก่ียวข้องกับเรื่องที่สนใจ โดยปรึกษากับพนักงานที่ปรึกษาว่าข้อมูลที่ได้รับมา

จาก Nielsen สามารถน าไปวิเคราะห์ได้มากน้อยเพียงใด และท าความเข้าใจกับข้อมูลที่ได้มา  

 1.5.2 กำรตั้งเป้ำหมำย (Goal) 

ตั้งโจทย์หรือค าถาม เพื่อหาแนวทางวิเคราะห์ข้อมูล ว่าสามารถน าไปวิเคราะห์เพื่อหาอะไร 

และน าไปต่อยอดด้านใดได้บ้าง โดยผู้จัดท าตั้งโจทย์จากการท างานเกี่ยวกับ ภาพรวมของตลาดว่าเป็น

อย่างไรบ้างในแต่ละปี มูลค่าตลาดโฆษณาโดยรวมและแต่ละช่วงปี สัดส่วนของผู้เล่นแบรนด์ต่างๆ

โดยรวมและในแต่ละช่วงปี แคมเปญและคอนเทนต์ของแต่ละแบรนด์ที่ผู้จัดท าสนใจ เช่น ข้อมูลของ

แบรนด์ที่ผู้จัดท าได้ยกมาเป็นตัวอย่างในโครงงานนี้  เปรียบเทียบดูความสัมพันธ์กับข้อมูลการลงทุน

ทางด้านโฆษณา ( Media Spend ) ของแบรนด์ที่ได้จาก Nielsen กับข้อมูลข้อมูลของการโพสต์     

โปรโมทบนแพลตฟอร์ม Social Media ( Facebook, Youtube, Tiktok )  ที ่ผ ู ้จ ัดท าเก็บข้อมูล

เพ่ิมเติมด้วยตนเอง  

 1.5.3 กำรเตรียมข้อมูล (Data Preparation) 

ในการเตรียมข้อมูลเริ่มต้นด้วยการตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูลแต่ละ Label ของข้อมูล 

ต้องการวิเคราะห์และท าความสะอาดข้อมูล เช่น การเติมค่า Missing Value ด้วยภาษา Python ใน 

Jupyter Notebook และการจัดการข้อมูลที่เป็นข้อมูลลักษณะ Wide Format ให้กลายเป็นข้อมูล

ลักษณะ Long Format บนโปรแกรม Microsoft Excel หรือก็คือการแปลงตารางข้อมูลแนวนอน ให้

เป็นแนวตั้ง (Unpivot) โดยการเปลี่ยนนี้จะช่วยให้ง่ายต่อการน าข้อมูลไปใช้ในการวิเคราะห์เพ่ือ

ความสัมพันธ์ของข้อมูลบน Tableau 

 1.5.4 กำรวิเครำะห์ข้อมูล (Data Analytics) 

ท าการวิเคราะห์ข้อมูลตามโจทย์ที่ตั้งไว้ได้ โดยผู้จัดท าใช้ข้อมูลจาก Nielsen ในการท าการดู

มูลค่ารวมของการลงทุนทางด้านโฆษณา ( Media Spend ) ทั ้งหมดในรูปแบบตาราง จากนั้น

เปรียบเทียบสัดส่วนของผู้เล่นแบรนด์ต่างๆ ในกลุ่มผลิตภัณฑ์ซักผ้าในแต่ละปีด้วย Horizontal Bar 

Charts โดยเปรียบเทียบสัดส่วนเป็นเปอร์เซ็นต์ และท า Line Charts ดูแนวโน้มการลงทุน Media 

Spend ของแต่ละช่องทางตาม Media Group และใช้ Horizontal Bar Charts ดูสัดส่วนของตัว

ผลิตภัณฑ์ของแต่ละแบรนด์โดยใช้การ Group ข้อมูลเข้ามาช่วยในการตัดสินใจ 
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1.5.5 กำรน ำเสนอกำรวิเครำะห์ ( Data Visualization ) 

สรุปผลและแสดงข้อมูลในรูปของแผนภาพ และตาราง น าเสนอในรูปแบบที่เข้าใจง่ายผ่าน

การมองเห็น โดยเลือกใช้ Horizontal bar charts, Text tables และ Line Charts เพ่ือเปรียบเทียบ

ดูสัดส่วนของการลงทุนทางด้านโฆษณา ( Media Spend ) และเทรนด์ของแต่ละช่องทาง เพื่อให้

ผู้อ่านเข้าใจได้ง่ายข้ึน 

 1.5.6 จัดท ำเอกสำร ( Create Document ) 

จัดท ารูปเล่มประกอบโครงงาน แนวทางในการจัดท าโครงงาน วิธีและข้ันตอนการด าเนินการ 

เพ่ือเสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษา และคู่มือการใช้งานส าหรับสถานประกอบการใช้อ้างอิงในอนาคต  

 

1.6   ระยะเวลำในกำรด ำเนนิงำน 

ตารางที่ 1.1 ขั้นตอนและระยะเวลาในการด าเนินโครงงาน 

ขั้นตอนกำรด ำเนินงำน ม.ค. 68 ก.พ. 68 มี.ค. 68 เม.ย. 68 พ.ค. 68 

1.ศึกษาข้อมูล      

2.ตั้งเป้าหมาย 

3.วิเคราะห์ข้อมูล 

4.น าเสนอผลการวิเคราะห์ 

5.จัดท าเอกสาร 

 

1.7 อุปกรณ์และเครื่องมือที่ใช้ 

1.7.1 ฮำร์ดแวร์ 

1.7.1.1 เครื่องคอมพิวเตอร์โน้ตบุค Lenovo 

 - Intel Core i5 

 - Ram 16 GB 

 - SSD 512 GB 

 - Windows 11 Home Single Language 
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1.7.2 ซอฟต์แวร์ 

  1.7.2.1 ระบบปฏิบัติการ Window 11 

  1.7.2.2 โปรแกรม Jupyter Notebook (Python 3.0) 

  1.7.2.3 โปรแกรม Microsoft Excel 

  1.7.2.4 โปรแกรม Tableau 

  1.7.2.5 Nielsen 

 

 

 



บทที่  2 

การทบทวนเอกสารและวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง 

 

2.1   การเรียนรู้ และการใช้งาน Tableau1 

Tableau เป็นโปรแกรมส ำหรับกำรวิเครำะห์ข้อมูล และหำค ำตอบในเชิงธุรกิจอย่ำงรวดเร็ว 

โดยกำรใช้ Tableau จะเป็นกำรช่วยให้ผู้ใช้งำนมีควำมเข้ำใจในข้อมูลมำกข้ึน รวมถึงผู้ใช้งำน สำมำรถ

น ำข้อมูลที่มีอยู่มำวิเครำะห์และแสดงผลอย่ำงมีประสิทธิภำพ  

โดยผู้จัดท ำได้เลือกใช้โปรแกรม Tableau มำใช้ในกำรแสดง Visualization เพื่อให้ง่ำยต่อ

กำรวิเครำะห์ข้อมูลและกำรอ่ำนผลลัพธ์ โดยน ำมำประยุกต์ใช้ท ำในส่วนของกำรวิเครำะห์ข้อมูล

ทั้งหมด ทั้งกำรศึกษำกำรใช้งำน กำรสร้ำงแผนภำพหรือกรำฟ เพ่ือน ำเสนอข้อมูลให้ผู้ใช้และผู้อ่ำนผล

เข้ำใจง่ำย 

 

 
รูปที่ 2.1 ตัวอย่ำงหน้ำโปรแกรม Tableau 

 

 

 

 
1 https://www.bac.co.th/web/products-and-services/tableau-software/ 
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2.2   Python2 

Python เป็นภำษำกำรเขียนโปรแกรมที่ใช้อย่ำงแพร่หลำยในเว็บแอปพลิเคชัน กำรพัฒนำ

ซอฟต์แวร์ ว ิทยำศำสตร์ข้อมูล และแมชชีนเลิร ์นนิง (ML) นักพัฒนำใช้ Python เนื ่องจำกมี

ประสิทธิภำพ เรียนรู้ง่ำย และสำมำรถท ำงำนบนแพลตฟอร์มต่ำงๆ ได้มำกมำย ทั้งนี้ Python สำมำรถ

ดำวน์โหลดได้ฟรี ผสำนกำรท ำงำนร่วมกับระบบทุกประเภท และเพ่ิมควำมเร็วในกำรพัฒนำ 

โดย Python มี Library ทีน่ ำมำใช้ในกำรวิเครำะห์ข้อมูลจะแบ่งได้ 3 ประเภทดังนี้ 

2.2.1 Scientifics Computing Libraries  

2.2.1.1 Pandas  

เป็น Libraries ที่น ำข้อมูลจัดเรียงในแบบตำรำง, กรำฟแบบเส้น และกรำฟ

แบบแท่ง Libraries ตัวค้อนข้ำงที่จะใช้ง่ำย และเป็นนิยม  

2.2.1.2 NumPy  

เป็น Libraries ที่ใช้ในกำรค ำนวณคณิตศำสตร์ จะใช้เพื่อจัดกำรอำเรย์

หลำยมิติ ให้ใช้งำนได้ง่ำยกับกำรค ำนวณ 

2.2.1.3 SciPy  

เป็น Libraries คล้ำยๆกับ NumPy จะใช้ช่วยเสริมกัน 

2.2.2 Visualization Libraries 

2.2.2.1 Matplotlib  

เป็น Libraries กรำฟเส้นที่สำมำรถน ำมำใช้ กับ Libraries แบบค ำนวณได้ 

2.2.2.2 Seaborn  

เป็น Libraries ที่เหมือนกับ Matplotlib แต่จะมีแบบกรำฟให้เลือกหลำยๆ

แบบ 

 2.2.3 Algorithmic Libraries  

  2.2.3.1 Scikit-learn  

เป็น Libraries ในกำรท ำ Machine Learning คือจุดเริ่มต้นของกำรท ำ AI 

ในภำษำ Python 

 

 
2 https://aws.amazon.com/th/what-is/python/ 
2 https://getcodecamp.com/2020/08/26/data-science-ท ำไมต้องใช้-python-และ-ท ำเงิ/ 
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รูปที่ 2.2 แสดงกำรใช้ Library และ Import ไฟล์ Excel โดย Python 

 

2.3 Data Preparation 3    

 กำรเตรียมข้อมูล หรือ data preparation หมำยถึงกระบวนกำรใดๆ ที่เรำจ ำเป็นต้องท ำกับ

ข้อมูลดิบ (raw data) ที่ได้รับมำ เพื่อปรับเปลี่ยนข้อมูลให้อยู่ในรูปแบบที่เหมำะสม ที่จะน ำไปโหลด

เข้ำฐำนข้อมูล หรือน ำไปวิเครำะห์ต่อไป ควำมหมำยที่เจำะจงของกำรท ำ data preparation อำจจะ

แตกต่ำงกันไปส ำหรับแต่ละระบบ ผลลัพธ์กำรประมวลผลของระบบหนึ่ง อำจกลำยมำเป็นข้อมูลดิบ

ของระบบต่อไป  

โดยอำจพิจำรณำกำรท ำเตรียมข้อมูลเป็นระบบอย่ำงหนึ่ง ที่มี input เป็นข้อมูลดิบ และมี 

output เป็นข้อมูลที่อยู่ในรูปแบบที่พร้อมน ำไปใช้งำนต่อไปได้ทันที (tidy data: ควำมหมำย)โดยมำก

แล้ว กำรน ำข้อมูลไปใช้งำนต่อมักจะเป็นกำรน ำไปโหลดเข้ำฐำนข้อมูลหรือน ำไปวิเครำะห์หำค ำตอบ

อย่ำงใดอย่ำงหนึ่ง บำงคนอำจเรียกกระบวนกำรนี้ว่ำ data cleaning ซึ่งก็ให้ควำมหมำยคล้ำยคลึงกัน 

กำรเตรียมข้อมูลที่มีประสิทธิภำพ ควรมีลักษณะส ำคัญดังนี้ 

• ให้ผลลัพธ์ที่ครบถ้วนสมบูรณ์ 

• ให้ควำมส ำคัญกับนิยำมข้อมูล 

• จดบันทึกขั้นตอนกำรเตรียมข้อมูลโดยละเอียด 

• ปรับกระบวนกำรให้เป็นอัตโนมัติให้มำกท่ีสุด 

 โดยผู้จัดท ำได้น ำทฤษฎีเรื่องกำรเตรียมข้อมูลมำประยุกต์ใช้ในกำรปรับเปลี่ยนและท ำควำม

สะอำดข้อมูลที่ได้จำก Nielsen เพื่อให้ข้อมูลมีควำมถูกต้อง ครบถ้วน และอยู่ในรูปแบบที่พร้อม

ส ำหรับกำรน ำไปวิเครำะห์ต่อ กำรเตรียมข้อมูลนี้รวมถึงกำรลบข้อมูลที่ไม่จ ำเป็น จัดกำรกับค่ำที่

หำยไป (missing values) และปรับรูปแบบของข้อมูลให้สอดคล้องกัน นอกจำกนี้ ยังได้มีกำรจด

บันทึกขั้นตอนกำรเตรียมข้อมูลอย่ำงละเอียด เพื่อให้สำมำรถตรวจสอบและปรับปรุงได้ในอนำคต 

รวมทั้งพยำยำมปรับกระบวนกำรให้เป็นอัตโนมัติเพ่ือลดข้อผิดพลำดจำกกำรจัดกำรข้อมูลด้วยตนเอง 

 

 
3 https://bzinsight.wordpress.com/2014/06/11/กำรท ำ-data-preparation-อย่ำงมืออำชีพ/ 
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รูปที่ 2.3 ชุดค ำสั่ง Pythonที่ใช้ท ำควำมสะอำดข้อมูล 

 

 

 
รูปที่ 2.4 แสดงชุดข้อมูลที่ได้จำก Nielsen 

 

 

 
รูปที่ 2.5 แสดงผลลัพธ์ของชุดข้อมูลที่ท ำกำร Clean จำกชุดค ำสั่ง Python 
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2.4  Microsoft Excel4  

 Microsoft Excel เป ็นโปรแกรมท ำงำนด ้ำนตำรำงค  ำนวณ (Spreadsheet) สำมำรถ          

ท ำตำรำง สร้ำงแบบฟอร์ม สร้ำงกำรค ำนวณ ท ำงำนกับข้อมูล เตรียมข้อมูล สรุปผลข้อมูล มีเครื่องมือ

ต่ำง ๆ มำกมำยในนั้นให้เรำได้ใช้งำนพร้อมยังติดตั้ง Add-ins เพิ่มเติมได้ อีกทั้งยังมีระบบกำรรักษำ

ควำมปลอดภัย และท ำงำนได้ทั้งบน Desktop และ ท ำงำนร่วมกันบน Cloud ได้อีกด้วย 

 Microsoft Excel มีความสามารถแยกเป็นด้าน ๆ ดังนี้ 

• สูตรค ำนวณ (Formula) 

• กำรท ำงำนกับข้อมูล (Data) 

• กำรรักษำควำมปลอดภัย (Security) 

• เครื่องมือต่ำง ๆ (Tools) 

• เครื่องมือในกำรพัฒนำงำนอัตโนมัติ (Automation) 

• กำรท ำงำนร่วมกัน (Collaboration) 

• อ่ืน ๆ 

 

การท างานกับข้อมูล (Data) 

มีเครื่องมือในกำรท ำงำนกับข้อมูลใน Excel มีมำกมำยให้เรำท ำงำนได้ตั้งแต่ กำรน ำ

ข้อมูลจำกแหล่งข้อมูลต่ำง ๆ (Data Source) น ำมำปรับปรุง ปรับแต่ง เตรียมควำมพร้อม 

ETL (Extract Transform Load) และกำรท ำ Data Model สร้ำงควำมสัมพันธ์ จัดรูปแบบ 

(Formatting) กำรสร้ำงกำรค ำนวณ (Measure) ตลอดไปถึงกำรท ำ Visualization โดยมี

กรำฟให้เลือกมำกมำย 

 

Power Query  

Power Query คือเคร ื ่องม ือด ้ำน Data Analysis ของ Excel ที ่จะช ่วยให ้เรำ

ปรับแต่งข้อมูล (Data Transformation) เชื่อมโยงข้อมูลไปยังแหล่งข้อมูลต่ำงๆ ได้มำกมำย

หลำกหลำยแหล่ง (Multi Data Source) สำมำรถให้เรำ รวมข้อมูล (Merge) แยกข้อมูล 

(Extract) ปรับแต่งข้อมูล (Shaping) ให้เป็นข้อมูลพร้อมใช้งำน 

 
4 https://www.9experttraining.com/articles/มีอะไรใน-microsoft-excel-365 
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รูปที่ 2.6 รูปตัวอย่ำงกำรท ำ unpivot column ด้วย Power Query ใน excel 

 

 โดยผู้จัดท ำได้น ำเทคนิคกำรใช้งำน Power Query บนโปรแกรม Microsoft excel มำใช้ใน

กำรจัดกำรข้อมูลที่เป็นข้อมูลลักษณะ Wide Format ให้กลำยเป็นข้อมูลลักษณะ Long Format หรือ

ก็คือกำรแปลงตำรำงข้อมูลแนวนอน ให้เป็นแนวตั้ง (Unpivot) โดยกำรเปลี่ยนนี้จะช่วยให้ง่ำยต่อกำร

น ำข้อมูลไปใช้ในกำรวิเครำะห์เพ่ือควำมสัมพันธ์ของข้อมูล 

 

2.5 Data Analytics 5    

กำรวิเครำะห์ข้อมูลที่มีอยู่ตั้งแต่ อดีต จนถึงปัจจุบัน เพื่อท ำนำยอนำคต ที่เป็นประโยชน์ใน

กำรพัฒนำกำรตลำด ให้ตรงใจลูกค้ำมำกยิ ่งขึ ้น Data Analytics เป็นเครื ่องมือส ำหรับธุรกิจ 

(Business Intelligence) เพรำะว่ำกำรที่บริษัทคุณไม่รู้ข้อมูล ก็เหมือนบริษัทคุณก ำลังหำทำง โดยไม่

มีจุดหมำยปลำยทำง ดังนั้นกำรท ำ Data Analytics นี้ไม่จ ำเป็นต้องเป็นธุรกิจขนำดใหญ่เท่ำนั้น แต่

ธุรกิจขนำดกลำงและเล็กก็สำมำรถท ำได้เช่นกัน ส ำหรับรูปแบบของกำรวิเครำะห์ข้อมูล (Data 

Analytics) สำมำรถแบ่งได้ดังนี้ 

 

 

 
5 https://affinity.co.th/data-analytics/ 
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบบพื ้นฐาน (Descriptive analytics) เป็นกำรวิเครำะห์ เพ่ือ

แสดงผลของรำยกำรทำงธุรกิจ เหตุกำรณ์ หรือกิจกรรมต่ำงๆ ที่ได้เกิดขึ้น หรืออำจก ำลัง เกิดขึ้นใน

ลักษณะที่ง่ำยต่อกำรเข้ำใจ หรือต่อกำรตัดสินใจ ตัวอย่ำงเช่น รำยงำนกำรขำย รำยงำนผล กำร

ด ำเนินงำน 

การวิเคราะห์แบบเชิงวินิจฉัย (Diagnostic analytics) เป็นกำรอธิบำยถึงสำเหตุของสิ่งที่

เกิดขึ้น ปัจจัยต่ำงๆ และควำมสัมพันธ์ของปัจจัยหรือตัวแปรต่ำงๆ ที่มีควำมสัมพันธ์ต่อกันของสิ่งที่

เกิดขึ้น ตัวอย่ำงเช่น ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงยอดขำยต่อกิจกรรมทำงกำรตลำดแต่ละประเภท ซึ่งเป็น

ก้ำวใหม่ที่ช่วยเสริมให้ตัดสินใจไปในทำงท่ีถูกต้อง 

การวิเคราะห์แบบพยากรณ์ (Predictive analytics) เป็นกำรวิเครำะห์เพื่อพยำกรณ์สิ่งที่

ก ำลังจะเกิดข้ึนหรือน่ำจะเกิดขึ้น โดยใช้ข้อมูลที่ได้เกิดขึ้นแล้วกับแบบจ ำลองทำงสถิติ หรือ เทคโนโลยี

ปัญญำประดิษฐ์ต่ำงๆ (Artificial intelligence) ตัวอย่ำงเช่น กำรพยำกรณ์ยอดขำย กำรพยำกรณ์ผล

ประชำมต ิ

การวิเคราะห์แบบให้ค าแนะน า (Prescriptive analytics) เป็นกำรวิเครำะห์ข้อมูลที่มี

ควำมซับซ้อนที่สุด เป็นทั้งกำรพยำกรณ์สิ่งต่ำงๆ ที่จะเกิดขึ้น ข้อดี ข้อเสีย สำเหตุ และระยะเวลำของ

สิ่งที่จะเกิดขึ้น ร่วมถึงกำรให้ค ำแนะน ำทำงเลือกต่ำงๆ ที่มีอยู่ และผลของแต่ละทำงเลือก 

 

 โดยผู้จัดท ำได้น ำทฤษฎีกำรวิเครำะห์ข้อมูลมำใช้ในโครงกำรโดยท ำกำรวิเครำะห์แบบพ้ืนฐำน

เพื่อเข้ำใจมูลค่ำตลำดโดยรวมและผู้เล่นแบรนด์ต่ำงๆ เช่น ยอดกำรลงทุน Media Spend ในแต่ละ

ช่องทำง โดยใช้ข้อมูลที่มีอยู่จำก Nielsen และข้อมูลจำกกำรเก็บด้วยตัวผู้จัดท ำมำใช้ในกำรวิเครำะห์

ดูภำพรวมของอุตสำหกรรม เพื่อท ำให้เข้ำใจถึงมูลค่ำตลำดรวมของอุตสำหกรรมกลุ่มผลิตภัณฑ์ซักผ้ำ

ในแต่ละปี ผู้เล่นหลักในแต่ละปีคือใคร และ Media Spend แต่ละช่องทำงของแบรนด์ต่ำงๆว่ำเป็น

อย่ำงไรในแต่ละช่วงปี และน ำไปวิเครำะห์คู่กับข้อมูลที่ทำงผู้จัดท ำได้ท ำกำรเก็บเพิ่มเติมจำก  Social 

Platform ต่ำงๆของผู้เล่นแบรนด์นั้นๆ เพ่ือวิเครำะห์ Pattern แนวโน้มลักษณะกำรลงโฆษณำ Media 

Spend ของแต่ละแบรนด์กลุ่มผลิตภัณฑ์ซักผ้ำ 
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2.6 Nielsen 6    

 Nielsen เป็นบริษัทระดับโลกที่ให้บริกำรข้อมูลและสถิติเชิงลึกแก่ธุรกิจต่ำงๆ  เพื่อช่วยให้

เข้ำใจผู้บริโภคและตลำดได้ดียิ่งขึ้น Nielsen ท ำหน้ำที่รวบรวมและวิเครำะห์ข้อมูลจำกหลำกหลำย

แหล่ง เช่น ข้อมูลกำรขำยปลีก, ข้อมูลผู้บริโภคที่ซื้อสินค้ำ (Consumer Panel), ข้อมูลเรตติ้งผู้ชม

โทรทัศน์, ข้อมูลกำรใช้สื่อดิจิทัล, ข้อมูลกำรโฆษณำ, ข้อมูลควำมพึงพอใจผู้บริโภค, ข้อมูลแนวโน้ม

ตลำด ด้วยกำรท ำงำนที่มีประสิทธิภำพและกำรรวมข้อมูลจำกหลำกหลำยช่องทำง Nielsen ช่วยให้

ผู้ใช้งำนสำมำรถเข้ำถึงข้อมูลเชิงลึกที่ส ำคัญต่อธุรกิจได้ในที่เดียวท ำให้สำมำรถประมวลผลและน ำ

ข้อมูลมำใช้ในกำรวิเครำะห์เพ่ือท ำควำมเข้ำใจพฤติกรรมผู้บริโภคในกำรตัดสินใจทำงธุรกิจที่แม่นย ำขึ้น 

คุณสมบัติเด่นของ Nielsen ได้แก่ 

• กำรเชื่อมโยงข้อมูลหลำกหลำยประเภท จำกทั้งช่องทำงออฟไลน์และออนไลน์ 

• ควำมเชี่ยวชำญในกำรวิเครำะห์ข้อมูลขนำดใหญ่ (Big Data) 

• เครื่องมือและแพลตฟอร์มที่ช่วยในกำรเข้ำถึงและวิเครำะห์ข้อมูลได้ง่ำย 

• ข้อมูลที่มีควำมน่ำเชื่อถือและเป็นมำตรฐำนระดับโลก 

• กำรน ำเสนอข้อมูลในรูปแบบที่เข้ำใจง่ำย เพ่ือสนับสนุนกำรตัดสินใจ 

 

โดยผู้จัดท ำได้น ำข้อมูลจำก Nielsen มำใช้เพื่อเป็นข้อมูลที่จะน ำมำวิเครำะห์ Industrial 

Analysis 

 

 

 

 

 

 

 

 
6 https://www.nielsen.com/th/ 



บทที่  3 

รายละเอียดการปฏิบัติงาน 

 

3.1   ชื่อและที่ตั้งสถานประกอบการ 

ชื่อสถานประกอบการ :  บริษัท ดาต้า เฟิร์ส จ ากัด ส านักงานใหญ่ (Data First Co.,Ltd.) 

ที่ตั้ง :    465/1 ถนนศรีอยุธยา แขวงทุ่งพญาไท เขตราชเทวี กรุงเทพ 

      10400 

โทรศัพท ์:   66(0) 2354 3570  

E-mail :   support@datafirst.id 

เว็บไซต์ :   datafirst.co.th 

 
รูปที่ 3.1 แผนที่ตั้ง บริษัท ดาต้า เฟิร์ส จ ากัด 
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3.2   ลักษณะการประกอบการ ผลิตภัณฑ์การให้บริการหลักขององค์กร 

บริษัท ดาต้า เฟิร์ส จ ากัด ผู้น าด้านให้ค าปรึกษาด้านการประยุกต์ใช้ข้อมูลครบวงจร โดดเด่น

ด้วยประสบการณ์ด้านโฆษณา ทั้งออนไลน์ ออฟไลน์และการประยุกต์ใช้ข้อมูลได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

ท าให้บริษัท ดาต้า เฟิร์ส จ ากัด สามารถผสานความรู้ด้านการเข้าใจสื่อโซเชียลมีเดียในปัจจุบันได้เป็น

อย่างดี  

 

3.3   รูปแบบการจัดองค์กรและการบริหารงานขององค์กร 

 

รูปที่ 3.2 รูปแบบการจัดองค์กรของ บริษัท ดาต้าเฟิร์ส จ ากัด 

 

3.4   ต าแหน่งงานและลักษณะงานที่ได้รับมอบหมาย 

ต าแหน่งงานที่ผู้จัดท าได้รับหมาย คือ Data Analytic โดยระหว่างปฏิบัติงานสหกิจศึกษาที่

สถานประกอบการได้รับมอบหมายให้ปฏิบัติงาน ดังต่อไปนี้ การวิเคราะห์ข้อมูลจากข้อมูลที่ได้รับมา 

การท า Data Preparation รวมถึงการวิเคราะห์ว่าควรน าข้อมูลที่วิเคราะห์ไดไ้ปท าอะไรต่อ 
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รูปที่ 3.3 ตัวอย่างการ Data Preparation 

 

จากรูปที่ 3.3 แสดงตัวอย่างการใช้ Python ในการท า Data Preparation เพื่อให้ได้ข้อมูล

เฉพาะช่วงที่ต้องการในการวิเคราะห์ เพราะหากใช้ข้อมูลทั้งหมดอาจท าให้ผลการวิเคราะห์มี  bias ได้

จากจ านวนสินค้าที่ซื้อ เพราะลูกค้าที่ซื้อสินค้าจ านวนเยอะๆ มีความเป็นไปได้ที่จะเป็นร้านค้าขนาด

เล็กหรือขนาดกลางที่น าสินค้าไปวางขายต่อ ไม่ใช่ลูกค้ารายย่อยทั่วไป 
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รูปที่ 3.4 ตัวอย่างการเก็บข้อมูล 

 

จากรูปที่ 3.4 แสดงตัวอย่างการเก็บข้อมูลยอด Engagement จากโพสต์บน LINE VOOM 

จากนั้นน าข้อมูลทั้งหมดทีเ่ก็บรวบรวมมาได้วิเคราะห์และน าเสนอผลการวิเคราะห์ 

 

 
รูปที่ 3.5 การวิเคราะห์ข้อมูล 

 

 จากรูปที่ 3.5 แสดงการวิเคราะห์ข้อมูลจากข้อมูลที่ได้เก็บด้วยตนเองจาก Platform LINE 

โดยวิเคราะห์ว่าในแต่ละเดือนโพสต์ที่ถูกสร้างมียอด engagement เป็นอย่างไรบ้างของแต่ละแบรนด์  

โพสตป์ระเภทไหนที่มีคนชื่นชอบเยอะ และมี pattern ในการโพสต์เป็นอย่างไร 
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3.5   ชื่อและต าแหน่งงานของพนักงานที่ปรึกษา 

ชื่อ – นามสกุล : คุณ อนันฑ์ ตีระบูรณะพงษ์ 

 ต าแหน่ง           : Vice Executive Data & Innovation Director 

 เบอร์ติดต่อ : 086-666-7070 

 อีเมล  : anan@datafirst.co.th 

 

3.6   ระยะเวลาที่ปฏิบัติงาน 

ได้เข้าปฏิบัติงานสหกิจศึกษา ณ บริษัท ดาต้า เฟิร์ส จ ากัด ตั้งแต่วันที่ 13 มกราคม พ.ศ. 

2568 ถึงวันที่ 2 พฤษภาคม พ.ศ. 2568 



 

 

บทที่  4 

ผลการปฏิบัติงานโครงงาน 

 

4.1   รายละเอียดของโครงงาน 

ภาพรวมเป็นการวิเคราะห์แนวโน้มความสัมพันธ์ของอุตสาหกรรมตลาดการลงทุนทางด้าน

โฆษณาในกลุ่มผลิตภัณฑ์ซักผ้า เป็นการน าข้อมูลมาวิเคราะห์ว่าตลาดการลงทุนทางด้านโฆษณาตาม

ช่องทางต่างๆ ของแต่ละแบรนด์ว่าเป็นอย่างไรบ้าง โดยการพัฒนาโครงงานนี้ เป็นการน าเสนอให้กับ

ทีมงานและผู้บริหารในบริษัทเพื่อดูแนวความคิดของผู้จัดท าทางด้านการน าข้อมูลมาใช้เพื่อให้เกิด

ประโยชน์ในการศึกษาต่อไป 

โปรแกรมหลักที ่ใช้ในการท างาน คือ Tableau ในการท า Data Visualization แล้วท า 

Dashboard มาน าเสนอ โดยน าข้อมูลมาจาก Nielsen โดยเลือกข้อมูลการขายหมวด Household 

Cleaners ในช่วงปี 2020 จนถึงเดือน เมษายน ปี 2025 มาท าการวิเคราะห์เริ ่มตั ้งแต่ Data 

Understanding, Data Preparation, Data Analysis, Data Visualization เพ่ือสรุปผลการวิเคราะห์ 

  

4.2   ขั้นตอนในการวิเคราะห์ข้อมูล 

เนื ่องจากโครงงานที่ผู ้จัดท าท าขึ ้นนั้นมีการใช้ข้อมูลจริงจึงไม่สามารถน าข้อมูลออกมา 

เผยแพร่ได้ จึงสามารถแสดงตัวอย่างงานได้บางส่วนเท่านั้น โดยโครงงานนี้มีลักษณะ ขั้นตอนการ

ท างาน ดังนี้ 

4.2.1 ศึกษาเครื่องมือในการท างาน 

ในขั้นตอนนี้ผู้จัดท าได้ศึกษาเกี่ยวกับวิธีใช้งาน Tableau ในการสร้าง Data Visualization 

เพื่อน าเสนอ โดยศึกษาตั้งแต่การเชื่อมต่อไฟล์ Excel เข้ากับโปรแกรม Tableau จากนั้นตรวจสอบ

ชนิดของข้อมูล หากไม่เป็นไปตามรูปแบบที่ควรจะเป็น ให้ท าการเปลี่ยนชนิดของข้อมูลให้ถูกต้องเพ่ือ

การวิเคราะห์ข้อมูลที่มีประสิทธิภาพและถูกต้อง โดยผู้จัดได้ศึกษาเครื่องมือต่างๆ บน Microsoft 

Excel เช่น Power Query และการท า Pivot ในการจัดการกับข้อมูลเพื่อให้ง่ายต่อการน าไปวิเคราะห์

ต่อ ไปบนโปรแกรม Tableau 
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4.2.2 ก าหนดเป้าหมายในการวิเคราะห์ข้อมูล (Research Understanding) 

 เพื่อให้เข้าใจภาพรวมของตลาดอุตสาหกรรมกลุ่มผลิตภัณฑ์ซักผ้าว่าเป็นอย่างไรบ้างในแตล่ะ

ปี มูลค่าตลาดโฆษณาโดยรวมและแต่ละช่วงปี สัดส่วนของผู้เล่นแบรนด์ต่างๆ โดยรวมและในแต่ละ

ช่วงปี แคมเปญและคอนเทนต์ของแต่ละแบรนด์ที่ผู้จัดท าสนใจ เช่น ข้อมูลของแบรนด์ที่ผู้จัดท าได้ยก

มาเป็นตัวอย่างในโครงงานนี้ เปรียบเทียบดูความสัมพันธ์กับข้อมูล Media Spend ของแบรนด์ที่ได้

จาก Nielsen กับข้อมูลข้อมูลของการโพสต์โปรโมทบนแพลตฟอร์ม Social Media ( Facebook, 

Youtube, Tiktok )  ที่ผู้จัดท าเก็บข้อมูลเพิ่มเติมด้วยตนเอง 

4.2.3 รวบรวมข้อมูล (Data Understanding) 

ผู้จัดท าได้ศึกษาข้อมูลพื้นฐานของชุดข้อมูลที่ได้มาจาก Nielsen โดยเป็นข้อมูลตลาดการ

ลงทุนทางด้านโฆษณาของสินค้าในประเทศไทยตั้งแต่ ปี2020 จนถึง ป2ี025 เดือนมีนาคม โดยข้อมูล

มีทั้งหมด 51089 แถว และ 69 คอลัมน์ (ข้อมูลช่วงเวลาเป็นลักษณะ Wide Format ท าให้มี คอลัมน์

เยอะถึง 63 คอลัมน์ )  

4.2.4 การเตรียมข้อมูล (Data Preparation) 

 จากข้อมูลที่ได้รับมานั้นยังเป็นข้อมูลที่ยังไม่พร้อมน าไปวิเคราะห์ข้อมูล ผู้จัดท าจริงได้ท าการ

ปรับข้อมูลให้เหมาะสม โดยการใช้ภาษา Python หรือใช้ Power Query บน Microsoft Excel ใน

การช่วยท าความสะอาดและจัดเตรียมช้อมูลให้ถูกต้องและเลือกเฉพาะข้อมูลที่ต้องการน ามาใช้ 

 

 
รูปที่ 4.1 ตัวอย่างข้อมูลบางส่วนที่ได้จาก Nielsen 
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รูปที่ 4.2 เลือกเฉพาะข้อมูลน าไปไว้บนชีทใหม่ 

 

จากรูปที่ 4.1 และ 4.2 แสดงถึงข้อมูลดิบ (Raw Data) ที่ได้จาก Nielsen โดยมีแถวที่มีค่า

ว่างอยู่ 

 

 
รูปที่ 4.3 ตัวอย่างชุดค าสั่ง Python ในการเติมค่าว่างแบบ Fill down 

 

 
รูปที่ 4.4 ผลการการเติมค่าว่างแบบ Fill down ลงไฟล์ใหม่ 
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จากรูปที่ 4.3 และ 4.4 แสดงผลท าความสะอาดข้อมูลโดยการเติมค่าว่างแบบ Fill down 

ด้วยชุดค าสั่ง Python ลงบนไฟล์ใหม่ จะเห็นได้ว่ามีคอลัมน์ในส่วนของเดือนเป็นลักษณะของ Wide 

Format ท าให้ยากในการจะน าไปวิเคราะห์บน Tableau ทางผู้จัดท าจึงใช้ Power Query ที่เป็น

เครื่องมือบน Microsoft Excel ที่ใช้ช่วยในการจัดการข้อมูลโดยที่ผู้จัดท าได้น ามาใช้ในการแปลงไฟล์

แบบ Wide Format ให้เป็น Long Format ด้วยการท า Unpivot ใน Power Query 

 

 
รูปที่ 4.5 ตัวอย่างการใช้ Power Query ท า Unpivot 

 

 
รูปที่ 4.6 ตัวอย่างผลการท า Unpivot 
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4.2.5 การน าเสนอแผนภาพของข้อมูล (Data Visualization) 

ในขั้นตอนนี้ หลักจากที่ท าขั้นตอน Preparation เรียบร้อยแล้วจากนั้นน าข้อมูลที่ได้ไปมาท า

การวิเคราะห์ดูภาพรวมของตลาดกลุ่มผลิตภัณท์ซักผ้าว่ามีผู้เล่นหลักๆ เป็นใครบ้างในแต่ละปี 

 

 
รูปที่ 4.7 Stacked Bars แสดงสัดส่วนของแบรนด์ผู้เล่นกลุ่มผลิตภัณท์ซักผ้า 

 

    จากรูปที่ 4.7 แสดงสัดส่วนของแบรนด์ผู้เล่นกลุ่มผลิตภัณท์ซักผ้า โดยจะเห็นได้ว่าแบรนด์

ผู้เล่นหลักๆในกลุ่มผลิตภัณท์ซักผ้านั้นของแต่ละปีนั้นคือ A , B, C และ D โดยผู้จัดท าเลือกที่จะเจาะ

เข้าไปดูภาพรวมตลาดของแต่ละแบรนด์ 3 แบรนด์ คือ B, C และ D ตามล าดับ โดยจะท าการเจาะเข้า

ไปดูสัดส่วนของ Media Spend ในแต่ละป ี
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รูปที่ 4.8 Text Table แสดงมูลค่าการเติบโตการลงทุนทางโฆษณาของแบรนด์ B ในแต่ละปี  

 

 

รูปที่ 4.9 แสดงสัดส่วน Media Spend ตามแต่ละช่องทางของ B ในแต่ละปี 

 

 
รูปที่ 4.10 แสดงแนวโน้ม Media Spend ของ B ที่ผ่านมา  



25 
 

 

 
รูปที่ 4.11 แสดงสัดส่วน Product ของ แบรนด์ B ในแต่ละปี  

 

จากรูปที่ 4.8 ถึง 4.11 จะเห็นได้ว่าภาพรวมของการลงทุนทางโฆษณาของแบรนด์ B นั้นติด

ลบในช่วง 2021 และ 2022 และเริ่มกลับมาลงทุนเยอะขึ้นในปี 2023 โดยที่เน้นลงทุนโฆษณาทาง TV 

เป็นหลัก และตามช่องทางอ่ืนๆ เช่น Outdoor ที่ลงทุนเยอะกว่าปกติในช่วงปี 2024, Digital ที่ลงทุน

เยอะกว่าปกติในช่วงปี 2021, Cinema และ Radio โดย Product ที่ B ลงโฆษณานั้นสามารถแบ่งได้

เป็น 2 กลุ่มหลักๆ คือ แบบน ้าและแบบผง โดยจะเห็นได้ว่า B ยังคงโฆษณาผลิตภัณฑ์ทั้ง 2 แบบอยู่

เรื่อย ๆ ในทุกๆ ป ี

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



26 
 

 

 
รูปที่ 4.12 Text Table แสดงการเติบโตของการลงทุนทางโฆษณาของ C ในแต่ละปี 

 

 
รูปที่ 4.13 แสดงสัดส่วน Media Spend ตามแต่ละช่องทางของ C ในแต่ละปี 

 

 
รูปที่ 4.14 แสดงแนวโน้ม Media Spend ของ C ที่ผ่านมา  
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รูปที่ 4.15 แสดงสัดส่วน Product ของ แบรนด์ C ในแต่ละปี 

 

จากรูปที่ 4.12 ถึง 4.15 จะเห็นได้ว่าภาพรวมของการลงทุนทางโฆษณาของแบรนด์ C นั้นติด

ลบในช่วง 2021 และ 2024 โดยเริ่มกลับมาลงทุนเยอะขึ้นในปี 2022 และ 2023  โดยเน้นลงทุน

โฆษณาที่ทาง TV เป็นหลัก และตามช่องทางอื่นๆ เช่น Outdoor ที่เริ่มกลับมาลงทุนเยอะในปลายปี 

2023 จนถึงกลางปี 2024  และ Digital โดย Product ที ่C ลงโฆษณานั้นสามารถแบ่งได้เป็น 2 กลุ่ม

หลักๆ คือ แบบน ้าและแบบผง โดยที่ ในปี 2023 นั้นลงโฆษณาแค่ผลิตภัณฑ์ที่เป็นแบบน ้าอย่างเดียว 
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รูปที่ 4.16 Text Table แสดงการเติบโตของการลงทุนทางโฆษณาของ D ในแต่ละปี 

 

 
รูปที่ 4.17 แสดงสัดส่วน Media Spend ตามแต่ละช่องทางของ D ในแต่ละปี 

 

 
รูปที่ 4.18 แสดงแนวโน้ม Media Spend ของ D ที่ผ่านมา  
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รูปที่ 4.19 แสดงสัดส่วน Product ของ แบรนด์ D ในแต่ละปี 

 

จากรูปที่ 4.16 ถึง 4.19 จะเห็นได้ว่าภาพรวมของการลงทุนทางโฆษณาของแบรนด์ D นั้นติด

ลบมาตลอด โดยเน้นลงทุนโฆษณาที่ทาง TV เป็นหลัก และตามช่องทางอื่นๆ เช่น Outdoor และ 

Digital โดย Product ที่ D ลงโฆษณานั้นสามารถแบ่งได้เป็น 2 กลุ่มหลักๆ คือ แบบน ้าและแบบผง 

โดยที่ในปี 2023 -2024 นั้นลงเน้นลงโฆษณาแค่ผลิตภัณฑ์ที่เป็นแบบน ้าส่วนใหญ่ 

 

โดยหลังจากท่ีท ากราฟแผนภูมิแสดงข้อมูลภาพรวมของตลาดการลงทุนทางโฆษณาของทั้ง 3 

แบรนด์แล้ว ทางผู้จัดท าได้ท าการเก็บข้อมูลที่ทั้ง 3 แบรนด์ท าการโพสต์โปรโมทผลิตภัณฑ์ของแต่ละ

แบรนด์ในปี 2024 โดยเลือกจากผลิตภัณฑ์ที ่เป็นสัดส่วนเยอะสุดในปี 2024 จากบน โซเชียล

แพลตฟอร์มต่าง ทั้ง Facebook, Tiktok และ Youtube ที่เป็นช่องทางการของตัวแบรนด์ เพื่อท า

การเปรียบเทียบข้อมูลของแต่ละแบรนด์โดยภาพรวม 

 

 



บทที่  5 

สรุปผลและข้อเสนอแนะ 

 

5.1   สรุปผลโครงงาน 

การวิเคราะห์ดูแนวภาพรวมของอุตสาหกรรมกลุ่มผลิตภัณฑ์ซักผ้าตั้งแตใ่นช่วงปี 2020 จนถึง

เดือน เมษายน ปี 2025  โดยน าข้อมูลมาจาก Nielsen ของแบรนด์ B, C และ D แสดงให้เห็นว่าทั้ง

สามแบรนด์ (B, C, และ D) ให้ความส าคัญกับการลงทุนโฆษณาผ่านช่องทาง TV เป็นหลัก โดยแบรนด์ 

B และ C มีแนวโน้มการกลับมาลงทุนโฆษณามากขึ้นในช่วงปี 2022-2024 หลังจากท่ีการลงทุนลดลง

ในช่วงปี 2021 ในขณะที่ แบรนด์ D มีการลงทุนที่ลดลงอย่างต่อเนื่องในแต่ละปี ทั้งสามแบรนด์มี

ผลิตภัณฑ์หลักสองกลุ่มคือ แบบน ้าและแบบผง โดยแบรนด์ C และ D มีแนวโน้มที่จะเน้นการโฆษณา

ผลิตภัณฑ์แบบน ้ามากขึ้นในช่วงปีหลังๆ 

5.1.1 ข้อจ ากัดหรือปัญหาของโครงงาน 

5.1.1.1 เมื่อน าข้อมูลที่ได้รับและผลสรุปที่ได้มาเปรียบเทียบกับข้อมูลที่ทางผู้จัดท า

ได้ท าการเก็บรวบรวมเพ่ิมเติม ท าให้เห็นข้อขัดแย้งทางข้อมูลจาก Nielsen 

และข้อมูลที่ตัวผู้จัดท าได้จัดเก็บ 

5.1.2 ข้อเสนอแนะ 

  5.1.2.1 ข้อมูล Media Spend ช่องทาง Digital อาจควรต้องมีความละเอียดมากขึ้น 

 

5.2   สรุปผลการปฏิบัติงานสหกิจ 

5.2.1 ข้อดีของการปฏิบัติงานสหกิจ 

จากที่ได้มาปฏิบัติสหกิจศึกษาทางผู้จัดท าได้รับความรู ้จากการปฏิบัติงานในด้าน Data 

Analytic ได้เรียนรู้การใช้เครื่องมือต่างๆ ในการวิเคราะห์ข้อมูล และจัดการกับข้อมูลดิบที่ได้รับมา 

เพื่อที่จะน าไปวิเคราะห์ข้อมูลต่อเพื่อให้ได้ Insight ที่ตรงจุด ตอบค าถามกับผู้บริหารได้ อีกทั้งยังได้

ความรู้เกี่ยวกับวิธีคิดในมุมมองของผู้บริหารว่าต้องการที่จะเห็นข้อมูลแบบไหน การฝึกวิธีการท า Data 

Labeling จากข้อมูลที่มีอยู่ ทั้งยังได้เพิ่มทักษะในการท างานจริง การท างานเป็นทีม และได้ฝึกการ

น าเสนอ Report ให้มีประสิทธิภาพและน่าสนใจ 
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5.2.2 ปัญหาที่พบของการปฏิบัติงานสหกิจ 

ปัญหาที่ผู้จัดท าพบในการปฏิบัติงาน ประกอบด้วยความไม่ช านาญในด้าน Marketing จึงท า

ให้ต้องศึกษาเพิ่มเติมว่าการวิเคราะห์รูปแบบต่างๆ ในเชิง Marketing มีอะไรบ้าง รวมไปถึงค าศัพท์

เฉพาะต่างๆ ที่มักจะพบเห็นในตัวข้อมูลดิบ (Raw Data) ที่ได้มาแต่ละเดือน 

5.2.3 ข้อเสนอแนะ 

ส าหรับนักศึกษารุ่นต่อไปที่จะต้องไปปฏิบัติงานสหกิจศึกษา ควรมีการเตรียมในด้านต่อไปนี้ 

  5.2.3.1 ท าความเข้าใจในการเขียนโปรแกรมด้วยภาษา Python ในระดับหนึ่ง 

  5.2.3.2 การใช้โปรแกรม Microsoft Excel ในการท าความสะอาดและส ารวจข้อมูล 

  5.2.3.3 การใช้โปรแกรม Tableau ในการน าเสนอข้อมูล 

  5.2.3.3 ต้องศึกษาเก่ียวกับการวิเคราะห์ที่เกี่ยวข้องกับ Marketing 
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ภาคผนวก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



34 
 

ภาคผนวก ก. 

รูปภาพขณะปฏิบัติงานสหกิจ 

 
รูปที่ ก.1 ขณะปฏิบัติงาน 
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รูปที่ ก.2 ขณะปฏิบัติงาน 
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รูปที่ ก.3 ขณะปฏิบัติงาน 

 



   ประวัติผู้จัดท ำ 

 

      รหัสนักศึกษา : 6504820001 

      ชื่อ - นามสกุล :  นาย ณัฐนนท์ อ ่าทอง 

      คณะ :   วิทยาศาสตร์ 

      สาขาวิชา :  วิทยาการคอมพิวเตอร์ 

       ที่อยู่ :   360 เจริญนคร 40 เขตคลอง

สาน         แขวงบางล าภูล่าง 

ผลงาน :  การวิเคราะห์แนวโน้ม 

ความสัมพันธ์ของอุตสาหกรรม

ตลาดการลงทุนทางด้าน 

โฆษณาในกลุ่มผลิตภัณฑ์ซักผ้า 

 

 

 

 

 

      

      

 

      

 

 

 



 

 

 

 

 

แบบสรุปโครงงานสหกิจศึกษาและการศึกษาเชิงบูรณาการกับการท างาน (CWIE) 

มหาวิทยาลัยสยาม 
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7. ระยะเวลาปฏิบัติงาน  :  13 มกราคม พ.ศ.2568 ถึง 2 พฤษภาคม พ.ศ.2568 
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ข้อมูลโครงงาน/ผลงาน 

1.  โครงงาน/ผลงาน/งานประจ า ได้รับการจัดระบบการท างานที่ เหมาะสมจากสถานประกอบการ ทั้งลักษณะ

งานและระยะเวลา มีการจัดระบบพี่เลี้ยงสอนงาน 

 

โครงงาน "การวิเคราะห์แนวโน้มความสัมพันธ์ของอุตสาหกรรมตลาดการลงทุนทางด้านโฆษณาใน

กลุ่มผลิตภัณฑ์ซักผ้า" ได้รับการสนับสนุนอย่างดีจากสถานประกอบการในหลายด้าน โดยเฉพาะการจัดระบบ

การท างานที่เหมาะสมกับลักษณะของงานและเวลาที่ใช้ในการปฏิบัติหน้าที่ นอกจากนี้ยังมีการจัดระบบพ่ีเลี้ยง

เพ่ือช่วยในการฝึกสอนและแนะน าการท างาน ท าให้การด าเนินงานเป็นไปอย่างราบรื่น  

โดยโครงงานนี้เกี่ยวข้องกับการแนวโน้มความสัมพันธ์ของอุตสาหกรรมตลาดการลงทุนทางด้าน 

โฆษณาในกลุ่มผลิตภัณฑ์ซักผ้าอ่ืนๆ เพ่ือท าความเข้าใจพลวัตของตลาด ระบุแนวโน้มส าคัญ ขนาดตลาด การ

แข่งขัน และศักยภาพของผู้เล่นหลัก รวมถึงการวิเคราะห์การลงทุนด้านโฆษณา (Media Spend) ในช่องทาง

ต่างๆ การสนับสนุนด้านเทคโนโลยีและเครื่องมือจากสถานประกอบการ ช่วยให้สามารถน าข้อมู ลขนาดใหญ่

เข้ามาประมวลผลได้อย่างมีประสิทธิภาพ ในระหว่างการท าโครงงาน ผู้จัดท าได้รับการสนับสนุนจากพ่ีเลี้ยงที่มี

ประสบการณ์ในการท างานด้านการวิเคราะห์ข้อมูล โดยพ่ีเลี้ยงให้ค าปรึกษาอย่างใกล้ชิดทั้งในด้านเทคนิคการ

วิเคราะห์และการใช้งานซอฟต์แวร์ เช่น การใช้โปรแกรม Tableau การใช้โปรแกรม Microsoft Excel และ

การเขียนโปรแกรมด้วยภาษา Python การสนับสนุนในส่วนนี้ช่วยให้การท างานเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ

และลดข้อผิดพลาดในการท างาน 

 

2.  การด าเนินงานมีความถูกต้อง มีระเบียบแบบแผนและท าให้ผู้จัดท ามีโอกาสประยุกต์ใช้วิชาความรู้/ทักษะ

ตามที่ ได้ เรียนมา โดยใช้ความรู้ทักษะในการศึกษากระบวนการ การวิ เคราะห์  และการแก้ปัญหา                            

หรือสร้างแนวทางใหม ่

 

โครงงาน "การวิเคราะห์แนวโน้มความสัมพันธ์ของอุตสาหกรรมตลาดการลงทุนทางด้านโฆษณาใน

กลุ่มผลิตภัณฑ์ซักผ้า" ถูกด าเนินงานอย่างมีระเบียบแบบแผนและเป็นไปตามหลักการที่ถูกต้อง ซึ่งท าให้ผู้จัดท า

มีโอกาสประยุกต์ใช้วิชาความรู้และทักษะที่ได้เรียนมาในการแก้ปัญหาและสร้างแนวทางใหม่ๆ ในการวิเคราะห์

ข้อมลูจริง 

 

การใช้ความรู้ในกระบวนการศึกษาและวิเคราะห์ : 

• ผู้จัดท าได้น าความรู้จากวิชาที่ เกี่ยวข้อง เช่น การจัดการข้อมูลขนาดใหญ่  และ การตลาด มา

ประยุกต์ใช้ในกระบวนการวิเคราะห์ภาพรวมของอุตสาหกรรมกลุ่มผลิตภัณฑ์ซักผ้า 
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• มีการประยุกต์ใช้เครื่องมือวิเคราะห์ข้อมูล เช่นโปรแกรม Tableau และการเขียนโปรแกรมด้วย 

Python เพ่ือท าความสะอาดข้อมูลเบื้องต้น และจัดท ารายงานสรุปเพ่ือหาแนวโน้มที่เกิดขึ้นในแต่ละปี

ของแบรนด์ต่างๆ ในอุตสาหกรรมกลุ่มผลิตภัณฑ์ซักผ้า 

การแก้ปัญหาและสร้างแนวทางใหม ่: 

• โครงงานนี้ยังเปิดโอกาสให้ผู้จัดท าได้พัฒนาวิธีการน าเสนอใหม่ๆ ของผลการวิเคราะห์ข้อมูล เช่น การ

สร้าง กราฟการเปรียบเทียบที่ดี การท าหน้ารวมมูลค่าตลาดรวมทั้งหมด และแบ่งเป็นรายป ี

• การแก้ปัญหาในการจัดการข้อมูลขนาดใหญ่และซับซ้อนเกิดขึ้นผ่านการปรับปรุงกระบวนการท างาน 

เช่น การออกแบบ workflow ที่มีประสิทธิภาพในการรวบรวมและจัดเรียงข้อมูลเพ่ือให้ได้ผลลัพธ์ที่

ถูกต้องและครบถ้วน 

การด าเนินงานที่มีระเบียบและเป็นระบบนี้ไม่เพียงแต่ท าให้ผู้จัดท าได้เรียนรู้ทักษะทางเทคนิค แต่ยัง

เปิดโอกาสในการคิดเชิงวิเคราะห์และสร้างสรรค์แนวทางใหม่ในการท างานจริง 

 

3. เป็นโครงงาน/ผลงานที่น าไปใช้ประโยชน์ได้อย่างเป็นรูปธรรมในสถานประกอบการ 

   หมายเหตุ: - หากเป็นงานประจ าต้องสามารถน าไปพัฒนาองค์กร/ หน่วยงานได้อย่างชัดเจน อาทิ ลดเวลาในการ 

                           ท างานประจ า/ ลดต้นทุนค่าใช้จ่าย 

   - โครงงานมีการสร้างความคิดสร้างสรรค์ให้กับสถานประกอบการในระหว่าง 

  ปฏิบัติสหกิจศึกษาและการศึกษาเชิงบูรณาการกับการท างาน หรือมีการยื่นจดคุ้มครอง 

  ทรพัย์สินทางปัญญาหรือไม่ ถ้ามีโปรดอธิบาย 

 

จากการพัฒนาโครงงาน "การวิเคราะห์แนวโน้มความสัมพันธ์ของอุตสาหกรรมตลาดการลงทุน

ทางด้านโฆษณาในกลุ่มผลิตภัณฑ์ซักผ้า" สามารถน าไปใช้ประโยชน์ในสถานประกอบการได้อย่างชัดเจน โดย

การวิเคราะห์ที่ท าได้ช่วยเสริมสร้างประสิทธิภาพในการด าเนินงาน และเป็นประโยชน์ต่อการตัดสินใจทางธุรกิจ 

ดังนี้  

 

การพัฒนาองค์กรและลดเวลาในการท างาน 

• โครงงานนี้ช่วยให้สถานประกอบการสามารถเห็นภาพรวมของแบรนด์ผู้เล่นหลักในแต่ละปี ของ 

อุตสาหกรรมกลุ่มผลิตภัณฑ์ซักผ้า มูลค่าตลาด การเติบโตทางด้านการลงทุนทางโฆษณาของแต่ละ    

แบรนด์ ท าให้สามารถลดเวลาในการท าความเข้าใจธุรกิจของแต่ละอุตสาหกรรมได้  ส่งผลให้ทาง

บริษัทสามารถวางแผนการตลาดมีประสิทธิภาพมากขึ้น  
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การลดต้นทุนค่าใช้จ่าย: 

• การวิเคราะห์ภาพรวมของอุตสาหกรรมกลุ่มผลิตภัณฑ์ซักผ้าด้วยข้อมูล Media Spend ช่วยให้เห็นว่า

แต่ละแบรนด์ลงทุนในช่องทางใดบ้าง และด้วยงบประมาณเท่าไหร่ เมื่อน ามาเปรียบเทียบกัน จะเห็น

ภาพรวมของการใช้จ่ายของคู่แข่ง และช่วยให้บริษัทประเมินได้ว่าการลงทุนของตนเองนั้น

สมเหตุสมผลหรือไม่ เช่น ลงทุนมากในช่องทางที่คู่แข่งลงทุนน้อยแต่ได้ผลลัพธ์ที่ดีกว่าหรือไม่ 

• สามารถน าข้อมูล Media Spend ของแบรนด์ต่างๆ มาเปรียบเทียบกับส่วนแบ่งทางการตลาด (ถ้ามี

ข้อมลู) หรือการรับรู้แบรนด์ (Brand Awareness) เพ่ือดูว่าแบรนด์ใดใช้งบประมาณได้อย่างคุ้มค่าเมื่อ

เทียบกับผลลัพธ์ที่ได้ 

 

ความคิดสร้างสรรค์และการพัฒนากระบวนการท างาน: 

• โครงงานนี้ได้น าเสนอแนวทางใหม่ๆ ในการวิเคราะห์ข้อมูล โดยการวิเคราะห์ว่าแบรนด์ใดใช้คอน

เทนต์รูปแบบใดในแต่ละช่องทาง และมีการลงทุนทางโฆษณาอย่างไรในแต่ละปี อาจเป็นแรงบันดาล

ใจให้ทีมสร้างสรรค์คิดค้นคอนเทนต์ที่แปลกใหม่ โดดเด่น และสามารถดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค

ได้มากกว่าเดิม  

• นอกจากนี้ โครงงานยังแสดงถึงแนวคิดที่สร้างสรรค์จากภาพรวมของอุตสาหกรรมอย่างละเอียด ซึ่ง

ข้อมูล Media Spend จะช่วยให้ทีมการตลาดสามารถวางแผนงบประมาณส าหรับแคมเปญในอนาคต

ได้อย่างมีข้อมูลสนับสนุนมากข้ึน  

 

การจดคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา: 

ในขณะนี้ โครงงานยังไม่ได้ยื่นจดคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา แต่แนวคิดและผลการวิเคราะห์

สามารถน าไปต่อยอดในการพัฒนาโมเดลหรือซอฟต์แวร์ที่ช่วยในการวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมลูกค้า ซึ่งอาจ

พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์หรือบริการที่สามารถยื่นจดสิทธิบัตรในอนาคตได้ 

 

 



 

 

 

( Link: https://bit.ly/40M3lrI) 
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